Mardin’de Cekilen Dizi ve Filmlere Doniik Yerel Halkin Algis1

Yrd. Dog. Dr. Ismail KERVANKIRAN

Siileyman Demirel Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Cografya Boliimii, Isparta, e-posta:

ismailkervankiran@sdu.edu.tr

Dog. Dr. Murat CUHADAR

Siileyman Demirel Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Turizm 1§Ietmecihgi Bolimii,

Isparta, e-posta: muratcuhadar@sdu.edu.tr

Oz

Zengin bir kiiltiirel] mirasa sahip olan Mardin, gerek
sahip oldugu tarihi, kiiltiirel ve dogal zenginlikleri,
gerekse gecmis yillardan giiniimiize kadar ulasan
toplumsal degerlerinin 6zgtinliiglinden dolay1 yillardir
bir¢ok film ve dizi yapimcisinin tercih ettigi bir mekan
olmustur. Bu calismada, yerel halkin Mardin ilinde
gekilen televizyon dizileri ve filmlerin ekonomik,
kiiltiirel,
katkisina yonelik algilarinin belirlenmesi amaclanmustir.
Calismada veri toplama aract olarak anket teknigi
secilmis ve kolayda Ornekleme yaklasimi ile Mardin
ilinde yasayan 401 birey ile yiiz yiize goriisiilerek veriler
elde edilmistir. Elde edilen veriler, frekans analizleri,
Mann-Whitney U ve Kruskall-Wallis testleri ile analiz
edilmistir. Arastirma bulgularina gore yore halkinin,
Mardin ilinde c¢ekilen dizi
ekonomisine ve tanitimina olumlu katki sagladigs,

cevresel etkilerine ve Mardin turizmine

ve filmlerin, gehrin
bununla beraber, kiiltiirliniin yanlis aktarilmasi, yasam
tarzlarmin abartilmasi

amactyla cekilmeleri

ve dizilerin ekonomik rant

gibi olumsuz algilara sahip

olduklar1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Mardin, Dizi ve Filmler, Yerel
Halk.

Not: Bu ¢alisma, 18. Ulusal Turizm Kongresi'nde bildiri
olarak sunulmus, gelen goriis ve dneriler dogrultusunda
genisletilerek yeniden kaleme alinmistir.
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Abstract

Having a rich cultural heritage, Mardin has been a place
of choice for many film and TV series producers for years,
due to the historical, cultural and natural richness it has,
and the authenticity of its social values, which have
reached daily from past years. In this study, it was aimed
to determine the perceptions of the local people about the
economic, cultural and environmental effects of films and
TV series filmed in Mardin and contribution to Mardin
tourism. In the study, the questionnaire technique was
chosen as the data collection tool and the data were
obtained by face to face interview with 401 individuals
living in Mardin province with convenience sampling
approach. The obtained data were analyzed by frequency
analysis, Mann-Whitney U and Kruskal-Wallis tests.
According to research findings, local people think that
television series and films shot in the region contribute
positively to the economy and promotion of the city.
However, it has been observed that they have negative
perceptions such as misunderstanding of cultures,
exaggerated lifestyles, and the attempt to obtain economic
rents.

Keywords: Mardin Province, TV Series and Films, Local
People.
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GIRIS

Kiiltiir turizminin bir alt tiirii olarak degerlendirilen film turizmi, eglence sektoriiniin gelismesi
ve iilkeler arasi seyahatin artmasi ile birlikte 6nemi gittik¢e artan bir turizm tiirii haline gelmistir
(Hudson ve Ritchie, 2006: 256). Filmlerin destinasyon tanitiminda etkili bir ara¢ olabileceklerini,
filmlerin ya da TV dizilerinin yerel topluma ya da {ilkeye saglayacagi, imaji olumlu yonde
etkileme ya da ev sahibi mekanin farkindalik seviyesini artirma gibi soyut faydalari da
bulunmaktadir (Kim ve Richardson, 2003). Bu nedenle sinema, iiriin yerlestirme yoluyla 6nemli
bir pazarlama iletisim araci haline gelmistir. Ierisine destinasyon tiriinii yerlestirilmis filmler,
destinasyon imajina olumlu katki saglamaktadirlar. Boylece destinasyon rakipler arasinda
farklilasmakta ve uzun stireli bir ilgi yaratmaktadir (Saltik vd., 2010: 41-50). Bu ilgi destinasyon
imajini etkiledigi gibi televizyon dizilerindeki ve filmlerdeki karakterler vasitasiyla hedef kitlenin
giyim tarzlarini ve davramslarim da etkilemektedir. Ornegin; Asmali Konak dizisindeki Siimbiil
Hanim esarplar;, Muhtesem Yiizyil dizisindeki Hiirrem Sultan’in yiiziigii ve sa¢ rengi, Ezel
dizisindeki “Day1 ve yegen” konusma kaliplar1 6rneklerden bazilaridir (Cakmak vd., 2011).
Diziler, seyirciler ve mekanlar arasinda kurulan bu bag sonucunda dizilerin ¢ekildigi bolgeye
olan ziyaretler de artmaktadir. Nitekim “Yiiziiklerin Efendisi” filmi Yeni Zelanda’ya, “Mumya”
filmi Misir’a, “Da Vinci Sifresi” filmi Paris’e, “Er Ryant Kurtarmak” filmi Normandiya'ya,
“Miami Vice” dizisi Miami'ye, “Dallas” dizisi Dallas’a, “Hayalet Siiriicii 2” filmi Kapadokya'ya,
“Skyfall” filmi ise Istanbul’a olan turizm talebini olumlu yonde etkilemistir. Bu bolgelerdeki
turist talebi verilerine bakildiginda, filmin ya da dizilerin gosterime girdigi yilin sonrasinda
ziyaretci sayisinda onemli artisin oldugu goriilmektedir (Kervankiran ve Aktiirk, 2016). Bu
konuda Tiirkiye’de en 6nemli 6rneklerden birisi Asmali Konak dizisidir. Peribacalari ile bolgenin
mistik yerlerinin goriintiisii ve bolgeye ait geleneksel degerlerin dizi igerisinde yer almasi
(Cakmak vd., 2011) dizide sahnelenen mekanlara, geleneksel kiiltiire ve yasam tarzina olan ilgiyi
artirmistir. Bu diziden sonra Kapadokya bolgesi 6zellikle yerli turistler acisindan potansiyel
turizm pazar: haline gelmistir. Diger 6rnek ise 2000 yilindan sonra Tiirk dizilerinin Ortadogu,
Kuzey Afrika ve Balkanlar’daki pek ¢ok iilkede milyonlarca izleyiciye ulasmasi, bu bolgelerden
Tiirkiye'ye olan turist akisini artirdi. Tiirkiye'nin tarihi, turistik ve dogal gtizellikleri diziler
aracilig1 ile milyonlarca komsu iilke vatandasina tanitilarak, turistik olarak cekiciligi arttirildi.
Hem dizilerin cekildigi mekanlari hem de dizilerdeki giizel Istanbul manzaralarim gérmek
isteyen turistler Tiirkiye'ye gelerek bu {ilkeyi yakindan tanuma firsat1 buldu (Nuroglu, 2013).
Nitekim Balli vd., (2013) yaptig1 calismada, Orta Dogu ve Dogu Avrupa'da karsilikli vize
anlasmalarinin yapilmast ile birlikte Tiirk dizilerinin popiilerliginin artisinin bu tilkelerden gelen
turist sayisini artirdigl sonucuna ulasmistir. Hatta dizilerin televizyonlarda gosterildigi saat
sayist ile bu iilkelerden gelen turist sayis1 arasinda pozitif bir korelasyonun oldugu
goriilmektedir (Balli vd., 2013). Giimiis, Ihlamurlar Altinda, Deli Yiirek, Kurtlar Vadisi, Binbir
Gece, Ezel, Dudaktan Kalbe, Muhtesem Yiizyil gibi diziler, onceleri tarihi, dini ve kiiltiirel
yakinliktan dolayi Tiirkiye’ye yakin komsu ve yakin iilkelerde ilgi goriirken daha sonralar: farkl
siyasi, dini ve kiiltiirel 6zelliklere sahip ve Tiirkiye’den kilometrelerce uzakliktaki iilkelerde de
(Gliney Amerika iilkeleri gibi) ilgi gormeye baslamistir. Bu dizilerin gosterime girdigi iilkelerde
Tiirkiye hakkindaki olumsuz imajin azaldigr gibi, Tirk kiltiirline ve yasam tarzina yonelik
merak olusmustur. Dizilerdeki karakterler rol model olarak goriilmiis, sinema ve dizilerin
¢ekildigi mekanlara olan ilgi artmis ve bunun sonucunda olusan merak ve hayranlik Tiirkiye’ye
olan yabanci turist talebini de olumlu etkilemistir.

Son yillarda popiiler medya, etkileme ve bagimlilik olusturma araci olarak edebiyattan
uyarladig1 kurgusal filmleri ve dizileri kullanmaktadir. Filmler ve diziler, ziyaretgilerin taklit
etmeyi veya denemeyi isteyebilecegi belirgin aktiviteler sunmanin yani sira, filmin gectigi
yerlerle giiclii mekansal baglar kurma giiciine de sahiptir (Riley vd., 1998). Zaman icinde
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filmlerde Oykiiniin gectigi destinasyona yonelik ziyaretci talebinin artmasi, filmlerin,
destinasyonlarin tanitim araci olarak igerdigi potansiyeli ortaya ¢ikarmistir. Filmlerin ¢ekildigi
mekanlar, stiidyolar, oteller, evler ve diger mekanlar, filmin elde ettigi basariya gore turistik
agidan biiyiik cekim merkezleri olabilmektedirler. Sonug olarak destinasyonlarin bir {iriin olarak
filmlere yerlestirilmesi uygulamasi, sagladig1 avantajlarin farkina varilmasi ile giderek daha fazla
kullanilmakta ve destinasyon pazarlamasinda artarak tercih edilmektedir (Yilmaz ve Yolal, 2008).
[zleyiciyi, bir iiriin olarak destinasyona asina hale getirmek suretiyle filmler, ekranda sahnelenen
ya da ismi gecen destinasyonlar1 ziyaret etme yoniinde potansiyel pazari tesvik etmektedirler
(Saltik vd., 2010: 41-50). Filmlerin ve dizilerin mekanlarin farkindaligini artirdigini ve karar
verme slireglerinde etkili oldugunu anlayan pazarlama sorumlulari, pazarlama ve tanitim
sorumlulugunu {istlendikleri destinasyonlarin, film ve dizi ¢ekimlerine ev sahipligi yapmasin
saglamak icin, gittikce artan bir bigimde yapimcilarla beraber calismaktadirlar (Kim ve
Richardson, 2003). Son yillarda geleneksel pazarlama teknikleri yerine daha diisiik biitceyle
yaraticy, yenilikgi, akilcl ve dikkat gekici teknikler kullanilmaya baslanmistir. Filmler ve filmin
cekildigi mekanlar arasindaki iliskinin orada yasayan yerel halkla iletisime gecilerek
kurulmasina karsin maalesef bu konunun ¢ok fazla 6nemsenmedigi goriilmektedir (Piggott vd.,
2004: 211). Bununla birlikte diziler veya filmler ¢ekilen bolgeyi, {ilkeyi veya toplumu yanls,
onyargili ya da kotii olarak gosterdigi takdirde, o bolgeye olan turist akisini olumsuz yonde
etkilemektedir. Dolayisi ile ¢ekilen filmin veya dizinin igerigi, yaklasim tarzi veya kurgusu, filmin
cekildigi mekan ve bu mekanda yasayan toplum tizerinde olumlu ya da olumsuz etkisi
olabilmektedir (Kervankiran ve Aktiirk, 2016).

Tiirkiye; cografi yapisi, uygun hava kosullari ve tarihi yerleriyle dogal bir ¢cekim platosu olmasina
karsin, yilda 10 ay film cekilebilen ancak bu dogal platodan yararlanamayan bir iilkedir.
Sinemanin evrensel diliyle Tiirkiyeyi tanitmak en kolay ve etkili yoldur (Dorsay, 1998). Tiirk
filmlerinin olumlu Tiirk imaji ¢izmesi 1990’larin sonlarina dogru Tiirk sinemasinin atilima
gecmesiyle artar. Son zamanlarda gerek yurt disinda gerek yurt icindeki gen¢ yonetmenlerin
filmleri yabanc iilkelerde ses getirmeye baslamistir. Uluslararasi alanda basar1 kazanmis Tiirk
sinemalarinin gosterildigi iilkelerde haklarinda olumlu yazilarin yazilmasi, olumlu Tiirk imajinin
olusturulmasina ve dolayisiyla turizme olumlu katk: saglamasina etkisi goz ard1 edilmemelidir.
Sonugta “sanatsal” kimlik insanlarin bakis acilarini daha olumlu bir yone kaydirmaktadir.
Genelde olumsuz haberlerle giindeme gelen iilkemizin sanatsal faaliyetlerle medyada yer almasi
olumlu bir etki yaratacaktir (Yanmaz, 2011). Al Tamimi (2012)'de yer alan bir habere gore 2008
yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayis: bir dnceki yila gore 70000 artis gdstermis, bu artisin nedeni
oncelikli olarak dogal ve tarihi giizellikler degil, dizi etkisi olarak distiniilmiistiir. Yine
Urdiin’deki bir seyahat acentesi diizenledikleri tura Giimiis dizisinin gekildigi yaliy1 ilave edince
kayitlarda yiizde 20-25 artis gozlemlemistir. Diger yandan Balkan Insight raporuna gore, 2011
yilinda Makedonyalilarin en ¢ok ragbet ettigi tatil mekan favori dizilerinin ¢ekildigi yer olan
Istanbul olmus ve Balkanlardaki seyahat acenteleri de dizi setlerini turlarina ilave etmeye
baslamislardir (Nuroglu, 2013).

lgili literatiir incelendiginde, film ve dizilerin turizme olan etkilerine yonelik birgok galisma
oldugu goriilmektedir (Toliingii¢, 1990; Tooke ve Baker, 1996; Riley vd., 1998; Busby ve Klug,
2001; Hudson ve Ritchie, 2006; Beeton, 2008; Yilmaz ve Yolal, 2008; Sahbaz ve Kili¢lar, 2009; Saltik
vd., 2010; Yanmaz, 2011; Cakmak, vd., 2011; Balli vd., 2013; Cakir, 2014; Akdu ve Akin, 2016;
Ozdemir Giizel ve Aktas, 2016; Atsiz ve Kizilirmak, 2017). Film ve dizilerde gosterilen
destinasyon sunumu, gorsel ve sozlii veya isitsel olmak iizere genelde iki tiirlii yapilmaktadir.
Bunlardan ilki filmin arka planinda goriilmektedir. Ornegin, sokak sahnesinde veya film seti
igerisinde kameranin goriintii aldi1 yerde arka planda goriintiilenebilir. Digeri ise isitsel veya
sozliidiir (Russell; 1998: 358). Her iki sekilde yapilan sunum sonucunda filmler ve diziler
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destinasyonun imajini olumlu ya da olumsuz yonde degistirebilmektedir. Dolayisiyla filmlerin
ve dizilerin turistlerin satin alma karar siiregleri tizerinde etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Bu cercevede Sahbaz ve Kiliglar (2009), Mardin ilinde ¢ekimleri gergeklestirilen filmlerin ve
dizilerin, Mardin’i ziyaret eden yerli turistlerin zihnindeki destinasyon imajimni farklilastirip
farklilastirmadigini arastirmis ve sonug olarak; ¢ekimleri Mardin’de gergeklestirilen dizileri ve
filmleri ilgi cekici bulan yerli turistler Mardin’e iliskin olumlu bir imaja sahip olduklarim
belirtmislerdir. Bununla birlikte filmler ve filmin ¢ekildigi mekanlar arasindaki iliskinin orada
yasayan yerel halkla iletisime gegilerek kurulmasina karsin maalesef bu konunun ¢ok fazla
onemsenmedigi goriilmektedir (Piggott vd., 2004:211). Bir bolgedeki turizmin siirdiiriilebilirligi
i¢in, turizm yoniiyle gelismis olan {iilkelerin modern yaklasimlar: takip edilmeli, klasik sig
anlayistan daha kapsamli, yore halkinin katilimimi ve biitiinlesik sistem yaklasimini ongdren
politikalarin izlenmesi gerekir (Tosun, 2001). Toprak (2015)'in Mardin'de halkin turizmin
ekonomik, sosyal ve cevresel etkilerini goz Oniine alarak yapti§1 calismasinda; katilimcilarin
turizmin ekonomik etkilerini 6nemsedigi, sosyal ve gevresel etkileri ise daha az dnemsedigi
sonucuna varmistir. Bu dogrultuda halkin duyarliliklar1 goz 6niine alinarak ¢evreyle uyumlu ve
siirdiiriilebilir projeler gelistirilmesi ve 6zellikle kamunun bolgede turizme yonelik uyguladig:
proje ve yatirimlar icin yerel halkin desteginin almasi gerektigini onermistir (Toprak, 2015). Bu
calisma, film ve dizilerin ¢ekildigi mekanlarda yasayan yerel halkin, cekilen film ve dizilerin
etkilerine, Mardin kimliginin tanitimina ve Mardin turizmine katkilarina yonelik algilarini analiz
ederek, film ve dizilerin yereldeki yansimalar1 konularina odaklanmuistir.

Mardin’in Genel Ozellikleri ve Turizm Cekicilikleri

Mardin; yeryiiziinde tarimin dogdugu, neolitik ve kalkolitik kiiltiirlerin gelistigi “bereketli hilal”
igerisinde en 6nemli y&relerden biridir (Aydin vd., 2000). Il niifusunun yaklagik %44’ii kirsal
kesimde yasayan Mardin’de tarim agirlikli bir sosyo-ekonomik yapi goriilmektedir (Aydin,
2008). Firat ve Dicle nehirleri arasinda bir dagin tepesinde kurulmus olan Mardin, Yukar:
Mezopotamya'nin en eski sehirlerinden birini olusturur. Dolayisi ile Mardin ilinin geleneksel
ekonomik yapisi tarim, ticaret ve son zamanlarda artis gosteren imalat sanayi ve kiiciik ¢apli
sanayi ve el sanatlarina dayalidir. Mardin kaya mimarisi alaninda gelisim gostermeyi basarmis
bir sehirdir. Bu durumun nedeni, Mardin’in daglik bir alanda yer almasindan dolayidir. Ayrica,
daglik olmasiyla beraber diiz alanlar1 da mevcuttur. Bu durum, kiiltiirel anlamda bir mozaigi
btinyesine katmustir. Boylece, hanlar, kervansaraylar, mescitler, hamamlar, tiirbeler, kiliseler,
manastirlar ve tas evler gibi kiiltiirel unsuru icinde barindiran yapilar, diiz alanlarda yapilmistir
(Karasu, 2013: 88). Mardin’in Anadolu’daki diger kentlerden en 6nemli fark: 21. yiizyilda da
kentte hatir1 sayilir sayida Hiristiyan niifusun varlig1 (goclere ragmen) ve Mardin’de manastir
yasaminin siiriiyor olmasidir. Kuskusuz Anadolu'nun bir¢ok kentinde kii¢iik Hiristiyan
topluluklart bulunmaktadir. Bununla birlikte Siiryaniler, Ermeniler, Yahudiler, Kiirtler, Araplar,
Tiirkler, Yezidiler ve Semsiler gibi bir¢ok etnik ve dini grup bir arada yasamaktadir (Soydan ve
Sarman, 2013). Ge¢gmisten giiniimiize binlerce yillik zaman siirecinde Mardin’in bellegine islemis
olan; farkli kiiltiirleri, dinleri, dilleri, halklar1 ve yasam tarzlarini bir arada yasatma ruhu ve
gelenegi bir¢ok insan1 bu mekanlara ¢ekmektedir. Bundan dolay1 yasanan bazi olumsuzluklara
ragmen Mardin, Tiirkiye'nin dogu bolgelerindeki en énemli turizm destinasyonlarindan birini
olusturmaktadir.

Mardin’in 6nde gelen dogal turizm cekicilikleri; magaralari (Giimiisova Magarasi, Iplik
Magarasi, Sakolin Magarasi, Fikiye Magarasi, Kefilmerdin Magarasi, Dirkup Magarasi, Derinsu
Magarasi, Dag Magarasi, Haramiye Magarasi, Hanika Magarasi, Salah Magarasi, Hamazembari
Magarasi, Glimiisyuva Magarasi, Avrihan Magarasi, Kefilmelep Magarasi, Kefissanur Magarasi,
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Hapisnas Magarasi, Tinat Magarasi, Unveyri Sifa Magarasi, Hop Magarasi, Hessin Meryem
Magarasi, Sercahan Magarasi, Zivinganter Magarasi ve Killit Magaralari) ve akarsular1 (Glimdiis
Cay1, Cag Cag Suyu, Savur Cayi, Bugur Cayi, Hiniz Deresi, Giilzar Deresi, Sultan Seyhmus
Deresi, Gurs Suyu, Biiyiik Dere ve Cehennem Deresi) ile olduk¢a 6énemli zenginliklere sahiptir
(Mardin 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, 2015; Mardin Valiligi 11 Cevre ve Orman Miidiirliigi,
2011). Mardin etnik ve dini gruplar agisindan Tiirkiye'nin en fazla cesitlilik gosteren illerinden
biridir ve ilde farkli dinlere ait bir¢ok dini yap1 bulunmaktadir. Bunlar igerisinde; Deyrulzafaran
manastirt (Mardin), Mor Gabriel manastir;, Meryem Ana manastirt, Mor Yakup manastiri, Mor
Malke manastiri, Sultan Kasim (Kasimiye) medresesi, Zinciriye (Sultan Isa) medresesi ve
Sehidiye medresesi, Siiryani eserleri, Sultan Kasim (Kasimiye) medresesi, Zinciriye (Sultan Isa)
medresesi ve Sehidiye medresesi en 6nemli olanlaridir. Yenikale (Sacl Ali), Aznavur, Zarzavan,
Sirvan gibi kaleleri, Dara Harabeleri, geleneksel evler, geleneksel el sanatlar1 ve yemekleri ilin en
onemli kiiltiirel turizm cekiciliklerini olusturmaktadir (Giinal, 2005).

Turizm gelisimi ile birlikte Mardin’de el sanatlarinin 6n plana ¢iktig1, bakircilar garsisi, butik
oteller, telkari glimiisciiler, Mardin Miizesi, yerel restoranlarin bulundugu Eski Mardin diye
anilan mekanin giderek turistik bir cekim merkezi oldugu ve Hilton vb. zincir otel markalarmin
Mardin’de artmaya basladigini, dolayist ile Mardin ilinde turizm sektoriiniin gelisme
kaydedecegini ve bu gelismenin Otekine, otantik olana, farkli olana arayis iizerinden devam
edecegini gostermektedir. Bununla birlikte Mardin’in giderek turistik bir merkez olmasi,
yapilarin turizm isletmelerine gevrilmesi, yerel halkin da yasamini bir sahneleme cevresinde
sergilemeye basladig1 goriilmekte ve yemekler, yerel halka 6zgii etkinlikler ve kiiltiirel miras bir
meta olarak kullanilmaktadir. Memnuniyeti saglamak ve ilgi cekmek adina turiste farkli, otantik,
eski gelebilecek her sey abartili ve metalastirilarak sunulmaktadir (Kaygalak vd., 2013). Giindiiz
ve Erdem (2013)'in c¢alismasinda Mardin’de turizmin yeni gelistigi icin yerel halkin turizmin
olumsuz etkilerinin farkina varmadigini ancak turist sayisinin artmasiyla hem turistler hem de
yerel halk agisindan negatif etkilerin de artacagi, dolayis: ile simdiden onlemlerin alinmasi
gerektigi belirtilmektedir. Ayrica Mardin’e gelen turistlerin kalis siirelerinin kisa ve turist basina
diisen harcama miktarinin oldukga diisiik olmas1 (Egresi vd., 2012), turizmin yerel ekonomiye
olan katma degerini diisiirmekte, bu ise turizmin bu bolgede gelismesi icin ¢aba harcayan ve
yatirim yapan tiim kesimlerin planlarini olumsuz etkilemektedir. Bolgedeki mevcut kiiltiir
varliklarimin yeterince arastirllamamasi, giivenlik ve ulasim problemleri nedeniyle Mardin’de
turizm, geg ele alinmis bir sektdr konumundadir. Ancak UNESCO Diinya Miras: Kentler aday
listesinde yer alan Mardin’in asil listeye dahil edilme ¢alismalarinin AB Projeleri destekleriyle
2015 yilinda da siirecek olmasi, Tiirkiye Turizm Stratejisi Eylem Planinda (2007-2013) ve 2023
Tiirkiye Turizm Stratejisinde Marka Kent olarak gosterilmesi, turizm sektoriiniin gelecegine
yonelik beklenti ve umutlar1 arttirmaktadir (Toprak, 2015). Bu yoniiyle Mardin’in sahip oldugu
zenginliklerin ve cekiciliklerin tanmirhiginin artmasinda ve turizm sektoriiniin beklenilen
hedefleri gerceklestirmesinde Mardin’de ¢ekilen dizi ve filmlerin 6nemli katkis1 bulunmaktadir.

Mardin’de Cekilen Film ve Diziler

Zengin bir mirasa sahip olan Mardin, gerek tarihi ve kiiltiirel yapilarin cesitlili§i ve
otantikliginden dolay1 gerekse ge¢mis yillardan giiniimiize kadar ulasan toplumsal yapinin
ozglinliigiinden dolay: yillardir bir¢ok film ve dizi yapimcilarinin tercih ettikleri mekanlardan
birisi olmustur. Televizyonun hayatimiza girmesinden bu yana dizi ve filmlere ev sahipligi
yapmus olan sehirlerden birisi Mardin’dir. Mardin sehri, herkesin gidip gorebilecegi, gerek
gecmisi, tarihi yapisi, gerekse yasantisiyla kendisine ¢ekmistir. Ge¢misten giiniimiize Mardin
ilinde ¢ekilen TV dizileri ve filmlerin bir 6zeti Tablo 1."de verilmistir.
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Tablo 1: Mardin ilinde Cekilen Film ve TV Dizileri

Dizinin Ad Ozelligi Dizinin Ad1 Ozelligi
Mardin Miinih 1986 yilinda TRT de . 2009 yils yaplmh,’Mld)'/at ta'
. Ask Bir Hayal baslay1p Istanbul’da biten bir
Hatt1 yayinlanan dizi .
dizi.
1998-2002 yillar1 arasinda . .
Deli Yiirek ¢ekilen 113 boliimliik bir Besik Kertmesi 2(,)0,2 y il yapiml bir komedi
. dizisi
dizi
I(\;/[ekrlcrlri‘rlfgfgozl yﬂlmda 2011-2012 yapiml Mardin’de
Berivan a aslayp, Firar baslay1p Istanbul’da biten bir

sonrasinda batida devam
eden dizi

dizi

Aska Siirgiin

2005-2006 yillar1 arasinda
cekilen dizi

Kadim Dostum

2014 yil1 yapiml bir dizi

Mardin-Istanbul arasinda

2016 yapiml1 11 boliimliik bir

Hicbir Y Asktan Kagl
icbir Yerde gecen bir film sktan Kacilmaz diz
KaraDuvak | Lomami Mardin'de ekilen | .y oy (kesil) | 2014 yapimi bir film
2007 yapiml1 bir dizi
Mem u Zin Ma%"dln /.N1'15ayb1n de Goniil Yaras: 2005 yapimli bir film
¢ekilen bir film
Biiyii 2004 yapimi bir korku filmi | Hiikiimet Kadinm ?1(1)3113 de Midyat'ta cekilen
2006-2008 yillarinda
Sila Mardin ve Istanbul’da Jan (S1z1) 2(;1?;1212111221;;21:@;1
cekilen dizi yay
incir Cekirdegi 2009'da Mardin’de ¢ekilen | Adini Kalbime 2013-2014 yillar1 arasinda
clre €8 bir dizi Yazdim cekilen dizi
Benim ve Roz’un 280?9 yaplmll_ll Marim,f’t imam Ahmet Bin | 2016 yapimli, Mardin ve
Sonbahar a @an Ye . asankeytte Hanbel Istanbul’da cekilen bir dizi
¢ekilen bir film
2010 y1l1 yapimli
Ay Lav Yu Hasankeyf’e bagl Tinne Go¢ Zamam 2016 yapimli bir dizi
Koyii'nde ¢ekilen bir film
Bir Bulut Olsam 2009 yilinda Stiryani

konaginda cekilen bir dizi

Mardin ili sinirlar1 igerisinde ¢ekilen dizilerden birisi olan 1986 yili yapimhi “Mardin Miinih
Hatt1” adli dizi, o donemde izleyicilerden biiyiik ilgi gormiistiir. Giiniimiizde ise, en fazla
tizerinde durulan Mardin dizi ve filmlerinin kan davasi, terdr, sosyal yasanti, gelenekler vb.
konularda oldugu dikkat ¢cekmektedir. Mardin’de ¢ekilen film ve dizilerin birkag tanesi harig
¢ogunlugunun isledigi konu ve dizi-filmlerin ¢ekildigi mekanlar benzerdir. Ayrica bu dizilerin
¢ogunun Mardin’de baslayip daha sonra bagka bir sehirde devam etmesi, Mardin imajinin,
kimliginin ve kiiltiiriniin metalagmasinda 6nemli bir etken oldugu da diistiniilmektedir.

YONTEM

Aragtirma kapsaminda, yerel halkin Mardin ilinde gekilen televizyon dizileri ve filmlere yonelik
algilarini belirlemek amaciyla anket uygulamas: gerceklestirilmistir. Calismada kullanilan anket
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formu iki boliimden olugmaktadir. Anket formunun ilk béliimiinde arastirmaya katilan
bireylerin cinsiyet, yas araligi, meslek, gelir, egitim ve medeni durumlarina iliskin demografik
bilgiler yer almaktadir. Anket formunun ikinci boliimiinde ise, yerel halkin Mardin ilinde ¢ekilen
televizyon dizileri ve filmlere yonelik algilarinin belirlenmesine yonelik ifadeler yer almaktadir.
Anket formunun ikinci boliimiinde yer alan ifadeler; “1: Kesinlikle Katilmiyorum, 2:
Katilmiyorum, 3: Kismen Katiliyorum, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle Katiliyorum” sira diizeni ile
besli Likert diizeninde hazirlanmistir. Arastirmanin evrenini, Mardin ili merkezinde yasayan 18-
60 yas araligindaki bireyler olusturmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun 2016 yili adrese
dayali niifus kayit sistemi verilerine gore, Mardin ili merkez niifusu 163725 kisidir. Niifusun
83185'ini erkek, 80540'1n1 ise kadinlar olusturmaktadir (TUIK, 2016). Calismada, evreni olusturan
birey sayisinin fazla olmasi, maliyet ve zaman gibi kisitliliklar nedeniyle 6rneklemeye gidilmistir.
Orneklem hacmi, % 95 giiven araliginda, + % 5 yanilma payu ile 383 kisi olarak belirlenmistir.
Anket uygulamasi, kolayda ornekleme yaklasimi ile 2016 yii Haziran ve Temmuz aylarinda
Mardin ili merkezindeki 401 bireye yonelik gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler, frekans
analizleri, Mann-Whitney U ve Kruskall-Wallis testleri ile analiz edilmistir.

BULGULAR

Arastirma kapsaminda, ankete katilan bireylerin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler Tablo
2’de verilmistir.

Tablo 2’de arastirmaya katilan bireylerin cinsiyetlerine gore dagilimi incelendiginde, % 67,6'sinin
erkek (n=271), % 32,4’tintin (n=130) ise bayanlardan olustugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan
bireylerin yas dagilimlari incelendiginde, katilimcilarin % 27,7'sinin “18-20”, % 38,3’tiniin “21-
307, % 19,5'inin “31-40”, % 10,5'inin “41-50” ve % 4'iniin 50 ve iizeri yas araliginda oldugu
goriilmektedir. Egitim durumuna bakildiginda, lise (% 40,4) ve ilkogretim (% 38,4) mezunlarinin
ilk sirada yer aldig1; bunu sirasiyla lisans (% 12), lisansiistii (% 4), 6n lisans mezunlari (%3,5) ve
okula gitmeyenlerin (% 1,7) takip ettigi goriilmektedir. Katihmcilarin % 43,9'u evli, % 52,6's1
bekar ve % 3,51 ise dul ya da bosanmis olduklarini belirtmislerdir. Ankete katilan bireylerin
meslek dagilimlari incelendiginde, serbest meslek (% 12,9), is¢i (% 15,5) ve ev hanimlarinin (%
14) birbirlerine yakin oransal dagilima sahip olduklar1 goriilmektedir. Ogrenci oldugunu beyan
edenlerin orani % 26,2 ile ilk sirada yer almaktadir. Katihmcilarin % 5,2'si devlet memuru; % 5'i
tiiccar, % 2, 2'si emekli, % 0,571 ¢iftgi ve % 18,5'i diger meslek dallarima mensup olduklarini beyan
etmiglerdir. Katihmailarin gelir durumlarina bakildiginda, % 20,2’sinin 1000 TL altinda, %
20,4tniin 1001-2000 TL, % 9,7'sinin 2001-3000 TL, % 5,2"inin 3000 TL iizeri aylik gelire sahip
olduklar1 ve % 44,4'{iniin ise diizenli bir gelire sahip olmadiklar1 goriilmektedir. Yerel halkin,
Mardin ilinde ¢ekilen televizyon dizileri ve filmlere yonelik algilarim belirlemeye yonelik olarak
anket formunda yer alan ifadelere katilma diizeyleri Tablo 3’de verilmistir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Degisken n %
Erkek 271 67,6
Cinsiyet Kadin 130 32,4
Toplam 401 100,0
18-20 111 27,7
21-30 154 38,3
31-40 78 19,5
Yas Grubu 4150 42 105
50 tizeri 16 4,0
Toplam 401 100,0
Ikdgretim 154 38,4
Lise 162 40,4
On Lisans 14 35
Egitim Durumu Lisans 48 12
Yiiksek Lisans-doktora 16 4
Okula Gitmemis 7 1,7
Toplam 401 100,0
Evli 176 43,9
. Bekar 211 52,6
Medeni Durum Diger 12 35
Toplam 464 100,0
Ciftci 2 0,5
Tiiccar 20 5
Serbest Meslek 52 12,9
Isci 62 15,5
Devlet Memuru 21 52
Meslek EmeKi 9 2.2
Opgrenci 105 26,2
Ev Hanimi 56 14,0
Diger 74 18,5
Toplam 401 100
1000 TL altinda 81 20,2
1001-2000 aras1 82 20,4
. 2001-3000 aras1 39 9,7
Gelir Durumu 3000 TL tizeri 21 52
Diizenli Geliri Yok 178 44 4
Toplam 401 100

Katilimcilarin anket formunda yer alan ifadelere katilim diizeylerinin yorumlanmast ve
derecelendirilmesi, “Kesinlikle katilmiyorum (1.00-1.79)- Kesinlikle katiliyorum (4.20-5.00) puan
sinirlar1 kriterine gore degerlendirilmistir. Araliklarin esit oldugu varsayilmis, aritmetik
ortalamalar i¢in puan aralig1 0,79 olarak hesaplanmistir (Kaplanoglu, 2014: 273). Kullanilan puan
sinir degerleri, ankete katilan bireylerin anket formunda yer alan ifadelere katilma durumlarina
ait cevaplarin aritmetik ortalamasinin esit dort araligini ifade etmektedir. Tablo 3 incelendiginde,
bireylerin anket formunda yer alan “Dizi oyuncular1 ve yapimcilari, yerel halkla daha fazla
iletisim kurmalidir” ve “Dizilerin ¢ekildigi mekanlarin korunmasia yonelik hassasiyet
gosterilmelidir” ifadelerine ¢ok yiiksek diizeyde katilim gosterdikleri goriilmektedir. Bununla
birlikte, “Mardin’de ¢ekilen dizilerin, Mardin'e ekonomik katkis1 olmaktadir” “Mardin'de ¢ekilen
diziler, Mardin turizmine olumlu katki saglamaktadir” ifadelerine yiiksek, “Mardin'de cekilen
diziler, Mardin'in tarihi yapilarina zarar vermektedir” ifadesine ise diisiik katilim gosterdikleri
goriilmektedir. Calismadan elde edilen carpici bulgular arasinda bolge halkinin, film-dizi
oyuncular1 ve yapimcilarindan yerel halkla daha fazla iletisim kurmalarina ve bolgede cekilen
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dizi ve filmlerde yerel halktan insanlarin da yer almalarina iliskin ifadelere yiiksek katilim
gostermis olmalari sayilabilir.

Tablo 3. Bireylerin Mardin’de Cekilen Dizi ve Filmlere Iliskin Ifadelere Katilma
Durumlar1 (n=401)

ifadeler X S.S. | Katilma Derecesi

1 |Mardin'de cekilen diziler gercek Mardin kiiltiiriini | 3,66 1,399 Yiiksek
vansitmiyor.

2 | Mardin'de cekilen diziler, Mardin'in tanitimima katki | 3,51 1.204 Yiiksek
saglamaktadir. ’

3 | Mardin’de gekilen dizilerin, Mardin'e ekonomik katkisi | 3,46 1131 Yiiksek
olmaktadir. ’

4 | Mardin'de cekilen diziler Mardin halkmin kiltiirtinti | 3,38 1,425 Orta

olumsuz etkilivor.
5 |Mardin'de cekilen diziler, Mardin'in tarihi yapilarina | 2,41 1341 Diisiik
zarar vermektedir. ’

Dizilerde anlatilan yasam tarzi abartilmaktadir. 4,01 1,242 Yiiksek

7 | Mardin'de c¢ekilen diziler, Mardin turizmine olumlu| 3,49 1,202 Yiiksek
katki saglamaktadir.

8 |Mardin'de gekilen dizilerin amaci ekonomik rant elde | 3,60 1,245 Yiiksek
etmektir.

9 | Mardin'de dizi ve sinema ¢ekimine izin verilmemelidir. 2,69 1,018 Orta

10 | Dizi oyuncular1 ve yapimcilari, yerel halkla daha fazla | 4,28 1,045 Cok Yiiksek
iletisim kurmalidir.

11 |Dizilerin gekildigi mekanlarin korunmasina yonelik | 4,43 1,018 Cok Yiiksek
hassasivet gosterilmelidir.

12 | Mardin’de gekilen film ve dizilerde yerel halktan insanlar | 4,05 1,204 Yiiksek

da ver almalidir.

Calismada, cesitli degiskenlere gore farkliliklar1 incelemek amaciyla gercgeklestirilecek
istatistiksel testlerin se¢imini (parametrik-nonparametrik) belirlemek amaciyla, kullanilan
verilerin normal dagilima uygunlugu stnanmis ve Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmigtir. Test
sonucunda, ¢alismada kullanilan verilere ait hesaplanan istatistiksel anlamlilik degerlerinin
tiimiiniin 0,05’ den kiigiik oldugu (p<0,05) goriilmiis, dolayistyla verilerin normal dagilima uygun
bir ana kitleden gelmedigi tespit edilmistir. Bununla birlikte, calismada kullanilan verilerin
ol¢lim seviyesinin nominal ve ordinal diizeyde olmasi nedeniyle, parametrik olmayan testlerin
kullanilmasinin uygun olacagina karar verilmistir. Anket uygulamasma katilan bireylerin
cinsiyetleri ile Mardin ilinde ¢ekilen televizyon dizileri ve filmlere yonelik algilarini belirlemeye
yonelik ifadelere verdikleri cevaplarin dagilimlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin
olup olmadigini arastirmak amaciyla Mann-Whitney U testi uygulanmis, sonuglar1 Tablo 4’te
verilmistir. Test sonuglari incelendiginde, bireylerin anket formunda yer alan 12 ifadenin 10'una
katilim diizeyleri ile cinsiyet dagilimlar1 arasinda istatistiksel anlamli bir farklilik bulunmadig:
goriilmiistiir. Anlamli farklilik, “Mardin'de gekilen film ve diziler, Mardin turizmine olumlu
katki saglamaktadir (p=0.025<0.05)” ve “Mardin'de ¢ekilen film ve dizilerin amaci ekonomik rant
elde etmektir (p=0.001<0.05)"” ifadelerinde goriilmiistiir. Diger bir ifadeyle bireylerin bu ifadelere
katilim diizeyleri, cinsiyete gore farklilik gostermektedir.
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Tablo 4. Cinsiyete Gore Mann-Whitney U Testi

Sira Sira
Cinsiyet Anlamlilik
nstye n Ortalamas1 Toplamlan rami

Mardin'de gekilen film ve diziler, Erkek 271 209.63 56809.00 0.025
Mardin turizmine olumlu katki !

. P<0.05
saglamaktadir. Kadin 130 183.02 23792.00
Mardin'de gekilen film ve dizilerin Erkek 271 213,62 57892,00 0,001
amaci ekonomik rant elde

. P<0.05

etmektir. Kadin 130 174,68 22709,00

Anket sorularini cevaplayan bireylerin yas gruplari ile Mardin ilinde ¢ekilen televizyon dizileri
ve filmlere yonelik algilarini belirlemeye yonelik ifadelere verdikleri cevaplar arasinda
istatistiksel olarak anlaml farkliligin olup olmadigini arastirmak amaciyla Kruskal-Wallis testi
uygulanmis, sonuglart Tablo 5'te sunulmustur. Test sonuglar1 incelendiginde, bireylerin anket
formunda yer alan 12 ifadenin 9'una katiim diizeyleri ile yas dagilimlari arasinda istatistiksel
olarak anlaml bir farklilik bulunmadig1 goriilmiistiir. Anlamli farkliligin goriildiigt ifadeler
“Mardin'de gekilen film ve diziler gercek Mardin kiiltiirtinii yansitmiyor (p= 0.008<0.05)”, “Film
ve dizilerde anlatilan yasam tarzi abartilmaktadir (p= 0.014<0.05)”, “Mardin'de cekilen film ve
dizilerin amaci ekonomik rant elde etmektir (p= 0.024<0.05)” seklindedir. Diger bir ifadeyle
bireylerin bu ifadelere katilim diizeyleri, yas gruplarina gore farklilik gdstermektedir.

Kruskall-Wallis testi ile tespit edilen, bireylerin yas gruplari ile anket formunda yer alan ifadelere
katilim dagilimlar1 arasindaki istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin, hangi gruplar arasinda
ortaya giktigini belirlemek amaciyla Mann-Whittney U testleri uygulanmistir. Uygulanan Mann-
Whitney U testleri sonucunda istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin tespit edildigi yas gruplari,
Tablo 5te yer alan “Gruplar Arast Anlaml Fark” siitununda verilmistir.

Ankete katilan bireylerin egitim durumlar: ile Mardin ilinde ¢ekilen televizyon dizileri ve filmlere
yonelik algilarini belirlemeye yonelik ifadelere verdikleri cevaplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farkliik olup olmadigini arastirmak amaciyla Kruskal-Wallis testi uygulanmus,
sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir. Uygulanan test sonucunda bireylerin, anket formunda yer alan
12 ifadenin 8'ine katilim diizeyleri ile egitim durumlar arasinda istatistiksel olarak anlaml bir
fark olmadig1 goriilmiistiir.
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Tablo 5. Yas Gruplarina Gore Kruskall-Wallis Testi

Yas Sira Gruplar Aras1
Aralig1 ™ | Ortalamas1 | Anlamh Fark Anlamlilik
20'den
111 177,11
kiiglik
Mardin'de gekilen film ve diziler gercek 20-30 yas | 154 195,02 0.008
Mardin kaltiiriind t . 31-40 '
ardin kiltiiriinii yansitmiyor yas | 78 220,54 14 P<0.05
41-50 yas | 42 237,06
50
YEVel 16 234,34
lizeri
20'den
o 111 182,92
kiiciik
20-30yas | 154 192,80
Film ve dizilerde anlatilan yasam tarz 0.022
31-40yas | 78 233,60
abartilmaktadir. 1-3 P<0.05
41-50 yas | 42 206,38
50
R T 232,31
uzeri
20'den
o 111 171,01
kiiciik
20-30yas | 154 215,17
Mardin'de gekilen film ve dizilerin 0.019
. . 31-40yas | 78 211,11 1-2
amaci ekonomik rant elde etmektir. P<0.05
41-50 yas | 42 208,96
50
_ya§ _Ve 16 202,44
uzeri

(Gruplar Arast Anlamli Fark Siitununda 1=20"den kiigiik, 2= 20-30, 3= 31-40, 4= 41-50, 5= 50 yas ve {izeri gruplari temsil
etmektedir)

Analizlerde anlaml farkliligin tespit edildigi ifadelerin “Mardin'de ¢ekilen diziler, Mardin'in
tanitimina katki saglamaktadir (p= 0.009<0.05)”, “Mardin'de ¢ekilen diziler, Mardin turizmine
olumlu katki saglamaktadir (p= 0.043<0.05)”, “Mardin'de ¢ekilen dizilerin amaci ekonomik rant
elde etmektir (p=0.012<0.05)” ve “Dizilerde yerel halktan insanlar da oyuncu olarak rol almalidir
(p=0.001<0.05)" oldugu tespit edilmistir. Kruskall-Wallis testi ile tespit edilen, bireylerin egitim
durumlari ile anket formunda yer alan ifadelere katilim dagilimlar: arasindaki istatistiksel olarak
anlamh farkhiliklarin, hangi gruplar arasinda ortaya ciktigimi belirlemek amaciyla Mann-
Whittney U testleri uygulanmistir. Uygulanan Mann-Whitney U testleri sonucunda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklarin tespit edildigi egitim gruplari, Tablo 6’da yer alan “Gruplar Arasi
Anlamli Fark” stitununda verilmistir.
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Tablo 6. Egitim Durumuna Gore Kruskall-Wallis Testi

Egitim Durumu n Sira Ortalamasi Gruplar Aras: Anlamlilik
Anlamli Fark
Tlkogretim 154 216,66
Mardin'de ¢ekilen film ve ]:ise 162 189,03
diziler Mardin'in On lisans 14 214,71 56 0.009
tanitimina katki Lisans 48 192,32 p<0.05
saglamaktadir. Lisansiistii 16 145,03
Egitimi Yok 7 293,43
[Ikdgretim 154 205,95
Mardin'de ¢ekilen film ve ]iise 162 209,59 5.6
diziler Mardin turizmine |On lisans 14 213,64 A6 0.043
olumlu katki Lisans 48 172,63 14 p<0.05
saglamaktadir. Lisansiistii 16 129,56
Egitimi Yok 7 226,00
[Ikgretim 154 227,36
Lise 162 181,59
Mardir}'de cekilen film Ye On lisans 14 198,86 0.012
dizilerin amaci ekonomik Lioams 15 1,65 1-2 p<0.05
rant elde etmektir. 2
Lisanststi 16 197,88
Egitimi Yok 7 207,57
[Ikdgretim 154 186,32
Cekilen film ve dizilerde I:ise 162 214,83
yerel halktan insanlar da |On lisans 14 264,54 36 0.001
oyuncu olarak rol Lisans 48 213,16 p<0.05
almalidur. Lisansiistii 16 152,88
Egitimi Yok 7 103,29

(Gruplar Aras1 Anlamli Fark Siitununda 1= Hkégretim, 2= Lise, 3= On Lisans, 4= Lisans, 5= Lisansiistii, 6= Egitimi yok
egitim diizeyine sahip gruplar temsil etmektedir)

SONUC ve ONERILER

Kiiltiir turizmi altinda ele alman film turizmi, hem eglence sektoriiniin biiytimesi hem de
seyahate ¢ikan kisi sayisinin artmasi ile birlikte diinya genelinde gelisen bir turizm tiirii haline
gelmistir. Konuyla ilgili yazin incelendiginde Tiirkiye’de, film-etkili turizm, televizyon dizileri-
turizm iliskisi, film ve dizilerin destinasyon pazarlamasi ve tanitim iizerine etkilerini (Yilmaz ve
Yolal, 2008; Sahbaz ve Kiliglar, 2009; Yanmaz, 2011; Cakmak vd., 2011; Cakar, 2014; Ozdemir ve
Aktas, 2016) kaleme alan mubhtelif ¢alismalar olmakla birlikte, yerel halkin, yasadig1 bolgede
cekilen dizi ve filmlere iligkin algilarimi analiz etmeye yonelik ¢alismalarin (Tatoglu vd., 2002;
Saltik vd., 2010) smurli oldugu goriilmektedir. Yapilan calismalarin biiyiik ¢ogunlugunun,
Hudson ve Ritchie (2006) tarafindan gelistirilen film-etkili turizm kavramindan hareketle, dizi ya
da filmlerin c¢ekildigi bolgeye gelen turistlere yonelik olarak gergeklestirildigi dikkat
cekmektedir. Bu calisma ise, film ve dizilerin ¢ekildigi mekanlarda yasayan yerel halkin, ¢ekilen
film ve dizilerin ekonomik, kiiltiirel, ¢evresel etkilerine ve Mardin kimliginin tanitimina iliskin
algilarini analiz ederek, film ve dizilerin yereldeki yansimalari konusuna odaklanmaistir.

Calismadan elde edilen bulgular kisaca 6zetlenecek olursa, Mardin’de yasayan yerel halkin,
bolgede cekilen dizi ve filmlerin bélge ekonomisine, Mardin ilinin tanitimina ve bolgede turizmin
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gelisimine olumlu katkilar1 olduguna iliskin ifadelere yiiksek katilim gosterdigi goriilmiistiir.
Bununla beraber, bolgede cekilen dizi ve filmlerin Mardin kiiltiiriinii yansitmadigi, dizi ve
filmlerde hayat tarzinin abartili olarak sunuldugu ve ekonomik rant amaciyla ¢ekildigine iliskin
olumsuz ifadelere de yiiksek katilim gosterdikleri dikkat cekmektedir. Bu ¢alismadan elde edilen
bulgularin, Tatoglu ve digerleri (2002) tarafindan Kusadasi'nda yerel halka yodnelik olarak
yapilan ¢alisma sonuglari ile benzerlik gosterdigi soylenebilir. Anilan ¢alismada, bolgede film-
etkili turizmin gelismesi ile ortaya ¢ikan olumlu ekonomik etkilerin yan sira, insan iliskilerinde
maddi ¢ikarcilik, ahlaki ve manevi degerlerin zarar gormesi gibi toplumsal agidan olumsuz
etkiler, bolge halk: tarafindan aktarilan sorunlar arasinda yer almistir.

Calismanun, farkh egitim seviyesi, yas gruplar1 ve gelir seviyelerine mensup yerel halkin, bolgede
cekilen dizi ve filmlere iliskin algilarini incelemesi nedeniyle, uygulamacilar agisindan énem arz
ettigi diistintilmektedir. Bu ¢alismadan elde edilen bulgularin, konuyla ilgili kisi ve kurumlarin
planlamalarina yardimc bir calisma olarak degerlendirilmesi ve sonraki ¢alismalara bir yon
cizmesi, yazarlarin beklentileri arasindadir. ileriye yonelik yapilacak calismalar arasinda,
Tiirkiye'nin film ve dizi ¢ekimlerinin yogun olarak cekildigi bolgelerde, yerel halkin alg1 ve
tutumlarini analiz etmeye yonelik daha kapsamli calismalar, gekilen dizi ve filmlerin toplumsal,
ekonomik ve cevresel etkilerini ele alan calismalar arastirmacilara Onerilebilir. Bugiine kadar
daha ¢ok film ve dizilerin turistler {izerindeki etkilerini analiz etmeye yonelik calismalarin
yaninda, yore halkinin bakis agisiyla ele alinan bu ¢alismalarin hem yerel halkin memnun
olmasina hem de yerel kiiltiiriin ve yasam tarzinin dizi ve filmlerde daha gergekgi anlatilmasina
katkis1 olacag: diisiiniilmektedir.

Katki Belirtme: Anketlerin uygulanmasi ve caligmaya yaptig1 katkilardan dolay1 Ozgiil CICEK e
tesekkiir ederiz.
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