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ARASTIRMA MAKALESI

Turizm ve Gastronomi ile Tliskili Farkli Anabilim Dallarinda Yayinlanan COVID-19
Konulu Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi

Cgr. Gor. Gonul CAY, Sinop Universitesi, Gerze Meslek Yiiksekokulu, Sinop, e-posta:
gcav@sinop.edu.tr
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Oz

Bu calisma, turizm, gastronomi ve mutfak sanatlar1 alanlarinda yayinlanan COVID-19 igerikli
lisansiistii tezleri inceleyerek bu alanlardaki bilimsel arastirmalara genel bir bakis sunmay1
amaglamaktadir. Bu kapsamda YOKTEZ veri tabaninin detayli tarama bsliimiinde Covid-19”,
“Covid 19”7, “COVID-19”, “2019-nCoV”, “Kovid-19”, “Koronaviriis”’, “Pandemi’’ anahtar
kelimeleri kullanilarak turizm veya gastronomi konulu 88 lisansiistii tez belirlenmistir. Arastirma
sonucunda Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi temelli konularin en fazla 2022
yilinda calisildigy; lisansiistii tezlerin tamamina yakininin yiiksek lisans diizeyinde oldugu;
tezlere ¢ogunlukla Dog. Dr. unvanma sahip akademisyenlerin rehberlik ettigi; tezlerin agirlikli
olarak 101-150 sayfa sayis1 araliginda tamamlandig tespit edilmistir. Bununla birlikte Sakarya
Uygulamali Bilimler Universitesinin turizm ile gastronomi ve mutfak sanatlar literatiiriindeki
Covid-19 temasimni en ¢ok isleyen iiniversite oldugu, tezlerin genellikle Sosyal Bilimler Enstitiisti
ve Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dalinda yayinlandigy; en cok farkli veri toplama tekniklerini
iceren nitel arastirma yontemlerinin tercih edildigi; nicel aragtirmalarin tamaminda veri toplama
araci olarak yalmzca anket teknigi tercih edildigi icin veri toplama siirecinde anket tekniginin 6n
plana ciktigi; orneklem grubu olarak 6zellikle ¢alisan kesimin segildigi sonucuna ulasilmistir.
Ayrica 6rneklem hacminin siklikla 0-50 araligindaki kisi sayisindan olustugu; anahtar kelimeler
arasinda oncelikle Covid-19 kelimesine yer verildigi; Covid-19 ve isletmeler konusunun en dikkat
ceken konu oldugu; veri analizinde istatistiksel yontemlerin daha ¢ok kullanildig1 ve en fazla
amagl 6rnekleme ile kolayda 6rneklem yonteminin uygulandig da anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, Covid-19, Bibliyometrik Analiz.
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Bibliometric Analysis of Postgraduate Theses on COVID-19 Published in Different
Departments Related to Tourism and Gastronomy

Lecturer Goniill CAY, Sinop University, Gerze Vocational School, Sinop, e-mail:
gcav@sinop.edu.tr
ORCID:; https://orcid.org/0000-0002-4667-7696

Abstract

This study aims to provide an overview of scientific research in these fields by examining
postgraduate theses containing COVID-19 published in the fields of tourism, gastronomy and
culinary arts. In this context, in the detailed scanning section of the YOKTEZ database, "Covid-
19", "Covid 19", "COVID-19", "2019-nCoV", "Covid-19", "Coronavirus", "Pandemic" using the
keywords 88 postgraduate theses on tourism or gastronomy themed have been determined. As a
result of the research, Covid-19 and tourism or Covid-19 and gastronomy-based issues were
studied in 2022 at most; almost all of the graduate theses are at the master's level; theses are
mostly Assoc. Dr. guided by academics with the title; It has been determined that thesis are
completed mainly in the range of 101-150 pages. In addition, the University of Applied Sciences
in Sakarya is the university that most reaches to the Covid-19 theme in the literature of tourism
and gastronomy and culinary arts, thesis are usually published in the Institute of Social Sciences
and the Main Science Branch of Tourism Management, qualitative research methods that include
different data collection techniques are most preferred; Since only the survey technique is
preferred as the data collection tool in all quantitative research, the survey technique comes to
the fore in the data collection process; it was concluded that the working class was specifically
selected as the sample group. In addition, the sample size often consists of the number of people
in the range of 0-50; among the keywords, the word Covid-19 was primarily included; the issue
of Covid-19 and businesses is the most striking issue; it has also been understood that statistical
methods are used more in data analysis and purposeful sampling and convenience sampling
method are mostly applied.

Keywords: Tourism, Gastronomy and Culinary Arts, Covid-19, Bibliometric Analysis.
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Goniil CAY

GIRIS

Cin’in Wuhan kentindeki deniz tiriinleri ve canli hayvan satisinin yapildig: bir pazarda, 31 Aralik
2019 tarihinde ilk kez ortaya ¢ikan Covid-19, solunum yolu enfeksiyonlarina iligkin belirtilerin
(ates, Okstiriik, nefes darlig1) goriildiigii bir gesit salgin hastaliktir (Foo vd., 2020:2735). Diinyay1
etkisi altina alan bu salgin hastalik 1 aylik siirede 114 tilkeye yayilarak 118.000’den fazla vakaya
ulasmis ve 4291 bireyin oliimiine sebep olmustur (Lai vd., 2020: 1). Bu denli hizla yayilmasi
nedeniyle de Diinya Saglik Orgiitii (WHO) tarafindan 11 Mart 2020 tarihinde “pandemi (kiiresel
salgin)” olarak ilan edilmistir (Cucinotta ve Vanelli, 2020:157). Bu cercevede Covid-19
pandemisinin kontrol altina alinmas1 amaciyla sosyal yasantida cesitli degisikliklere gidilmistir.
Seyahat kisitlamalar1 ve maske zorunlulugu ile baglayan siireg farkli sektorlerdeki isyerlerinin ve
okullarin kapatilmasiyla devam etmistir. Ayrica sokaga ¢cikma yasaklari ile birlikte birgok biiytiik
capl etkinlik, spor miisabakalari, gezi programlari, kongre ve festivaller iptal edilmis ve yakin
temas olusumuna zemin hazirlayabilecek olan cami, kilise, miize, park ve bahge, adliye, lokanta,
restoran, kafe, kuafor gibi alanlarda sosyal mesafe kurallar1 uygulanmigtir. Tiim bu uygulamalara
ragmen hizla kiiresel olarak yayilan bu salginda Diinya Saglik Orgiitii (WHO) verilerine gore,
29.05.2023 tarihine kadar diinya capinda toplam 689.432.194 kisi Covid-19’a yakalanmus, viriis
kaynakl 6len kisi sayismin ise 6.883.754 oldugu tespit edilmistir. Sayisal veriler Tiirkiye ¢capinda
degerlendirildiginde; toplam 17.232.066 kisiden 102.174'lintin Oliim ile sonuglandig:
belirlenmistir (www.worldometers.info). Verilen bilgilerden yola c¢kildiginda Covid-19
pandemisinin {ilkeleri ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve saglik gibi bircok acidan etkiledigi
goriilmektedir.

Covid-19 pandemisi ayni1 zamanda diinya genelinde turizm sektoriinii etkileyen en biiyiik
krizlerden biridir. Bunun temel nedeni turizm sektoriiniin dinamik bir yapiya sahip olmasi,
olduk¢a hassas ve kirilgan yapisinin bulunmasi, siirdiiriilebilirliginin emniyet ve giiven
ortamiyla saglanmasi ve varhigimin insan hareketliligine dayanmasidir. Tiim bu 6zelliklerden
dolay1 Covid-19, bir¢ok turizm isletmesinin kapanmasina, yiiz milyonlarca calisanin issiz
kalmasma ve sayisiz turistik destinasyonun sessizlige gomiilmesine yol agmistir. Bu baglamda
konuya sayisal veriler bazinda yaklasildiginda ise; turizm hareketlerinin 2020 y1limin Mart, Nisan
ve Mayis aylarinda durma noktasma geldigi, Haziran ayinda sinir kapilarmin agilmasryla
tekrardan hareketlendigi, Temmuz aymda 2019 yiinin Temmuz ayina kiyasla %81, Agustos
aymda ise %79 oraninda diisiis gerceklestigi gozlenmistir. Ayrica 2020 yilinin ilk sekiz aymda
uluslararas1 turizm hareketlerinde %70’lik diisiis yasanmas1 ve turizmde gelir kaybimnin 730
milyar ABD dolan seviyesinde olmas1 da Covid-19 pandemisinin turizm sektorii iizerinde
oldukga biiyiik bir yikim yarattigmi ortaya koymugstur (UNWTQO, 2023). Agiklamalar 1s1§inda
turizm sektoriiniin pandeminin etkilerini uzun bir siire boyunca hissedecegi ve toparlanmasinin
zaman alacag1 sdylenebilir.

Ote yandan salgin déneminde restoran ve kafelere yonelik talebin azalmasi, gida hazirlama ve
sunum siireglerinde daha siki1 hijyen kurallarinin getirilmesi, evde yemek yapma ve yeni tarifler
deneme egiliminin artmasi, restoranlara fiziksel olarak gitme imkani smirli oldugundan yemek
teslimat1 ve paket servis hizmetlerinin kullanilmas1 Covid-19 pandemisinin gastronomi alaninda
da onemli degisiklikleri beraberinde getirdigini gostermektedir. Bunun yam sira birgok
restoranin hayatta kalma miicadelesiyle karsi karsiya kalmasi ve zarari minimum seviyede
tutmak igin restoranlarin ve seflerin yaratici ¢dziimler bulma zorunlulugunun dogmasi da Covid-
19 pandemisinin gastronomi sektoriiniin dayaniklihigini test ettigini acikca belirtmektedir. Hatta
ev yemeklerinin popiilaritesinin artmasi, gida hijyenine ve giivenligine iliskin standartlarin
belirlenmesi, gastronomi etkinliklerinin dijital ortamlara tasinmasi, miisterilerin yeni restoran
deneyimleri ve yemekler icin biiyiik bir 6zlem duymasi, yerel gidalara olan ilginin artmasi da
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pandeminin yiyecek ve icecek endiistrisini derinden sarstigim dogrulamaktadir. Bu da yenilikci
is modelleri ve stratejilerin gelistirilmesini zorunlu hale getirmektedir.

Yapilan agiklamalar dogrultusunda Covid-19 pandemisinin gerek turizm gerekse gastronomi
sektorlerinde biiyiik bir gerileme yasattigl saptanmigtir. Sektorler agisindan yikicl bir kriz
izlenimiyle tarihe gecerken bir¢ok bilim dali i¢in de arastirma konusu olmustur. Cok sayida
metodolojinin kullanildi1g1 Covid-19 pandemisini konu alan arastirmalarda, farkli bakis acilar1 ve
ongoriiler gelistirilmistir. Bu calismada ise bilimsel ¢alismalarin degerlendirilmesinde (Uziimcii,
2019:1140) ve cahgilan konunun detaylh bir incelemesinin yapilmasinda tercih edilen
bibliyometrik analiz kullanilmistir. Bylece akademisyenlere ve yoneticilere calisma alani ile ilgili
genel bir profil sunulmustur (Yersiiren ve Ozel, 2020:1141). Son yillarda turizm literatiiriinde
bibliyometrik analizlere sik sik yer verilmesi de (Toker, 2021:2111) bu metodolojinin tercih
edilmesindeki temel etken olmustur.

Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu bir¢ok bibliyometrik c¢alismanin
ylritiildigii fark edilmistir. Fakat bu ¢alismalarin yalnizca ulusal ve uluslararasi makalelere
odaklandig1 anlasilmis ve konu baglaminda lisansiistii tezlere iliskin herhangi bir ¢alismaya
rastlamlmamustir. Bu noktadan hareketle; arastirmanin amact “Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ)”
sisteminde bulunan Covid-19 konulu tezlerin Turizm Isletmeciligi veya Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Ana Bilim Dali kapsaminda incelenmesi seklinde belirlenmistir. Belirlenen amag
dogrultusunda 6zellikle 2020-2023 yillar1 arasinda turizm ve gastronomi literatiiriinde giderek
artan bir ¢alisma alanina sahip olan Covid-19 pandemisinin, turizm veya gastronomi
alanyazinindaki roliiniin ortaya koyulmas: hedeflenmistir. Bu baglamda detayli tarama
boliimiinde “Covid-19”, “Covid 19”7, “COVID-19”, “2019-nCoV”, “Kovid-19”, “Koronaviriis”,
“Pandemi” tarama terimleri kullanilarak ve turizm/gastronomi ve mutfak sanatlar1 konulari ile
siirlandirilarak tespit edilen tezler, farkli parametreler bakimindan incelenerek frekans ve yiizde
dagilimlar: gibi istatistiksel analize tabi tutulmustur. Arastirma konusu gergevesinde biitiinciil
bir yaklasimla gerceklestirilen galismalar ortaya ¢ikarilmis ve eksikliklerden yola cikilarak
gelecek arastirma yonelimlerine dair 6neriler sunulmustur.

Covid-19 Salgininin Turizm ve Gastronomi Sektoriine Yansimalari

Seyahat, konaklama, yeme-i¢me, rekreasyon ve ulasim basta olmak tiizere yaklasik 54 farkh
sektorle dogrudan, 185 sektorle ise dolayli baglantist bulunan turizm sektorii (Bahar ve Celik Ilal,
2020:126); gida giivenligi sorunlari, hava ve su kirliligi, iklim degisikleri ve salgin hastaliklar gibi
insan saghgmi tehdit edecek herhangi bir risk kargsisinda gekiciligini kaybedebilmektedir. Bu
risklerden biri turizm ekonomisini durma noktasma getiren, tiiketici tutumlarinda degisiklik
yaratan ve turizmde yeni bir donem baglatan Covid-19 salgmidir. Viriisiin beklenmedik bir
zaman diliminde ortaya ¢ikarak hizla yayilmasi ve turizm alaninda kriz yonetimi ile ilgili yeterli
diizeyde tecriibenin kazanilmamasi da salgin sirasinda turizm sektoriiniin kontrolsiizce kayip
yagamasina ve salgin sonrasinda da gerek ekonomik gerekse sosyal agidan toparlanma hizinin
yavaslamasina yol agmuistir.

Salgin stiresi boyunca smurlarin kapatilmasi, ucus ve otel rezervasyonlarinin iptal edilmesi,
turizm yatirnmlarinda durgunluk yasanmasi, insanlar arasi etkilesimlerde kisitlama
uygulamalar: ve turistik destinasyonlarin atil duruma ge¢mesi gibi bir dizi gelisme meydana
gelmistir. Bu gelismelere paralel olarak Birlesmis Milletler Diinya Turizm érgﬁtﬁ (United
Nations World Tourism Organization -UNWTO) istatistiklerine gore; uluslararas1 kapsamdaki
turizm hareketliliginde 2020 yilinda 2019 yilna kiyasla Covid-19 pandemisinden kaynakl
%72'lik diislis yasanmig ve 2020 yili, turizmin en kotii yili olarak degerlendirilen bir yil olmustur.
Aciklanan oran ile de gezgin sayis1 30 yil 6nceki seviyelere geri donmiistiir. 2021 yilinda ise
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uluslararasi turist sayisinda %5’lik artis dikkat ¢ekmistir. Sonug olarak 2020 ve 2021 yillarinda
geceleme ziyaretgisi sayisinda toplam 2,1 milyar gelir kayb1 ve her iki yilda toplam 2,1 trilyon
ABD dolar1 seviyesinde gelir kayb1 agiga ¢ikmustir. Ayrica 100 milyondan fazla turizm ¢alisaninin
isi de riske atilmistir (https://www.unwto.org). Sayisal degerler Covid-19 pandemisinin
ekonomik durgunluga yol actigim ve turizm sektoriiniin biiyiime potansiyelini engelledigini
agikca ifade etmektedir.

Hijyen, sosyal mesafe ve karantina gibi kavramlar giindeme getiren Covid-19 pandemisi aym
zamanda tiiketim aliskanliklari, sosyal yasam ve psikolojik agidan yeni bir donemi baglatmigtir.
Tiiketim aligkanliklarina bakildiginda; insanlarin kitle turizminden ziyade ozel ilgi turizmine
yoneldigi (Arslan ve Kendir, 2020:3670) ve her sey dahil sistem sunan otel isletmeleri yerine butik
otelleri tercih ettigi aktarilmistir (Kilig vd., 2020:562). Izole tatillerin ve temassiz dijital islemlerin
onem kazandigr da anlasilmistir (Karadeniz vd., 2022:167). Benzer sekilde bireylerin yavas
turizm, doga turizmi, saglik turizmi, yat turizmi, glamping, yayla turizmi ve agik alan turizmi
gibi temelde saglikli yasammn var oldugu turizm gesitlerine yoneldigi de dogrulanmistir. Konu
dahilinde konaklama agisindan hijyen sartlarinin turistlerin bizzat kendisi tarafindan kontrol
edildigi daha ¢ok karavan, yat ve giinliik ev kiralama gibi izole konaklama segeneklerine
yoneldikleri (Aydin ve Dogan, 2020:100), konaklama isletmelerindeki doluluk oranlarmin ve
kalis siirelerinin azaldig1 da agiklanmistir (Dogru ve Kogak, 2021:107). Bununla birlikte niifus
yogunlugunun az oldugu yerlerin ragbet gordiigii, destinasyon seciminde daha ¢ok yakin
bolgelerin 6n plana ¢ktigi ve ulasim esnasinda Ozel araglarin kullanimimnin arttigi da
bulunmugtur (Kili¢ vd., 2020: 565).

Toplumsal yonden Covid-19 pandemisinin getirdigi yenilikler incelediginde; bireylerin rutin
yasamlarinda ve turistik deneyimlerinde hijyene, dogalliga ve saglk giivencesine daha fazla
o6nem vermeye bagladiklar1 ve bu baglamda sosyal mesafe kontroliinii saglamanin zorlastig,
eglence mekanlarmin ve giiniibirlik turlarin popiilerligini kaybettigi bilgisine ulasilmstir (Kilig
vd., 2020:566). Verilen ¢iktinin yanu sira ” Evde Kal Kampanyalar1” ve kismi izolasyonlar ile fiziksel
baglamda gerceklesen sosyal iligkiler bir siire askiya alinmis ve insanlar teknolojik araglar ile
online hizmetleri daha yogun bir sekilde deneyimlemistir. Bunun sonucunda ise turizmden
ekonomiye hemen hemen tiim sektorlere yansiyan sosyal iliski bicimlerinin degistigi dijital bir
toplum gelismistir (Ahmadi, 2020:66). Konu psikolojik perspektiften ele alindiginda ise; insanlar
kaygs, stres, depresyon ve yalmzlik gibi ruh saghigini olumsuz yonde etkileyen rahatsizliklar ile
miicadele etmek zorunda kalmistir. Fakat bu durum tatil planlarini etkileyen turistlerin
normallesme siireciyle birlikte turizm hareketliligine yiiksek motivasyonla katilmasina da zemin
hazirlamistir (Kiper, 2020:546).

Bircok etki disinda Covid-19 pandemisi salgin sonrasinda bazi firsatlar1 ve tehditleri de
beraberinde getirmistir. Firsatlar kapsaminda; turistler kendilerini iilkelerinde daha giivende
hissettikleri igin yurt ici tatillere yonelmis (Wachyuni ve Kusumoningrum, 2020:67-76;
Kourgiantakis, 2020:1-4; Chebli ve Said, 2020:196-207), degisen tiiketici istekleri kapsaminda yeni
turizm cesitleri ve alternatif turizm rotalar1 hayata gegcirilmistir (Wang ve Cater, 2015). Farkli
turizm tiplerine yonelme egilimiyle de turizm dort mevsime yayma ve yaz mevsimindeki turist
yogunlugunu azaltma firsatt dogmustur (Durgun, 2021:84). Tiirkiye 6zelinde ise, bir¢ok iilkeye
kiyasla viriis ile miicadelede 6nemli bir basar1 yakalanmistir. Bu dogrultuda Tiirkiye hem
Avrupa hem de Orta Dogu’dan ziyaretci akinina ugramis ve Tiirkiye’'de saglik turizmine olan
talep artmistir (Ustiin ve Uslu, 2022:344-353). Tehditler agisindan da; birgok destinasyonun talep
fazlaligi durumuyla karsi karsiya kalabilecegi diistiniilmiistiir (Kilig, 2020:567). Bunun haricinde
turizm sektoriinden gelir elde edemeyen ¢alisanlarin diger sektorlerde calismak zorunda kalarak
turizm sektoriindeki kalifiyeli personel ihtiyacini agiga cikarabilecegi ve bunun da miisteri
memnuniyetsizligine yol acabilecegi ongoriilmiistiir (Ozaltin Tiirker, 2020:220). Ayrica dnleyici
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tedbirler sonrasi turizm deneyimine katilmak isteyenlerin, kapasite kullaniminin belirli 6lgiide
diisiiriilmesiyle miimkiin olabilecegine dair sartlar belirledigi de fark edilmistir. Bu sartlar turizm
sektoriine maliyetlerin artmasi ve tatil fiyatlarinin diismesi seklinde yansimistir (Dogru ve Kogak,
2021:107-124).

Gastronomi diinyas: da turizm sektorii gibi Covid-19 pandemisiyle dayariklilig: test edilen ig
kollarindan biridir. Siire¢ boyunca ilk giinden itibaren yiyecek-igecek isletmelerinin %94'ti bu
salginla miicadele etmis ve miisteri sayilarinda %69'dan fazla azalis ile kars: karsiya kalimmaistir
(Deloitte, 2020). Bu duruma ¢6ziim bulma noktasinda meniilerde degisiklige gidilerek paket
servise uygun mentiiler ¢ikarilmis ve gesit sayilar1 azaltilmistir. Boylelikle paket servis, gel al
hizmeti ve web sitesinden siparis verme imkani baslatilmistir. Isletmeler krizden minimum
zararla ¢ikmak adina da servis sirasinda ortamin havalandirilmasi, masa araliklarini arttirma,
girislerde ates 6l¢limii ve dezenfeksiyon isleminin yapilmasi, servis robotu, QR kodlu meniiler,
temassiz 6deme ve servis esnasinda hijyen kurallarina daha fazla dikkat etme noktasinda tek
kullanimlik iiriinler kullanilmasi gibi birtakim yeniliklere gitmistir. Bu donemde agik biifelerin
yerini fix mentilerin aldigy, yiyeceklerde sade sunumlarin 6n plana ¢iktigi, stoklamanin 6nem
kazanmasindan dolay1 daha ¢ok raf dmrii uzun olan iiriinlere talebin arttig1 ve acik, hayalet,
bulut, sterilize gibi mutfaklarin ilgi cektigi de anlasilmustir. Tiiketiciler yoniinden ise toplu yemek
yeme hareketinden uzaklagilarak evde yemek yeme eylemine, geleneksel tatlara ve saglikli
gidalara yoneldikleri fark edilmistir. Saglikli gida cercevesinde de meyve-sebze ile protein bazl
et ve bakliyat gibi besinlerin tiiketimi artmis, hazir gidalara ve kizartma tiirii yemeklere olan talep
azalmistir (Giiler ve Giinayli, 2021:67). Diger yandan tiiketicilerin; restoran sec¢iminde gida
giivenligi, temizlik ve hijyen kavramlarin birincil 6ncelik haline getirdigi, salgin kaynakl fiyat
artislarindan etkilendigi ve yeni yiyecek deneme olgusundan uzaklastigi bulgusuna da
varilmustir  (Ying vd., 2021:304-309). Hatta salgimnin yayilmasiyla birlikte yiyecek-icecek
isletmelerine duyulan giivenin giderek azalmasindan dolay tiiketici beklentilerinin farklilagtig
da agiklanmistir (iflazoglu ve Aksoy, 2020:3362-3377). Tiim bu gelismelere ilaveten gida
stoklarmin azaldig1 ve gida tedarik zincirinin sekteye ugradig: (Deloitte, 2020), yiyecek-igecek
isletmelerinin konsept degisikligine gitmek zorunda kaldig1 ve dezenfektan, tek kullanimlik
eldiven, maske, tek kullamimlik diger hijyen {iriinleri gibi ekstra maliyetlerle ugrasma
gerekliliginin dogdugu da gozlemlenmistir (Yang vd., 2020). Egitim yoniinden ise; Gastronomi
ve Mutfak Sanatlar1 boliimii ve As¢ilik programinda okuyan dgrencilerin teorik ve uygulamali
egitimlerinin uzaktan egitim yoluyla siirdiiriilmesi gibi durumlarla karsilasilmis ve ders igerigi,
uygulama yontemleri, 6grenci etkilesim yontemleri degistirilerek mevcut durum icin en verimli
olabilecek farkli bir egitim modellemesi hazirlanmistir. Turizm isletmeciligi alaninin egitim
kisminda da ders igeriklerinde turizm ve kriz yonetimi konularina daha fazla agirlik verildigi,
ogrencilerin online egitim ve sanal sinif uygulamalarini benimsemek zorunda kaldiklari, seyahat
kisitlamalarinin 6grencilerin saha deneyimlerini olumsuz etkiledigi ve salginin ortaya ¢cikmasiyla
ogrencilerin kariyer planlarinin degistigi ifade edilebilir.

Covid-19 pandemisi yalnizca turizm sektoriinde cesitli gelismelere yol agmamis, turizm
alanyazanindaki yerinin incelemesi ve gelecekteki arastirmalar icin yol haritas1 olusturulmasi
noktasinda akademik gevrelerin de ilgi odagi olmustur. Ulusal ve uluslararasi literatiir incelemesi
yapildiginda; turizm literatiiriinde Covid-19 konulu ¢ok fazla sayida arastirma ytiriitiilmesine
ragmen bibliyometrik ¢alisma bazinda smirli sayida arastirmaya rastlanilmistir. Cavusgil Kose
(2020:99) tarafindan Google Akademik ve ULAKBIM veri tabanli toplam 41 ulusal makalenin
bibliyometrik analizi ¢ikarilmis ve endtistriye iliskin destekler, sektoriin kriz karsisindaki uyum
cabalari ile yabana turistlerin Tiirkiye'ye dair seyahat egilimleri konularinin en fazla cahsilan
konular arasinda yer aldi8: tespitine ulasilmistir. Utkarsh ve Sigala (2021)'m Web of Science veri
tabaninda Covid-19 ve turizm bashikli 177 makaleyi arastirmasiyla ise makalelerin en fazla
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COVID-19'un turistlerin karar vermesi, destinasyon pazarlamasi ve teknolojiyi benimseme
tizerindeki etkisi konularmma odaklandigi, ikinci sirada COVID-19'un ardindan turizmin
gelecegini isledikleri belirlenmistir. Ugiincii sirada turizmde degisimi yonetmek konusu yer
alirken, dordiincii sirada ise COVID-19'un konaklama ve turizm endiistrisindeki savunmasiz
paydaslar iizerindeki etkisinin incelendigi anlasilmistir. Benzer sekilde Eker vd., (2022:335) ve
Ozdemir vd., (2021:177)'de Covid-19 ve turizm iliskisini ele aldiklar1 calismalarinda makalelerin
¢ogunlukla Covid-19"un turizm endiistrisine, turizm hareketlerine ve turizm ¢alisanlarina etkileri
lizerine yogunlastig1 bilgisine ulagmustir. Bir diger calismada Tiirkiye’deki hakemli turizm
dergileri ile alt alan olarak turizm merkezli yaymlar: iceren ve Tiirkiye turizm dizininde
listelenen 43 dergi analize tabi tutulmustur. Buna gore; Covid-19 ve turizm igerikli bibliyometrik
calisma sayisinda anlamli bir artis goriilmedigi, cogunlukla nicel arastirma yonteminin
kullanildig1 ve tek yazarl ¢alismalara agirhik verildigi bulunmustur (Oz ve Yalcm, 2020:229).
ULAKBIM veri tabanina kayitli dergilerde Covid-19 ve turizm igerikli makalelerin aragtirildig:
baska bir arastirma makalesinde de calismalarin ¢ok yazarli oldugu, 2020 yilinda daha ¢ok
calisma yapildig, Tiirkge yazildigy, nitel yontem ile birlikte daha ¢ok ikincil verilerin kullarldig:
anlasilmistir (Nasiroglu vd., 2022:29). Verilenlerin haricinde Khan, Nasir ve Saleem (2021) Covid-
19 pandemisi sonras1 yonetim stratejileri ve politikalar1 hakkinda bilimsel inceleme yapmustir.
Menon vd., (2021) tarafindan da 151 makalenin bibliyometrik profilinin detaylandirilmas:
sonucunda Covid-19 pandemisinin azalan etkisinin ardindan arastirmalarin genellikle ekonomik
etki ve talep analizi, turizm ¢alisanlari, turist davranislari, turizm endiistrinde kriz yonetimi,
otelcilik ve turizm egitimi gibi temalara yogunlastigi vurgulanmigtir. Turizmin 6nemli alt
dallarindan gastronominin Covid-19 ile iligkisi bibliyometrik analiz 6zelinde arastirildiginda ise;
Scopus veri tabaninda Covid-19 ve kiiresel gida giivenligi anahtar kelimesi kullanilarak 840
makale degerlendirilmeye alinmis ve Covid-19'un gida arzi, halk sagligi, beslenme ve ruh saglig:
gibi konularla baglantisinin en fazla calisilan konular arasinda oldugu ortaya koyulmustur
(AlNemer, 2023:709). Franco ve Silva Franco (2022:13) tarafindan da Covid-19'un gida tiiketici
davranigina etkisi baglikli 25 makale incelemesiyle ¢alismalarin ¢ogunlukla evde gida giivenligi
uygulamalarm ve siipermarketlerdeki gida alimlarindaki artis1 ele aldig: tespit edilmistir. Son
olarak Ragab vd., (2020) de Covid-19 ve gida tedarik zinciri hakkindaki 287 makale analizi
sonucunda Covid-19'un tarim, gida israfi ve gilivensizligi, balik¢ilik ve su {iriinleri yetistiriciligi
ile gida tedarik zinciri dayanikhilig1 iizerindeki etkisinin popiiler arastirmalar oldugunu
saptamigtir. Bu cercevede turizm ve Covid-19 pandemisi veya gastronomi ve Covid-19
pandemisi merkezli mevcut bibliyometrik calismalarin ¢ogunlukla arastirilan konularin neler
oldugu tizerine yiiriitiildiigii soylenebilir.

YONTEM

Bu arastirmada Yiiksek Ogretim Kurulu'na bagh YOK Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ) veri
tabaninda yer alan “Covid-19”, “Covid 197, “COVID-19”, “2019-nCoV”’, “Kovid-19”,
“Koronaviriis”’, “Pandemi” Pandemi”” anahtar kelimelerin kullanildig: turizm veya gastronomi
konulu lisansiistii tezlerin incelenmesi amaglanmistir. Amag¢ dogrultusunda lisansiistii tezler
YOK Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ) veri tabaninin detayl tarama boliimiinden tespit edilmistir.
Belirlenen bu tezlerde de akademik bilgi iiretiminin degisimini, agirlik noktasini ve eksikliklerini
tanimlamak agisindan oldukca 6nemli bir arastirma tiirii olan (Hussain vd., 2011:1) bibliyometrik
analiz yontemi kullanilmistir. Bibliyometrik analiz, turizm alaninda giin gectikce daha fazla
kullanilan, basili yaymlarm sayisal analiz ve gesitli parametreler yardimiyla bazi 6zelliklerinin
incelenerek ve ¢oziimlenerek ilgili alanin bilimsel durumuna iligkin ipuglar1 veren bir yontemdir
(Temizkan vd., 2015:394). Bu yontem sayesinde ilgili alanlardaki ¢alismalarin hangi yonde
gelisim gosterdigi, bu alandaki sorunlarin ve eksikliklerin ne oldugu konularin nasil ele alindig;,
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bakis agilarmin ne oldugu ile ilgili bilgi almak miimkiindiir. Ayrica yiiriitiilen ¢alisma ve
akademisyen sayisinin artmasi, bilim insanlarmin ilgili literatiire ne tiir katkilar sagladiginin
ortaya ¢ikarilmasi, kuruluslarin akademik performansinin belirlenmesi gibi sebepler de bilimsel
calismalarda bibliyometrik analizin tercih edilmesinde temel etkenler olmustur (Temizkan vd.,
2015:395).

Daha kapsamli ve derinlemesine bir anlayis saglamak adina verilerin sayisal 6zelliklerini
Ozetlemede betimsel analizden, metin verilerinin Oriintiilerini detaylandirmada igerik
analizinden yararlanilmistir. Anlamli sonuglar elde etmek icin de konuyla ilgili mevcut
calismalarin tamamina ulasabilmede farkli anahtar kelimeler secilmistir. Bu baglamda Covid-19
pandemisinin ortaya ¢ikti$1 2020 yilindan itibaren ¢calismanin yapildig: tarihe kadar Covid-19 ve
turizm veya Covid-19 ve gastronomi merkezli toplam 88 lisanstistii teze ulasilmistir. Tespit edilen
lisansiistii tezler aracihigiyla cevaplanmak istenen arastirma sorular1 da asagida verilmisgtir:

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerin
yayin yillar1 nasil bir dagilim gostermektedir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerin
diizeyi (tiirii) nedir?

v' Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tez
danigsmanlarinin unvanlarma gore dagilimi nasildir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisanstistii tezlerin
sayfa sayilarma gore dagilimi ne sekildedir?

v' Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisanstistii tezlerin
yayinlandig: {iniversitelere gore dagilimi nasildir?

v' Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezler
hangi enstitii biinyesinde hazirlanmistir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezler
hangi ana bilim dal1 altinda tamamlanmistir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisanstiistii tezlerde
uygulanan arastirma yontemleri nelerdir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerde
hangi veri toplama teknikleri kullanilmigtir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerde
tercih edilen 6rneklem grubu nedir?

v' Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii
tezlerdeki 6rneklem hacmi nasil bir dagilim gostermektedir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerde
kullanilan anahtar kelimeler nelerdir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerin
aragtirma konularina gore dagilimi nedir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerde
yararlanilan veri analiz yontemleri hangileridir?

v Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi konulu hazirlanan lisansiistii tezlerde
hangi 6rneklem se¢me yontemleri kullanilmistir?

Yukarida verilen parametreler ¢ergevesinde yayimn kisitlamasi olmayan 88 lisansiistii teze ait
veriler Jamovi 2.3.28 paket programina aktarilmis ve bu program yardimiyla analizler
yuritilmiistiir. Aragtirmada betimleyici istatistiki analizler kullamilmis ve parametrelerin
frekans ve yiizde dagilimlar1 hesaplanmistir. Gergeklestirilen analizler yoluyla da lisanstistii
tezlerin genel profillerinin ¢ikarilmasi ve gelecekte yapilacak benzer ¢alismalara destek saglamasi
hedeflenmistir. Ayrica bu aragtirmanin giincel bilgiler sunmas: ve farkli parametreler bazinda
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alandaki gelismeleri ortaya koymasi bakimindan da ilgili literatiire katkida bulunacag:
diistintilmiistiir. Aktarilan bilgiler haricinde Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi
konulu ulusal ve uluslararasi makale kapsaminda bibliyometrik ¢alismalarmn yapilmas: (Cavusgil
Kose, 2020: 99-111; Oz ve Yalcin, 2020: 229-247; Ozdemir vd., 2021:177-191; Franco ve Silva
Franco, 2022:13-25; Eker vd., 2022:335-357; AlNemer, 2023:709-724) sebebiyle bu arastirmanin
yalnizca lisansiistii tezler bazinda ¢alisilmasi da arastirmanin sinurliligini gostermektedir.

BULGULAR

Yapilan aragtirmalar sonucunda YOKTEZ veri tabaninda “Covid-19 ve turizm” veya “Covid-19
ve gastronomi” konulu toplam 88 lisansiistii teze ulagilmistir. Belirlenen bu lisansiistii tezler
yaymnlandig1 yil, tezin tiiri, yayinlandig1 iiniversite ve enstitii, yayinlandig1 ana bilim dals,
danisman unvani, sayfa sayisi, uygulanan arastirma yontemleri, veri toplama teknikleri, segilen
orneklem grubu ve hacmi, 6rneklem se¢gme yontemleri, verilerin analizinde kullanilan teknikler,
kullanilan anahtar kelimeler ve arastirma konusu baglaminda analiz edilmistir. Bu noktadan
hareketle Sekil 1’de “Covid-19 ve turizm” veya “Covid-19 ve gastronomi” konulu lisansiistii
tezlerin agirlikli olarak hangi yillarda yaymnlandigina dair bilgiler aktarilmigtir.

28

30 26
B Yil bazinda yayinlanmig

20 lisansiistii tez sayis1
B Oran %

10 2 9027 (%3182 [ l%36,36 Sl o, g 55

o o O 4
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Sekil 1. Lisansiistii Tezlerin Yaymlandig1 Yillara Gore Dagilimu

Sekil 1’den edinilen bilgilere gore lisansiistii tez kapsaminda “Covid-19 ve turizm” veya “Covid-
19 ve gastronomi”” konulari en fazla 2022 yilinda (n=32; %36,36) en az 2020 yilinda (n=2; %2,27)
calisilmistir. 2. sirada ise 28 adet (%31,82) lisansiistii tez ile 2021 yili gelirken, 2023 yil1 26 adet
(%29,55) lisansiistii tez ile 3. sirada yer almigtir. Veriler ayni zamanda Covid-19’un, ortaya ¢ikti1
2020 yilindan itibaren turizm ve gastronomi alanlarinda islenen konular arasinda bulundugunu
da gostermektedir.

Sonrasinda Covid-19 igerikli turizm veya gastronomi temali yaymlanan lisansiistii tezlerin
tiiriine dair degerlendirmeler yiriitiilmiistiir. Hgili sonuglar Sekil 2’de istatistiksel olarak
gosterilmistir.
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Sekil 2. Lisansiistii Tezlerin Tiirlerine Yonelik Dagilim

Yukaridaki veriler Covid-19 merkezli turizm veya gastronomi alanindaki lisansiistii tezlerin
tamamina yakinmin yiiksek lisans tezi (n=87; %99) oldugunu ortaya koymaktadir. Tiim tezler
arasinda yalmizca 1 adet tezin (%1) doktora diizeyinde oldugu da fark edilmistir. Bununla birlikte
Covid-19 kavrammin en c¢ok yiiksek lisans Ogrencileri tarafindan incelendigi, Turizm
Isletmeciligi ile Gastronomi ve Mutfak Sanatlari doktora programlarinda tez konusu olarak ok
fazla tercih edilmedigi de agikca belirlenmistir.

Bir diger asamada Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi baglantili lisansiistii tezlerin
danismanlarina ait unvanlara bakilmis ve sonuglar Sekil 3'te sunulmustur.
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Sekil 3. Lisansiistil Tezlerin Danmisman Unvanina Gore Dagilim

Calisma kapsaminda Sekil 3’te Dog¢. Dr. unvanina sahip akademisyenlerin turizm veya
gastronomi dalindaki Covid-19 odakli arastirmalara daha cok yoneldigi (40; %45,45) ifade
edilmistir. Sirastyla bu unvarm %32,95 (n=29)lik oran ile Dr. Ogr. Uyesi ve %21,59 (n=19)'luk bir
pay ile Prof. Dr. takip etmistir. Sayisal veriler yardimiyla Turizm béliimii ile Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar1 programindaki Prof. Dr. unvanina sahip damismanlarin lisansiistii tez bazinda
Covid-19'u daha az isledikleri de tespit edilmistir.
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Ardindan Covid-19 pandemisini turizm veya gastronomi yoniinden ele alan lisanstistii tezler
sayfa sayis1 bakimindan irdelenmis ve bulgular Sekil 4’te verilmistir.
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Sekil 4. Lisansiistii Tezlerin Sayfa Sayilarina Dair Sonuglar

Frekans analizi ve yiizdelik hesaplamalardan anlasilacag: {izere; Covid-19’un turizm veya
gastronomi alanlarina etkisi, agirhikli olarak 101-150 sayfa sayisi (n=41;%46,59) araliginda
aktarilmigtir. 2. sirada 0-100 sayfa sayist araliginda %36,36'lik ytlizdelik dilimle 32 adet lisansiistii
tezin yazildig: fark edilmistir. 151-200 sayfa sayis1 aralifinda ise 88 lisansiistii tezden yalnizca 12
adetinin (%13,64) bulundugu ve bu sayfa araligmin da 3. sirayr aldig1 verisine ulasilmistir.
Bununla birlikte, en az sayfa sayisina sahip olan tezin sayfa sayisinin 56, en ¢ok sayfa sayisina
sahip olan tezin sayfa sayisinin ise 260 oldugu bulunmustur.

Birgok {iniversite turizm veya gastronomi disiplinlerinde Covid-19 pandemisini lisansiistii tez
konularimna dahil etmis ve Tablo 1’de de tiniversitelerin konuyu ¢alisma oranlar: verilmistir.

Tablo 1. Lisansiistii Tezlerin Universiteler Arasindaki Dagilimi

Universite Adi Lisansiistii Tez Sayis1 Oran (%)
Sakarya Uygulamal Bilimler Universitesi 10 %11,36
Necmettin Erbakan Universitesi 5 %b5,68
Baskent Universitesi 4 %4,55
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi 4 %4,55
Mardin Artuklu Universitesi 4 %4,55

Tablo 1’den edinilen bilgiler Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesinin turizm veya
gastronomi iligkili Covid-19 pandemisini lisansiistii tez biinyesinde en ¢ok inceleyen (n=10;
%11,36) {iniversite oldugunu agiklamaktadir. Necmettin Erbakan Universitesi ise ayni konuya 5
adet lisansiistii tez (%5,68) ile en ¢ok ragbet gosteren 2. tiniversitedir. Devlet ve vakif dahil olmak
iizere toplam 45 {iniversite arasindan 25 tiniversite de alana 1 adet lisansiistii tez (%1, 14) ile katki
saglamistir.

Calisma konusu, danigmanin uzmanhgy, tiniversite politikalar1 ve 6grencinin hedefleri gibi bir
dizi faktore dayal olarak lisansiistii tezlerin bagh oldugu enstitiiler belirlenir. Bu yaklasimdan
hareketle; Covid-19'un turizmde veya gastronomide yarattig1 degisikliklerin saptandig:
lisansiistii tezlerin bagl oldugu enstitiiler Sekil 5'tedir.

Sekil 5'ten hazirlanan lisanstistii tezlerin dort farkli enstitiide toplandig1 anlagilmistir. Turizm ve
gastronomi olgularinin ¢ok boyutlu olmasindan kaynakli Covid-19'u barindiran turizm veya
gastronomi temelli lisansiistii tezlerin yarisindan fazlasmin (n=53; %60,23) Sosyal Bilimler
Enstitiisiinde yayinlandig1 6grenilmistir. Lisanstistii Egitim Enstitiistiniin tamamlanan 88 tezden
33'tine (%37,50%), Turizm Arastirmalar1 Enstitiisiintin 1’ine (%1,14) ve Yurtdis1 Enstitlistiniin de
1’ine (%1,14) rehberlik ettigi bulgusuna ulasilmistir.
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Sekil 5. Lisansiistii Tezlerin Bagl Oldugu Enstitiiye Gore Dagilim1

Ana bilim dali lisansiistii tezlerde tez ¢alismasinin ilgili oldugu akademik alandir. Tablo 2’de de
Covid-19'un turizm veya gastronomi sektoriinii yeniden sekillendirmesi iizerine yayimnlanan
lisansiistii tezlerin hangi ana bilim dali tarafindan onaylandig1 yansitilmigtir.

Tablo 2. Lisansiistii Tezlerin Ana Bilim Dallarina fligkin Dagilim

Yayinlandigi Ana Bilim Dali Lisansiistii Tez Oran%
Sayis1

Turizm i§letmeciligi Ana Bilim Dali 41 %46,59
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dali 17 %19,32
igletme Ana Bilim Dali 8 %9,09
Turizm ve Otelcilik Isletmeciligi Ana Bilim Dah 4 %4,55
Rekreasyon Ana Bilim Dal1 4 %4,55
Saglik Turizmi Ana Bilim Dal1 3 73,41
Seyahat Tsletmeciligi ve Turist Rehberligi Ana Bilim Dah 2 %2,27
Iktisat Ana Bilim Dali 2 %2,27
Yonetim ve Organizasyon Ana Bilim Dal 1 %1,14
Insan Kaynaklar1 Yonetimi Ana Bilim Dali 1 %1,14
Kiiresel Siyaset ve Uluslararas Iligkiler Ana Bilim Dali 1 %1,14
Ekoturizm Rehberligi Ana Bilim Dali 1 %1,14
Noropazarlama Ana Bilim Dali 1 %1,14
Afet Egitimi ve Yonetimi Ana Bilim Dal1 1 %1,14
Konaklama Isletmeciligi Ana Bilim Dali 1 %1,14

Dagilimlara bakildiginda; tarama terimi olarak Covid-19 ve tiirevlerinin kullanildig1 turizm veya
gastronomi ana fikirli lisansiistii tezlerin 15 ayr1 ana bilim dalinda yazildig1 goriilmektedir.
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Tezlerin biiyilik bir kismi (n=41; %46,59) Turizm igletmeciligi Ana Bilim Dalinda yer alirken,
%19,32’lik kesim ise (n=17) Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dalinda yiiriitiilmiistiir.
Isletme Ana Bilim Dali da 8 lisansiistii tez (%9,09) ile iiciincii sirada en cok tez yazilan ana bilim
dali olmustur.

Aragtirma yontemleri aragtirma sorularini yanitlamak, veri toplamak, analiz etmek ve sonuglar:
¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir. Bu dogrultuda Sekil 6’da turizm veya gastronomi kapsaminda
aragtirma probleminin Covid-19 oldugu lisansiistii tezlerin aragtirma yontemlerine deginilmistir.

4; 0/04 3; %3,41
8 . Nitel
40: %4545 ’ ‘ 41; %46,59 Nicel
: { Karma
Kavramsal

Sekil 6. Lisansiistii Tezlerde Uygulanan Arastirma Yontemlerin Siklik Diizeyleri

Bulgulara gore; “Covid-19 ve turizm” veya “Covid-19 ve gastronomi” bilesenlerini iceren 88
lisansiistii tezden 41 tanesi (%47) amaglarina ulasma bakimindan en fazla nitel arastirma
yonteminden yararlanmistir. Ay bilesenlerin kullanildig: lisansiistii tezlerde nicel aragtirma
yontemleri de 40 tezde (%45) kullanilarak nitel arastirma yontemine yakin bir orana sahiptir.
Karma (nitel+nicel) arastirma yonteminden faydalanan lisansiistii tez say1si ise 4 (%4) iken verilen
bilesenleri kavramsal agidan tartisan lisansiistii tez sayisi ise 3 (%3) tiir.

Veri toplama teknikleri bir amag, konu veya hipotezi incelemede kullanilan 6zel araglardir. Sekil
7'de de turizm veya gastronomi alaninda Covid-19'u hedef alan lisansiistii tezlerde uygulanan
veri toplama aracina ait sayisal giktilar paylagilmustir.
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Sekil 7. Lisansiistii Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Aracinin Siklik Diizeyleri
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Tiim teknikler arasinda anket teknigi, cikis noktasinin Covid-19 oldugu turizm veya gastronomi
kapsamindaki lisanstistii tezlerde en fazla (n=40; %46) kullarulan tekniktir. Anket tekniginin
ardindan %34'liikk bir pay ve 30 adet lisansiistii tez ile goriisme en ¢ok segilen 2. veri toplama
yontemidir. Arastirmacilarin anket ve goriisme tekniklerinden sonra segtikleri veri toplama araci
ise %81ik bir pay ile (n=7) dokiiman incelemesidir. Goriisme+dokiiman incelemesi, gézlem ve
vaka calismasi ise en az tercih edilen (1; %1) veri toplama tiirtidiir.

Secilen evreni temsil etme 6zelligine sahip olan 6rneklem grubu, benzer veya farkli gruplar:
temsil etmektedir. Tablo 3’de de Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi degiskenlerini
barindiran lisansiistii tezlerin hangi 6rneklem grubu tizerinden yiiriitiildiigii actklanmustir.

Tablo 3. Lisansiistii Tezlerin Orneklem Grubuna Ait Dagilim

Orneklem Grubu Lisansiistii = Oran%
Tez Sayis1
Calisan 15 %17,05
Otel yoneticileri 14 %15,91
Tiketici 7 %7,95
Ogrenci 4 %4,55
Raporlar 4 %4,55
Turist rehberleri 4 %4,55
Yiyecek-igecek isletme sahipleri, yoneticileri, ortaklar: ve 4 %4,55

calisanlari

Incelemeler sonucu; “Calisan” (n=15; %17,05) kesimin Covid-19 baslikli ve hedefte turizm veya
gastronomi kavramlarinin bulundugu lisanstistii tezlerde en fazla tercih edilen hedef kitle
oldugu ogrenilmistir. 1 adet tez farkiyla 2. sirada ise 14 adet tez ve %15,91'lik katki ile “Otel
yoneticileri” gelmektedir. 7 adet (%7,95) tezin hedef kitlesini olusturan tiiketici grubu da bu
oranla 3. sirada bulunmaktadir. Konu dahilinde egitmen; mutfak sefi; yerel halk; haberler; web
site; seyahat acentasi ve isletme yoneticileri; insan kaynaklar1 yoneticisi; turizm igletmeleri;
ziyaretci; ziyaretci ve calisan; turist ve potansiyel turist; akademisyen; hasta; ve gurbetgiler
gruplar1 da tizerinde en az ¢alisilan (n=1; %1,14) 6rneklem gruplaridur.

Orneklemin igerdigi bireylerin sayisini ifade eden drneklem hacmi, aragtirmanin giivenilirligi ve
istatistiksel sonuglarn dogrulugu agisindan ©Snemlidir. Bu noktadan hareketle; aragtirma
sorusunun Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi oldugu lisansiistii tezlerdeki
orneklem biiyiikliigii Tablo 4'de verilmisgtir.

Tablo 4. Lisansiistii Tezlerde Uygulanan Orneklem Hacmi

Orneklem Lisansiisti  Oran% Orneklem hacmi Lisansiistii. Oran%
hacmi Tez Sayisi Tez Sayis1

0-50 29 %32,95  50-100 6 %6,82
101-150 2 %2,27 151-200 2 %2,27
201-250 2 %2,27  251-300 1 %1,14
301-350 3 %3,41  351-400 6 %6,82
401-450 7 %7,95  451-500 4 %4,55
501-550 3 %3,41  551-600 4 %4,55
601-650 1 %1,14  651-700 1 %1,14
701-750 2 %2,27 751-800 2 %2,27
800 ve tistil 2 %?2,27  Rapor, haber, web site, dokiiman ve 11 %12,50

bilimsel ¢alismalar
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Tablo 4’e gore turizm veya gastronominin Covid-19 ile biitiinlestigi lisansiistii tezlerde 0-50
arasindaki 6rneklem hacmi, %32,95'lik (n=29) kisim ile 6ne ¢ikmaktadir. Sonrasinda rapor, haber,
website, dokiiman ve bilimsel ¢alismalar olarak belirtilen kategorinin 6rneklem hacmi %12,50 ile
(n=11) ikinci siradadir. Ugiincii siray1 ise 7 adet tez ve %7,951lik dilimle 401-450 araligindaki
orneklem hacmi almaktadir.

Belirleyici bir terim veya kelime bulutu olarak adlandirilan anahtar kelimeler, ¢alismalarin
iceriginin ne hakkinda oldugunu yansitmaktadir. Agiklama dogrultusunda agsagida turizm veya
gastronomi Ozelinde Covid-19'un detaylandirildig1 lisansiistii tezlerde siklikla tekrar edilen
anahtar kelimeler gosterilmistir.
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Sekil 8. Kelime Bulutu-Anahtar Kelimeler

Sekil 8’de de gosterildigi gibi turizm veya gastronomi yoniinden Covid-19'un analiz edildigi
lisansiistii tezlerde en sik kullanilan kelime toplam 88 tezin 57’sinde (%20,80) bulunan “Covid-
19”dur. Toplam 274 anahtar kelime igerisinden “Turizm” sozctigii de %8,76 (n=24)'lik payla
ikinci sirada en fazla yazilan anahtar kelimedir. Ugiincii sirada ise 20 lisansiistii tezde (%7,30)
anahtar sozciik olarak gecen “Pandemi” yer almaktadir. Daha sonra sirasiyla %4,38 (n=12)’lik
oranla “otel yonetimi” ve %3,65'lik payla “Kriz"’(n=10), “Covid-19 pandemisi”’ (n=10) ve *’ Kriz
yonetimi” (n=10) kelimeleri gelmektedir.

Bu calismada ayrica lisanstistii tezler arastirmalarin odak noktasini vurgulayan konu agisindan
da ele alinmistir. Bu bakimdan Tablo 5te Covid-19’a dikkat ¢eken turizm veya gastronomi
hakkindaki lisanstistii tezlerin konularina bakilmistir.

Asagidaki veriler 15181nda; turizm veya gastronominin Covid-19 ile biitiinlestirildigi toplam 88
lisansiistii tezin konularimin 28 bashk altinda toplandigi goriilmektedir. Yaymnlanan tezler
arasinda en popiiler konu 15 tezde arastirilan (%17,05)“Covid-19'un isletmeler tizerindeki
etkisi”dir. Ikinci sirada 11 lisansiistii tezin 6zii olan “Covid-19'un turizm sektdriine etkisi”
(%12,50) merak edilen baglica konudur. Bunu %6,82’lik (n=6) oranla “Covid-19'un turizm
cesitlerine veya faaliyetlere etkisi” takip etmektedir. Diger yandan “Covid-19 ve turistik
destinasyonlara yonelik beklentiler (n=1; %1,14)”, “Covid-19 ve satin alma tercihleri (n=1;
%1,14)”, “Covid-19 ve rekreasyon algis1 (n=1; %1,14)"", “Covid-19'un Airbnb tizerinde yarattig1
etki (n=1; %1,14)”, “Covid-19 ve psikolojik sermaye boyutlar1 (n=1; %1,14)”, “Covid-19 ve
pazarlama stratejileri (n=1; %1,14)”” konular1 da en az ilgi duyulan igeriklerdir.
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Tablo 5. Lisansiistii Tezlerin Konulara Gore Dagilimlar

Arastirma Konular Lisansiistii Oran%
Tez Sayist
Covid-19'un igletmeler tizerindeki etkisi 15 %17,05
Covid-19’un turizm sektoriine etkisi 11 %12,50
Covid-19'un turizm gesitlerine veya faaliyetlere etkisi 6 96,82
Covid-19 ve kriz yonetimi 5 %5,68
Covid-19 ve hizmet sektdrii calisanlari (motivasyon; zaman y6netimi, ig stresi ve yasam doyumu; igten ayrilma niyeti; iggoren devir hizi) 4 %4,55
Covid-19"un turist rehberlerine ve/veya kiiltiir turlarina etkisi (duygu durum ve depresyon diizeyi; meslek etkisi; sektorde kalma ve 4 %4,55
ayrilma niyeti)
Covid-19 ve turist (tatil tercihleri ve giivenlik algisi; seyahat risk algisi ve turizm motivasyonu; deneyime etkisi; seyahat niyetine etkisi) 4 %4,55
Covid-19'un algilanan deger ve/veya davranigsal niyet ve/veya miigteri memnuniyeti iizerine etkisi 3 %3,41
Covid-19 ve gida iirtinleri 3 %3,41
Covid-19 ve tatil satin alma niyeti 3 %3,41
Covid-19 ve tiiketim davranigt 2 %2,27
Covid-19 ve turizmde yarattig1 sorunlar (miigteri temin sorunu, tiiketici sorunlari) 2 %2,27
Covid-19 siireci ve tniversite grencileri (uzaktan egitimin degerlendirilmesi; serbest zaman anlami, internet bagimhhigi ve yasam 2 %2,27
doyumu; meslek segimi)
Covid-19 ve orgiitsel dayaniklhilik/baglilik 2 %2,27
Covid-19 ve tiiketim aligkanliklari 2 %2,27
Covid-19 ve alinan tedbirler 2 %2,27
Covid-19 ve kaygi durumu ve/veya mutluluk diizeyi 2 %2,27
Covid-19 ve menii planlama 2 %2,27
Covid-19'un beslenme aligkanliklarina ve/veya yasam tarzina etkisi 2 %2,27
Covid-19 ve tiiketici tutumu 2 %2,27
Covid-19 ve hizmet algist 2 %2,27
Covid-19'un akademisyenler iizerindeki etkisi veya turizm caligmalarina dair bibliyometrik analizi 2 %2,27
Covid-19 ve turistik destinasyonlara y6nelik beklentiler 1 %1,14
Covid-19 ve satin alma tercihleri 1 %1,14
Covid-19 ve rekreasyon algist 1 %1,14
Covid-19'un Airbnb iizerinde yarattig etki 1 %1,14
Covid-19 ve psikolojik sermaye boyutlart 1 %1,14
Covid-19 ve pazarlama stratejileri 1 %1,14

Veri kiimesini 6zetlemek ve yorumlamak amaciyla farkli yontemlerle veriler analiz edilmektedir.
Bundan hareketle; turizm veya gastronominin Covid-19 ile doniisiimiinii anlatan lisansiistii
tezlerde toplanan verilerden ¢ikarim yapilirken kullamilan veri analiz yontemleri Sekil 9'da
gorsellestirilmistir.

Istatistiksel analiz

1; %1,14
. Icerik analizi
3; 0/03’41 1; %1’14 1, %1,14
5: %5,68 2 1; %1,14 Icerik analizi ve betimsel analiz
7; %7,95 %2,27 B Betimsel analiz

39; %44,32 Dokiiman analizi

21; %23,86 Kavramsal ¢alisma (Analiz yok)
Betimsel ve istatistiksel analiz

7; %7,95
Bibliyometrik analiz

Icerik analizi ile betimsel ve istatistiksel

analiz
Betimsel ve sistematik analiz ile

yorumlama analizi
Icerik analizi ve istatistiksel analiz

Sekil 9. Lisansiistii Tezlerde Kullanilan Verilerin Analiz Yontemleri

Sonuglara bakildiginda; Covid-19'un ¢oziime kavusturuldugu turizm veya gastronomi temelli
lisansiistii tezlere ait verilerin analizinde siklikla istatistiksel analize (n=39; %44) basvuruldugu
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saptanmistir. Ardindan ise 21 tezde (%24) kullanilan igerik analizi siklik bakimindan 6n plana
¢ikan bir diger analiz tiiriidiir. 3. sirada da ayr1 ayr1 olmak {izere 7 tezde uygulanan (%8) betimsel
analiz ile igerik analizi+betimsel analizi yer almaktadar.

Daha yonetilebilir bir boyuta indirgenen veri kiimesinden gesitli stratejilere gore orneklem
secilmektedir. Verilen bilgi dahilinde Tablo 6’da merkezde Covid-19 ve turizmin veya Covid-19
ve gastronominin yer aldig1 lisansiistii tezlerde hangi Orneklem se¢me yoOntemlerine
yogunlasildigima deginilmistir.

Tablo 6. Lisansiistii Tezlerde Yararlanilan Orneklem Se¢cme Yontemleri

Orneklem Se¢me Yéntemi Lisansiistii Tez Sayis1 Oran%
Amagli 6rnekleme 24 %27,27
Kolayda 6rneklem yontemi 24 927,27
Basit tesadiifi 6rneklem 12 %13,64
Ikincil veri 9 %10,23
Orneklem seciminden bahsedilmemis 5 %5,68
Amagli ve kolayda 6rneklem yontemleri 4 %4,55
Kavramsal ¢alisma 3 %3,41
Kartopu 6rnekleme 2 %2,27
Kartopu ve kolayda 6rneklem yontemleri 1 %1,14
Kotali 6rnekleme 1 %1,14
Uygun 6rnekleme 1 %1,14
Kritik durum 6rnekleme yontemi 1 %1,14
Tabakali 6rneklem 1 %1,14

Edinilen bilgiler dahilinde Covid-19 terimine turizm veya gastronomi yoniinden bakilan
lisansiistii tezlerde verilerin en fazla amagh Ornekleme yontemi (n=24; %27,27) ve kolayda
Orneklem yontemi (n=24; %27,27) sayesinde toplandig1 6grenilmistir. Basit tesadiifi 6rnekleme
yontemi de 88 lisansiistii tez arasindan 12’sinde bulunarak (%13,64) ikinci sirada en g¢ok
faydalanilan &rneklem segme yontemidir. Ugiincii sirada ise %10,23liik payla 9 lisansiistii tezde
yer alarak ikincil veriler (rapor, bilimsel c¢alismalar, dokiimanlar vb.) gelmektedir. Ayrica
orneklem se¢me yontemleri arasindan en az yararlanilan tekniklerde kartopu-kolayda 6rneklem
(n=1; %1,14), kotal o6rnekleme (n=1; %1,14), uygun Ornekleme (n=1; %1,14), kritik durum
ornekleme yontemi (n=1; 1,14%) ve tabakali 6rneklemedir (n=1; %1,14).

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Covid-19 salgni, turizm ve gastronomi sektorlerinde derinlemesine bir doniisiime yol agarak,
yeni normalin baglamasmna Onciiliik etmistir. Aymi zamanda bu sektorlerin gelecekteki
yapilanmasin temelden degistirmistir. Degisimin boyutunu anlamak, gelecekteki arastirmalara
yon vermek ve sektorlerin iyilesme stratejilerini belirleme noktasinda Covid-19 ve turizm veya
Covid-19 ve gastronomi igerikli arastirmalarin durumuna iliskin bir degerlendirmenin yapilmasi
oldukga 6nemlidir. Bu noktada literatiirdeki akademik ¢alismalarin biiyiikliigiinii ve bu alandaki
gelisimini anlamak adma Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi igerikli ulusal ve
uluslararas1 makaleler bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Yapilan bu calismalar arasinda
lisansiistii tez bazinda herhangi bir calismaya rastlanilmamas: da bu ¢alismanin ¢ikis noktasi
olmustur.

Calismanin temel amaci turizm veya gastronomi literatiiriinde Covid-19'a yonelik lisanstistii
tezlerin bibliyometrik profilinin ortaya konularak konunun ilgili yazindaki gelisiminin
incelenmesidir. Bu kapsamda YOKTEZ veri tabaninda bulunan 88 lisansiistii tez yaymlandig1 y1l,
tezin tiirii (yiiksek lisans veya doktora), danisman unvans, sayfa sayilari, iiniversite, enstitii, ana
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bilim dali, arastirma yontemi, veri toplam araci, 6rneklem grubu ve hacmi, anahtar kelimeler,
konu, veri analiz ve Orneklem se¢me yontemleri bakimindan bibliyometrik analize tabi
tutulmustur.

“Covid-19 ve turizm” veya “Covid-19 ve gastronomi” bilesenlerini barindiran lisansiistii tezlerin
ilk olarak Covid-19'un ortaya ¢iktig1 2020 yilinda (n=2) hazirlanmaya basladig1 6grenilmistir. Tez
sayisinda 2021li yillardan (n=28) itibaren artig yasanirken, bu sayinin 2022 yilinda (n=32) zirveye
ulastigl, 2023 yilinda (n=26) ise onceki yillara kiyasla azaldig1 gozlemlenmistir. Bu baglamda
lisansiistii tez sayilarmin Covid-19 vakasi sayisiyla baglantili oldugu soylenebilir. Elde edilen bu
bulgular, Covid-19'un etkileriyle ilgili lisanstistii arastirmalarin zaman i¢inde nasil evrimlestigini
ve bu siiregteki degisen arastirma onceliklerini yansitmaktadir.

Bir diger sonug Covid-19 kavraminin mevcut oldugu turizm veya gastronomi unsurlu lisanstistii
tezlerin %99 unun yiiksek lisans diizeyinde (n=87) olmasidir. Doktora seviyesinde 1 adet (1%) tez
calismasinin gergeklestirilmesinin nedeninin de doktora siirecinin dort yil siirmesinden ve
bilimsel alanyazinda Covid-19 konusunun popiilerliginin giderek azalmasindan kaynaklandigy,
bunun yani sira ileriki donemlerde doktora tezlerinin yaymlanmaya bagslayacagi da
diisiiniilmektedir. Ayrica lisansiistii tezlere ait incelemelerden; Dog. Dr. unvanina sahip
danismanlarin lisansiistii tezlere farkli unvanlara sahip diger danismanlardan daha fazla (n=40;
%45,45) rehberlik ettigi de bulunmustur. Danisman se¢imlerinde genellikle Dog. Dr. unvanina
yonelme durumu da bu bulguyu destekleyebilir. Bununla birlikte yayinlanan tezlerin sayfa
sayilarina bakildiginda da; tezlerin ¢ogunlugunun (n=41) 101-150 sayfa sayis1 araliginda
tamamlandig; tespit edilmistir. Bu durum, 6grencilerin tez yazim siirecinde, Covid-19'un turizm
veya gastronomi alanina yansimasi ile ilgili konular1 detayl bir sekilde ele alma ve derinlemesine
inceleme ¢abasi iginde olduklarini gosterebilir.

Tezlerin iiniversite baglamindaki analizleri; Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi(n=10) ile
Necmettin Erbakan Universitesinin (n=5) lisansiistii tez konular1 arasinda Covid-19 ve turizm
veya Covid-19 ve gastronomi ikililerini daha 6n planda tuttugunu ortaya koymustur. Konunun
verilen {iniversitelerde daha ¢ok dikkat ¢ekmesi de iiniversitelerin bagl oldugu illerin turistik
destinasyonlar olmasi ve giiclii bir gastronomi kiiltiiriine ev sahipligi yapmasi olabilir. Bunun
yanu sira turizm ve gastronominin ¢ok yonlii bir alan olmasi ve birden fazla disiplin ve ana bilim
daliyla baglantili olmasi sebebiyle lisansiistii tezlerin cogunlugu Sosyal Bilimler Enstitiisii (n=53)
altinda hazirlanmigtir. Sosyal Bilimler Enstitiisii blinyesinde hazirlanmasinin nedenlerinden bir
digeri de Tiirkiye’de su anda Turizm Aragtirmalar1 Enstitiisii'niin tek olmasidir. Ana bilim dal
cercevesinde ise Covid-19u turizm veya gastronomi yoniinden inceleyen lisansiistii tezler 15
farkli ana bilim dalinda toplanmis ve beklendigi iizere tezler agirlikli olarak Turizm Isletmeciligi
Ana Bilim Dali (n=41) ile Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim Dali (n=17) biinyesinde
yaymnlanmistir. Bu durum, Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dalimin ve Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Ana Bilim Dalinin, lisansiistii 6grencilerin Covid-19'un turizm veya gastronomi
sektorlerine etkilerini anlamak ve bu konularda derinlesmek igin en ¢ok tercih ettigi ana bilim
dallar1 oldugunu gostermektedir. Tezlerin 15 farkli ana bilim dalinda yiiriitiilmesi de Covid-19,
turizm ve gastronomi kavramlarinin genis bir yelpazede faaliyet goOstermesinden ve
¢oziimlemede farkli ana bilim dallarina ihtiyag¢ duyulmasindan kaynaklanabilir.

Ote yandan Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve gastronomi odakli lisansiistii tezlerde
arastirma sorularini yanitlamada en fazla, gesitli veri toplama tekniklerini barindiran nitel
arastirma yontemlerine (n=41) devaminda ise 40 adet lisansiistii tezde uygulanan nicel arastirma
yontemlerine basvuruldugu saptanmistir. Bu bilgi arastirmacilarin pandeminin turizm ve
gastronomi sektorlerindeki etkilerini daha ¢ok hedef kitlelerin gercek deneyimleri ve goriisleri
tizerinden anladiklarini ancak sayisal verilerden de kayda deger oranda yararlandiklarin ifade
etmektedir. Caligmadaki bu bulgu Ozdemir vd., (2021:177)'nin turizm alamindaki Covid-19
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pandemisiyle ilgili makalelerin igerik bakimindan degerlendirilmesi konulu ¢alismasiyla ve Eker
vd. (2022:340Ynin ULAKBIM Tr Dizin'deki Covid-19 ve turizm baglantih makalelerin
detaylandirildig1 arastirmasiyla benzerlik gostermektedir. Bununla birlikte Tr Dizin dergilerde
yayimlanmis Covid-19 ve turizm iligskisine dair c¢alismalarin bibliyometrik analizinin
ayrintilarina bakildig1 makalede de (Nasiroglu vd., 2022:24) benzer bulgulara rastlanilmistir.
Edinilen istatistiklerden bir digeri de turizm veya gastronomi alanlarinda Covid-19'un
hedeflendigi arastirmalarda amaca ulasma noktasinda verilerin genellikle anket (n=40)
tekniklerinden toplanmasidir. Bunun temel nedeni ise nicel arastirma yontemlerinde yer alan
veri toplama teknikleri arasindan veri toplamada yalnizca anket tekniginden yararlanilmasidir.
Bu bilgide pandeminin turizm ve gastronomi dallarinda yarattif1 gelismeleri belirlemede
oncelikle sayisal sunan tekniklere ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir. Veri toplamada anket
tekniginin ardindan derinlemesine anlama olanagi sunmada goriisme araci da oldukga fazla
(n=30) kullanulmigtir. Ulasilan bu saptama Ozdemir vd. (2021:183) tarafindan yapilan
incelemelerle ortiisiirken, Nasiroglu vd., (2022:25)'nin Covid-19 ve turizm baslikli bibliyometrik
calismasiyla Ortiismemektedir.

Bu calisma neticesinde 30 farkli 6rneklem grubuyla turizm ve gastronomi alanindaki Covid-19
baghginin degerlendirilmeye alindig1 anlagilmigtir. Bu baglamda lisansiistii tezlerde hedef grup
olarak 6zellikle ¢aliganlar (n=15) ardindan otel yéneticileri (n=14) segilmistir. Orneklem gruplar
arasindan verilen gruplara odaklanilmasmin temelinde ise, turizm ve gastronomi sektorlerinin
6nemli paydaslarindan caliganlar ve otel yoOneticilerinin, pandeminin bu sektorlerde yarattig:
degisimi anlatmada kilit rol {istlenmesi ve bu anahtar paydaslarin deneyimlerinin ve goriislerinin
oldukga 6nemli olmasidir. Evreni temsil etme 6zelligine sahip 6rneklem unsuru hacim yoniinden
de gozlemlenmis ve Covid-19'u turizm veya gastronomi agisindan ¢alisan lisanstistii tezlerde
yeterli 6rneklem hacmi olarak siklikla 0-50 araligindaki kisi sayisindan (n=29) yararlanilmugtir.
Bu ¢ikt1 arastirmacilarin spesifik bir bakis agisiyla konuyu belirli bir odak noktasindan ¢alismay1
tercih ettiklerini gosterebilir. Buna ek olarak calismalarin dnemli bir kisminda nitel aragtirma
yontemlerinin uygulanmasi 6rneklem orani iizerinde etkili olabilir.

Kullanilan anahtar kelimelerin frekans analizlerine gore; Covid-19 ve turizm veya Covid-19 ve
gastronomi temalarinin vurgulandig: lisansiistii tezlerde kelimeler arasindan “Covid-19” (n=55),
“Turizm” (n=24) ve “Pandemi” (n=20) sdzciiklerine agirlik verilmistir. Ulagilan bu tespit Oz ve
Yalgin, (2020:240), Cavusgil Kose (2020:107) ve Eker vd., (2022:342)'nin Covid-19u turizm
perspektifinden degerlendirdikleri bilimsel c¢alismalarin sonuglariyla desteklenmektedir.
Lisansiistii tezlerin konu se¢imi ve bu tezlerin Covid-19 salgininin yasandig1 donemde yapilmasi
da yukarida aktarilan anahtar kelimelere neden daha fazla yer verildigini agiklayabilir. Covid-
19’un turizm veya gastronomi yoniinden islendigi lisansiistii tezlerin konu dagilimlarina dair
ayrintilarda ise; en merak edilen konu Covid-19'un igletmeler tizerindeki etkisidir (n=15).
Ozdemir vd., (2021:177) ile Eker vd., (2022: 335) tarafindan ise maksimum diizeyde ragbet goren
konu olarak Covid-19'un turizm sektoriine etkisi bulunmustur. Isletmelerin turizm sektoriinii
olusturmast ve sektdriin yeniden canlanmasinda isletmelerin salgin donemindeki
performansinin, stratejilerinin ve gelecekteki yol haritalarinin anlasilmas: gerekmektedir.
Bundan dolay1 bu ¢alisma kapsaminda Covid-19 ve isletmeler konusunun kayda deger dlgiide
ele alindig1 sdylenebilir.

Olgiilen verilerin yorumlanmasi asamasinda; bir dizi analiz yontemleri ile karsilagilmistir. Buna
bagh olarak turizm veya gastronomi temelli Covid-19 pandemisine ait sayisal ve metinsel
degerlerden anlam ¢ikarmada ¢ogunlukla istatistiksel analizden (n=39) faydalanilmistir. Bununla
beraber sirasiyla icerik analizi (n=21), betimsel analiz (n=7) ve igerik analizi+betimsel analiz (n=7)
sik kullanilan diger tekniklerdir. Ozdemir vd., (2021:184) de veri analiz yontemi kisminda ayni
sonuglara ulagmustir. Sayisal verilerin analizinde yalnizca istatistiksel yontemlere gidilmesi ve
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nitel yontemlerde bir¢ok analiz tekniginin yer almasi bu sonucu destekleyebilir. Son olarak
Covid-19’u turizm veya gastronomiyle iliskilendiren lisansiistii tezlerde Orneklem seg¢me
yontemlerinden amagh 6rnekleme (n=24) ve kolayda 6rneklem yontemi (n=24) en {ist seviyede
talep goren yontemlerdir. Bu kapsamda Covid-19 gibi olaganiistii bir durumun etkilerini
inceleyen aragtirmalarda, genellikle belirli bir sektore veya belirli bir konuda uzmanlasmig
kisilere odaklanildigindan amagh 6rnekleme yonteminin segildigi ve arastirmacilarin belirli bir
konuda uzman kisilere ulasmada ve onlardan veri toplamada zorluklarla karsilasmis
olabileceginden de kolayda 6rnekleme yontemine yoneldikleri diistiniilm{istiir.

Bu calismanin COVID-19 salgminin turizm, gastronomi ve mutfak sanatlar1 alanlarma olan
etkilerini ozetleyerek, bu alandaki giincel egilimleri ve arastirma bosluklarini belirleyip
gelecekteki calismalara yonelik rehberlik saglayabilecegi diisiiniilmiistiir. Sadece YOK veri
tabanina kaydedilmis tezlerin dikkate alinmasi ve bu nedenle hentiz veri tabanina eklenmeyen
tezlerin kapsam dist kalmis olma olasiigt da bu calismanin smirliiklarindan birini
olusturmustur. Oneriler baglaminda ise turizm ve gastronomi sektdriindeki uygulayicilara
gelecekteki salgin durumlarina kars1 hazirlikli olmalar1 agisindan kriz yonetimi ile ilgili stratejiler
gelistirmeleri ve bu stratejileri glincelleri gerektigi tavsiye edilmektedir. Ayn1 zamanda dijital
dontiisiim ve inovasyon uygulamalarmi takip etmeleri ve bu konuda egitimler almalar1 bununla
birlikte sektordeki degisiklere daha hizi uyum saglamada turizm ve gastronomi isletmeleri
arasinda igbirliklerinin kurulmas: da 6nemlidir. Gelecekte de sektordeki genel degisimleri daha
iyi anlamak i¢in COVID-19'un yan sira diger salginlar ve 6nemli olaylarla ilgili tezlerin dahil
edildigi, COVID-19'un turizm ve gastronomi sektorleri tizerindeki etkilerini anlamada kiiresel
bir perspektif sunmak agisindan farkh iilkeleri veya cografyalari karsilastiran galismalara
odaklanilabilir. Son olarak bibliyometrik analiz kullanilarak Covid-19 temas: farkli disiplinlerde
farkli veri kaynaklarindan yararlanilarak incelenebilir. Hatta turizm ve gastronomi
sektorlerindeki belirli konulara odaklanan tezleri inceleyerek (konaklama isletmeleri restoranlar,
festivaller vb.) daha spesifik ¢esitli calismalar yiriitiilebilir ve YOKTEZ veri tabam
glincellenebilir oldugundan belirli araliklarla bu veriler yeniden analiz edilebilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Cikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Aragtirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onay1: Calisma kamuya agcik ikincil verilerin kullanilmasiyla olusturulmustur.
Arastirmacilarin Katki Orani: Calisma tek yazarl olup katki orani %100’ diir.

KAYNAKCA

Ahmadi, R. (2020). Koronaviriis Pandemisinin (Kovid-19) Toplumsal Etkileri, Bilim
Armonisi, 3(2): 65-72.

AlNemer, H. A. (2023). The COVID-19 Pandemic and Global Food Security: A Bibliometric
Analysis and Future Research Direction, International Journal of Social Economics, 50(5): 709-724.

Arslan, E. ve Kendir, H. (2020). COVID-19 Salgini Sonrasi Yiikselen Trend Kirsal Turizm: Zile
Ornegi, Tiirk Turizm Arastirmalart Dergisi, 4(4): 3668-3683.

573



Goniil CAY

Aydin, B. ve Dogan, M. (2020). Yeni Koronaviriis (COVID-19) Pandemisinin Turistik Tiiketici
Davraniglar1 ve Tiirkiye Turizmi Uzerindeki Etkilerinin Degerlendirilmesi, Pazarlama Teorisi ve
Uygulamalar: Dergisi, 6 (1), 93-115.

Bahar, O. ve Celik ilal, N. (2020). Coronavirtiisiin (Covid-19) Turizm Sektorii Uzerindeki
Ekonomik Etkileri, International Journal of Social Sciences and Education Research, 6(1): 125-139.

Chebli, A. and Said, F. B. (2020). The Impact of Covid-19 on Tourist Consumption Behaviour: A
Perspective Article, Journal of Tourism Management Research, 7(2): 196-207.

Cucinotta, D. and Vanelli, M. (2020). WHO Declares COVID-19 a Pandemic, Acta bio medica: Atenei
parmensis, 91(1): 157-160.

Cavusgil Kose, B. (2020). Turizm ve Covid-19: Bir Bibliyometrik Analiz Yaklasimyi, Journal of
Humanities and Tourism Research, 5: 99-111.

Deloitte (2020). Coud-19’s Impact on China’s Consumer Products & Retail Industries,
(https://www?2.Deloitte. Com/Global/En/Pages/Abou t-Deloitte/Articles/Covid-19/Covid-19-
Impact-OnChina-Consumer-Products-Retail-Industries.Html). (Erisim Tarihi: 09.07.2020).

Dogru, E. ve Kogak, E. (2021). Covid-19 Salgmmmin Turistik Hizmet Saglayan Konaklama
Isletmelerine Etkisi (Fethiye Ornegi), Dogu Cografya Dergisi, 26(45): 106-124.

Durgun, A. (2021). Covid-19 Sonras: Tiirk Turizm Sektoriinde Olusabilecek Firsatlar ve Riskler,
Bartin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 12(23): 79-95.

Eker, N., Durdu, K. M. ve Bozkurt, A. (2022). Covid-19 ve Turizm Hi§kisini Ele Alan ve Tr
Dizin’de Yayinlanan Makalelerinin Incelenmesi, Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 10(1):
335-357.

Foo, L. P,, Chin, M. Y., Tan, K. L. and Phuah, K. T. (2021). The Impact of COVID-19 on Tourism
Industry in Malaysia, Current Issues in Tourism, 24(19): 2735-2739.

Franco, A. C. and Silva Franco, L. (2022). The COVID-19 Pandemic and Its Implications for Food
Consumer Behavior: A Bibliometric Analysis of Institutionally Affiliated Research in
Brazil, Innovar, 32(86): 13-25.

Giiler, O. ve Giinayly, H. (2021). Covid-19 Siirecinde Degisen Beslenme Aliskanliklari: Covid-19
Hastaligini Gegiren Aileler Ornekleminde Nitel Durum Arastirmast, Avrasya Turizm Arastirmalar
Dergisi, 2(2): 67-81.

https://www.unwto.org/impact-assessment-of-the-covid-19-outbreak-on-international-tourism>
[Erisim tarihi. 07.07.2023].

https://www.worldometers.info/coronavirus/> [Erisim tarihi: 01.07.2023].

Hussain, A., Fatima, N. and Kumar, D. (2011). Bibliometric Analysis of the 'Electronic Library'
Journal (2000-2010), Webology, 8(1): 1-11.

iflazoglu, N. ve Aksoy, M. (2020). Tiiketicilerin Covid-19 Salgini Siirecinde Yiyecek-igecek
Isletmelerinden Bekledikleri Hizmetin Niteligine Iliskin Bir Arastirma, Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 8(4): 3362-3377.

Karadeniz, E., iskenderoglu, O. ve Helvag, 1. (2022). Covid-19 Salgininin Konaklama ve Yiyecek-
fcecek Igletmelerinin Finansal Performansina Etkisinin Olgek Temelinde Analizi, Seyahat ve Otel
Isletmeciligi Dergisi, 19(2): 162-177.

Khan, K.I., Nasir, A. and Saleem, S. (2021). Bibliometric Analysis of Post Covid-19 Management
Strategies and Policies in Hospitality and Tourism, Frontiers in Psychology, 12: 1-4.

574


https://www.unwto.org/impact-assessment-of-the-covid-19-outbreak-on-international-tourism
https://www.worldometers.info/coronavirus/

Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 7(4): 554-576.

Kilig, B., Aslan, H., ve Govce, M. (2020). Covid-19 Sonras: Turistik Tiiketim Tutumu, Gaziantep
University Journal of Social Sciences, 19(COVID-19 Special Issue): 554-570.

Kiper, V. O., Sarag, 0., Colak, O. ve Batman, O. (2020). Covid-19 Salgimiyla Olusan Krizlerin
Turizm  Faaliyetleri ~Uzerindeki Etkilerinin  Turizm  Akademisyenleri —Tarafindan
Degerlendirilmesi, Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 23(43): 527-551.

Kourgiantakis, M., Apostolakis, A. and Dimou, I. (2020). Covid-19 and Holiday Intentions: The
Case of Crete, Greece, Anatolia, 32(1): 148-151.

Lai, A. G, Pasea, L., Banerjee, A., Hall, G., Denaxas, S., Chang, W. H. ... and Hemingway, H.
(2020). Estimated Impact of the COVID-19 Pandemic on Cancer Services and Excess 1-Year
Mortality in People with Cancer and Multimorbidity: Near Real-Time Data on Cancer Care,
Cancer Deaths and A Population-Based Cohort Study, BM] open, 10(11): e043828.

Menon, D., Gunasekar, S., Kumar Dixit, S., Das, P. and Mandal, S. (2021). Present and Prospective
Research Themes for Tourism and Hospitality Education Post-COVID19: A Bibliometric
Analysis, Journal of Hospitality, Leisure, Sport & Tourism Education, 30: 100360.

Nasiroglu, F., Avcy, R. ve Dilek, S. E. (2022). Tr Dizin Dergilerde Yayimlanmis Covid-19 ve Turizm
Tliskisine Dair Calismalarin Bibliyometrik Analizi, Journal of Current Debates in Social Sciences, 5(1):
20-28.

Oz, G. ve Yalcin, B. (2020). Turizm Alamindaki Dergilerde Covid-19 Uzerine Yapilan Calismalarin
Bibliyometrik Analizi, In Icinde International West Asia Congress of Tourism Research (IWACT-2020)
The Book of Proceedings (pp. 229-247).

Ozaltin Tiirker, G. (2020). Covid-19 Salgim1 Turizm Sektoriinii Nasil Etkiler? Turizm
Akademisyenleri Perspektifinden Bir Degerlendirme, International Journal of Social Sciences and
Education Research, 6(2): 207-224.

(jzdemir, F., Eryilmaz, G. ve Giil, K. A,, (2021). Turizm Alaninda Covid-19 Pandemisiyle Hgili
Yayimlanmig Makalelerin Igerik Bakimindan Degerlendirilmesi, Ankara Hact Bayram Veli
Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi, 24(2): 177-191.

Ragab, D., Salah Eldin, H., Taeimah, M., Khattab, R. and Salem, R. (2020). The COVID-19
Cytokine Storm; What We Know So Far. Frontiers in fmmunology, 11: 1446.

Temizkan, S. P., Cicek, D. ve Ozdemir, C. (2015). Bibliometric Profile of Articles Published on
Health Tourism, International Human Science, 12(2): 394- 415.

Toker, A. (2021). Yayimla veya Yok Ol! Rekreasyon Yonetimi Arastirmalari Nereye Gidiyor?
Bibliyometrik Bir Degerlendirme, Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 5(3): 2107-2126.

UNWTO. (2023). Tourist Arrivals Down 87% in January 2021 as UNWTO Calls for Stronger
Coordination to Restart Tourism, 31 March. (https://www.unwto.org/taxonomy/term/347). (Erisim
tarihi: 01.07.2023).

Utkarsh. and Sigala, M. (2021). A Bibliometric Review of Research on COVID-19 and Tourism:
Reflections for Moving Forward, Tourism Management Perspectives, 40: 100912.

Ustiin, U. ve Usly, Y. D. (2022). Turkiye'nin Saglik Turizminde Tercih Edilme Nedenleri Uzerine
Bir Calisma: Medikal Turizm Endeksi, Avrupa Bilim ve Teknoloji Dergisi, (33): 344-353.

Uziimcii, T. P. (2019). Turizm Egitimi Alanina Yonelik Bibliyometrik Bir Calisma, Tiirk Turizm
Arastirmalart Dergisi, 3(4): 1433-14409.

575


https://www.unwto.org/taxonomy/term/347

Goniil CAY

Wachyuni, S. 5. and Kusumaningrum, D. A. (2020). The Effect of Covid-19 Pandemic: How are
the Future Tourist Behavior?, Journal of Education, Society and Behavioural Science, 33(4): 67-76.

Wang, C. C. and Cater, C. (2015). Ecotourism as a Sustainable Recovery Tool After an Earthquake,
Tourism Crisis and Disaster Management in the Asia-Pacific: 209-226.

Yang, Y., Liu, H. and Chen, X. (2020). Covid-19 and Restaurant Demand: Early Effects of the
Pandemic and Stay-At-Home Orders, International Journal of Contemporary Hospitality
Management, 32(12): 3809-3834.

Yerstiren, S. ve Ozel, C. H. (2020). Bos Zaman ve Rekreasyon Konulu Tezler Uzerine
Bibliyometrik bir Calisma, Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 4(2): 1139-1159.

Ying, T., Wang, K., Liu, X., Wen, J. and Goh, E. (2021). Rethinking Game Consumption in Tourism:
A Case of the 2019 Novel Coronavirus Pneumonia Outbreak in China, Tourism Recreation
Research, 46(2): 304-3009.

576



Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi Y
2023, 7(4): 577-596. e
DOL: 10.26677/TR1010.2023.1341
ISSN: 2587-0890 Dergi web sayfasi: https://www.tutad.org R |

ARASTIRMA MAKALESI

Kiiresellesme Baglaminda Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarin Tiirk Mutfag:
Algisina Etkisi*

Tolga CETiNKAYA, Doktora Ogrencisi, Balikesir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti,
Balikesir, e-posta: info@tolgacetinkaya.com
ORCID: https://orcid.org/0000-0001-7134-4749

Prof. Dr. Kudret GUL, Balikesir Universitesi, Turizm igletmeciligi ve Otelcilik MYO, Balikesir, e-
posta: kgul@balikesir.edu.tr
ORCID:; https://orcid.org/0000-0002-9039-153X

Oz

Kiiresellesme giiniimiiz diinyasinda toplumlar iizerinde ekonomik, teknolojik, kiiltiirel, cevresel
ve egitsel ¢cok boyutlu etkileri olan bir olgudur. Bu noktadan hareketle ¢alisma, kiiresellesmenin
ekonomik ve teknolojik boyutlarm, Tiirk mutfag algis1 iizerindeki etkisini belirlemek amaciyla
gerceklestirilmistir. Veriler, Istanbul’u ziyaret eden Alman, Avusturya, Hollanda, Fransiz ve
Yunanl katihmcilardan elde edilmistir. Arastirmada nicel arastirma yontemine bagvurulmustur.
Arastirma bulgulari, kiiresellesmenin ekonomik etki algisinin cinsiyet ve egitim degiskenine gore
farklilastigini, erkeklerin kadinlara kiyasla, 6n lisans mezunlarinin ise lisans ve lise mezunlarina
kiyasla kiiresellesmenin ekonomik etkilerini daha olumlu algiladigimi gostermektedir. Milliyet
degiskenine dayal olarak da katihmailar arasindaki “kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik
boyutlarinin Tiirk mutfag: {izerindeki etkisi” algisinin istatistiksel olarak anlamli farklilik
gosterdigi sonucuna ulasilmistir. Alman ve Avusturyali ziyaretgiler Tiirk mutfagr konusunda
daha pozitif algiya sahip oldugu, buna karsin Yunanlilarin en olumsuz algiya sahip oldugu
ortaya gikmigtir. Ekonomik ve teknolojik kiiresellesme algisi en olumlu millet Fransizlardir.
Kiiresellesmenin ekonomik etkileri konusunda en olumlu bakis agisina sahip olan millet
Almanlardir.
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Abstract

Globalization is a phenomenon in today's world that has multidimensional effects on societies,
including economic, technological, cultural, environmental, and educational dimensions. With
this perspective in mind, this study was conducted to determine the impact of the economic and
technological dimensions of globalization on the perception of Turkish cuisine. Data were
obtained from participants from Germany, Austria, the Netherlands, France, and Greece who
visited Istanbul. A quantitative research method was employed in the study. The research results
indicate that the perception of the economic impact of globalization differs according to gender
and education variables, with men having a more positive perception compared to women, and
associate degree graduates having a more positive perception compared to bachelor's and high
school graduates. Based on the nationality variable, it was found that there is a statistically
significant difference in the perception of "the impact of the economic and technological
dimensions of globalization on Turkish cuisine" among the participants. German and Austrian
visitors have a more positive perception of Turkish cuisine, whereas Greeks have the most
negative perception. Among these nationalities, the French have the most positive perception of
economic and technological globalization, with Germans having the most positive perspective on
the economic impact of globalization.
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GIRIS

Glintimiizde kiiresellesme siireciyle birlikte diinya, hizli bir degisim ve doniisiim stirecine
girmistir. Bu stireg, iletisim teknolojilerindeki gelismeler, ekonomik entegrasyonlar, turizm
hareketleri ve kiiltiirel etkilesimler gibi bir¢ok faktoriin etkilesimi sonucunda gergeklesmistir.
Kiiresellesme, iilkeler arasindaki sinirlar1 asarak insanlarin daha kolay bir sekilde birbirleriyle
etkilesime ge¢mesine ve farkli kiiltiirleri deneyimlemesine olanak tanimaktadir. Bu baglamda,
mutfak kiiltiirleri de kiiresellesmenin etkisi altinda énemli bir degisime ugramistir. Son yillarda
diinya genelinde gida turizmi ve gastronomi alaninda artan ilgiyle birlikte, Tiirk mutfagina olan
talep de artmustir. Yeme-i¢me kiiltiiriine 6nem veren ve farkli lezzetleri denemeyi seven turistler,
Tiirk mutfagim kesfetmek icin Tiirkiye'yi tercih etmektedir. Calismada, kiiresellesmenin en
6nemli boyutlarindan olan ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfag: algis1 {izerinde
nasil bir etkiye sahip oldugu belirlenmeye ¢alisilacaktir.

Tiim diinya mutfaklarmin oldugu gibi Tiirk mutfag: da kiiresel gida etkilesimi ve kiiltiirel uyum
stirecleriyle karsi karsiya kalmistir. Ancak, bu degisim ve etkilesimin sosyal, kiiltiirel, teknolojik,
cevresel, egitim ve ekonomik boyutlar: hakkinda kapsamli bir aragtirma yapilmamustir. Oysa her
gecen giin artan sosyal medya kullanim, bilisim teknolojilerindeki bag dondiiriicii gelismeler ve
artan refah diizeyi, ulusal mutfaklarin taninirlig acisindan ¢ok 6nemli firsatlar dogurmaktadar.

Calismanin amaci, kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarinin Tiirk mutfag: algisina
nasil etki ettigini incelemektir. Bu baglamda, Tiirkiye'yi ziyaret eden beg farkli iilkeden
ziyaretgilerin  goriislerine basvurulmustur. Arastirmanin kiiresellesmenin ekonomik ve
teknolojik boyutlarinin Tiirk mutfag: algis1 {izerindeki etkisinin anlasilmasini saglayabilecegi
ongoriilmektedir. Bu durumun iilkemizi ziyaret eden yabancilarin Tiirk mutfagi algisim
olumlamaya yo6nelik pazarlama faaliyetlerine 1s1k tutacag: diisiiniilmektedir.

LITERATUR TARAMASI

Kiiresellesme Kavrami

Alan yazin incelendiginde kiiresellesme kavrami ve bu kavramin ortaya cikisi ile ilgili
birbirinden oldukga farkhi goriisler oldugu anlasilmaktadir. Kiiresellesmeyi olumlu algilayan
aragtirmacilar oldugu gibi, olumsuz algilayip bir tehdit olarak goren arastirmacilar da
bulunmaktadir. Kiiresellesme, modern diinyada ekonomi, siyaset, iletisim, kiiltiir ve teknoloji
gibi alanlarda yasanan hizli ve derin etkilesimleri ifade eden karmasik bir kavramdir.

Steger (2003), bazi arastirmacilarin kiiresellesmenin binlerce yillik bir gec¢misi oldugunu
savunurken, diger bazi arastirmacilarin da bu kavramin 19. ytizyilda ortaya ¢iktig1 savundugunu
sOoylemektedir. 1960'l1 y1llarda yaygin bir sekilde kullanilmaya baglayan kiiresellesme kavrama,
1980'li yillardan sonra daha fazla kullamilmaya baglanmistir. Yine kavramsal olarak
kiiresellesme, ilk olarak 1ngﬂiz iktisatgl W. Foter’in 1833’de kaleme aldig1 “Diinya Uzerindeki
Kaynaklarim Dagilimi ve Kullanum1” konulu bir makalede kullanilmistir (Waters, 1995: 2).

Kiiresellesme kavrami, globallesme ve liberallesme gibi adlar altinda da incelenebilmektedir
(Rzayeva, 2019: 12). Kiiresellesme, igerik olarak uluslararasi olgularin ekonomik, teknolojik,
sosyal, siyasal, kiiltiirel ve cevresel etkiler agisindan yorumlanmasini amaclayan bir teoridir.
Kiiresellesme teorisi, Ozellikle kiiresellesmenin ekonomik etkilere odaklanmakla birlikte,
kiiresellesmenin kiiltiirel ve iletisim etkilerine de odaklanmaktadir (Reyes, 2001). Kiiresellesme,
emekten dogal kaynaklara, yatinmdan sermayeye ve teknolojiden bilgiye kadar genis bir
yelpazede yer alan iiretim faktorlerini kapsar. Egitim, demokrasi, politika, hukuk, saghk ve
sosyokiiltiirel etkenlerin uluslararasi arenada hizla yayilmas: ve bolgesel ile ulusal smurlar
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asarak kiiresel boyutta etkilesim gostermesi siirecini ifade eder (Kudubes ve Bektas, 2017: 79-85).
Farkli bir bakis agisina gore, kiiresellesme devletlerin sosyal, ekonomik ve siyasal biitiinlesme
yontemleriyle birbirlerine baglandig1 ve pazarlarini birlestirme ¢abasi olarak da anlasilabilir
(Farooq vd., 2019: 14). Bu 6zellikler arasinda en belirgin olani, diizenli olarak ulusal sinirlar: asan
yogun ve kapsaml bir sekilde karsilikli baglant1 ve bagimhilik agidir. Bu kargilikhi baglar, farkl
cografi bolgeleri diinya capinda bir araya getirerek, bir bolgede meydana gelen olaylarin hizla
diger bolgeleri etkileyebilecegi bir ag olusturmaktadir (Yeates, 2001: 629).

Diger taraftan, ulusal ve uluslararasi alan yazin incelendiginde, bazi yazarlar kiiresellesme
taraftar1 iken, bir kismi da muhaliftir. Kiiresellesme taraftarlarindan Dicken (1992),
kiiresellesmeyi, mal ve hizmetlerin iilke ve bolge sinirlari arasinda serbest¢e dolasmasina imkan
vererek ekonomik aktivitelerin kiiresel alana yayilmasini ve uluslarin islevsel bir biitiin haline
gelmesini saglayan bir siireg olarak ele almaktadir. Benzer bir bakis agisiyla Cerny (1995) ise
kiiresellesmeyi, mal ve varlik dolasiminin kitalararasi politik ve finansal biitiinl{igiin bir parcasi
olarak ele almaktadir. Giddens (2000) kiiresellesmenin modernligin bir sonucu olarak ortaya
cgiktigini  savunurken, George Modelski'den aktaran Held ve McGrew (1999: 71) ise
kiiresellesmeyi medeniyetler, siyasal topluluklar ve uluslararas: arenada dayanigmanin arttig1 bir
kavram olarak degerlendirmektedir. Costu (2005: 97), Harvey'den aktararak kiiresellesmeyi
iletisim ve ulagimin gelisimi ile birlikte diinya genelinde artan bagimlilik ve etkilesim olarak,
Siileyman H. Bolay'dan aktaran flgar (2002: 28) ise kiiresellesmeyi uluslararasi bagliligin artmasi,
harici sermaye tesvikleri, uluslararas: sirketlerin kurulmasi, teknolojik ilerlemeler ve yasam
tarzlarmnin birlesmesi olarak ele almaktadir. Yine David Harvey'den aktaran Ilgar’a gore, "zaman-
mekan sikismasi" olarak adlandirilan bu siire, doniisiim, bilgi toplama, degerlendirme,
kullanma ve iiretime uygulamay1 hizlandirarak toplumsal ve sosyal yapida koklii degisikliklere
neden olmustur. Oman (1994), kiiresellesmeyi insan hareketlerini de igeren ekonomik bir stireg,
Harris (1993) ise {iriin ve hizmet iiretiminin, dagitiminin ve pazarlamanin uluslararas: boyutta
yayilmasidir.

Winham'a gore kiiresellesme, ticaretin kitalararasi yayilmasi, sinirlar arasi finansal akislarin
artmasl, sirket birlesmeleri ve ¢ok uluslu sirketlerin biiyiimesi ile karakterize edilmektedir
(Philipis, 1994). Sezgin Kizilgelik'ten aktaran Ilgar (2001: 27), kiiresellesmenin kapitalizmin
yayilimini ve etkisini arttirdigini, topluluklar tarafindan benimsenmesi sonucunda da homojen
bir kiiltiir olustugunu belirtmektedir. Friedman (2000), kiiresellesmeyi finansal piyasalarin,
devletlerin ve teknolojinin bireylerin, sirketlerin ve ulusal devletlerin diinya genelinde daha 6nce
hig goriilmemis bir hiz ve derinlikte biitiinlesmesi olarak tanumlar. Bu tanimlar, kiiresellesmenin
kaginilmaz, durdurulamaz ve dogal bir siire¢ oldugunu isaret etmektedir.

Kiiresellesmeyi bir tehdit olarak goren mubhalifler de bulunmaktadir. Friedman (2000)
kiiresellesmeyi, giiniimiizde tiim {ilkelerin siyasi durumunu, c¢evresini, jeopolitigini ve
ekonomisini direkt veya dolayli olarak etkileyen, Boratav (2001) ise kiiresellesmeyi, soguk
savasin sona ermesiyle birlikte kapitalizmin diinya geneline yeni bir a¢ilimla yayilmas: olarak
degerlendirmektedir. Hirst ve Thompson (2007) perspektifine gore, kiiresellesme, artan ticari
akiglar ve sermaye yatirimlar1 goz ontine alindiginda, kapitalizmin yeni ve farkli bir yorumundan
basgka bir sey degildir. Kepenek (1990) kiiresellesmeyi, teknoloji ve bilim alanindaki gelismelerin
bir sonucu olarak kapitalizmin yasadig1 niteliksel bir doniisiim olarak, Gezgin (2005) ise
uluslararas1 sermayenin kendi kiiltiirel, ideolojik ve politik hakimiyetini toplumlarin siyasi,
finansal, diisiinsel ve kiiltiirel kimlikleri tizerinden kurma siireci olarak ele almaktadir.

Chomsky'e (2002) gore kiiresellesme, ulus devlet temelli kurumlarin ve devlet merkezli yapilarin
kiiresel diizeydeki aktorler tarafindan islevsizlestirildigi ve asindirildig: bir siirectir. Kazgan
(2002), kiiresellesmenin yikici sonuglar ve sorunlar yaratan, biiyiik finansal sermayenin
bunalimdan ¢ikisini saglamak amaci tastyan bir olgu oldugunu ifade eder. Jessop (2007)
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kiiresellesmeyi, neo-liberalizmin makyajlanip yeniden sunulmas: projesi olarak, Greider (1997)
ise daha karmasik, giiclii ve simurlar1 da iceren bir siire¢ olarak gormektedir. Yeldan (2003),
kiiresellesmeyi, neo-liberalizmin ideolojik bir s6ylemi ve ulusal ekonomilerin diinya piyasalarina
biitiinlesmesi ile birlikte tiim ekonomik kararlarin diinya kapitalizminin gii¢ dinamikleri
tarafindan belirlendigi bir olgu olarak goriir. Kazgan (2002) kiiresellesmeyi parlak diisiincelere
ragmen olumsuz sonuglar doguran bir siire¢ olarak degerlendirirken, Aslanoglu (1998) ise
diinyanin tek bir mekan olarak algilanmasi olarak ele almaktadir.

Ayrica kiiresellesme  karsitlari, kiiresellesmeye ovgii  yagdiranlardan farkli  olarak,
kiiresellesmenin tek diinya diizenine dogru bir zorlama yaptigmi, yerel ve kiiltiirel birikimlere
kars1 da bir tehdit olusturdugunu savunmaktadirlar. Bu goriisiin taraftarlarina gore, soguk savas
doneminin zoraki tiiretmesi olan kiiresellesme siireci insanlik icin ¢ok ciddi sorunlar ortaya
cikarmaktadir.

Kiiresellesmeye iliskin yukarida ele alman olumlu ve olumsuz goriigler birlikte
degerlendirildiginde, kiiresellesme kavrami su sekilde tanimlanabilir. Kiiresellesme, “kisiler,
sirketler, toplumlar, {ilkeler ve medeniyetler arasinda ekonomik, kiiltiirel, sosyal, siyasal, finansal
ve ticari iligkiler ile teknolojik gelismelerde biitiinlesmeyi arttiran, iiretim faktorlerinin yaninda
mal ve hizmet dolasimini kolaylastiran, finansal ve politik bir biitiinliik icinde pazarlarin
birlestigi, egemen giliclerin ve ¢ok uluslu sirketlerin gii¢ kazandigi bir siirectir. Ancak
kiiresellesme ayni zamanda, ulus devlet kurumlarir islevsizlestiren, biiyiik sermayenin kendi
politikalarmi dayatti8), iktisadi karar mekanizmalarinin biiyiik sermayenin kontroliine gectigi,
gelir adaletsizligini ve sosyal esitsizligi arttiran da bir siirectir.”

Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlar

Glintimiizde diinya, hizla gelisen iletisim, ticaret, teknoloji ve kiiltiirel etkilesim unsurlariyla
daha da birbirine yaklagsmaktadir. Bu olgu, kiiresellesme olarak adlandirilan karmasik ve ¢ok
boyutlu bir stireci ortaya ¢ikarmistir. Kiiresellesme, ekonomiden kiiltiire, siyasetten teknolojiye
kadar genis bir yelpazede etkileri olan bir stirectir. Kiiresellesmenin boyutlari, ekonomik,
kiiltiirel, sosyal ve teknolojik gibi cesitli alanlarda goriilmektedir. Bu boyutlar, diinya genelindeki
iliskileri, etkilesimleri ve degisimleri sekillendirmektedir.

Kiiresellesme konusu, en ayrintih sekilde ele alinan boyutuyla ekonomik agidan dikkat
¢cekmektedir. Son donemlerde, ABD, Cin, Japonya gibi iilkelerin yani sira Yamaha, Microsoft,
McDonald gibi ¢ok sayidaki uluslararas: firmalarm etkisi ve Diinya Bankasi, Uluslararas: Para
Fonu (IMF) gibi kuruluslarin baskin rolleriyle ekonomik kiiresellesme 6ne ¢ikmaktadir (Rifai,
2013: 89).

Bottery (2003), kiiresellesmenin ekonomik boyutunu ti¢ farkl faktorle agiklamaktadir. Ik faktor,
sermayenin diinya capinda veya bilgi ve teknoloji yoluyla artan hareketini igerir. Tkinci faktor,
uluslararasi kuruluslar olan Diinya Bankasi ve IMFnin roltidiir. Bu kuruluslar, sermaye akisini
kolaylastirmak igin gliclii devletler ve uluslararas: sirketler lehine kiiresel serbest piyasa kosullari
olusturmaktadir. Ancak bu kuruluslarin kosullar1 baz1 gelismekte olan iilkeler icin ¢ok agirdur.
Son faktor ise uluslararas: girketlerin etkileridir.

émegin Mitsubishi ve Amazon gibi sirketler, bazi tilkelerin milli gelirinden ¢ok daha biiytik gelir
elde edebilmektedir. Bugiiniin diinyasinda ¢ok uluslu sirketler, orta 6lgekli devletlerden daha
biiyiik ekonomik giice sahiptir. Bu nedenle, kiiresel sirketler, yandaslar ve baglantilar
kiiresellesmeyi desteklemektedir.
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Gelismekte olan iilkeler, IMF ve Diinya Bankasi'na olan bagimliliklarini azaltarak veya diger
iilkelerle ticaret yaparak bagimhliklarini azaltmaya calismaktadir (Rifai, 2013: 89). Uluslararasi
Para Fonu (IMF), gelismekte olan {iilkeler icin potansiyel zararlar icerebilecek etkilere sahiptir.
IMF'nin kemer sikma politikalari, sosyal hizmetlerin kisitlanmasina ve kamu harcamalarmin
azaltilmasina yol agmakta, bu da toplumun en savunmasiz kesimlerini olumsuz etkilemektedir.
Ayrica, IMF programlar1 genellikle ekonomik istikrar1 saglamay1 amaclar ve bu, uzun vadeli
kalkinma hedeflerini goz ardi edebilmektedir. Gelismekte olan iilkeler, fon temini karsii§inda
IMF'nin kogullarmm1 kabul etmek zorunda kalabilmekte ve bu da ulusal egemenligi
smurlayabilmektedir. Ancak IMF programlarinin uygulanmas: sirasinda alinan kararlar yerel
ihtiyaglar1 ve dinamikleri dikkate almaz, bu da yerel ekonomilerde dengesizliklere ve sosyal
huzursuzluga neden olmaktadir. Bu nedenle, IMF'nin gelismekte olan {ilkeler tizerindeki etkileri
olumsuz sonuglara yol acabilmektedir. IMF programlari, ekonomik karmagikhigin ve gesitliligin
g0z oniinde bulundurulmasi gereken her bir durumun 6zel kosullarin igerir. Ekonomik agidan
gliclii olan tilkeler ve sirketler igin kiiresellesme avantajli goriinebilirken, gelismekte olan iilkeler
icin ne kadar faydali oldugu tartismalidir. Hindistan 6rneginde goriildiigii gibi ekonomik
reformlarin beklenen etkileri her zaman gerceklesmeyebilir (Alli vd., 2007: 90).

Dijital bir diinya, kiiresellesmeyi daha da hizlandirmaktadir. Birgok uzman, kiiresellesmenin
dijitallesme ile birlikte neredeyse durdurulamaz bir siire¢ oldugunu inanmaktadir. Bu
uzmanlarin ¢ogu ozellikle dijitallesme ve iletisim teknolojilerine odaklanmaktadir (Ghemawat,
2017).

Kiiresellesme diinyanin kiictildiigii bir siirectir. Kiigiilen diinya teorisi, teknolojinin gliniimiizde
yasadigimiz diinyay1 nasil etkiledigini aciklar. Teknolojinin gelisiyle diinya artik elimizin
altindadir (ICOgraphy, 2018). Bilgisayarlarin ufalarak cep telefonlarma sigmasi, tabletlerin
kullanilmasi buna en somut 6rneklerdendir.

Kiiresellesme teknoloji tarafindan yonlendirilir; bilgi, iletisim ve ulasimda teknolojik ilerlemelere
dayamir. Bu durum, giiniimiizde yasadigimiz diinyada herkes tarafindan kullanilmaktadir.
Insanlar birbirleri ile iletisim kurabilir ve istedigi bilgiye cok kisa siirede ulagabilmektedir. Benzer
sekilde Aslam vd. (2018), teknolojinin smurlarin asilmasini hizlandirdigini, bu hiz sayesinde
kiiresellesmenin daha da hizlandigini kabul etmektedir.

Ancak teknoloji boyutuyla birlikte gelen zorluklar da bulunmaktadir. Teknolojinin hizla
yayilmasi ve biiyiik verinin tekellesmesi, dijital ugurumun artmasmna ve bazi bolgelerdeki
insanlarin teknolojik yeniliklere erisim konusunda dezavantajli hale gelmesine neden
olabilmektedir. Ayrica, kiiresellesmenin dijital boyutu, kisisel gizlilik, siber giivenlik ve veri
mahremiyeti gibi yeni giivenlik sorunlarini da beraberinde getirmistir. Bu nedenle, teknoloji
boyutu, kiiresellesmenin temel taslarindan biri haline gelmistir. Teknolojinin ilerlemesi,
diinyanin farkli cografyalarini birbirine daha yakin hale getirirken, ekonomi, iletisim, ticaret ve
kiiltiirel etkilesim alanlarinda biiyiik degisimlere yol agmistir. Ancak bu doniisiimlerle birlikte
gelen zorluklar da vardir. Kiiresellesmenin teknoloji boyutunun siirdiiriilebilir ve adil bir sekilde
yonetilmesi gerekmektedir. Sonug olarak kiiresellesme ve teknoloji birbirine bagimli ve ayrilmaz
bir biitiindiir.

Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarinin Tiirk Mutfagina Etkisi

Tirk mutfagi, Orta Asya'dan giiniimiize uzanan tarihsel bir evrimin harmamdir. Asya ve
Anadolu topraklarinin zengin iiriin gesitliligi, tarih boyunca diger kiiltiirlerle olan etkilesimler,
Selguklu ve Osmanl saraylarinda kegfedilen yeni tatlar, Mezopotamya'dan esinlenen Anadolu
mutfag1 ve benzer etmenler, Tiirk mutfaginin temelini ve cesitlili§ini saglayan faktorler olarak
one cikar (Giiler, 2010: 24-25). Tiirk mutfagi, sadece Tiirk kiiltiiriiniin temel bir bileseni olmakla
kalmay1p, uluslararast mutfak sahnesinde de 6ne ¢ikan 6nemli mutfaklardan biri olarak kabul
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edilir. Bu zenginlik, tarih, cografya, kiiltiir, cevre ve ekonomik yapidan, gelenek ve goreneklere
ve stiregelen kiiltiirel etkilesimlere kadar uzanan bir yelpazedeki etmenlerin bir sonucudur
(Siiriiciioglu ve Ozgelik, 2008).

Ekonomik dinamiklerin siurlar1 asan etkisi, giiniimiizde kiiltiirel paylasimin ve etkilesimin
smurlarimi da genigletmistir. Bu baglamda, Tiirk mutfag1 da ekonominin giiglii etkisi altinda
kiiresellesme siirecine katilmis ve uluslararasi platformlarda daha genis bir taninirhik elde etme
imkanit bulmustur.

Ekonomik kiiresellesme, diinya ¢apinda serbest ticaret, uluslararas: finansal akislar ve kiiresel
tedarik zincirleri gibi faktorleri tesvik ederek, farkl tilkeler arasinda mal ve hizmet hareketini
kolaylastirir. Bu durum, uluslarin mutfak kiiltiirlerinin kiiresellesmesi baglaminda da gegerlidir,
ciinkii farkh {ilkelerin geleneksel yiyecekleri ve mutfaklar1 daha genis kiiresel pazarlara
ulagabilmektedir. Ornegin, Asya mutfagindan Latin Amerika mutfagina, Akdeniz mutfagindan
Uzak Dogu mutfagina kadar bircok farkli mutfak diinya genelinde daha yaygin hale gelmistir
(Albala, 2003).

Ekonomik kiiresellesme ayni zamanda kiiltiirel etkilesimi de artirmaktadur. Insanlar daha fazla
seyahat etmekte, farkl: iilkelerde ¢alismakta, turistik faaliyetlere katilmakta ve farkl kiiltiirleri
deneyimlemektedir. Bu kiiltiirel etkilesim siireci, mutfak kiiltiirlerinin de kiiresellesmesini
destekler. Insanlar farkl iilkelerin yemeklerini tatma firsati bulurken, yerel mutfaklarla
etkilesime girerek yeni lezzetler ve yemek kiiltiirleri kesfeder. Bu siireg, mutfaklarda yeniliklere
ve degisikliklere yol agmaktadir (Albala, 2003; Bosco, 1999; Mintz, 2006).

Teknolojinin hizli gelisimi, giiniimiizde kiiltiirler aras1 etkilesimi daha da kolaylastirmis ve
diinya ¢apinda birgok alan1 kiiresellesmenin etkisi altina almigtir. Bu kapsamda, Tiirk mutfag: da
teknolojinin gelismesi ve dijitallesmenin etkisi ile birlikte kiiresellesme siirecine dahil olmus ve
farkli cografyalarda genis kitlelere ulasma firsat1 yakalamistir.

Internetin yayginlasmasi ve sosyal medya platformlarinin popiilerlesmesi, Tiirk mutfagmin
kiiresel diizeyde taninmasina ve yayilmasina biiyiik katki saglamistir. Internet sayesinde Tiirk
yemek tarifleri, yemek bloglari, video paylagimlar: ve diger icerikler kolayca erisilebilir hale
gelmistir. Sosyal medya ise Tiirk mutfagmna ait lezzetleri ve yemek kiiltiirinii paylasma ve
tanitma firsati sunmustur. Bu sayede, Tiirk mutfagina olan ilgi artmis ve kiiresel diizeyde daha
genis bir kitleye ulasmistir.

Altun, Cizreliogullar1 ve Babayigit (2022), "Sosyal Medyanin Gastronomi Turizmi Kapsaminda Z
Kugagimin Yemek Tercihlerine Etkisi" adli ¢alismalarinda, 2000 yilindan sonra dogan ve "Z
kusag1" olarak adlandirilan neslin, yemek Kkiiltiirleri hakkindaki bilgilerini sosyal medya
sayesinde elde ettiklerini ve gastronomi seyahat tercihlerini yine ayni kanal aracihigiyla
belirledikleri sonucuna ulagmislardir.

Teknolojinin ilerlemesiyle ortaya ¢ikan sosyal medya platformlarinda yemek kiiltiiriine dayali en
onemli olgu, yemek fotograflarinin kullanici hesaplarindan paylagilmasidir.  Yemek
fotograflarinin, videolarinin, regetelerinin ve hatta restoranlarin paylagilmasi, yemek
kiiltiirlerinin yayilmasina neden olur. Bu sayede teknoloji araciliiyla belirli bir bolgeye ait olan
yerel yemek kiiltiiriiniin farkli toplumlarca bilinmesine ve dolayisiyla yerel mutfaklarin
kiiresellesmesine katki saglamaktadir (Philipove, 2017: 241).

Yukaridaki agiklamalardan, kiiresellesme siirecinin bir taraftan ekonomik olarak {iretim
faktorlerinin iilkeler arasindaki akisini kolaylastirarak, diger taraftan da farkl tilke vatandaslar:
arasindaki iletisimi, diisiince ve diinya goriisiinii etkileyerek, ulusal mutfaklarm bilinilirligini ve
farkindaligini arttirdigi anlagilmaktadir.
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YONTEM

Aragtirmanin temel amaci, kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfag:
algst lizerindeki etkisini tespit etmektir. Aragtirma verileri, Istanbul Sultanahmet Meydani'ndaki
restoranlari tercih eden 397 yabana turistten anket teknigi ile elde edilmistir. Anket bes kissmdan
olugsmaktadur. Tk dért kisim yabana turistlerin, Tiirk yemeklerini tercih etme nedenleri, Tiirk
restoranlarini tercih etme nedenleri, kiiresellesme algis1 ve Tiirk mutfagi algisin1 belirlemeye
yonelik besli Likert 6lgegi yer almaktadir. Bu sorularin olusturulmasinda alan yazmdaki konu ile
ilgili (Lee, 2010; Mangan, 2012; Albayrak, 2013; Halis, 2015; Cakic1 ve Eser, 2016; Hwang vd., 2018)
calismalarindan yararlanilmistir. Besinci kisim ise katilimcilarin demografik 6zelliklerini
belirlemeye yonelik sorulardan olusmaktadir. Anketin kapsam gegerliligi i¢cin Bursa’da iyi
tanman asgilar ile restoran yoneticilerinin goriislerine bagvurulmustur. Veriler Subat 2023- May1s
2023 aylar1 arasinda toplanmugtir. Veri analizinde betimleme istatistikleri, faktor analizi ve
varyans analizi kullanilmstir.

Arastirmada katilimcilarin - demografik  Ozelliklerini  belirlemek amaciyla betimleyici
istatistiklerden yararlanilmistir. Ikinci olarak arastirmada kullamilan 11 maddelik olcege
giivenilirlik ve gegerlilik analizi ile faktor analizi uygulanmistir. Son olarak da Tiirk mutfaginin
kiiresellesme algisimi belirlemek amaciyla 6lgege varyans analizi uygulanmustir.

Aragtirmada varyanslarm dagilimmi belirlemek igin yapilan analizde, verilerin non-parametrik
dagildig: tespit edilmigtir. Carpiklik ve basiklik (Skewness ve kurtisos) testi bulgu araliklar
dagilimin parametrik ya da non-parametrik oldugunun gostergesidir. Degerleri -2 ile +2 arasinda
deger alan degiskenler normal dagilm gostermekte, daha biiyiik deger araligma sahip olan
degiskenler ise normal olmayan (non-parametrik) dagilim gostermektedir (George ve Mallery,
2010). Yapilan analizde, verilerin belirlenen -2 ile +2 smirlarmin ¢ok iizerinde oldugu tespit
edilmistir. Bu durumun, katiimcilarin bes farkl milletten ve oldukca farkli algilara sahip
heterojen gruplardan olugmasi ile iligkili oldugu diistiniilmektedir. Bu nedenle verilere, non-
parametrik testler uygulanmistir. Degerlendirilen tiim veriler %95 giiven araliginda
incelenmistir.

Tablo 1. Olceklere Iliskin Giivenlik Analizleri

Olgekler Cronbach’s | Madde

Alpha Sayis1
Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algis1 (TMKA) 0,974 4
Ekonomi ve Teknolojinin Kiiresellesmeye Etkisi (ETKE) 0,847 5
Kiiresellesmenin Olumlu Etkileri (KOE) 0,771 2
Ekonomi ve Teknolojinin Tiirk Mutfak Algisina Etkisi (ETTE) 0,896 11

Olgek giivenilirligini belirlemeye yonelik bagvurulan Cronbach alfa testi, i¢ tutarliligt
degerlendirmek icin kullanilan bir istatistiksel 6l¢tittiir. Bu test, bir 6lgegin veya testin igerisindeki
maddelerin birbirleriyle tutarh bir sekilde 6l¢tiiglinii 6lgmek amaciyla kullanilir. Cronbach alfa
katsayisi, O ile 1 arasinda bir deger alir. 0'a yaklastik¢a i¢ tutarlilik azalir, 1'e yaklastikca ise ig
tutarlilik artar. Genellikle 0.70 veya daha yiiksek bir Cronbach alfa degeri, kabul edilebilir bir ig
tutarlilik diizeyini ifade eder (Cronbach, 1951: 298). Kalayc1 (2006: 405) ise bir 6l¢egin alfa katsay1
degeri 0,40< a<0,60 arasinda ise 6lgek diisiik giivenilirlige, olgek degeri 0,60< a<0,80 arasnda ise
Olcek orta diizey giivenilirlige ve 6lgek degeri 0,80< a<1,00 arasinda ise 6lgek yiiksek derecede
glivenilirlige sahip oldugunu belirtmektedir. Bu kuraldan hareketle arastirmada, 6l¢ek biitiiniinii
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olusturan boyutlarmin giivenilirlik diizeyinin belirlenmesinde 0.60 degerinden yiiksek olmasina
dikkat edilmistir.

Tablo 2. Olceklere Iliskin Giivenlik Analizleri

Olgekler KMO Bartlett Testi
Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algis1 (TMKA) 0,824 X2=2508,360, df:6, p<,000
Ekonomi ve Teknolojinin Kiiresellesmeye Etkisi 0,785 X2=1255,314, df:10,
(ETKE) p<,000
Kiiresellesmenin Olumlu Etkileri (KOE) 0,500 X2=198,097, df:1, p<,007
Ekonomi ve Teknolojinin Tiirk Mutfak Algisina 0,857 X2=4372,929 df:55, p<,000
Etkisi (ETTE)

Arastirmada kullanilan 6lgegin yap1 gegerliligini test etmek igin ise faktor analizi kullanilmigtir.
Bu amagla, 6lgegin faktor analizine uygun olup olmadigim belirlemek icin, Kayser-Meyer-Olkin
(KMO) degerine ve kiiresellik (Bartlett’s Test) derecesine bakilmistir. Kayser-Meyer-Olkin
(KMO), bir faktor analizi dncesinde veri setinin faktor analizi igin uygunlugunu degerlendirmek
amactyla kullamilan bir istatistiksel Olgiittiir. Bu Olgiit, faktor analizinin veri setindeki
degiskenlerin birbirleriyle iligkili oldugu ve faktdrlerin uygun bir sekilde cikarilabilecegi bir
yapida gerceklestirilip gerceklestirilemeyecegini belirlemeye yardimci olmaktadir (Field, 2013:
21). Faktor analizi, onceden belirlenmis hipotezlerin test edilmesi, 6lgek gelistirme, veri azaltma
ve veri 0zeti gibi bir¢ok amag i¢in kullarulabilir. Arastirmacilar, faktor analizi kullanarak, 6rnegin
bir anketin altta yatan faktorleri veya bir testin boyutlar1 hakkinda bilgi elde edebilir (Hair vd.,
2019: 118). Calismada ekonomik ve teknolojinin Tiirk mutfak algisina etkisi 6lgeginin yap1
gegerliligini test etmek icin bagvurulan faktor analizinde, madde yiikii 0,5 altinda kalan iki madde
olcekten cikarilmistir. ki madde cikarildiktan sonra tekrar yapilan analizde, KMO=0,857 ve
kiiresellik derecesi (X2)= 4372,929 olarak bulunmustur. Arastirmadaki degerler, arastirmada
kullanilan 6lgek biitiinii ve alt dlgeklere iliskin KMO degerinin 0.50’den biiyiik oldugunu ve
kiiresellik derecelerinin de tiim 6lgeklerin 6rneklem yeterliligine sahip oldugunu gostermektedir.
Bu degerler, arastirmada elde edilen verilerden istatistiksel olarak anlamli faktorler elde
edilebilecegini isaret etmektedir. Calismada elde edilen bulgular, ekonomi ve teknolojinin Tiirk
mutfak algisina etkisi 6lgek biitiinii ile 6lgek biitiiniinii olusturan boyutlar arasinda istatistiksel
olarak anlaml bir iliskinin oldugunu gostermektedir.

Yapilan agiklayicr faktor analizi sonucunda, toplam varyansin %81,08'ini agiklayan 3 faktorlii
Olgek elde edilmistir. Toplam varyansin %52,97’sini agiklayan birinci faktér 4 maddeden
olugmaktadir. Bu 4 maddenin Tiirk mutfaginin kiiresellesmesi ile ilgili olmas1 nedeniyle faktore
“Tiirk Mutfagimin Kiiresellesme Algis1” ad1 verilmistir. Toplam varyansin %15,9'1n1 agiklayan ve 5
maddeden olusan ikinci faktor ise ekonomi ve teknolojinin kiiresellesmeye etkileri ile ilgilidir. Bu
nedenle faktore, “Ekonomik ve Teknolojik Kiiresellesme Algisi” faktorii adi verilmistir. Toplam
varyansin %12,12’sini agiklayan ve kiiresellesmenin olumlu etkileri ile ilgili 2 maddeden olusan
faktore de “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme Algis1” faktorii ad1 verilmistir.
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Tablo 3. Faktor Analizi Sonuglari

Yii Oz Vary.
Faktorler Dege Ort. | Alfa

k ; (%)

Faktor 1 — Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algisi 5,827 | 52,975 3,9899 | ,974

TMKT1: Diinya mutfaklar1 arasinda Tiirk

mutfaginin kiiresellesen bir mutfak oldugunu ,886

diisiiniiyorum

TMK?2: Tiirk yemeklerinin diinya gastronomi 953

kiiltiirtine katki sagladigim duisiiniiyorum ’

TMKS3: Tiirk yemeklerinin diinya genelindeki 944

popiilaritesinin yeterli oldugunu diisiiniiyorum ’

TMK4: Tiirk yemeklerinin diinya genelinde 011

rekabetci oldugunu diistiniiyorum ’

Fa"ktor 2 — Ekonomik ve Teknolojik 1758 | 15,985 14,2358 | 847

Kiiresellesme Algis1

KADS: Kiiresellesmenin avantajlari, 639

dezavantajlarindan daha fazladir. §

KABS: Kiiresellesme; degisim siirecine yon veren

politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel egilimin ,863

adidur.

KA9: Kiiresellesme, bilisim teknolojilerindeki
gelismeler dogrultusunda ortaya ¢ikan faydali bir | ,800
suregtir.

KA10: Kiiresellesme, bilgiye ulasma yollarimni bilen
ve bilgiyi gercek yasamin i¢inde kullanabilen bir ,824
insan modeli olusturmaktadr.

TMK 13: Tiirk yemeklerinin kiiresellesmesini

2
sosyal medya saglamaktadir 20

Faktor 3 -Olumlu Ekonomik Kiiresellesme

1,334 | 12,124 3,6033 | ,771
Algis1

KA®6: Kiiresellesme, diinya genelinde ekonomik

4 4,0314
refah diizeyini artiran bir siirectir. /80 /03

KA7: Kiiresellesme diinyadaki kaynaklarin
adaletli ve esitlik¢i dagilimini saglayan bir ,775
suregtir.

TOPLAM 81,085
Temel Bilesenler Analizi; KMO=0,857; Bartlett’s Test (X2)= 4372,929; Acikladig1 varyans %81,08;
Ort.=4,0314; a=,896

BULGULAR

Cinsiyet degiskenine dayal1 olarak arastirma kapsamina alinan katilimcilarin %66,5'inin kadin,
%33,5’'inin de erkek oldugu belirlenmistir. Yas degiskenine dayali olarak, katilimcilarin %4,5nin
30 yas ve altinda (18 katilimci), %10,83"tiniin 31-40 yas arasinda (43 katilimci), %56,9'unun 41-50
arasinda (226 katilimci), %12,6'min 51-60 yas arasinda (50 katilimci) ve %15,1'inin de 61 yas ve
tizeri (60 katilimci) oldugu belirlenmistir. Veriler, en fazla katilimcinin bulundugu yas grubunun
41-50 yas aralig1 oldugunu gostermektedir.
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Egitim diizeyi degiskenine gore katilimcilarin %28,5'inin lise mezunu (113 katiimei) oldugu
belirlenmistir. On lisans mezunu olan katilimai sayisi 27 (%6,8) ve lisans mezunu katilimcilarin
sayis1 251°dir (%63,2). Lisansiistii mezunlarimin sayisi ise sadece %1,5'dir (6 katilimcr). Gruplar
arast kiyaslamalarda bu say1 yetersiz oldugu icin analizlerde lisansiistii mezunlar1 lisans
mezunlar1 grubuna dahil edilmistir. Arastirmada milliyet degiskenine dayali olarak beg farkli
iilkeden katilimalar yer almaktadir. Katihmeilarmn tilke dagilimi incelendiginde, Almanya'dan
150 kisi (%37,8) ve Fransa'dan 100 kisi (%25,2) oldugu belirlenmistir. Diger {ilkeler arasinda
Hollanda'dan 81 kisi (%20,4), Yunanistan'dan 36 kisi (%9,1) ve Avusturya'dan 30 kisi (%7,6) yer
almaktadir.

Katilimailarin {ilkemizi ziyaret etme sayis: Olglitiine gore, ilk kez ziyaret edenlerin sayisinin 68
(%17,1), iki kez ziyaret edenlerin sayisinin 178 (%44,8) ve i ve iizeri ziyaret edenlerin sayisinin
ise 151 (%38,1) oldugu tespit edilmistir. Katihmcilarin ziyaret bicimleri ele alindiginda, yalmz
seyahat edenlerin sayist 38 (%9,6), aile ile seyahat edenlerin sayis1 164 (%41,3) olarak
belirlenmistir. Bunun yani sira, arkadas ve grup olarak seyahat edenlerin sayis1 ise 195 (%49,1)
olarak tespit edilmistir.

Tablo 4. Cinsiyete Dayali Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarmin Tiirk
Mutfaginin Kiiresellesme Algisina Etkisi

X *Mann-
Demografik Ozellikler N X ) S.S. | Whitney U
(Faktor)
Z p
Tii 5 i Kadin | 264 | 197,80114 _
irk Mutfagimin Kiiresellesme 1 15,9597 | 2,44503 0.738
Algisi Erkek | 133 | 201,37970 0,335
Ek ik ve Teknolojik Kadim | 264 | 201,91667 .
K..Onorﬁl Ve Ael oo ' 21,1788 | 1,94385 0,449
g [[(resellesme Algis Erkek | 133[193,21053 0,756
B i Kadin | 264 | 186,25947 B}
£ | Olumlu Ekonomik ach 7.2065 |1,11584 0,001
O | Kiiresellesme Algisi Erkek | 133 | 224,28947 3,272
Kiiresellesmenin Ekonomik ve | Kadin |264 | 192,31629
Teknolojik Boyutl T -
eknolojik Boyutlarmun Tiirk 44,3451 | 4,40033 0,099
Mutfaginin Kiiresellesme Erkek | 133 | 212,26692 1,652
Algisia Etkisi

Aragstirmada katillmailar arasinda kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarinin Tiirk
mutfag lizerinde alg1 farklihigma neden olup olmadigim tespit etmek amaciyla demografik
degiskenlere dayali non-parametrik testlere bagvurulmustur.

Tablo 4’deki demografik degiskenlere dayali algi farklhiliklarini inceledigimizde, cinsiyet
degiskenine dayali “Olumlu Kiiresellesme Algisinda” istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
oldugu (p=0,001<0,05) ortaya cikmustir. Bulgular, erkekler arasindaki olumlu ekonomik
kiiresellesme algisinin (224,28947) kadinlara kiyasla (186,25947) daha pozitif yonlii oldugunu
gostermektedir. Cinsiyete dayali Tiirk mutfagimin kiiresellesme algisi ile kiiresellesmenin
ekonomik ve teknolojik boyutlarinin Tiirk mutfaginin kiiresellesmesi tizerindeki alg: farklilig: ise
istatistiksel olarak anlaml degildir.

Arastirmada yas degiskenine yonelik yapilan non-parametrik test analizleri ise yas degiskenine
dayal faktorler arasinda anlamli bir farklilik olmadig ortaya ¢ikmigtir. Bu bulguya gore, tilkeyi
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ziyaret eden yabana ziyaretgilerin yaslari, Tiirk mutfaginin kiiresellesmesi algisim
etkilememektedir.

Aragtirmada, egitim degiskenine dayali olarak katihmcilar arasinda “Olumlu Kiiresellesme
Algisin” alt faktoriinde istatistiksel olarak anlamli bir alg1 farkliligi oldugu (p=0,000<0,05) ortaya
¢ikmistir (Tablo 5). Bulgular, 6n lisans mezunlarimin 275,70 ortalama ile en yiiksek olumlu
ekonomik kiiresellesme algisma sahip oldugunu, 6n lisnans mezunlarim 192,62 ortalama ile
lisans mezunlarinin izledigi ve en diisiik algiya ise 184,47 ortalama ile de lise mezunlarinin sahip
oldugunu gostermektedir. Egitim degiskenine dayali olarak katihmcilar arasmndaki Tiirk
mutfagimin kiiresellesme algisi ile kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk
mutfaginin kiiresellesmesi {izerindeki alg: farklilig: ise istatistiksel olarak anlaml degildir.

Milliyet degiskeni dayali katilimcilar arasinda tiim faktorlerde istatistiksel olarak anlaml alg1
farkliig1 oldugu goriilmektedir. Bu bulguya gore, Alman ve Avusturyali yabanci ziyaretgiler
arasinda Tiirk mutfaginin kiiresellesme algis1 daha pozitif oldugu goriilmektedir (Ortalamalar
sirayla Almanlarda 253,57333 ve Avusturyalilarda 239,58333). En olumsuz alg: ise 33,48611
ortalama ile Yunanh ziyaretciler arasindadir. Bu durumun, Tiirkiye ile Yunanistan arasmdaki
politik ve siyasi ¢ekismeler veya iki iilke mutfak kiiltiirlerinin benzerlik gostermesi ile ilgili
olabilecegi diisiiniilmektedir. Tiirk mutfagma yonelik olumsuz algida Yunanl ziyaretgileri,
Fransiz ziyaretgiler izlemektedir. Bunda, Fransiz mutfaginin kiiresellesen imaji ve Fransizlarin
diger mutfak kiiltiirlerine yonelik diisiik profilli algilarmin etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

Ekonomik ve teknolojik kiiresellesme algilarinda en olumlu milletin ise 280,71 ortalama ile
Fransalilarin oldugu goriilmektedir. Fransizlari, 249,17 ortalama ile Hollandalilar ve 173,49
ortalama ile Almanlar izlemektedir. Yunanlilar ise 19,33 ortalama ile agik ara ekonomik ve
teknolojik boyutlu kiiresellesmeyi en olumsuz algilayan millettir. Bu bulgular, kiiresellesmenin
ekonomik ve teknolojik boyutlarmin farkli milletler tarafindan farkli algilandigini ortaya
koymaktadir.

Kiiresellesmenin ekonomik etkilerinin olumlu olduguna yonelik pozitif yonlii en yiiksek algi
253,84 ile Almanlardir. Almanlari, ikinci olarak 248,95 ortalama ile Fransizlar ve {i¢lincili olarak
192,98 ile Hollandalilar izlemektedir. Yine bu faktdrde de en olumsuz algiya sahip olan 89,4 ile
Yunanlilardir. Benzer bir ¢alismanin yurtdisina ziyarete giden Tiirk ziyaretgiler i¢cinde yapilmasi
ve sonuglarin kiyaslanmasi alan yazina onemli bir katki saglayacaktir. Ekonomik ve teknolojik
kiiresellesme algisinin Tiirk mutfagimin kiiresellesme algisi {izerindeki etkisi konusunda en
olumlu algiya sahip millet 252,2 ortalama ile Almanlardir. Almanlar, ikinci olarak 229,0 ortalama
ile Avusturyalilar ve {igiincii olarak, 196,21 ortalama ile Hollandalilar izlemektedir. Bu konuda
da agik ara en olumsuz algiya sahip olan 19,61 ortalama ile Yunanlilardir. Bu bulgu, Yunanlhlarin
Tirk mutfagina veya Tiirkiye’ye karsi olumsuz algiya sahip olduklarina isaret etmektedir.

Tablo 6’ya bakildiginda, ekonomik ve teknolojik kiiresellesme algisinin Tiirk mutfaginin
kiiresellesme algis1 tizerindeki etkisini belirlemek amaciyla bagvurulan analizde, ekonomik ve
teknolojik kiiresellesme algisi ile Tiirk mutfag: algis1 arasinda (p=,000<0,05) diizeyinde pozitif
yonlii bir iligki tespit edilmistir. Bu bulgu, olumlu ekonomik ve teknolojik kiiresellesme algisinin,
ulusal mutfaklarin kiiresellesme algisi iizerinde pozitif yonlii etkiye sahip oldugunu ortaya
koymaktadir.
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Tablo 5. Egitim Degiskenine Dayal1 Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarmin Tiirk
Mutfagimin Kiiresellesme Algisina Etkisi

Mean Kruskal-
Degisken Faktor Egitim N Wallis P
Rank
H
) 5 ) Lise 113 | 205,49
an Mutfaginin Kiiresellesme — F5 50 1571 19100 | 1,456 | 0,483
1S1
8 Lisans 257 | 192,27
. B Lise 113 199,41
Ekonomik ve Teknolojik Onlisans | 27 | 16928 | 1,849 |0,397
Kiiresellesme Algisi
Lisans 2571 197,34
Egitim -
o Lise 113 | 184,47
%“Zﬂu Ekonomik Kiresellesme 5 " 127 | 27570 | 16,325 | 0,000
1S1
8 Lisans 2571 192,62
Kiiresellesmenin Ekonomik ve Lise 1131 199,06
Teknolojik Boyutlariin Tiirk Mut. [ On lisans 27 214,07 1,009 0,604
Kiiresellesme Alglsma Etkisi Lisans 257 192,68
Almanya 150 | 253,57
) ) Avusturya | 30 | 239,58
an Mutfaginin Kiiresellesme 150 Lo 136 | 3349 | 153,95 | 0,000
1S1
8 Fransa 100 173,81
Hollanda 81 187,57
Almanya 150| 173,49
. B Avusturya | 30 134,30
Ekonomik ve Teknolojik Yunanistan | 36 | 19,33 | 192,601 | 0,000
Kiiresellesme Algisi
Fransa 100 280,71
. Hollanda 81 249,17
Ulke
Almanya 150| 253,84
o Avusturya | 30 | 248,95
2};12111 Ekonomik Kiiresellesme 13/ = an] 36 | 89,40 | 103,915 | 0,000
1S1
Fransa 100| 146,09
Hollanda 81 192,98
Almanya 150| 252,20
Kiiresell'e'zgmenin Ekonomiﬂk ve Avusturya | 30 229,00
Teknolojik Boyutlarnin Tiirk Yunanistan | 36 | 19,61 | 128,554 | 0,000
Mutfaginin Kiiresellesme Algisina
Etkisi Fransa 100 177,04
Hollanda 81 196,21
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Tablo 6. Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarinin Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme
Algis1 Uzerindeki Etkisi

N Yiik SS X2 p
Ekonomik ve Teknolojik Kiiresellesme Algisi 397 21,1788 | 1,94385 78557 | 0.000
Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algisi 397 15,9597 | 2,44503 ’ !
Kiiresellesmenin Olumlu Ekonomik Etki 397 72065 | 111584
Algisi 78,210 | 0,000
Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algisi 397 15,9597 | 2,44503

Kiiresellesmenin olumlu ekonomik etki algisi ile Tiirk mutfag: algis1 arasinda da (p=,000<0,05)
diizeyinde pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir. Bu bulguda, kiiresellesmenin ekonomik
etkilerinin pozitif algilanmasimin ulusal ve yerel mutfaklarin da kiiresellesme algisina pozitif
etkiledigini gostermektedir.

Yukarida elde edilen bulgulardan, kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarinm,
kiiresellesmeyi etkiledigi ve hizlandirdig1 ortaya ¢ikmaktadir. Kiiresellesme siireci her alanda
oldugu gibi, ulusal ve yerel mutfaklarin kiiresellesmesi tiizerinde de etkili olmaktadir.
Aragtirmada kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfagmin
kiiresellesme algisim1 olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulagmustir.

Tablo 7. Korelasyon Analizi Sonuglari

Korelasyon
TMKA ETKE OEKA TOPLAM
TMKA 1 ,507" 0,351 ,869
ETKE 507" 1 0,374 ,819
OEKA 0,351 0,374 1 0,614
TOPLAM ,869™ ,819~ 0,614 1

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Cohen (1988), degiskenler arasindaki -0,29 ve -0,10 ile 0,10 ve 0,29 arasindaki korelasyonu diisiik,
-0,49 ve -0,30 ile 0,30 ve 0,49 arasindaki korelasyonu orta derecede, -0,50 ve -1,00 ile 0,50 ve 1,00
arasindaki korelasyonu da yiiksek derecede korelasyon olarak tamimlamaktadir. Tablo 7’ye
bakildiginda “Tiirk Mutfag1 Kiiresellesme Algis1” alt faktoriiniin “Ekonomik ve Teknolojik
Kiiresellesme Algis1” alt faktorii ve “Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarinm Tiirk
Mutfagimin Kiiresellesme Algisma Etkisi” 6lgek biitiinii ile yiiksek derecede korelasyon iligkisi
bulunmaktadir. Aymn faktoriin “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme Algis1” alt faktorii ile de orta
derece korelasyon iligkisi bulunmaktadir. Diger taraftan, “Ekonomik ve Teknolojik Kiiresellesme
Algis1” alt faktorii ile “Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarinin Tiirk Mutfaginin
Kiiresellesme Algisina Etkisi” 6lcek biitlinii arasinda da ytiiksek derecede korelasyon iligkisi
bulunmaktadir. Yine ayni alt faktoriin “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme Algis1” alt faktorii ile
arasinda da orta derece korelasyon iliskisi bulunmaktadir. “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme
Algis1” alt faktorii ile “Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarinin Tiirk Mutfaginin
Kiiresellesme Algisina Etkisi” 6lgek biitiinii arasinda da ytiiksek derecede korelasyon iligkisi
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oldugu goriilmektedir. Alt faktorlerin kendi aralarindaki ve olgek biitiinii arasindaki bu
korelasyon iliskileri, varyans analizinde elde edilen sonuglar1 destekler niteliktedir.

SONUC ve ONERILER

Kiiresellesmenin boyutlarindan olan ekonomik ve teknolojik gelismelerin, kiiresellesmeyi her
alanda etkiledigi gibi mutfaklarin kiiresellesmesini de etkilemektedir. Kiiresellesme siirecinin
ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfagimin kiiresellesmesi iizerindeki etkisini
belirlemeye yonelik yapilan aciklayic faktor analizi sonucunda, “Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme
Algist”, “Ekonomik ve Teknolojik Kiiresellesme Algist” ve “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme Algist”
olmak iizere 3 faktorlii bir 6lcek elde edilmistir. Arastirmada elde edilen bu 6lgege uygulanan
non-parametrik testler sonucunda, cinsiyet degiskenine dayali “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme
Algisnin” istatistiksel olarak anlamli bir farkhilik gosterdigi, erkekler arasmndaki olumlu
ekonomik kiiresellesme algismnin kadinlara kiyasla daha pozitif yonlii oldugu sonucuna
ulasilmistir. Tiirk mutfagiin kiiresellesmesi ve kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik
boyutlarinin Tiirk mutfaginin kiiresellesmesi {izerindeki etkisi konusunda ise cinsiyete dayali
alg1 farkliligi bulunmamaktadir.

Arastirmada katilimcilar arasinda yas degiskenine dayali olarak da Tiirk mutfagimin
kiiresellesmesi ve kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfagmin
kiiresellesmesi iizerindeki etkisine yonelik alg1 farkliligi olmadig1 sonucuna ulagilmistir. Bu
sonug, llkeyi ziyaret eden yabanc ziyaretci yasinin, Tiirk mutfaginin kiiresellesme algisini
etkilemedigini ortaya koymaktadir. Diger bir deyisle, yabanci ziyaretcilere yonelik yasa dayal
alg1 ve imaj olusturma ¢alismalarinin gereksiz oldugu, tanitimda tiim ziyaretgilere yonelik genel
stratejilerin uygulanabilecegini gostermektedir.

Aragtirmada katihmailar arasinda egitim degiskenine dayali “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme
Algisin” alt faktoriinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmustir. Elde edilen
sonuglara gore on lisans mezunlarmin olumlu ekonomik kiiresellesme algisinin lisans ve lise
egitimi almis katilimcilara gore daha pozitif yonlii oldugunu gostermektedir. Tiirk mutfaginin
kiiresellesme algisi ile kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarmin Tiirk mutfagimin
kiiresellesmesi {izerindeki alg: farkliliginda ise anlamli farklar elde edilememistir.

Arastirmada, milliyet degiskeni dayali “Tiirk Mutfagimin Kiiresellesme Algist”, “Ekonomik ve
Teknolojik Kiiresellesme Algisi” ve “Olumlu Ekonomik Kiiresellesme Algisi” ile lgek biitiiniinii
olusturan “Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik Boyutlarimin Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algist
Uzerindeki Etkisi” konusunda katiimailar arasinda oldukga yiiksek diizeyde algi farklihig1 oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu sonugta katilimcilarin heterojen olmasinin, bes farkli millete mensup
olmasmnin ve kiiresellesmenin farkli milletler tarafindan gok farkli algilanmasinin etkili oldugu
diistiniilmektedir. Alman ve Avusturyali yabanci ziyaretciler arasinda Tiirk mutfaginin
kiiresellesme algis1 daha pozitif oldugu, buna en olumsuz algiya Yunanl ziyaretciler sahip
oldugu ortaya ¢ikmustir. Bu durumun, Tiirkiye ile Yunanistan arasindaki politik ve siyasi
cekismeler ile ilgili olabilecegi diisiiniilmektedir. Tiirk mutfagina yonelik olumsuz algida
Yunanlh ziyaretgileri, Fransiz ziyaretciler izlemektedir.

Calismada ekonomik ve teknolojik kiiresellesme algisi en yiiksek olan milletin Fransizlar oldugu
ortaya c¢ikmugtir. Fransizlari, onem sirasina gore Hollandalilar ve Almanlar izlemektedir.
Yunanlilar ise agik ara en olumsuz ekonomik ve teknolojik boyutlu kiiresellesme algisina sahip
millettir. Arastirma sonuglari, kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutlarnin farkh
milletler tarafindan farkl algilandigini ortaya koymaktadir.
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Kiiresellesmenin ekonomik etkilerini en olumlu algilayan millet ise Almanlardir. Almanlari,
Fransizlar ve Hollandalilar izlemektedir. Bu konuda en olumsuz algtya sahip olan millet ise yine
Yunanlilardir. Benzer bir calismanin yurtdigina ziyarete giden Tiirk ziyaretgiler icinde yapilmasi
ve sonuglarin kiyaslanmasi alan yazina onemli bir katki saglayacaktir. Ekonomik ve teknolojik
kiiresellesme algisiin Tiirk mutfagimin kiiresellesme algisi lizerindeki etkisi konusunda en
olumlu algiya sahip millet ise Almanlardir. Almanlari, Avusturyalilar ve Hollandalilar
izlemektedir. Bu konuda da agik ara en olumsuz algiya sahip olan Yunanhlardir. Aragtirma
sonuglari, Yunanlilarin Tiirk mutfagina veya Tiirkiye’ye kars1 olumsuz algiya sahip olduklarina
isaret etmektedir.

Arastirma sonuglari, katilimcilarin kiiresellesmenin ekonomik ve teknolojik boyutu ile ilgili
olumlu bir algiya sahip olduklarim ortaya koymaktadir. Katihmailar ayrica, kiiresellesmenin
hem ekonomik boyutunun hem de teknolojik boyutunun Tiirk mutfaginin kiiresellesme algis:
iizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu diisiinmektedirler.

Aragtirmada non-parametrik testlerde elde edilen sonuglarin kiyaslanmasi amaciyla bagvurulan
korelasyon analizi sonucunda, “Tiirk Mutfag1 Kiiresellesme Algis1” alt faktoriiniin “Ekonomik
ve Teknolojik Kiiresellesme Algis1” alt faktorii ve “Kiiresellesmenin Ekonomik ve Teknolojik
Boyutlarmin Tiirk Mutfaginin Kiiresellesme Algisina Etkisi” dlgek biitiinii ile yiiksek derecede
korelasyon iligskisine sahip oldugu ortaya c¢ikmistir. Aymi faktoriin “Olumlu Ekonomik
Kiiresellesme Algis1” ile de orta derece korelasyon iliskisine sahiptir. Bu sonuglar, non-
parametrik testlerde elde edilen sonuglar1 destekler niteliktedir.

Arastirmada, diinya {izerindeki teknolojik gelismelerin de Tiirk mutfaginin kiiresellesme algisi
tizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. Teknolojinin hizla gelismesi,
diinya genelinde biiyiik bir degisim ve doniisiim siirecini beraberinde getirmistir. Son yiizyilda
yasanan teknolojik ilerlemeler, insan yasamimin neredeyse her alanimi etkilemis ve
sekillendirmistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeler, diinya iizerindeki insanlar
arasindaki iletisimi, bilgi paylagimini ve isbirligini daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar kolay ve hizl
hale getirmistir. Akilli telefonlar, internet, sosyal medya platformlari, yapay zeka, otomasyon ve
dijitallesme gibi teknolojik gelismeler, giinlitk yasantimizdan endiistriyel iiretim siireglerine
kadar pek c¢ok alanda etkisini gostermektedir. Bu hizli teknolojik evrim, insanlarin
aliskanhiklarini, beklentilerini, is yapis bicimlerini ve kiiltiirel etkilesimlerini derinden
etkilemektedir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte diinya daha baglantil, bilgiye daha erisilebilir
ve yeniliklere daha agik bir hale gelmistir. Bu siireg, hem firsatlar sunmakta hem de yeni zorluklar
ve sorumluluklar ortaya ¢ikarmaktadir.

Ekonomik ve teknolojik gelismelerin, Tiirk mutfak algisima yaptig1i etkiler kagmilmazdir.
Arastirma sonuglar kiiresellesmenin Tiirk mutfag: {izerinde onemli etkilere sahip oldugunu
gostermektedir. Teknolojik ilerlemeler Tiirk mutfaginin uluslararasi sahnede tamitilmasina
bityiik katki saglamistir. Internet, sosyal medya ve diger dijital platformlar sayesinde Tiirk
yemekleri diinyanin dort bir yaninda tanitilmais, tarifler kolayca paylasilmis ve mutfak kiiltiirii
daha genis kitlelere ulasmistir. Bu durum Tiirk mutfaginin uluslararasi arenada daha goriiniir
hale gelmesine ve popiilerliginin artmasina yol agmistir.

Ekonomik agidan bakildiginda, kiiresel ticaretin ve serbest piyasa ekonomisinin Tiirk mutfaginm
etkiledigi goriilmektedir. Tiirkiye'nin ekonomik biiyiimesi ve uluslararasi ticaretteki artis, Tiirk
mutfaginin malzemelerinin daha kolay ve ucuz bir sekilde diinya genelinde temin edilmesine
imkan tanumistir. Bu da Tiirk yemeklerinin daha erisilebilir hale gelmesini ve diinya genelinde
restoranlarinda ve ev mutfaklarinda daha sik hazirlanmasini saglamistir.

Arastirmada olumsuz goriiglerin 6zellikle Yunanlilara ait oldugu sonucuna varilmistir. Bu, bazi
iilkelerin ulusal mutfaklarin1 koruma ve tesvik etme amaciyla kiiresellesmeye kars: ¢iktigini
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gostermektedir. Buna ragmen, Tiirk mutfagimin kiiresellesme siirecindeki olumlu etkileri,
uluslararasit mutfak sahnesinde daha fazla taninmasi ve takdir edilmesi agisindan 6nemli bir
adim olmustur. Sonug olarak, Tiirk mutfag: teknolojik ve ekonomik boyutlardaki kiiresellesme
etkileriyle birlikte daha genis bir kitleye ulasmis ve uluslararasi alanda daha fazla bilinirlik
kazanmustir. Bu siireg, Tiirk mutfaginin zengin tarihini ve kiiltiirel cesitliligini diinya genelinde
daha iyi anlayabilmemize katk: saglamistir.

Aragtirma sonuglarina gore kiiresellesmenin boyutlar: olarak ekonominin ve teknolojinin Tiirk
mutfagimin kiiresellesmesine olumlu etkiledigi sonucuna wulasilmistir. Bu sonuglar
dogrultusunda ileride yapilacak ¢alismalarda;

o Ekonominin hangi parametrelerinin Tiirk mutfaginin kiiresellesmesine daha fazla katk:
sagladiginin aragtirilmasi onerilebilir.

. Teknolojinin Tiirk mutfaginin  kiiresellesmesine nasil etkilediginin igerik olarak
arastirilmasi Onerilebilir.

° Elde edilen bulgularin tanitim ve pazarlamada nasil kullanilacagmin arastirilmasi, bu
dogrultuda devlet destekli yeni pazarlama stratejilerinde rehber olarak kullanilabilir.

o Teknolojiyi yogun kullanan kitlelere uygun tanitim faaliyetleri yiiriitiilebilir.

o fleride yapilacak galismalarda, dzellikle Yunan ziyaretgilerinin neden Tiirk mutfagina
yonelik daha olumsuz algiya sahip olduklarmin aragtirilmasi oldukga énemlidir.

. Milletlere gore farklilasan kiiresellesme algisi, kiiresellesmenin etkilerini belirleme amagh

farkli milletlere yonelik yapilacak calismalarda {izerinde durulmas: gereken en 6nemli
olgulardan biridir. Neden kiiresellesmenin boyutlar1 farkli milletler tarafindan farkl
algilanmaktadir? Kiiresellesme siirecinin farkli milletlere farkli iistiinliik ve sakincalar
saglamast ile ilgili midir? Ileride bu yondeki arastirmalarm, aragtirma bulgularmi daha
fazla katki saglayacag agiktir.

Aragtirmada elde edilen bulgularin bazi sinirhliklari bulunmaktadir. Calisma, tarihi Istanbul
Sultanahmet’e ziyarete gelen ve buradaki restoranlarda yemek yiyen bes milliyete mensup
yabanar ziyaretgilere yonelik gerceklestirilmistir. Calismada elde edilen bulgularin, gelecekte
farkl1 destinasyonlarda, farkli milliyetlere mensup ve farkli 6rneklem biiyiikliikleri ile yapilacak
calismalar ile desteklenmesi, alan yazina daha fazla katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Bu
nedenle, daha genis Olgekli arastirmalarin yapilmasi, elde edilen sonuglarin
genellestirilebilirligini artiracaktir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Aragtirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onay: Balikesir Universitesi Sosyal Beseri Bilimler Etik Kurulundan 24.02.2023 tarih
ve 2023-01 sayili karar numarasi ile izin alinmigtir.

Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katk: saglamustir.
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Oz

Insanoglunun ge¢misine ait yapitlarin, sanata ve bilime iliskin nesnelerin, bir arada ya da ayr
sergilendigi yerler olan miizeler, tarihi ve kiiltiirel degerlerin korunmasi ve gelecek kusaklara
aktariminda oldukca 6nemli yapilardir. Tarihsel ge¢cmisin kisa bicimde aktarimina hizmet eden
miizeler kiiltiir turizminin en Onemli unsurlar igerisindedir. Bu calismada temel amag,
Tiirkiye'de geleneksel kiiltiirii yansitan tekstillerin sergilenme yontemleri ve sergilendigi
miizeleri aragtirmaktir. Bu amaca yonelik olarak Kiiltiir Varliklar1 Miizeler Genel Miidiirliigiine
bagl olan gesitli kurum, kurulus ve kisilerin a¢tigi miizeler, resmi web sayfasi verileri ve
belediyelerin web sayfalar1 incelenmistir. Arastirma sonucunda Tiirkiye'de toplam 52 sehirde
bakanliga bagli, geleneksel tekstilin sergilendigi mekanlar bulunmaktadir. Miizeler Genel
Miidiirliigiine bagh miize sayis1 bakimindan Mersin ve Aydin 5 miize ile birinci sirada yer
almaktadir. Miizeler Genel Miidiirliigiiniin denetiminde olan 6zel kisi, kurum veya kuruluglar
tarafindan agilan toplam 50 miize bulunmaktadir. Ankara’da 14 adet 6zel miize bulunmaktadur.
Ankara’dan sonra Malatya ve Bursada 8, Gaziantep ve Antalya’da 7 adet O6zel miize
bulunmaktadir. Geleneksel tekstillerinde sergilendigi miizelerdeki sergilenme yontemleri
incelendiginde sergileme c¢esidi bakimindan birkag farkli kategori igerisine girdigi
goriilmektedir. Bunlar, Zaman Odakl1 Sergilerden siirekli sergiler; Mekan ve Malzeme Odakli
Sergilerden Otantik Sergiler; Sosyal Odakli Sergilerden ise An1 ve Hatira Sergileri grubuna
girdikleri goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Miize, Geleneksel Tekstil, Sergileme yontemleri, Kiiltiirel Miras.
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Abstract

Museums, which are places where works belonging to the past of mankind, objects related to art and science,
are exhibited together or separately, are very important structures in the preservation and transfer of
historical and cultural values to future generations. Museums, which serve to convey the historical past in
a short way, are among the most important elements of cultural tourism. The main purpose of this study is
to investigate the exhibition methods of textiles reflecting the traditional culture in Turkey and the museums
where they are exhibited. For this purpose, museums opened by various institutions, organizations and
individuals affiliated to the General Directorate of Cultural Heritage Museums, official web page data and
web pages of municipalities were examined. As a result of the research, there are places where traditional
textiles are exhibited in 52 cities in Turkey, affiliated to the ministry. In terms of the number of museums
affiliated to the General Directorate of Museums, Mersin and Aydin rank first with 5 museums. There are a
total of 50 museums opened by private individuals, institutions or organizations under the control of the
General Directorate of Museums. There are 14 private museums in Ankara. After Ankara, there are 8 private
museums in Malatya and Bursa, and 7 private museums in Gaziantep and Antalya. When the exhibition
methods in museums where traditional textiles are exhibited are examined, it is seen that they fall into
several different categories in terms of exhibition type. These are permanent exhibits from Time Oriented
Exhibitions; Authentic Exhibitions from Space and Material Oriented Exhibitions; Among the Social
Oriented Exhibitions, it is seen that they are in the group of Memories and Commemorative Exhibitions.
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Geleneksel tekstillerin sergilenmesinde uygulanacak yontem ve teknik 6zellikler ile kapsaminin
belirlenmesi, bu iiriin ve objelerin 6zelliklerine gore tasarlanmig miize ve sergileme metotlariyla
miimkiindiir. Bu bakimdan {izerinde durulmas: gereken konularin basinda miize ve miize
binalariyla sergileme ve sergi tasarimlar1 gelmektedir. Uluslararas1 Miizeler Konseyi (ICOM)
Tiirkiye Milli Komitesi Yonetmeligi'nin 4. maddesinde miize, "Kiiltiir eserlerini koruyan ve bu
eserleri etiit, egitim ve estetik yaklagimin gelisimi amaciyla toplu halde teshir eden, kamu
yararina calisan, sanata, bilime saghga, teknolojiye ait koleksiyonlar1 bulunan miiesseseler”
olarak ifade edilmistir (Ersoy, 2016:9). Benzer sekilde miizeler toplama, muhafaza etme,
depolama, koruma, bakim, onarimm gibi geleneksel islevlerinin yaninda eserlerin sergileme,
yorumlama hususunda da degisim ve gelisime yonelik 6nemli sorumluluklar tasimaktadir
(Bowry, 2015: 27). Miizeler teshir ve tanzimi yapilan eserler bakimindan, kiiltiir, bilim, teknik ve
sanata ait objelerin birlikte sunuldugu mekanlar olabilecegi gibi doga, tarih, arkeoloji ve
etnografya gibi tek bir konuyu igeren eserlerin sergilendigi mekanlar da olabilir. Genel olarak
miizeleri; arkeoloji, etnografya, tarih, bilim-teknik, askeri, giizel sanatlar ve agik hava miizeleri
gibi tiirlere ayirmak miimkiindiir (Ersoy, 2016:10). Koleksiyon ise 6grenme, yarar saglama veya
zevk amaciyla bir araya getirilmis ve 6zelliklerine gore smiflara ayrilmig nesnelerin biitiintidiir
(TDK, 2021). Kiiltiir hizmeti veren kurumlarm ilk siralarinda bulunan miizeler koleksiyonlar: ve
sergileme yontemleriyle dikkat ¢ekerler (Yanar vd., 2018: 75). Miizelerde tasinur kiiltiir ve tabiat
varliklari, kronolojik siralamaya, malzemeye, koleksiyon ozelliklerine, bulundugu bdlgeye,
kullanim alanina, donemlerine, iisluba ve sahsa gore teshir diizenlemesine konu olmaktadir.
Sergileme yontemlerinin amaci izleyiciye eserlerin anlamli bir biitiin olarak ulagmasm
saglayarak, sunulan objenin kim tarafindan, nasil, ni¢in, nerede ve ne zaman kullanldig:
sorularina estetik bir teshirle cevap vermektir (Ersoy, 2016:13). 21. yiizyilda miizeler, nesnenin
kendisi kadar sunumunu da ilging kilan tasarim ve gosterim tekniklerini iceren ¢agdas miizecilik
faaliyetlerine yonelmiglerdir. 20. yy’la beraber {ilkemizde de miizecilik alaninda ciddi gelismeler
olmustur. Bu gelismelerin bir boliimii {ilkemize ait geleneksel tekstilleri de igeren koleksiyonlarin
sergilenmesi, sergilendikleri miizeler ve sergileme teknikleri ile ilgilidir. Ankara’da Etnografya
Miizesi, Istanbul’da da Tiirk ve islam Eserleri Miizesi kurulmus olup bazi miizelerde ise dokuma
ile ilgili boliimler olusturulmustur. Anadolu’daki cami, tekke, tiirbe gibi yerlerden toplanan hal
ve kilimler Istanbul’da Vakiflar Hali Miizesi, askeri ve 6zel miizelerde sergilenmektedir (Ugurlu
ve Ugurlu, 2020: 300).

Her milleti digerlerinden ayiran biiyiik bir mirasi vardir. Bu miras geleneksel kiiltiirdiir.
Miizelerdeki geleneksel kiiltiiri yansitan eserlerin biiyiik bir boliimiinii ev dekorasyonu ve
giyim-kusam icin kullanilan, farkl tarihi ve cografi alt bolgelerin tipolojilerini sembolize eden
tekstiller olusturmaktadir. Herhangi bir ulus icin ulusal bir kostiim veya dokuma kiiltiiriiniin ve
geleneklerinin somutlasmis halidir. Yirminci yiizyilda bir¢ok degisiklige ugrayan hem halkin
yasam tarzini hem de estetik ilkelerini yansitan giysiler ya da ulusal kostiimler, Tiirklerin ulusal
nitelikleri arasinda her zaman layik oldugu yeri isgal etmistir. Kiyafetler her donem o6zellikleri,
oranlari, ayrintilarl, malzemesi ve renginde ifade edilen kendi idealini ve giizellik normlarini
yaratir. Siufli toplumun varolus tarihi boyunca kostiim, toplumsal aidiyeti ifade etmenin bir
araci, bir sinif ile digeri arasindaki farkliligin bir isaretiydi. Anadolu’ya ait ulusal kostiimler asla
tek tip olmamustir. Degiskenligi, {ilkenin genis alanlari, farkli iklim bolgeleri, tarihi, her bélgenin
ekonomisi, yerel kiiltiirel gelenekler, niifus gocii ve orada yasayan etnik halklarin etkisi ile
belirlenmistir. Ayrica giyim-kusam; yas ve sosyal statii, din ve bir dizi bagka faktor agisindan da
farklilik gostermistir. Bu nedenle, ¢ocuklarin, bekar ve evlilerin, ¢ocuk dogurma ¢agindakilerin
ve yaghlarin, ayrica askerlerin, dullarin ve digerlerinin kiyafetleri de toplumsal normlara
uyumun gerektirdigi dayatilmis bir farklilik igermistir.
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Bu calismada oncelikle sergi, sergileme tanimi, amaci ve 6neminden bahsedilecek olup mevcut
sergileme yontemleri hakkinda bilgi verilecektir. Konu hakkinda yapilmis calismalar1 iceren
literatiir 6zetine yer verildikten sonra bulgular kisminda geleneksel tekstillerin sergilendigi
miizeler genel miidiirliigline bagl miizeler ve 6zel kurumlar ile sahislara bagli mekanlar tablolar
halinde sunulacak ve son boliimde ise geleneksel tekstillerin sergilenmesindeki ornekler
incelenecektir.

SERGI, SERGILEME ve SERGI TASARIMININ TANIMI, AMACI ve SERGILEME
CESITLERI

Sergi; cesitli eser, iirlin, fikir ya da teknigi hedef kitleye sunmak, satmak, tanitmak amaci ile
onceden belirlenmis, miize, sergi salonu, acitk hava ve benzeri alanlarda olusturulan bir tanitim
isidir (Kuznetsova ve Romanova, 2018). Sergilemek sunmak, gostermek, eski kullanimiyla teghir
etmek demektir (Ayan, 2013: 130). Sergi tasarimi, sergi nesnelerinin kimlik bilgilerini, tarihsel,
kiiltiirel, sosyal, siyasal, ekonomik vb. hikayelerini mekansal bir kurguya c¢evirmektir. Hem bir
bilgi aktarimi hem bir hikaye anlatimi i¢inde sergi tasarimimi yapan kiirator (Kiirator (Lat.
curatus, Ing. curator), bir miize, galeri, arsiv veya kiitiiphane koleksiyonunun yéneticisidir.
Cagdas sanat baglaminda kiirator, sergi diizenleyicisi anlaminda kullanilir), proje ekibi veya
sergi tasarimcist (Sergi Tasarimcisi, miize ekibi ve sergi kiiratorii ile is birligi icerisinde sergi
tasarimini planlar ve ilgili faaliyetleri gergeklestirir) olusturdugu kurgusal mesaji ziyaretciye
aktarmay1 hedefler. Her serginin bir amaci, bir yontemi, bir veya daha fazla mesaji olmali ve bu
mesaj bir climlede ifade edilebilecek kadar da agik olmalidir. Bu mesaj serginin ana konusunu,
konseptini, yontemini, sergilemenin sebebini ve hedefini icermelidir (Yanar vd., 2018).

Tablo 1. Sergileme Cesitleri

SERGILEME
CESITLERI
1
1 1 1 1 | | 1
Mekan ve .
Zaman Odakh Sosyal Odakl Eser Odakh Sanatgi Odakli Tasarim Odakh Koleksiyoner
" Malzeme Odakh N h h . .
Sergiler . Sergiler Sergiler Sergiler Sergiler Odakh Sergiler
Sergiler
Siirekli Sergiler | |—| Gezici Sergiler — An|/H'at||:a | Eserin emacma —| Kisisel Sergiler — Konulu Sergiler
Sergileri Gore
Eserin . .
Sureli Sergiler —{ Sanal Sergiler —| Egitim Sergileri | |—|Birbirleriyle Olan| |— Retros;_)ektlf o Baglamsal
s e Sergiler Sergiler
lligkisine Gére
Otantik Eglendirici interaktif " ideolojik/Politik
— N —] : —] " — Karma Sergiler | — o
Sergileme Sergiler Sergiler Sergiler
| | Dokiimanh L | Grup sergileri | Karmagik
| Sergileme o p oerg B Sergiler
Dokiimansiz ’ . .
| sergileme Kesfedici Sergiler|
“—{ Yerinde Sergiler

Kaynak: https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/100487/mod_resource/content/1
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KAVRAMSAL CERCEVE/LITERATUR

Tiirkiye'de miizecilik faaliyetleri 19. ytizy1l da Ahmet Fethi Pasa tarafinda baslatilmistir. 1881
yilinda Osman Hamdi Bey miize miidiirii olmus ve modern anlamda miizecilik faaliyetleri ileri
bir diizeye tasginmigtir. Osman Hamdi Bey 1883 yilinda eski eserlerin yurt disina ¢ikigini engellen
“Eski Eserler Kanunu” nu hazirlamis ve boylede Anadolu kazilarinda ortaya ¢ikan eserlerin
korunmasmi saglamistir. Daha sonra Halit Erdem miize miidiirii olmus ve “Islam Miizesi”
kurmustur. 1924 yiinda Topkap: Sarayi, 1934 yilinda ise Ayasofya miize olarak hizmete
baglamustir. 1926 yilinda Konya'da “Konya Asar-i Atika Miizesi” kurulmus ve 1954 yilinda
“Mevlana Miizesi” olarak adi degismistir (www.tr.wikipedia.org). Cumhuriyet déneminde
Atatiirk’iin destekleriyle Miizecilik faaliyetleri 6nem kazanmus, bazi tarihi yapilar miize olarak
kabul edilmis ve miizecilik ayr1 bir bilim dali1 olarak kabul edilmistir (Musmal ve Gilimdiis, 2021).
Ankara Etnografya Miizesi, Cumhuriyet déneminde yapilan ilk miizedir. Giiniimiizde bu say1
her ilde en az bir miize olacak sekilde artmistir. Durum bdyle olunca miizelerdeki eserlerin
korunmas: ve sergilenme bi¢im ve yontemleri 6nem atfedilmesi gereken konular icerisindedir.

Konu ile ilgili literatiir incelendiginde, yapilan calismalarin ¢cogunun tarihi tekstillere zarar veren
unsurlara ve bu eserlerin onarimi, korunmasi ve sergileme tiirlerinin anlaimma yo6nelik genel
bilgiler icerdigi, cok az sayida calismanin Tiirkiye’de bulunan 6zel ve resmi miizelerde yer alan
geleneksel tekstillerin sergilenmelerine dair detayl bilgiler icerdigi goriilmektedir.

Okga ve Kabukgu (2020), “Denizli Atatiirk ve Etnografya Miizesi Tekstil Uriinlerinin Sergileme
ve Koruma Kosullarma Oneriler” isimli calismalarinda; miize icerisinde bulunan eserlerin
korunma kosullarina dair sorunsallara deginerek eserlerin gelecege ¢cagdas miizecilik anlayisina
uygun bir sekilde aktarilmasi i¢in 6neriler sunmuslardir. Bu noktada miizede bulunan islemeli
bir yelek, ocak ortiisii, hamam pegkiri, cepken-salvar, peskir, Kurtluca kilimi ve bir efe kiyafetinin
boliimleriyle, Denizli bolgesine ait sancak olmak {izere 8 pargca Ornegin sergileme
yontemlerindeki hatalara deginerek farkli ¢oziim onerilerine yer vermislerdir.

Imre ve Akbas (2020), “Sadberk Hanim Miizesi Koleksiyonundan Orneklerle Osmanli Dénemi
Kadin Ayakkabi Tasarimlar1 Uzerine Tespitler” adli makalelerinde, miizede yer alan deri ve
cesitli kumaslardan yapilmis geleneksel giyim unsuru olan ayakkabilardan segilen drneklerin,
teknik ve artistik ¢izim ile desteklenmis analiz ve degerlendirmelerini yapmuslardir.
Olusturduklar1 ayakkabi kimlik kartlarindan oOrnekle kapsamli bir Ayakkabi Miizesi'nin
olusturulmasi hususunda o6nerilere yer vermislerdir.

Unaldi (2019), “Etnografik Hali-Kilim-Diger Diiz Dokuma Eserlerin Korunmasinda Karar Verme
Olgiitleri ve Belgeleme Formu Ornegi” isimli calismasinda, etnografik degere sahip haly, kilim ve
diger diiz dokuma eserlerin bakim ve koruma calismalarinda izlenecek yol ve yaklasimlardan
s0z etmistir. Bu dogrultuda, uzman kisiler tarafindan iginde kimlik bilgileri, hasar ve leke tespiti,
yapilmasi gerekli laboratuvar analizleri ve miidahalelerin, sergileme ve saklama kosullarmin
olusturulmasi ile ilgili bilgilerin yer aldig: belgeleme formu ornegine yer vererek, bu tekstillerin
restorasyonu ve konservasyonu icin gerekli miidahale yontemleri ve tedbirlerin neler olmasi

gerektigine deginmistir.

Yanar vd. (2018), “Yiiksek Ziraat Enstitiisiine Iliskin Etnografik Eser Koleksiyonunun
Olusturulmas: ve Sergilenmesi” adli makalelerinde; 19307larda Ankara Yiiksek Ziraat Enstitiisii
adma Tiirkiye'nin gesitli yorelerinden temin edilen ve giiniimiizde etnografik eser statiisiine
ulagan 278 adet geleneksel tekstil {iriiniinii “Ankara Universitesi Koylii El Sanatlart
Koleksiyonunun Olusturulmas” baghkl proje kapsaminda incelemiglerdir.
Siirdiiriilebilirliklerini saglamak adma bu tekstillere uygulanmis ve uygulanmasi gereken
onleyici koruma ¢aligmalarina ve ¢agdas yontem ve tekniklerle sergilenmelerine iligkin siirecin
ayrmtilarina deginmiglerdir.

601


http://www.tr.wikipedia.org/

Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 7(4): 597-609.

Teker ve Kilig (2017), “Antalya Miizesi'nde Etnografik Tekstil Uriinlerinin Konservasyon
Calismalar1” adli makalelerinde, Antalya Restorasyon ve Konservasyon Bolge Laboratuvar:
Miidiirliigii'niin miizenin etnografya boliimiinde bulunan tekstil {iriinlerinin depolama,
saklama, sergileme, 6n koruma, konservasyon ve restorasyon ile ilgili yapmis olduklar
calismalarindan s6z etmislerdir.

Mercin (2008), “Geleneksel El Sanatlarini Yasatma Sorunu ve Bir Coziim Onerisi: Kent Miizeleri”
adli makalesinde, kent miizelerinde geleneksel el sanatlarinin korunmasma yé&nelik yiiriitiilen
faaliyetleri inceleyerek ve elde edilen sonuglara gore temel 6nerilerde bulunmustur.

Tiirkiye, icinde bulunun cografya itibariyle bircok medeniyete ev sahipligi yapmisg bir {ilkedir.
Bunun yansimalan kiiltiirel zenginlik ve farklihk olarak gorebilmektedir. Antik donemlerde,
Asur, Frigyallar, Urartular, Hitit, Hatti Lidya ve Iyonya medeniyetlerinin izlerine
rastlanmaktadir. Anadolu Cografyasinda, Islam oncesi ve Islam sonrasi birgok beylik,
hiikiimdarlhk, hanlik ve imparatorluk kurulmustur. Durum boyle olunca, diinya kiiltiir mirasinin
izlerine Tiirkiye cografyasini her kariginda rastlamak miimkiindiir. Diinya mirasimin korunmasi
ve gelecek nesillere bu mirasin aktarilmasi devletlerin temel gorevlerinden biri iken bireylerinde
sorumlulugundadir. Gerek kiiltiirel mirasin korunmasi igin kisisel gaba igerisinde olan bireyler
(6zel miizecilik faaliyeti gibi.) gerekse de bilim insanlar1 gereken itinanin saglanmasr igin gerekli
calismalar: yapmalar1 gerekmektedir.

fgili literatiire bakildiginda, kiiltiirel miras turizmi agisindan degerli bir kaynak saglayacak
olmasina ragmen Tiirkiye’de geleneksel tekstillerin sergilenmesine dair ¢ok az ¢alisma yapilmis
olmasi ve bu tekstillerin sergilendigi resmi ve 6zel kurumlarin toplu halde incelendigi bir 6rnege
rastlanmamaig olmasi, bu ¢alismanin gerekliligini vurgulamaktadar.

YONTEM

Tiirkiye’'de geleneksel tekstillerin sergilendigi miizeler ve sergilenmesinde mevcut yontemlerin
analizi adli bu calismada nitel arastirmada veri toplama yontemlerinden olan dokiiman
incelemesi ile veriler elde edilmistir. Dokiiman incelemesi, herhangi bir arastirma kapsaminda
konuyla ilgili olgu ve olaylar hakkinda bilgi iceren belgelerin analiz edilmesiyle veri
saglanmasina denir. Bu amagla, Kiiltiir Varliklar1 Miizeler Genel Midiirliigii web sayfasindan
midiirliige bagh miizeler, belediyelerin web sayfalarindan elde edilen bilgiler icerik analizi
yontemi ile analiz edilmistir. Icerik analizi, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve
temalar cergevesinde bir araya getirmek ve bunlar diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim ve
Simsek, 2008: 227). Calismada elde edilen bilgiler 1s181nda ilk olarak bolgelere gore tablo
olusturulmustur. Daha sonra illerde bulunan miizeler ve diger mekanlar (kiiltiir evi, sanat evi
vb.) incelenmis ve isimleri yazilmigtir. Miizelere iliskin web sayfalarindan ve Kiiltiir Varliklar1
Miizeler Genel Miidiirliigii resmi sayfalarindan alinan gorseller ile somut 6rnekler gosterilmistir.

BULGULAR

Cesitli kurum ve kuruluslara bagl miizeler ile Kiltiir Varliklar1 Miizeler Genel Miidiirliigiine
bagli miizeler incelenerek geleneksel tekstillerin sergilendigi miizeler bolgelere gore asagidaki
tabloda verilmistir.

602



Cigdem OZKAN ve Asli AKSOY

Tablo 2. Geleneksel Tekstilin Sergilendigi Miizeler Genel Miidiirliigiine Baghh Mekanlar

Tiirkiye’de Geleneksel Tekstillerin Sergilendigi Mekéanlar
Yeri/ ili EGE BOLGESI
1 Aydin [Karacasu Etnografya M., Aydin Yériik Ali Efe Miizesi, Aydin Etnografya Miizesi
2 [Denizli [Denizli Atatiirk Evi ve Etnografya Miizesi
3 lizmir lizmir Etnografya Miizesi, Bergama Miizesi, Odemi§ Miizesi, Tire Miizesi
4 [Kiitahya [Kossuth Evi Miizesi
5 Manisa |Arkeoloji ve Etnografya Miizesi, Akhisar Miizesi
6 Mugla Mugla Miizesi-Etnografya, Milas Uzunyuva Amt Mezari ve Miize Kompleksi
7 [Usak |Usak Miizesi, Usak Atatiirk ve Etnografya Miizesi
[Yeri/ ili IMARMARA BOLGESI
8 [Balikesir [Balikesir Kuva-yi Milliye Miizesi
9 [Bursa [Bursa Osmanli Evi Miizesi, Bursa Tiirk-Islam Eserleri Miizesi, Yenigehir Samak Evi Miizesi
10 |[Edirne Edirne Miizesi, Necmi ige Evi Etnografya M.
11 |[istanbul [Topkap1 Saray1 Harem Miizesi, Tiirk ve islam Eserleri Miizesi
12 [Kocaeli [Kocaeli Arkeoloji Miizesi
13 [Kirklareli [Kirklareli Miizesi
14  |Bilecik [Bilecik Miizesi, S6giit Ertugrul Gazi Etnografya Miizesi
15  [Tekirdag Murath Atatiirk Evi
Yeri/ ili IAKDENIZ BOLGESI
16 |Adana |Adana Kurukoprii Anit Miizesi ve Geleneksel Adana Evi
17 |Antalya |Antalya Etnografya M.
18 Isparta |Uluborlu Miizesi, Yalvag Arkeoloji Miizesi
Yeri/ ili KARADENiZ BOLGESI
19  |Amasya |Amasya Etnografya Miizesi (Hazeranlar Konag1)
20  [Bolu [Bolu Miizesi
21  [Diizce IDiizce Konuralp Miizesi
22 |Giresun Giresun miizesi
23 [Kastamonu ILivapasa Konag1 Etnografya M.
24 [Rize Rize Miizesi
25 [Samsun ISamsun Miizesi, Bafra Miizesi, Gazi Miizesi
26  [Sinop Sinop Aslantorunlar Etnografya M.
27  [Trabzon [Trabzon Miizesi
28  |Zonguldak [Karadeniz Ereglisi Miizesi
Yeri/ ili iC ANADOLU BOLGESI
29  |Ankara |Ankara Etnografya Miizesi
30 |Aksaray |Aksaray Miizesi
31  [Kayseri Glipgiipoglu Konag Etnografya Miizesi
32 |Cankirt (Cankir1 Miizesi
33 |Corum ICorum Miizesi
34  |Karaman [Karaman Miizesi
35 |[Konya |Aksehir Nasreddin Hoca Arkeoloji ve Etnografya Miizesi, Konya Etnografya Miizesi, Konya Eregli Miizesi
36 |Nevsehir [Hacibektas Arkeoloji ve Etnografya Miizesi, Urgiip Miizesi
37  [Nigde INigde Miizesi
38  [Sivas Sivas Agik Veysel Miizesi
39  [Tokat [Latifoglu Konags, Tokat Atatiirk Evi ve Etnografya Miizesi
Yeri/ ili IDOGU ANADOLU BOLGESI
40  [Bitlis Bitlis Etnografya Miizesi
41  [Elazig [Elaz1g Miizesi
42 [Erzurum [Tiirk-Islam Sanatlar1 ve Etnografya Miizesi
42 [Kars [Kars Miizesi
44  Mus IMus Miizesi
45  [Tunceli [Tunceli Miizesi
Yeri/ ili IGUNEYDOGU ANADOLU BOLGESI
46  [Kahramanmarag [Elbistan Sehir Miizesi
47 [Kilis Kilis Miizesi
48  [Hatay [Hatay Sehir Miizesi
49  Mardin IMardin Miizesi
50 IMersin |Atatiirk evi ve Miizesi, Anamur Miizesi, Silifke Miizesi, Silifke Atatiirk Evi ve Etnografya Miizesi, Tarsus Arkeoloji Miizesi
51 [Batman [Batman Miizesi, Hasankeyf Miizesi
52 |Osmaniye [Osmaniye Miizesi

Kaynak: https://kvmgm ktb.gov.tr/TR-43253/genel-mudurlugumuze-bagli-muzeler-ve-orenyerleri.html
Not: Tablo yazarlar tarafindan hazirlanmistr.

Tablo 2 incelendiginde Tiirkiye’'de toplam 52 sehirde bakanhga bagh geleneksel tekstilin
sergilendigi mekanlar bulunmaktadir. Miizeler Genel Midiirliigiine bagh miize sayisi
bakimindan Mersin ve Aydin 5 miize ile birinci sirada yer almaktadir.
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Tablo 3. Tiirkiye'de Geleneksel Tekstillerin Sergilendigi Ozel Mekanlar

Tiirkiye’de Geleneksel Tekstillerin Sergilendigi Ozel Mekénlar
Yeri/ ili EGE BOLGESI
|Afyonkarahisar Bolvadin miizesi
1 Aydin Nazilli Etnografya M., Soke Fatma Suat Orhon Miize ve Sanat Evi, Cine Kuvayi Milliye Miizesi, Zeytin ve Zeytinyag Tarihi Miizesi
2 [Denizli Halict Ahmet Urkay Miizesi
3 lizmir Ege Universitesi Etnografya M., (Odemis) Yildiz Kent Arsivi ve Miizesi, Selguk Cetin Kiiltiir Kdyii Miizesi, izmir Kadin Miizesi, Latife Hanim Kogkii
Ani1 Evi Miizesi, Tire Belediyesi Kuvay1 Milliye ve Zeybek Miizesi, Tire Kent Tarihi Miizesi
4 [Kiitahya [Kent Tarihi Miizesi, Simav Kent Miizesi, Giilsiim Giiral Miizesi
6 Mugla Mugla Mehmet Varol Cadir Yoriik Miizesi, Fethiye Enver Yalgin Yériik Miizesi, Fethiye Kerimoglu Ozel Yoritk Miizesi, Marmaris Halict Ahmet Urkay
Miizes
7 [Usak |Usak Kent Tarihi Miizesi
[Yeri/ ili MARMARA BOLGESI
8 [Balikesir [Edremit Sidika Erke Etnografya Miizesi, Kiigiikkuyu Belediyesi Kent Miizesi, Kuvayi Milliye Kiiltiir Miizesi, Havran Kent Miizesi, Kazdag: Miizesi
9 [Bursa IBursa Yagam Kiiltiirii Miizesi, Bursa Go¢ Tarihi Miizesi, Bursa Kent Miizesi, Bursa Vakif Kiiltiirii Miizesi, inegi’)l Kent Miizesi, Bursa Merinos Tekstil
Sanayi Miizesi, 17.Y{izy1l Osmanh Evi Miizesi, Uluumay Osmanli Halk Kiyafetleri ve Takilar Miizesi
10 |Canakkale [Yenice Belediyesi Tiirkevi Etnografya Miizesi, Canakkale Kent Miizesi ve Argivi
11 [Edirne [Uzunkoprii Kent Miizesi, Fatih Sultan Mehmet Miizesi, Edirne Kent Bellegi Miizesi, Vakif Eserleri Miizesi
12 listanbul Sadberk Hanim Miizesi, Galata Mevlevihanesi Miizesi Miidiirliigii (Ara Giiler Miizesi)
13 [Kocaeli izmit Belediyesi Sepetgiler Mahallesi Koy Miizesi, Hattat Ali Vasfi izmidi Hiisn-i Hat Miizesi,
14 [Kirklareli Ozel Biiyiikkaristiran Belediyesi Etnografya Miizesi,
15  [Bilecik Bilecik Belediyesi Yasayan Sehir Miizesi, Boziiyiik Sehir Miizesi ve Argivi
16 |Yalova Ozel Yalova Kent Miizesi
[Yeri/ ili AKDENIZ BOLGESI
17 |Adana [Kozan Kent Miizesi
18 |Antalya Evrenseki Etnografya Miizesi ve Kiiltiir Evi, Antalya Ozel Yériik Miizesi, Suna-inan Kirag Kaleici Miizesi, Akseki Etnografya M., Akseki Sarthacilar
Koyii Etnografya M., Bir Zamanlar Antalya Miizesi, Mustafa Kavasoglu Etnografya Miizesi, Ormana Yeniceri Miizesi
19 [Isparta [Akkegili Koyii Yoriik Evi Miizesi, Prof. Dr. Turan Yazgan Etnografya Hali ve Kilim Miizesi
20 IMersin Anamur miizesi, Silifke miizesi, Silifke Atatiirk Evi ve Etnografya Miizesi, Tarsus Arkeoloji Miizesi
Yeri/ ili KARADENiZ BOLGESI
21 [Bartin Kemal Samancioglu Etnografya M., Bartin Kent Miizesi
22 |Amasya Sehzadeler Miizesi, Alpaslan Belediye Miizesi
23 |[Bayburt Kenan Yavuz Etnografya Miizesi, Baks1 Miizesi, Bayburt Dede Korkut Kent Miizesi
24 IGiimiighane Giimiighane ikizevler Kent Miizesi
25 [Kastamonu Kastamonu El Sanatlari Teghir Merkezi, Safranbolu Kent Tarihi Miizesi, Kurtulusa Giden Yolda inebolu Kent Miizesi, Seyh Saban-1 Veli Kiilliyesi Vakaf]
Eserleri Miizesi, Tagkoprii Kent Tarihi Miizesi
26 |Ordu Pagaoglu Konag: ve Etnografya Miizesi
27 [Rize Ahmet Hamdi ishakoglu Dogal Yagam Miizesi
28 [Samsun Ozel Samsun Kent Miizesi, Atatiirk Evi (Mustafa Kemal Paga'min Karargahi)
29 Sinop [Yagayan Kiiltiirel Miras Miizesi (Boyabat Tarihi Evi)
30  [Trabzon [Trabzon Sehir Miizesi, Uzungol Dursun Ali Inan Miizesi- Geleneksel Uzunggl Evi, Ortahisar Belediyesi Trabzon Tarih Miizesi
Yeri/ ili iC ANADOLU BOLGESI
31  |Ankara \Vakaf Eserleri Miizesi, Kegioren Belediyesi Etnografya M.- Estergon Kalesi Etnografya M., Ankara Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Miizesi, Beypazar1
|Yasayan Miize, Beypazar1 Tarih ve Kiiltiir Miizesi, Beypazari Kent Tarihi Miizesi, Ziraat Fakiiltesi Miizesi, Cubuk Sehir Miizesi (Tarihi Bekir Agalar
Konag), Tiirk Hamamu Miizesi, Vakif Eserleri Miizesi, Serife Uludag Kiz Olg. Enst. 100. Y1l Miizesi, Anadolu Agikhava Miizesi / Yagayan Koy,
Anadolu Mimarlik ve Mobilya Kiiltiir Mirasi Miizesi, Camlidere Belediyesi Miize Kompleksi
32 [Eskigehir imren Ergen Oya Miizesi, Sivrihisar Uygulamal Kilim Miizesi, Eskisehir Hamam Miizesi, Zuhal Yorgancioglu Moda Tasarim Miizesi
33  [Konya A. R. Izzet Koyunoglu Sehir Miizesi, Sille Miizesi, Sahip Ata Hanegahi Vakfi Miizesi
34 INevsehir Ortahisar Etnografya M. (Kapadokya Kiiltiir ve Yagam Miizesi), Kapadokya Yasayan Miras Miizesi
35  |Nigde INigde Kent Miizesi
Sivas Gok Medrese Vakif Eserleri Miizesi
36 [Tokat [Tokat Belediyesi Sehir Miizesi, Mevlevi Kiiltiirii ve Vakif Eserleri Miizesi
37  |Yozgat [Yozgat Miizesi
Yeri/ ili [DOGU ANADOLU BOLGESI
38 Agr1 [Ahmed-i Hani Miizesi ve Beyazit Evi
39 [Erzincan Kemaliye Belediyesi Etnografya Miizesi
40 [Hakkari Kent Arsivi ve Etnografya Miizesi
41 [Kars [gdir Universitesi Kiiltiirel Miras: Koruma Uygulama ve Aragtirma Merkezi (KUMER) Miizesi
42 Malatya Beskonaklar Etnografya M. ve Geleneksel Malatya Evi, Battalgazi Kent Miizesi, Eski Malatya Yagam Miizesi (Malatya Poyraz Konag1), Hulusi
Efendi'nin Dogdugu Ev Miizesi, Somuncu Baba ve Hulusi Efendi Miizesi, Malatya Kiiltiir Evi Miizesi, Malatya evi ve Etnografya Miizesi, Mahmut
Calik ve Ahmet Calik Tekstil Miizesi
Yeri/ ili GUNEYDOGU ANADOLU BOLGESI
43 |Diyarbakir [Diyarbakir Kent Miizesi
44 |Gaziantep Hasan Siizer Etnografya M., Bayazhan Kent Miizesi (Kiiltiir Tarihi Miizesi), Gaziantep Mevlevi Kiltiirii ve Vakif Eserleri Miizesi, Ali Thsan Gogiis
Miizesi ve Gaziantep Aragtirmalar1 Merkezi, Hamam Miizesi, Kent Miizesi (Kiiltiir Tarihi Miizesi), Mevlevi Kiiltiirii ve Vakif Eserleri Miizesi
45  |Kahramanmarag  [Maras Kiiltiir Evi ve Etnografya Miizesi
46  |[Hatay \Vakiflikdy Miizesi
47 IMardin Sakip Sabanci Kent Miizesi, Yagayan Miize
48 Mersin Silifke Tasucu Amphora Miizesi
49 [Osmaniye Kadirli Kent Miizesi
50 Sanlurfa Sanliurfa Kent Miizesi

Kaynak: https://kvingm.ktb.gov.tr/TR-43980/0zel-muzeler.html
Not: Tablo Cigdem Ozkan ve Asli Aksoy tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3 incelendiginde Miizeler Genel Midiirliigiin denetiminde olan 6zel kisi, kurum veya
kuruluslar tarafindan acilan toplam 50 miize bulunmaktadir. Ankara’da 14 adet 6zel miize
bulunmaktadir. Ankara’dan sonra Malatya ve Bursa’da 8, Gaziantep ve Antalya’da 7 adet 6zel
miize bulunmaktadir.
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Geleneksel Tekstillerin Sergilenmesine Yonelik Bulgular ve Ornekler

Geleneksel tekstillerinde sergilendigi miizelerdeki sergilenme y&ntemleri incelendiginde
sergileme cesidi bakimindan birkag farkli kategori icerisine girdigi goriilmektedir. Bunlar, Zaman
Odakli Sergilerden siirekli sergiler; Mekan ve Malzeme Odakli Sergilerden Otantik Sergiler;
Sosyal Odakl Sergilerden ise An1 ve Hatira Sergileri grubuna girdikleri goriilmektedir.

Bazi miizelerde sergilenen tekstiller ile ilgili 6rnekler asagidaki gibidir.

Resim 1: Ankara Etnografya Miizesi

Resim 1 incelendiginde Mustafa Kemal Atatiirk’e ait Ankara Etnografya Miizesinde siirekli olarak
sergilendigi ve an1 hatira sergileri kismina girdigi ifade edilebilir.

— e e —

Resim 2: Beypazar: Yasayan Miize

Resim 2'de Beypazar1 yasayan miizede Beypazar: geleneksel tekstiline iliskin hali, yaygi, ortii ve
geleneksel kiyafetler giyinmis yore insani sergilenmektedir. Sergi, siirekli sergi gesidine
girmektedir. Otantik sergileme yontemi ile an1 hatira sergisi olarak degerlendirmektedir.
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Resim 3: Mardin Yasayan Miize Resim 4: Mardin Yasayan Miize

Resim 3’de Mardin Yasayan Miize’de Mardin geleneklerine iliskin olusturulmus bir salon ve yer
halis1 6rnegi ile dokuma kumastan minder ve Mardin geleneksel kiyafetlerin giyinmis kadinlar
goriilmektedir. Resim 4'de ise Mardin halist dokuyan kadin Ornegine rastlanmaktadir.
Bulgularda yer alan, siirekli- otantik ve an1 hatira sergisi olarak degerlendirilmektedir.

Resim 5: Giilsiim Giiral Miizesi Kiitahya

Resim 5'de Giilsiim Giiral Miize'sinde Kiitahya ili geleneksel ev yasantisini yansitan bir mekan
icerisinde hali, yaygi, ortii ve geleneksel kiyafetler giyinmis kadinlar sergilenmektedir. Tiir
bakimindan siirekli sergiler kisminda, otantik bicimde, ani ve hatira sergisi olarak
stniflandirilabilir.

Resim 6: Sille Miizesi Konya
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Resim 6'da Sille Miizesinde, Konya iline ozgii geleneksel tekstile iligkin &rneklere
rastlanmaktadir. Tiir bakimindan stirekli sergiler kisminda, otantik bigimde, an1 ve hatira sergisi
olarak simiflandirilabilir.

Resim 7: Amasya Hazeranlar Miizesi

Resim 7'de Amasya Hazeranlar Miizesinde, Amasya iline 0zgii geleneksel tekstile iligkin
orneklere rastlanmaktadir. Tiir bakimindan siirekli sergiler kisminda, otantik bicimde, an1 ve
hatira sergisi olarak siniflandirilabilir.

SONUC ve ONERILER

Tiirkiye'nin tiim bolgelerinde ve tiim sehirlerinde gerek bakanliga bagh gerekse 6zel veya
belediyeye bagli geleneksel tekstillerin sergilendigi mekanlar bulunmaktadir. Cesitli
medeniyetlere ev sahipligi yapmis ve kiiltiirleraras: bir begik gorevi gérmiis olan Anadolu bu
nedenle arkeolojik ve etnografik agidan ¢ok zengin bir mirasa sahiptir. Bu kiiltiirel ve tarihsel
zenginlikler c¢esitli mekanlarda koruma altina alinmakta, ¢esitli workshoplar vasitasiyla
geleneksel el sanatlar1 egitimleri verilmekte, turistik bakimdan sergilenmektedir. Bu agidan
toplumlarin kiiltiirlerini yansitan miizeler koruma, simflandirma, sergileme, egitim verme
acisindan 6nemli mekanlardir. Tiirkiye'de her bolgede geleneksel tekstillerin sergi mekanlarinin
olmasi ¢alismanin en énemli sonucu olarak karsimiza ¢itkmaktadir.

Giinliik yasam ve 6zel gilinlerde kullanilan giyim kusamdan aksesuarlara, ev tekstillerinden
dokumalara kadar geleneksel tekstil iiriinleri bir toplumun yasam bigimi sosyo-ekonomik
durumu, hangi topluluklar ile etkilesim igerisinde olduklar1 hakkinda bilgi veren kaynaklardir.
Toplumlarin hafizasimi diri tutmak adina tekstillerin korunmas: gerektigi ifade edilebilir.

Miizeler Genel Miidiirliigiin denetiminde olan 6zel kisi, kurum veya kuruluslar tarafindan agilan
toplam 50 miize bulunmaktadir. Ankara’da 14 adet 6zel miize bulunmaktadir. Ankara’dan sonra
Malatya ve Bursa'da 8, Gaziantep ve Antalya’da 7 adet 6zel miize bulunmaktadir.

Tiirkiye’de toplam 52 sehirde bakanlifa bagl geleneksel tekstilin sergilendigi mekanlar
bulunmaktadir. Miizeler Genel Miidiirliiiine bagh miize sayis1 bakimmdan Mersin ve Aydin 5
miize ile birinci sirada yer almaktadir.

Geleneksel tekstillerinde sergilendigi miizelerdeki sergilenme yontemleri incelendiginde
sergileme cesidi bakimindan birkag farkli kategori igerisine girdigi goriilmektedir. Bunlar, Zaman
Odakli Sergilerden siirekli sergiler; Mekan ve Malzeme Odakli Sergilerden Otantik Sergiler;
Sosyal Odakl1 Sergilerden ise An1 ve Hatira Sergileri grubuna girdikleri goriilmektedir.
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Tiirkiye’de miizelerin gerek yapisal gerekse de igerik bakimmdan incelendiginde iglevsel
ozelliklerini korudugunu sdyleyebiliriz. Ulkenin her bir alaninda devam eden arkeolojik
kazilardan ortaya c¢ikan eserler miizelerde koruma altna alinirken, yerel halka iliskin kiiltiirel
miras unsular1 etnografik eserler ise Etnografya miizelerinde sergilenmektedir. Etnografik
eserlerin bulunmasi, korunmasi igin ayrica bir ¢aba gerekmektedir. Bunun igin kamu ve 6zel
kisilere de sorumluluklar diigmektedir. Tiim bu nedenlerden dolay1 Etnografya Miizelerinin
sayica yeterli olmadigmi soyleyebiliriz. Bu ¢alisma sonucunda Etnografya Miizelerine dikkat
¢ekilmesini saglamak ¢alismanin amacina ulastiginin bir kaniti olabilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu ¢alismanin tiim hazirlanma siireclerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi'nin higbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ma aittir.

Etik Kurul Onay1: Calisma kamuya agik ikincil verilerin kullanilmasiyla olusturulmustur.
Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katki saglamistir.

KAYNAKCA

Ayan Ergen, B. (2013). Sanat Yapit1 Sergileme ve Sunum Cesitlerine Ornekler Esliginde Bir Bakis,
Akdeniz Sanat, 6 (11): 130-143.

Bozkurt, B. (2023). Sergi ve Sunum Teknikleri.
https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/100487/mod_resource/content/1. Erisim Tarihi:
02.08.02023

Bowry, S. (2015). Rethinking the curiosity cabinet: A study of visual representation in early and post
modernity, Unpublished dissertation of Doctor of Philosophy, University of Leicester, United
Kingdom.

Ersoy, U. (2016). Tiirk Miizeciliginde Mevcut Durum Analizi. Miize Profesyonelleri Projesi.
http://cagdasmuzebilim.ankara.edu.tr/wp-content/uploads/sites/384/2017/02/Q1.Mevcut-
Durum-Analizi.pdf.

https://tr.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCze Erisim Tarih: 19.09.2023.

Imre, H. M. ve Giircan Akbas, K. (2020). Sadberk Hanim Miizesi Koleksiyonundan Orneklerle
Osmanli Donemi Kadin Ayakkabi Tasarimlari Uzerine Tespitler, STAR Sanat ve Tasarim
Arastirmalar1 Dergisi, 1(1), 73-89.

Kuznetsova, 1.G., and Romanova, N.M. (2018). Ensuring Safety and Security Museum
Collectilons in Exhibition Practice. St. Petersburg, publishing house "Corvus". ISBN 5-7921-0880-
6: 49.

Koyuncu Okca, A. ve Kabukcu, E. (2020). Denizli Atatiirk ve Etnografya Miizesi tekstil
iirtinlerinin sergileme ve koruma kosullarina oneriler, Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii
Dergisi, 26(45): 650-661.

Mercin, L. (2008). Geleneksel El Sanatlarini Yasatma Sorunu ve Bir C6ziim Onerisi: Kent Miizeleri,
Sanat Dergisi, 13, 91-95.

Musmal, H. ve Giimiis, H. (2021). Tiirkiye'de Miizecilik, Istanbul: Selenge Yayinlari.

608


https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/100487/mod_resource/content/1
http://cagdasmuzebilim.ankara.edu.tr/wp-content/uploads/sites/384/2017/02/Q1.Mevcut-Durum-Analizi.pdf
http://cagdasmuzebilim.ankara.edu.tr/wp-content/uploads/sites/384/2017/02/Q1.Mevcut-Durum-Analizi.pdf
https://tr.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCze

Cigdem OZKAN ve Asli AKSOY

Teker, M. S.; An Kili, E. G. (2017). Antalya Miizesi'nde Etnografik Tekstil Uriinlerinin
Konservasyon Calismalari. Idil, 6(38): 2919-2931.

Tiirk Dil Kurumu Sézliik. (2021). https://sozluk.gov.tr/. Erisim Tarihi: 16.07.2021.
Ugurlu, A. ve Ugurlu, S. S. (2020). Tekstil Miizesi Onerisi, Folklor Akademi Dergisi, 3 (4): 289 - 310.

Unaldi, V. (2019). Etnografik Hali-Kilim-Diger Diiz Dokuma Eserlerin Korunmasinda Karar
Verme Olgijtleri ve Belgeleme Formu Ornegi, Arig Dergisi, 15, 78-87.

Yanar, A.; Karadeniz, C.; Sarag, E. ve Say, S. (2018). Yiiksek Ziraat Enstitiisiine Hi§kin Etnografik
Eser Koleksiyonunun Olusturulmas: ve Sergilenmesi. Ankara Arastirmalar: Dergisi, 6(1): 57-76.

Yildirim, A., ve Simsek, H. (2008). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri, (6. Baski). Ankara:
Seckin Yayincilik.

609


https://sozluk.gov.tr/

Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi  EEAY
2023, 7(4): 610-627. R
DOI: 10.26677/TR1010.2023.1343
ISSN: 2587-0890 Dergi web sayfasi: https://www.tutad.org R |

ARASTIRMA MAKALESI

Sosyal Turizmin Engelliler ve Ailelerinin Uzerindeki Etkisi: Erdek'te Bir Uygulama*

Ogr. Gor. Dr. Semih SARIIPEK, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Erdek Meslek
Yiiksekokulu, Balikesir, e-posta: ssariipek@bandirma.edu.tr
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-6585-626X

Ogr. Gor. Aysegiil DEMIR SARIIPEK, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Saglik Hizmetleri
Meslek Yiiksekokulu, Balikesir, e-posta: asariipek@bandirma.edu.tr
ORCID: https://orcid.org/0000-0003-4341-8397

Oz

Bu aragtirmanin amaci sosyal turizmin Erdek’te yasayan engelli bireyler ve aileler iizerindeki
etkisi ve bu bireylerin sosyal turizm hakkindaki goriislerinin ortaya ¢ikarilmasidir. Arastirmada
nitel metodoloji igerisinde yer alan ve smirlari belirli bir sistemin derinlemesine incelenmesine
olanak saglayan “Ornek Olay” deseni tercih edilmistir. Verilerin elde edilmesinde yari
yapilandirilmis miilakat tekniginden yararlanilmistir. 04.10.2023-07.10.2023 tarihleri arasinda 4
engelli ebeveyni ve 3 0zel egitim 6gretmeni ile yapilan goriismelerden elde edilen verilerin
analizi MAXQDA programu ile tiimevarimsal tematik analizi benimsenerek gerceklestirilmistir.
Arastirma sonugclarina gore engelli bireylerin aileleri ve 6gretmenleri sosyal turizm faaliyetlerinin
yetersiz oldugunu, sosyal turizmin bir ihtiya¢ oldugunu ifade etmektedirler. Sosyal turizmin
engelli bireyler iizerinde etkisine bakildiginda ise “mutluluk”, “iletisim kurma”, “iyilesme”,
“harekete gegme” ve “topluma uyum saglama” gibi kavramlarin ortaya giktigi goriilmiistiir.
Engelli bireylerin aileleri ve 6gretmenleri sosyal turizm faaliyetlerinin hem kamu sektorii hem de
0zel sektor tarafindan organize edilmesi gerektigini ifade etmiglerdir.
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Abstract

The purpose of this research is to explore the impact of social tourism on individuals with
disabilities and their families living in Erdek, and to uncover the opinions of these individuals
regarding social tourism. Within the framework of qualitative methodology, the "Case Study"
design, which allows for an in-depth analysis of a specific system with defined boundaries, has
been chosen. Semi-structured interview technique was utilized to collect the data. The data
obtained from interviews conducted with 4 parents of disabled individuals and 3 special
education teachers between 04.10.2023 and 07.10.2023 were analyzed using the MAXQDA
software through an inductive thematic analysis approach. According to the research findings,
families of disabled individuals and their teachers express that social tourism activities are
inadequate and that social tourism is a necessity. When examining the impact of social tourism
on disabled individuals, concepts such as "happiness,” "communication,” "healing," "taking
action," and "social integration" have emerged. The families and their teachers of disabled
individuals have stated that social tourism activities should be organized by both public and
private sectors.
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GIRIS

Diinya Saglik Orgiitii'niin yayimladig1 engellilik raporuna gore diinyada yasayan her 6 kisiden
1'i bir engele sahiptir (World Health Organisation, 2023). Giiniimiizde 1 milyar1 gegen engelli
sayisi, sayica en fazla olan “azinlik” olarak ifade edilmektedir (Yilmazdogan, 2015: 200).
Genellikle yanlarinda bir refakatci ile seyahat eden engellilerin (Zengin ve Eryillmaz, 2013) turizm

aktivitelerine katilmalari hem sosyal hem de bireysel anlamda onemli bir ihtiya¢ olarak
degerlendirilmektedir (Sariipek, 2023: 19).

Engellilerin turizm faaliyetlerine katilmalarinda karsilarina “engel” olarak ¢ikan birtakim
faktorler mevcuttur. McKercher ve arkadaslar: (2003) bu engelleri icsel (bireyin kendisinden ve
ekonomik yetersizlikten kaynaklanan engeller) ve digsal (¢cevresel ve diger engeller) olmak tizere
iki baglikta ifade etmektedir. Bu baglamda engelli bireyin turizme katilma noktasinda dncelikle
istekli olmas1 daha sonra ekonomik anlamda yeterli giice sahip olmas: gerekmektedir. Kisaca
oncelikle icsel engellerin yok edilmesi gerekmektedir. Literatiirde sikga tartisilan isletmelerin
engelliler icin uygunlugu digsal engeller anlaminda sonraki adim olarak ifade edilebilir.

Tim diinyada engellilerin %80'inin gelir diizeylerinin diigiik oldugu iilkelerde yasamas:
engellilerin turizm faaliyetlerine katilma noktasinda 6nemli bir sorun olarak goriilebilir (Ugurlu
ve Ar, 2014). Engellilerin turizme katilma noktasinda ekonomik sorunlarin énemli bir yeri
bulunmaktadir (Sarusik ve Diisiiniir, 2019; Nalcac: Ikiz ve Solunoglu, 2017). Uygulamalara
bakildiginda Tiirkiye’de engelli bireylerin yeterince turizm hareketliliginden faydalanamadiklari
sonucuna ulagilmaktadir (Akdu ve Akdu, 2018).

Ekonomik engellerin asilmasi noktasinda devreye “sosyal turizm” olgusu girmektedir. Ilk defa
Hunziker (1951) tarafindan tanimlanan sosyal turizm “toplumda yasayan ekonomik ya da farkl
acilardan dezavantajli gruplarin turizm faaliyetlerine katilmalarindan dogan iliskiler biitiinii”
olarak ifade edilmektedir. Minnaert ve arkadaslar1 (2006: 9) ise sosyal turizmi “hem ziyaretgilere
hem de turizm isletmelerine fayda saglayan ve manevi degeri olan bir hareket” olarak ifade
etmislerdir. Bu ¢calismada, sosyal turizm engelli bireyler ve aileleri agisindan degerlendirilecektir.

Bu aragtirmada Erdek’te yasayan ve ekonomik agidan da dezavantajli bir grup olan engelli
bireylerin ailelerinin sosyal turizm hakkindaki diisiincelerinin ve sosyal turizmin engelli bireyler
ve aileleri iizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunun ortaya g¢ikarilmasi amaclanmistir. Bu
baglamda “Sosyal turizm, engelli bireyler ve aileleri {izerine nasil bir etkiye sahiptir?” sorusu
arastirmanin problemini olusturmaktadir. Arastirmanin alt problemleri ise su sekildedir:

e Engelli bireylerin aileleri ve 6gretmenleri sosyal turizm hakkinda ne diisiinmektedir?
e Sosyal turizm faaliyetlerine katilan engelli bireylerin aileleri ve &gretmenleri bu
faaliyetlerin kimler tarafindan organize edilmesi gerektigini diistinmektedir?

KAVRAMSAL CERCEVE

Tiirk Dil Kurumu (TDK) engelliligi “engeli olan kimse” ve “Dogustan veya sonradan herhangi
bir nedenle bedensel, zihinsel, ruhsal, duyusal veya sosyal yeteneklerini cesitli derecelerde
kaybetmis, toplumsal yasama uyum saglama ve giinliik gereksinimlerini karsilama gticliikleri
¢eken kimse” olarak tanimlamaktadir (www.sozluk.gov.tr). Engellilik dogumda ya da sonradan
ortaya ¢ikan rahatsizlik, kaza vb. olaylar sonucunda bireyin kendi basina yapamadig1 veya destek
ihtiyact duydugu bedensel veya zihinsel faaliyetlerini gerceklestirmede yasadig1 kisithlik halidir
(Zengin ve Eryilmaz, 2013). Bu durum sonucunda bireyde yiirtime, gorme, isitme, konusma gibi
faaliyetlerde gesitli zorluklar yasanmaktadir.

612



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 7(4): 610-627.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitiiniin (UNWTO) yaptig1 agtklamaya gore 2019 yilinda
diinyada toplam 1,5 milyar insan seyahat etmistir (www.unwto.org). Bu baglamda engelli
bireylerin seyahat etme 6zgiirliigiine kavusmas: veya seyahat engellerinin kaldirilmas: amaciyla
yapilacak calismalar bu sayiyr da artiracaktir. Engellilerin turizm aktivitelerine katilmalar:
kiiresel pazarin da biiyiimesine yol acacaktir (Ozeren, 2019: 30). Engelli bireylerin refakatgileri ile
birlikte hareket ederek turizm faaliyetlerine katilmasi sonucu bu pazarin potansiyelinin ¢ok
yliksek oldugu ifade edilebilir (Zengin ve Eryilmaz, 2013).

Literatlirde engelli bireylerin gerceklestirmis oldugu turizm faaliyetlerinin engelli turizmi
(Buhalis vd., 2005), engelsiz turizm (Wang, 2011), erisilebilir turizm (Qiao vd., 2021) ya da
kapsayic turizm (Benjamin vd., 2021) olarak ifade edildigi goriilmektedir. Bu farkliligin ya da
tanim birliginin olmamasimmin aragtirmacilarin yiirittiikleri ¢alismalarda yer alan engelli
bireylerin farkli istek ya da beklentilerinin olmasindan kaynaklandig: ifade edilebilir (Balci, 2021).
Ornegin Ozhan (2017) calismasinda engellilerin turizm faaliyetlerinde en dnemli beklentilerinin
“erisilebilirlik” oldugunu ifade etmektedir.

Modern hayatin igerisinde turizm, engellilerin yasam kalitelerini artiran ve toplumla
biitiinlesmelerini, sosyallesmelerini ve kendine olan giiven ve 6z saygilarini artiran bir olgu
olarak ifade edilmektedir (Kastenholz vd., 2015; McCabe, 2009; Yau vd., 2004).

Tanum birliginin olmamasi bir yana engelli bireylerin turizm faaliyetlerine ne derecede
katildiklar1 ya da sorunlarinin neler oldugu asil tartisma konusudur. Icoz (2019) engelli cocuklara
sahip ailelerin genellikle kendi imkanlari ile sakin yerlere gittiklerini, kendilerine uygun tesis
bulundugunda mutlaka turizm faaliyetlerine katilacaklarini ifade etmektedir. Nalcac Tkiz ve
Solunoglu (2017) arastirmalarina katilan 256 engelli ebeveyninin 142’sinin turizm faaliyetlerine
katilamadiklarini, maddi imkansizliklarin turizm faaliyetleri konusunda 6nemli bir engel
oldugunu belirtmektedir.

Hunziker'in (1951) sosyal turizm tanimindan sonra literatiirde gesitli tanimlar yapildig:
goriilmektedir. Sosyal turizm kavrami, ekonomik giicii diger bireylere gore nispeten zayif
kesimin gesitli kolaylastiricilar yoluyla turizm faaliyetlerine katilmalar: ve bu durumdan dogan
iligkiler biitlinii olarak ifade edilmektedir (Usta, 1982: 7). Hall (2000) ise, toplumda ekonomik
anlamda zayif ya da bagka dezavantajlar1 bulunan bireylerin turizm hareketlili§ine katilmasi
sonucunda ortaya ¢ikan olgunun sosyal turizm cercevesinde degerlendirilebilecegini ifade
etmektedir. Tanimlardan anlagilacag: {izere, ekonomik giicii zayif olan bireylerin sosyal turizmin
odak noktasinda oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda gesitli dezavantajli gruplarin da (yaslilar,
engelliler, cocuklar, 6grenciler gibi) sosyal turizmin kapsamu igerisinde yer aldig ifade edilebilir
(Kizilirmak ve Ertugral, 2012).

Sosyal turizmin temel amacinin ekonomik giicii zayif olan bireylerin turizm faaliyetlerine
katilmasimnin saglanmasi olarak ifade edilebilir. Bu sayede bu kesimin de turizmin cesitli
faydalarindan (eglence, dinlence, saglik vb.) yararlanmasi miimkiin kilinmaktadir. Bunun
yaninda sosyal turizmin gesitli amaglar1 da bulunmaktadir. Bunlar (Usta, 2014: 49):

e Yerel halkin tatile ¢itkamamas: sebebiyle turistlere karsi besledikleri kin, nefret gibi
duygularin azaltilmasz,

e Sosyal esitligin saglanmasi,

¢ Bireyin kendi iilkesini tanimasinin saglanmasi,

o Kotii aligkanliklarin azaltilmas,

e Sosyal kaynasmanin saglanmasi,

¢ Yasllar icin aktif bir yasam ortami saglanmasi,

e Bireyin daha iyi yasam ortamma sahip olmasimin saglanmas olarak siralanabilir.
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Sosyal turizmin yukarida sayilan amagclar1 dogrultusunda engelli bireyler ya da ekonomik giicii
zayilf olan engelliler veya aileleri diistiniildiigiinde, sosyal turizmin dezavantajli gruplar
agisindan onemi goriilmektedir.

Engelliler Agisindan Sosyal Turizmin Onemi

Tiim insanlarm oldugu gibi engelli bireylerin de dinlenme, eglenme, yeni yerler gérme gibi
ihtiyaclar1 bulunmaktadir (Eryilmaz, 2010: 2). Fakat engelli bireylerin tatilleri siiresince
karsilastiklar1 zorluklar, turizm aktivitelerine katilma isteklerini etkileyebilmektedir (Oztiirk vd.,
2008). Halihazirda turizm faaliyetlerine katilmalarinin 6niinde cesitli engellerle karsilasan engelli
bireylerin ekonomik engellerinin de olabilecegi diistiniildiigiinde turizm olay1 engelliler igin
c¢ikmaza girebilir. Bu durumda hem engelli bireyler ve refakatgilerinin turizm olayindan
yararlanmasi hem de engellilerin sosyal hayata katilmalar: icin tek cikar yol sosyal turizm
olmaktadir. Bu sebeple engelliler ve ebeveynleri sosyal turizm ig¢in onemli bir talep kaynag:
olarak ifade edilmektedir (Tiirkseven, 2022: 30).

Sosyal turizm dezavantajli gruplarin turizm faaliyetlerine katilmalarini saglayarak toplumla
biitiinlesmeyi hedeflemektedir. Sosyal turizmde ifade edilen oncelikli dezavantajli gruplar
arasinda ¢ocuklar, gencler, 6grenciler, dar gelirliler ve engelliler bulunmaktadir (Bigk: vd., 2013:
49). Sosyal turizmin 6nemi, eksikliginde daha iyi anlagilabilmektedir. Ornegin Sar1 ve arkadasglari
(2022) sosyal turizmin énemine vurgu yaptiklari arastirmada Antalya ilinin Konyaalt: ilgesinde
yasayan yerel halkin turizm bolgesinde yasamalarina ragmen turizm faaliyetlerine
katilamadiklarin ifade etmektedirler. Katimailarin (72) tamamina yakin (%98,6) sosyal turizm
faaliyetlerini yetersiz bulduklarini ifade etmislerdir.

Sosyal turizmin tek amaci dezavantajli gruplarin turizm faaliyetlerine katilmasimi saglamak
degildir. Sosyal turizmin diger amaci turizm faaliyetlerinin bir ara¢ haline getirilerek bireysel
gelisimi, aile biitiinlesmesini, nesiller arasi bulugsma ve sosyal entegrasyonu saglamaktir (Bigki
vd., 2013: 69). Sosyal turizm, turizm gelisimi ve faaliyetleri yoluyla, dezavantajli gruplarin
esitsizliklerine ve dislanmalarina kars: sergilenen bir durustur (Akdemir, 2020: 1340).

Diinyada Engelsiz Sosyal Turizm Ornekleri

Diinyanin gesitli bolgelerinde sosyal turizm uygulamalarina rastlamak miimkiindiir. Sosyal
turizm faaliyetleri sivil toplum kuruluglar1 aracihigryla ya da devlet tegvikleri ile yiiriitiilmektedir.
Avrupa’da Belgika, Ispanya ve Fransa gibi iilkelerde kamu tarafindan finanse edilen sosyal turizm
uygulamalar: genellikle diisiik maliyetli ve i¢ turizm hareketliligine dayanmaktadir. Bu iilkelerde
turizm faaliyetlerine katilmak bir hak olarak algilanmaktadir. Birlesik Krallik ve ABD'de ise
turizm nadiren kamu tarafindan finanse edilmektedir ve turizm istege bir faaliyet olarak
degerlendirildigi icin bir hak olarak goriilmemektedir (Minnaert vd., 2009: 317).

The Family Fund, Birlesik Krallik’ta engelli ocugu bulunan ailelere destek veren bir kurulustur.
The Family Fund, ailelere yonelik farkindalik olusturmay1 amaglayarak cesitli organizasyonlarla
is birligi kurmaktadir. Kurulus, engelli ¢ocuklarin turizm faaliyetleri araciligiyla sosyal beceri
kazanmalarmi ve giizel deneyim yasamalarimi saglayabilmek amaciyla ailelere tatil desteginde
bulunmaktadir (Kassa, 2012: 142).

IMSERSO (Instituto de Mayores y Servicios Sociales - Ispanyol Yaghlar ve Sosyal Hizmetler
Enstitiisii), Ispanya’da sosyal turizm faaliyetlerini devlet eli ile finanse etmektedir (Tiirkseven,
2022: 46). IMSERSO Ispanya kiy1 bélgelerinde turizmin yogun olmadigi sezonlarda yagl ve
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engelli bireyler i¢in gerceklestirilen sosyal turizm faaliyetlerinin %30’unu karsilamaktadir. Geri
kalan %707ik kismi ise sosyal turizm katilimcilar1 karsilamaktadirlar (Minnaert vd., 2011: 407).

Calypso Programi 2008 yilinda Avrupa Komisyonu tarafindan kabul edilen bir sosyal turizm
projesidir. Projenin amaglar1 arasinda dezavantajli gruplarmn (yaghlar, 18-30 yas arasi gengler,
engelliler ve diisiik gelirli aileler) turizm faaliyetlerine katilmalari, sezon dis1 turizm
hareketliliginin artirilarak destinasyonlarin ekonomik gelirlerinin artirilmasi ve bu bolgelerde
istihdam saglanmas: sayilabilir (Calypso, 2011).

Hedef kitlesi arasinda engelli bireyleri barindiran bagka bir 6rnek ise Belgika’da Floreal Grup
olarak ifade edilebilir. 1939'da faaliyetlerine “herkes igin turizm” sloganiyla baglayan Floreal, 5
tatil merkezi ve 8 kamp alaninda sosyal turizm faaliyetleri yiiriitmektedir (Floreal, 2023).

Tiirkiye’de Engelsiz Sosyal Turizm Ornekleri

Sosyal turizm cesitli kuruluglar (kdr amaci giiden, kar amac giitmeyen, 6zel ya da resmi)
araciligiyla gerceklestirilebilmektedir (Minnaert vd., 2009: 316). Engellilerin sosyal hayata adapte
olmalar1 ve turizm hareketliliginden faydalanmalar1 amaciyla uygulanan sosyal turizm
faaliyetlerinin {ilke ¢capinda yayilmasi dnem arz etmektedir (Yiirik ve Avci, 2008: 124).

Sosyal turizmin amacina ulasabilmesi i¢in kullanabilecegi ana arag yerel yonetimler olarak
goriilmektedir (Kizihrmak ve Ertugral, 2012). Yerel yonetimlerin gerceklestirdigi en kapsaml
uygulama Istanbul’da bulunmaktadir. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Engelliler Miidiirliigii'ne
bagh iki adet kamp aracihig: ile engelli ve ailelerine sosyal turizm hizmeti iicretsiz bir sekilde
saglanmaktadir (Tmar, 2019: 24). Florya Engelliler Kampinda 55 adet konaklama {initesinde 20
yildan fazla bir siiredir, Sile Engelliler Kampinda ise 75 adet konaklama {initesinde 5 yila yakin
bir siiredir engelli ve ailelerine yonelik 1 haftalik {icretsiz tatil imkani sunulmaktadir (Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi, 2023).

Sivil toplum kuruluglarmin gergeklestirdigi sosyal turizm faaliyetlerine 6rnek olarak Alternatif
Yasam Derneginin (AYDER) gosterilebilir. 2002 yilinda “Erisilebilir Tiirkiye” uygulamalarin
desteklemek amaciyla kurulan sivil toplum kurulusu Kas’ta engelli bireylere yonelik {icretsiz ve
tamamen goniillillerden olusan Alternatif Kamp faaliyetleri gerceklestirmektedir (Akdemir,
2020: 1334).

Uciincii ve son 6rnek ise bu calismanin da arastirma alanimni olusturan Bandirma Onyedi Eyliil
Universitesi Sosyal Sorumluluk ve Goniilliilitk Koordinatérliigii tarafindan yiiriitiilen “Sosyal
Sorumluluk Ornegi: Universite ve Yerel Yonetimler Is birligi ile Sosyal Turizm” adl projedir. Proje
kapsaminda 24 Temmuz 2023 - 14 Agustos 2023 tarihleri arasinda Erdek’te ikamet eden ve
ekonomik agidan da dezavantajli olan 20 engelli birey ve aileleri Erdek Meslek Yiiksekokulu
sahilinde giiniibirlik olarak turizm faaliyetlerine katilmistir. Projeye Erdek Kaymakamlig1 ve 6zel
sektor sponsor olmustur.

YONTEM

Bu arastirmada nitel metodoloji igerisinde yer alan ve sinirlar: belirli bir sistemin derinlemesine
incelenmesine olanak saglayan “Ornek Olay” deseni tercih edilmistir. Aragtirmada drnek olay
deseninin tercih edilmesinin en énemli sebebi 6rnek olay arastirmalarmin olgular1 kendi dogal
ortaminda incelemesi ve bu amag dogrultusunda insan, grup veya organizasyonlar gibi bir veya
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birkag birimden veri toplamak icin ¢oklu veri toplama yontemini kullanmasidir (Gliglii, 2019:
364).

Aragtirmanin evrenini Erdek’te yagsayan ve 24 Temmuz- 14 Agustos 2023 tarihleri arasinda sosyal
turizm projesine katilan engelli bireyler ve aileleri olusturmaktadur. flgili tarihlerde Erdek Engelli
ve Engelli Aileleri Dayanisma Dernegi aracihigiyla projeye 20 engelli birey ve ailesi ile 3 6zel
egitim d6gretmeni katilmistir. Orneklemin belirlenmesinde ise amagli 6rnekleme tiirleri arasindan
tipik durum &rneklemesi tercih edilmistir. Tipik durum Srneklemesinin temel amaci genelleme
yapmak yerine olgu ve olaylarin ayrmtili bir bicimde ele alinmasi olarak ifade edilmektedir
(Patton, 2005). Bu baglamda 6rnekleme Erdek’te gerceklestirilen sosyal turizm projesine katilan
4 engelli velisi ve 3 O6zel egitim 6gretmeni dahil edilmistir. Arastirmanin gerceklestirilebilmesi
amaciyla T.C. Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'ndan
2023-8 toplanti numarasi ve 03.10.2023 karar tarihi ile onay alimustir.

Aragtirmada veri toplama amaciyla yar1 yapilandirilmig miilakat tekniginden yararlanilmigtir.
Yar1 yapilandirilmis miilakatta belirli bir gerceve acik uglu sorular aracilifiyla cizilmektedir.
Gorligmenin gidisatina gore arastirmact ekstra sorular sorarak olguyu derinlemesine inceleme
firsat1 bulmaktadir (Alturusik vd., 2012). Arastirmacilar tarafindan ilgili literatiir taranarak ve
uzman goriisii alinarak 7 adet sorudan olusan miilakat metni hazirlanmistir. Katilimcilara
goniilliilitk onam formu imzalatilmis ve izinleri aliarak goriismeler ses kayit cihazi ile kayit
altina alinmustir. 12 ile 24 dakika arasinda siiren goriismeler 04.10.2023-07.10.2023 tarihleri
arasinda yiiz yiize ve sosyal turizm faaliyetinin gerceklestirildigi alanda tamamlanmistir.
Arastirmada goriisme yapilan katilimcilarin demografik 6zellikleri Tablo 1’de ifade edilmektedir.

Tablo 1. Goriisme Yapilan Bireylerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Yas Engelli Birey ile Yakinlig1 Sosyal Turizm

Deneyimi
Vi Kadm 38 Anne -
V2 Kadm 54 Anne 1 defa
V3 Kadm 51 Anne -
V4 Kadm 56 Anne -
O1 Kadm 45 Ogretmen -
o2 Kadm 48 Ogretmen -
(0X] Kadmn 42 Ogretmen -

Engelli bireylerin anneleri V1, V2, V3 ve V4 olarak; 6gretmenleri ise 01, O2 ve O3 olarak
kodlanmusgtir. Engelli bireylerin 6gretmenlerinin ve annelerinin daha once sosyal turizm
deneyimi bulunmamaktadir. Yalnizca V2 Istanbul’da ikamet ettigi sirada bir defa sosyal turizm
faaliyetlerine katildiklarini ifade etmistir. Arastirmaya konu olan ve aileleriyle birlikte sosyal
turizm faaliyetlerine katilan tiim engelli bireyler hafif zihinsel ve bedensel engelli
kategorisindedir. Atifta bulunulan yorumlarda adi gegen engelli cocuklarin gercek isimleri
belirtilmemistir.

Arastirmada goriismelerden elde edilen verilerin analizi MAXQDA programu ile tiimevarimsal
tematik analizi benimsenerek gerceklestirilmistir. Tiimevarimsal tematik analizde kod ve temalar
onceden belirlenmemekte, aranan temalar veriden elde edilmektedir (Braun ve Clarke, 2006). Bu
baglamda verilerin analizi siirecinde Braun ve Clarke (2019) tarafindan 6nerilen tematik analiz
siireci takip edilmistir. Bu siireg icerisinde arastirmacilar veriye asina olmus, oncii kodlar
belirlenmis, temalar arastirilmis, temalar tekrar incelenmis, temalar tanimlanmis ve arastirma
raporu hazirlanmistir. Arastirmada MAXQDA programi aracilig ile kelime bulutu olusturulmusg
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ve temalar kod alt kod boliimler modeli ile gorsellestirilerek sunulmustur. Kod alt kod béliimler
modeli MAXQDA programi aracilig ile nitel verilerin gorsellestirilerek daha anlagilabilir bir hale
getirilmesine yardimcar olmaktadir. Gorselligin saglanabilmesi amaciyla her kodlu boliim igin
gorsellerde en fazla 5 katilhimciya yer verilerek her kod i¢in en ¢arpici oldugu diistiniilen kodlama
sunulmustur.

Aragtirmanin giivenilirligini saglayabilmek amaciyla veriler yazarlardan bagimsiz ve nitel
aragtirma konusunda uzman bir akademisyen tarafindan degerlendirilmis ve degerlendirmeler
kayit altina alinmistir. Kodlama asamasinda ise iki arastirmaci tarafindan ayr: ayr: kodlamalar
yapilmis ve Miles ve Huberman'in (1994) kodlayicilar aras: giivenilirlik formiilii (goriis birligi /
goriis ayrihigr + goriig birligi x 100) kullanilmigtir. Kod uyum oranm %92 olarak hesaplanmistir ve
bu oran kabul edilebilir seviyededir (Creswell, 2009).

BULGULAR

Arastirmada goriismeler sonucunda elde edilmis tiim verilerden MAXQDA programi aracilig:
ile olusturulmus kelime bulutu sekil 1'de gosterilmektedir.
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Sekil 1. Verilere iliskin Kelime Bulutu

Sekil 1'de gosterilen 50 kelimenin bulundugu kelime bulutu olusturulurken tek baslarina anlam
ifade etmeyen baz1 kelimeler (daha, de, veya, gibi, fakat vb.) hari¢ tutulmustur. Kelime bulutunda
yer alan kelimeler frekanslarma gore biiyiik veya kiiglik gosterilmektedir. Kelime bulutuna
bakildiginda dikkat ceken ilk kelimeler “mutlu”, “giizel”, “aile”, “birlikte”, “engelli” seklinde
siralanmaktadir. Sosyal turizmin engelli bireyler ve ailelerinin iizerindeki etkisinin
arastirilmasmin amaglandig1 bu arastirmada 6n plana ¢ikan kelimeler elde edilen bulgularla da
tutarhidir ve arastirma sonuglar1 hakkinda ipuglar1 vermektedir.

Arastirmada verilerin 3 ana, 4 alt tema altinda kodlandig1 goriilmiistiir. Ana temalar sosyal
turizm hakkindaki goriigler, sosyal turizmin engelli bireyler ve aileleri {izerindeki etkisi ve sosyal
turizmin kim tarafindan organize edilmesi gerektigi olarak ifade edilebilir.
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Sosyal Turizm Hakkindaki Goriisler

Bu gocuklarin buna ibtiyac var
gunkd, Sadece beliri zamanlar
degil surekii bu aktivitelerin v4, 7

yapilmasi gerekiyor bence. (62, 7)

AN

(G|

¢ Sosyal Turizmin Bir Ihtiyag Olmast
v3, 5 Builcede maalesef herhangi bir
/ turizm faaliyeti bize yonelik
gergeklestirilmiyor. Yeterli degil.

v4, 7
Gocuklanmizi turizm faaliyetleri
aracihgiyla hayata dahil edebiliriz. _ -~ (v2 6)
(v, 5) g M (Cll
@ e @ Sosyal Tunzm Faaliyetlerinin Yetersizligi

—

¢ — Sosyal Hayata Dzhil Olma Sosyal Turizm Hakkindaki Gorisler

N8
S

s 2.6
Sosyal Turizmin Onemi ~_

o [\ e

v, Tabiki onlarin bu tarz programlara,
¢ ¢ sosyal faaliyetierine katiimalari
gerekiyor. Evet yetersizama
62, 4 63,7 bundan sonra yapllmali bence.
(63, 2)

Sekil 2. Sosyal Turizm Hakkindaki Goriisler Temasina Yonelik Yorumlarin Dagilimini Gosteren
Kod Alt Kod Boliimler Modeli

Katilimailarin sosyal turizm hakkindaki goriiglerinin ortaya cikarilmasi amaciyla sorulan

Va7 Zawi

sorulara verilen cevaplar “sosyal turizmin bir ihtiya¢ olmas1”, “sosyal hayata dahil olma”, “sosyal

Y7

turizm faaliyetlerinin yetersizligi” ve “sosyal turizmin énemi” seklinde kodlanmustir.

Ana tema altinda en fazla “sosyal turizm faaliyetlerinin yetersizligi” kodlanmustir (8) ve tiim
katilimailar bu konuda yorum yapmustir. Sekil 2’de sosyal turizm hakkindaki goriisler temasina
yonelik yorumlarin dagilimini gosteren kod alt kod boliimler modeli gosterilmektedir.

Sekil 2'de de goriildiigii tizere en fazla kodlama sosyal turizmin yetersizligi {izerine yapilmigtir.
Engelli bireylerin aileleri ve Ogretmenlerinin tamami ilgede sosyal turizm faaliyetlerinin
yetersizliginden ya da yapilmayisindan sikayetcidir. Sosyal turizmin yetersiz oldugunu ifade
eden bagka bir katilimcinin ifadesi de su sekildedir:

“Simdi kesinlikle yeterli degil. Sadece bu etkinlik yapildr mesela. Kesinlikle bizi g0rmeleri ve sesimizi
duymalart lazim.” (V4).

Sosyal Turizmin Engelliler ve Aileleri Uzerindeki Etkisi

Sosyal turizmin engelliler ve aileleri {izerindeki etkisi ana temasi arastirmanin temel amaci
baglaminda olusturulmustur. Katihmcilara yoneltilen sorulara verilen cevaplar baglaminda alt
temalar ortaya gikmustir. Bu alt temalardan birisi “sosyal turizmin engelli bireyler iizerinde etkisi”
iken digeri ise “sosyal turizmin engelli aileleri {izerindeki etkisi” olarak ifade edilebilir.
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Sosyal Turizmin Engelli Bireyler Uzerindeki Etkisi

Sosyal turizm faaliyetlerinin engelliler tizerindeki etkisini agiklayabilmek icin engelli bireylerin
aileleri ve 6gretmenlerine yoneltilmis sorulara verilen cevaplar “iletisim kurma”, “mutluluk”,
“topluma uyum saglama”, “iyilesme” ve “harekete ge¢irme” olmak iizere bes kodda
toplanmaktadir. Sekil 3’te ilgili alt temaya yonelik yorumlarn dagilimini gosteren kod alt kod
boliimler modeli gosterilmektedir.
5
Bu faaliyetler sonucunda derslere Toplumda nasil davranacaklarnni
de daha fazla kat/liyorlar. Bu bgreniyorlar. (61, 4)

faaliyet ¢ocuklan normal <>
yaptigimiz etkinliklerde de daha 62,4
aktif hale getirdi diyebiliim. Gok \
glizel oldu. (61, 4)

)

vd, 4 \\ CO:‘ ()\)
Topluma Uyum Saglama T

b — & /4 i
g 7 Harekete Gecirme Pl
B “ \ // V2,2
i ] qu _ Lr')

‘ir) Sosyal Turizmin Engelliler Uzerindeki Etkisi lletigim Kurma vl 4
Tedavi gibi sanki. O kadar mutlu ~ /
oluyorlar ki anlatamam size. \ o |
Resmen iyilesiyorlar diyebilirim. (e |
A A

(v4, 4) /1yi|esme
o

- % Bu aktivite onlar igin gok farkl,
61, 4
v2. 4 AU s, ciinkii engelli bireyler
sosyallestikge, iletisim kurdukga
dzqrlesiyorlar. (62, 4)

62,4 ; o (
01,4 (TJ ‘::D
82. 4 63, 4 Cok mutlular tabiki, tarif edemem

size. (v1, 4)

Sekil 3. Sosyal Turizmin Engelliler Uzerindeki Etkisi Alt Temasina Yonelik Yorumlarin
Dagilimini Gosteren Kod Alt Kod Boliimler Modeli

Sekil 3’te alt tema altinda en fazla “iletisim kurma” kodlanmuistir (10). Tiim veliler ve 6gretmenler
sosyal turizmin engelli bireyler tizerinde iletisim kurma yeteneklerini artiran bir etki yarattigini
ifade etmislerdir. Modelde yer verilmeyen ¢esitli goriisler su sekilde aktarilabilir:

“Aileleri ile paylagyorlar. Bugiin denize gittim, orada arkadaslarimla eglendim gibi. Normalde okulda her
yaptigumzi paylagmayabilirler belki ama bu tarz faaliyetler goniillerinde iz birakiyor ve mutlu oluyorlar
bunlart da aileleri ile paylasiyorlar.” (O3)

“Mesela eve dondiigiinde anlatyor. Ben dibe daldim ben kumla oynadim ben soyle yiizdiim diye.” (V4)

flgili modelde ortaya ¢ikan diger kod “mutluluk” olarak gosterilmektedir. Engelli bireyler sosyal
turizm faaliyetine katildiklarinda gozle goriiliir bir sekilde mutlu olmaktadirlar. Bu ifadeyi
destekleyici gesitli goriisler su sekilde aktarilabilir:

“Cok mutlular. Mesela buraya her gelisimizde, drnegin gelmeden dnce okulda toplantyoruz, hepsi ¢ok
heyecanlilar, soruyorlar §§retmenim gidiyoruz degil mi diye.” (O2)

“Hazirlantyor mesela buraya gelirken, mayosunu hazirliyyor havlusunu hazirliyor. Cok heyecanli... Daha
mutlu, daha aktif artik. Giizel zaman geciriyor.” (V4).
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Modelde ortaya ¢ikan ve dikkat gekici bir baska kod ise “iyilesme” olarak ifade edilebilir. Engelli
bireyler sosyal turizm faaliyetleri aracilif1 ile iyilesebilmektedirler. Onlar1 gozlemleyen anneleri
ve dogretmenleri turizmin engelliler tizerindeki iyilestirici etkilerine atifta bulunmaktadirlar:

“Ornegin Necdet... Necdet'in ayaginda sorun var aslinda, ama bir baktum bu yiizme faaliyetlerini yaptigi
sirada ok giizel baswyor. Demek ki buradaki problem tamamen fiziksel degil, psikolojik bir sorun da
yasyorlar.” (02)

“Benim oglum biraz sikintili bir cocuk. Cok yoruyordu beni. Ama bu faaliyet ona cok iyi geldi. Cocuk
sosyallestikce iyilesti sanki” (V2)

Tiim bu ifadelerin diginda sosyal turizmin engellileri harekete ge¢irdigi ve onlar1 toplumla
uyumlu bir hale getirdigine yonelik cesitli ifadeler de bulunmaktadir. Ornegin harekete gegme
ile ilgili V3'tin ifadeleri su sekildedir:

“...evde bu kadar aktif oldugunu hatirlamiyorum. Burada bagka bir ¢ocuk gibi sanki siirekli hareket
halinde...” (V3)

Sosyal Turizmin Engelli Aileleri Uzerindeki Etkisi

Sosyal turizm faaliyetlerinin engelli aileleri {izerindeki etkisini agiklayabilmek i¢in engelli
bireylerin aileleri ve 6gretmenlerine yoneltilmis sorulara verilen cevaplar “mutluluk”, “eglenme-
dinlenme”, “toplumla entegrasyon”, “cocuguyla olumlu iliskiler kurma” ve “rahatsizlik” olmak
lizere bes kodda toplanmaktadir. Sekil 4'te ilgili alt temaya yonelik yorumlarin dagiliminm

gosteren kod alt kod boliimler modeli gosterilmektedir.

Sekil 4'te alt tema altinda en fazla “mutluluk” (6) kodlanmaistir. Ttim veliler ve iki 6gretmen sosyal
turizme katilan engelli ailelerinin mutlu oldugunu ifade etmektedir. Modelde yer verilmeyen
cesitli goriisler su sekilde aktarilabilir:

“...mutluluk diyebilirim. Cocuklart mutlu olunca onlar da cok mutlu ve huzurlu oluyorlar.” (02)
“Benim icin en onemli sey cocugumun mutlulugu...o mutlu olunca ben de mutlu oluyorum.” (V1)

Modelde ortaya ¢ikan ve dikkat ¢ekici bir baska kod ise “eglenme-dinlenme” olarak ifade
edilebilir. Engelli aileleri iizerinde sosyal turizmin onemli bir etkisi sayilabilecek “eglenme-
dinlenme” kodu ile ilgili ¢esitli goriisler su sekildedir:

“Ben de daha rahat oluyorum. Cocugum arkadaslariyla vakit gecirdigi icin bana da zaman kalmig oluyor.
Ben de rahatliyorum.” (V3)

“Ben ¢ok bunalmigtim yani. Benim oglum biraz sikintili bir cocuk. Cok yoruyordu beni. Bu bana iyi geldi,
dinlendigimi hissediyorum.” (V2)

Engelli bireylerin ailelerinin eglenme ve dinlenmeye ne kadar ihtiyaci oldugunu ve cektikleri
zorluklar1 O2'nin agagida belirtilen ifadeleri net bir sekilde ortaya koymaktadir:

“Bu tarz aktivitelere genellikle anneler katiliyor. Zaten anneler tiim yiikii ¢ekiyor. Babalar ok fazla
ilgilenmiyor. Onlarin sorumlulugu normal ailelerden ¢cok daha agir bence. Mesela benim 2 cocugum var.
Ben o anneleri gordiikten sonra ben anne degilim diyorum kendime. Gergek anne onlar bence. Onlar bu
aktiviteler sayesinde rahatlyor, onlar da egleniyor, hayatin gerceklerinden kopuyorlar. Anneler bu sayede
huzurlu oluyor ve desarj oluyorlar bence.” (O2)

V/7i

Modelde yer alan diger kodlar ise “toplumla entegrasyon”, “cocugu ile olumlu iliskiler kurma”
ve “rahatsizlik” olarak ifade edilebilir. Sosyal turizmin anne ve ¢ocuk arasinda olumlu bir iliski
meydana getirmesine yonelik V2'nin ifadeleri dikkat ¢ekicidir:
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“Mesela beraber sezlongta oturduk, eglendik, ¢cay ictik. Hatta birkac cocuk da yanimiza geldi. Kizimla cok
giizel sohbetlerimiz oluyor. Beraber yiiziiyoruz.” (V2)

Ailelerden gelenler de var gelmeyenler
de var aslinda. Aileler bazen ¢ekimser

Aileler normalde cok fazla kalabiliyor katilma noktasinda ya da

yanlannda olmak istemiyor gocuklanndan utanabiliyorlar da.

cocuklarin. Bikkinlik da var ashinda Mesela biz séyledigimizde gidicez diye

biraz. Tum giin gocuklarla birikte biz katilmak zorunda miyiz diye

olunca aileler de biraz sorabiliyorlar, (v4, 5

bunalabiliyorlar dogal clarak. O

yuzden boyle faaliyetler aile ile

cocugu da birbirine yaklastirmig

oluyor. (61, 5) Cocugum mutlu olunca ben de
\ ] gok mutlu oluyorum, (v2, 5)

¢ Rahatsizlik
]
V2.5 Cocugu ile Olumlu iliskiler Kurma

\@ ———- | \1’(:)

Mutluluk

.

Sosyal Turizmin Engelli Aileleri Uzerindeki Etkisi 03,5
Q — & \

v4, 5
Toplumla Entegrasyon

/o

Eglenme Dinlenme

\\>

QOnlar bu aktlvneler sayesinde
fﬁZ, 5 "3‘ > rahathyor, onlar da egleniyor,

hayatin gerceklerinden

kopuyorlar. (82, 5)

Mesela Giilten'in annesi var. Normalde v2 4
¢ikmaz disan, Ama Gilten'in annesi

herkesten once hazir oluyor konu tatil

olunca. (1, 5)

Sekil 4. Sosyal Turizmin Engelliler Uzerindeki Etkisi Alt Temasma Yé&nelik Yorumlarin
Dagilimini Gosteren Kod Alt Kod Boliimler Modeli

Sosyal Turizmin Kim Tarafindan Organize Edilmesi Gerektigi

Sosyal turizmin kim tarafindan organize edilmesi gerektigi ana temasi aragtirmanin alt problemi
baglaminda olusturulmustur. Katihmcilara yoneltilen sorulara verilen cevaplar baglaminda alt
temalar ortaya ¢ikmustir. Bu alt temalardan birisi “kamu sektorii” iken digeri ise “Ozel sektor”
olarak olusmustur.

Kamu Sektorii

Sosyal turizm faaliyetlerinin kimler tarafindan organize edilmesi gerektigi sorularna verilen
cevaplar ilk alt tema olan “kamu sektorii” temasinda “belediye”, “kaymakamlik” ve “iiniversite”
olmak {izere {i¢ kodda toplanmaktadir. Sekil 5'te ilgili alt temaya yonelik yorumlarin dagilimim
gosteren kod alt kod boliimler modeli gosterilmektedir.
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Sekil 5. Kamu Sektorii Alt Temasina Yonelik Yorumlarin Dagilimini Gosteren Kod Alt Kod
Boliimler Modeli

Sekil 5'te alt tema altinda en fazla “belediye” kodlanmuistir (7). Tiim katilimcilar sosyal turizm
faaliyetlerinin belediyeler sorumlulugunda gerceklesmesi gerektigini diistinmektedir. 5 katilimci
kaymakamligin, 2 katilimar ise iiniversitelerin sosyal turizm faaliyetleri igerisinde rolii olmasi
gerektigini ifade etmislerdir. Modelde yer verilmeyen cesitli goriisler su sekilde aktarilabilir:

“...yani kim tarafindan, oncelikle bence belediyelerin bu faaliyetleri gerceklestirmesi gerekiyor.” (V2)

“Bence kamu kurumlar1 6n planda olmali bu konuda. Kaymakamlik mesela, kaymakam burada miilki amir
olarak bize yardimct olmalr...” (O1)

“...iiniversite organize edebilir.” (O3)

Ozel Sektor

Sosyal turizm faaliyetlerinin kimler tarafindan organize edilmesi gerektigi sorularna verilen
cevaplar ilk alt tema olan “0zel sektor” temasinda “turizm isletmeleri” ve “is insanlar1” olmak
iizere iki kodda toplanmaktadir. Sekil 6'da ilgili alt temaya yonelik yorumlarin dagilimin
gosteren kod alt kod boliimler modeli gosterilmektedir.

Sekil 6’da alt tema altinda “turizm igletmeleri” 2 defa, “is insanlar1” 1 defa kodlanmistir. 3
katilmcr sosyal turizm faaliyetlerinin gergeklestirilmesinin sadece kamu sorumlulugunda
olmay1p 0zel sektore de bu konuda gorev diistiigiinii ifade etmislerdir.
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Sahislar ilgilenmiyor maalesef bu L
tarz seylerle. Keske ilgilenseler, ig

insanlan mesela destek verebilir. Tab.' ilk akhima kamu kurumlan
©1.7) geliyor ama bu konuda

isletmelerin génilli olarak destek
\ olmas: gerekiyor bence. (63, 7)

© | //

Is Insanlan A
RS F

@]

e
Ozel Sektor

Sekil 6. Kamu Sektorii Alt Temasma Yonelik Yorumlarin Dagilimini Gosteren Kod Alt Kod
Boliimler Modeli

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Aragtirmada engelli bireylerin aileleri ve Ogretmenlerinin sosyal turizm hakkidaki
diisiincelerinin belirlenmesine yonelik sorulmus sorulara verilen cevaplar dogrultusunda sosyal
turizmin bir ihtiya¢ olmasi, énemli bir aktivite olmasi, bireyleri sosyal hayata entegre eden bir
aktivite olmasi ve sosyal turizmin yetersizligi (az veya hi¢ diizenlenmemesi) gibi kavramlar 6n
plana gikmaktadir. Engelli bireylerin aileleri ve 6gretmenlerinin en fazla katilim sagladigi kavram
sosyal turizm faaliyetlerinin yetersizligidir. Engelli bireyler ve ailelerinin farkinda olunmasi
gerekmektedir. Bu sonucu Ugurlu ve Ar'in (2014) calismasi desteklemektedir. Akdemir (2020)
sosyal turizm faaliyetlerinin yetersizligini ve siirli oldugunu ifade etmektedir. Genellikle bu
faaliyetleri belediyeler imaj ¢alismas: kapsaminda diizenlemektedir.

Sosyal turizmin engelli bireyler {izerindeki etkilerine yonelik ifadelere bakildiginda ise engelli
bireylerin sosyal turizm aracihifiyla iletisim kurma, mutluluk, iyilesme, harekete gecme ve
topluma uyum saglama gibi faydalar edindigi goriilmektedir. Turizmin 6zellikle dezavantajli
gruplar tarafindan da ulasilabilir hale getirilmesinin bu faydalar kapsaminda ne derece énemli
oldugu ortadadir.

Sosyal turizmin engelli bireylerinin ailelerine yonelik etkilerine bakildiginda ise mutluluk,
eglenme-dinlenme, toplumla entegrasyon, rahatsizlik ve cocuguyla olumlu iligkiler kurma gibi
kavramlar ortaya ¢ikmaktadir. Arastirmaya katilan katihmeilar baglaminda bir yorum yapilacak
olursa engelli bir cocugu olan ve genellikle ailenin tiim ytiikiinii ¢eken annelerin sosyal turizm
faaliyetleri aracilig1 ile dis diinyaya acildiklar1 ve kendilerine vakit ayirabildikleri ortama
kavustuklari ifade edilebilir.

Sosyal turizmin etkilerine bakildiginda tek olumsuz ifadenin “rahatsizhk” oldugu
goriilmektedir. Rahatsizlikla ifade edilmek istenen konu engelli bireylerin ailelerinin toplumla
iletisim kurma noktasinda yasadiklar1 ¢ekinceleridir. Bu durumun ortaya ¢ikmasindaki temel
neden sosyal turizm faaliyetlerinin yetersiz olusu olarak ifade edilebilir. Engelli bireyler ve
aileleri topluma yeteri kadar entegre edilemediginde ya da diglandiginda toplumla iletisime
geeme konusunda cekincelerin ortaya ¢ikmasi olasidir. Engelli bireyler ve ailelerinin turizm
faaliyetlerine katilmalar1 bu noktada 6nemli goriilebilir. Akinc ve Sonmez (2015) engelli bireyler
ve aileleri agisindan en biiyiik engelin ekonomik kosullar oldugunu, imkan saglandiginda
turizmin her ¢esidinin engellileri mutlu edecegini ifade etmislerdir. Bu baglamda sosyal turizm
faaliyetlerinin 6nemi gilin yiiziine ¢ikmaktadir. Sar1 ve arkadaslar1 (2022) sosyal turizm

623



Semih SARIIPEK ve Aysegiil DEMIR SARIIPEK

faaliyetlerinin uygulanabilir olmas1 durumunda bu faaliyetlere katilmin da olacaginu ifade
etmektedirler.

Sosyal turizmin Tiirkiye’de turizm politikalar1 icinde yer almamasi (Duymaz ve Temizel, 2022:
229), bu uygulamalarmn yerel yonetimler, sivil toplum kuruluglar1 ya da bireysel cabalarla
ylriitiilmesi sonucunu dogurmustur. Bu calismada da sozii edilen diinyadaki basarili sosyal
turizm Orneklerinin aksine Tiirkiye’de sosyal turizm faaliyetleri genellikle yerel olarak
uygulanmaktadir. Bu arastirma kapsaminda engelli bireylerin aileleri ve oOgretmenlerine
yoneltilen bir dier soru olan “sosyal turizm faaliyetlerinin kimler tarafindan organize edilmesi
gerektigi” ise kamu ve Ozel sektor alt temalarinda toplanmaktadir. Katilimcilarin tamamu
belediyelerin bu konuda temel aktor olmas: gerektigini diisiinmektedirler. Katilmcilar yerel
yonetimlerin yaninda 6zel sektoriin de bu konuya destek olmasi gerektigini ifade etmislerdir.
Benzer gekilde Kizilirmak ve Ertugral (2012) belediyelerin giiniibirlik ve konaklamali turlar
diizenledigini, destek almalar1 halinde sosyal turizm faaliyetlerinin artacagini ifade etmektedir.
Bu noktada tiim paydaslarin (kamu, 6zel sektor, STKlar vb.) sosyal turizm faaliyetlerinin
gerceklestirilebilmesi amaciyla birlikte hareket etmesi 6nemlidir. Bu arastirma sonucunda kamu,
0zel sektore ve arastirmacilara su oneriler sunulmaktadir:

o Oncelikle turizmin bir liiks degil bir hak ve ihtiyag olarak algilanmasi énemlidir. Sosyal
devlet anlayis1 igerisinde tiim vatandaslarin bu haktan yararlanmasimi saglamak
oncelikle kamunun o6devi olarak goriilebilir. Bu agidan sadece yerel yonetimler
perspektifinden bu konuya yonelik calismalar eksik kalacaktir. Daha genel bir
perspektifle karar alicilar, politika yapicilar ve tiim aktorler sosyal turizmi toplumun
refahini, 6zellikle dezavantajli gruplar agisindan, artiran bir unsur anlaminda sosyal
esitsizliklerin oniine gegilmesi konusunda bir arag olarak gormelidir. Bu baglamda 6zel
sektorii de tesvik edecek uygulamalar gelistirilebilir, 6zel sektér ve kamu sektorii is
birlikleri kurulabilir.

e Ogzellikle sayfiye bolgelerinde isletmeler turizm sezonu disinda engelli bireyler ve
ailelerine yonelik cesitli faaliyetler diizenlenebilir. Bu faaliyetler otelciler birlikleri
tarafindan ya da miinferit bir gekilde organize edilebilir. Sosyal turizm faaliyetleri
isletmeler agisindan halkla iligkiler ve imaj ¢alismalar1 kapsaminda degerlendirildiginde
bu faaliyetlerin toplum agisindan da olumlu algilanacagi agiktir. En azindan yerel
yonetimlerle iletisim halinde olunarak sponsorluk anlaminda katk: saglanabilir.

e Turizmin etkileri denildiginde akillara ilk olarak ekonomik etkiler gelmektedir. Fakat
turizmin sosyal etkilerinin de 6nemi unutulmamalidir. Literatiirde “sosyal turizm”
konusunda sinirl calismanin olmas: dikkat cekicidir. Ozellikle akademik camianin bu
konuya 6nem vermesi uygulayicilarin da konuya dikkatini ¢ekebilir. Bu arastirmada
Erdek’'te yasayan engelli bireyler ve ailelerinin {iizerinde sosyal turizmin -etkisi
arastirllmistir. Gelecek calismalarda sosyal turizm ve dezavantajli gruplar {izerine
yogunlasilabilir. Sosyal turizmin gelisimine katki saglayacak calismalara odaklanilabilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ma aittir.

Etik Kurul Onay: Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi Sosyal ve Begeri Bilimler Etik
Kurulundan 03.10.2023 tarih ve 2023-8 say1ili karar numarasi ile izin alinmigtir.

Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katki saglamistir.
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Etkinlik turizmi kisileri ortak degerler etrafinda bir araya getiren ve kiiltiirel bakimdan yapildig:
destinasyona gesitli katkilar saglayan turistik faaliyetler biitiiniidiir. Etkinlikler, gerceklestirildigi
bolgenin kiiltiirel degerlerini tanitma firsati sunan, farkl kiiltiirlerden bireyleri bir araya getiren,
yeni yerlerin kesfedilmesine olanak saglayan ve toplumsal beraberlik algisin1 6n plana gikaran
organizasyonlar1 icermektedir. Tiirkiye’de gerceklesen Kkiiltiirel, sanatsal ve sportif faaliyetler
etkinlik turizmini destekleyici konumdadir. Bu ¢alismanin amaci, kiiltiirel bir etkinlik olan koy
hayirlarinin turizm agisindan degerlendirilmesidir. Bolgesel bir etkinlik olarak degerlendirilen
koy hayirlariyla ilgili yaymlarin simirh olmasi ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir. Bu
aragtirmada veriler nitel veri toplama yontemlerinden goriisme teknigi kullanilarak elde
edilmistir. Veriler, calisma kapsaminda koylerde yagsayan koy halkindan 6 katiimayla birlikte
ilgili kdylerde gorev yapan 3 muhtar ve 1 kdy imami olmak iizere toplam 10 kisi ile yiiz yiize
gortismeler yapilarak elde edilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler betimsel analiz ve igerik
analizi yontemleri kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda koy hayirlarinin
toplumsal birlik algisini giiclendirdigi, kiiltiirel degerleri korudugu, her sene artan yiiksek
katilim oranu ile kdyiin dogal cekiciliklerinin ve tarimsal {iriinlerinin tanitimina destek sagladig:
bulunmusgtur. Bunun yani sira son zamanlarda yasanan dogal afet ve salgin hastalik sebepleri ile
koy halkinin olanaklarimin kisith oldugu vurgulanmis olup, yerel yonetim destegi ile daha da
genis capta organizasyonlar yapilabilecegi anlagilmistir.
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Abstract

Event tourism is the whole of touristic activities that bring people together around common
values and make various contributions to the destination culturally. The activities include
organizations that offer the opportunity to introduce the cultural values of the region where they
are held, bring together individuals from different cultures, enable the discovery of new places
and highlight the perception of social togetherness. Cultural, artistic and sports activities taking
place in Turkey are in a position to support event tourism. In this study, the contribution of “kdy
hayirlar1” (village charity; the organization brings people together and meals are served so
peaceful atmosphere is shared), which is a cultural activity, to tourism has been analyzed. In this
study, data were obtained by using the interviewing technique, one of the qualitative research
methods. The data were acquired through face-to-face interviews with a total of 10 people,
including 6 participants from the villagers living in the villages, 3 headmen and 1 imam working
in the relevant villages. The data obtained from the research were analyzed using descriptive
analysis and content analysis methods. As a result of the interviews, it was concluded that the
“koy hayirlar1” (village charity) strengthens the perception of social unity, protects the cultural
values, with the high participation rate increasing every year supports the promotion of the
natural attractions and agricultural products of the village. However, it was understood that due
to the recent natural disasters and epidemics participation could not be achieved sufficiently, and
the financial opportunities of the village people were limited, and widespread organizations
could be made with the support of the local government.
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GIRIS
insanoglu sosyal bir varlik olarak nitelendirilmektedir. Varolusundan bu yana yeme, igme,
barinma gibi temel ihtiyaglarinin yaninda insanlar bir arada olma, sohbet etme, ortak faaliyetler

gerceklestirme egiliminde olmuslardir. Kisacasi her toplum kendine ait, kiiltiirel ve sonraki
kusaga aktarilacak sekilde birtakim etkinlikler diizenlemistir.

Uzun yillardir siiregelen etkinlikler gelenek haline gelip turizm sektoriine yeni bir anlayig
kazandirmis ve etkinlik turizmi kavrami ortaya ¢ikmistir. Yogun niifus artisi, sanayilesme ve is
hayatmin getirdigi stres nedeniyle bireylerin, tatil yapmanin yaninda farkl etkinliklere katilma
egiliminde de olduklar1 goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda bireyler kiiltiirel, sanatsal ve
sportif etkinlikleri tercih etmektedirler.

Etkinlik turizmi gerceklestirildigi destinasyona kiiltiirel bakimdan gesitli katkilar saglamaktadir.
Etkinliklerin yapildig1 bolgedeki kiiltiirel degerlerin tanitimu, farkli kiiltiirlerden insanlarin bir
araya gelmesi, yeni yerlerin kesfedilmesi ve toplumsal beraberligin saglanmasi ile destinasyona
yeni degerler katilmaktadir. Kiiltiirel etkinliklerin yaninda insanlar yeme-igme faaliyetlerini
deneyimlemektedirler. Bu tarz faaliyetlerde yiyecek-icecek ikramlarmin birlik ve beraberligi
saglama, farkl kiiltiirden insanlarla iletisim kurma, kiiltiirler arasi kaynasma, birbirini tanima
gibi olumlu yonleri bulunmaktadir.

Tiirkiye'de yapilan kiiltiirel etkinliklerin temelinde yardimlasma kavrami 6n plana ¢ikmaktadir.
Yardimlagsma kavrammin meydana getirdigi kiiltiirel etkinlikler; halk oyunlari, kiiltiirel miizik
festivalleri, geleneksel spor faaliyetleri ve yeme-i¢gme etkinlikleridir.

Yardimlasma geleneginin Tiirkiye’deki onemli 6rneklerinden biri de koy hayirlaridir. Koy
hayirlar1 genellikle yaz baglangicinda veya bahar aylarinda gerceklestirilen, bereketli hasat
zamani gegcirilmesi, dogal afetlerden korunmak, insanlarin bir araya gelmesi amaglariyla
diizenlenen faaliyetlerdir. Koy hayirlarinda dualar esliginde yenen yemeklerin yaninda, insanlar
arasinda yardim toplanmakta, toplumsal birlik ve beraberligin saglanmasi igin ¢alisilmaktadir.

Hayirlar sadece kiiltiirel bakimdan degil ayn1 zamanda turizme katki sagladigindan dolay1 6nem
arz etmektedir. Bu noktada hayirlar aracihigiyla gelen kisiler koyiin dogal giizelliklerini
kesfetmekte, yOreye ait iirlinleri tatma imkan elde etmektedir. Bu kisiler ¢evrelerine
deneyimlerinden bahsetmekte ve bu sayede bolgenin taritima katki saglamaktadir. Bu
calismanin amaci ise kiiltiirel bir etkinlik olarak goriilen kdy hayirlarinin turizme katkisini
incelemektir.

ETKINLIK TURiZMi

Etkinlik, rutin faaliyetlerin disinda gerceklestirilen, insanlar1 sosyal ve kiiltiirel baglamda bir
araya getiren, eglence odakl ve kisa siireli aktiviteler biitiintidiir. Etkinlik turizmi; yogun sehir
ve is hayatindan kagmak, zihinsel olarak rahatlamak, farkli deneyimler kazanmak amaglar ile
istege bagl gerceklestirilen faaliyetler olarak da tarumlanmaktadir (Yildirim, 2017).

Kentlesmenin artmas1 ve dogal yasam alanlarmin azalmasiyla birlikte bireyler yasadiklar:
yerlerden uzak, sakin, dogal gekicilikleri olan bélgelere yonelmektedir. Ozellikle niifus artistyla
beraber giderek kalabaliklasan sehirlerde yasayan bireyler, sosyal yasam standartlarim
koruyabilmek i¢in bos zamanlarinda katilabilecekleri, belirli zamanlarda gergeklestirilen, turistik
destinasyonlarda yapilan etkinlikleri tercih etmektedir (Can, 2015:5-6).

Diinya genelinde etkisini her gecen giin arttiran deniz, kum, giines turizminin yar sira insanlar
kisa siirelerde yapilabilecek kiiltiirel, sanatsal ve spor etkinliklerinin oldugu bolgeleri de tercih
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etmektedirler. Yapilan bu faaliyetler etkinlik turizmi olarak incelenmektedir (I¢6z ve Kozak, 2002:
89-90).

Etkinlik turizmi son donemlerde farkindaligini hizla arttirmaya devam etmektedir. Bunun sebebi
insanlarin bulundugu bolgelerde, sehirlerde veya farkli yerlerde diizenlenecek olan etkinliklere
katilma arzusudur. Etkinliklere olan ilginin ve katihmm artmasiyla her gegen yil etkinlik sayis:
da artmaktadir. Yapilan bu etkinlikler, katilmin saglandif1 yerin tanitimina 6nemli katkilar
saglamaktadir (Kozak ve Bahge, 2012).

Etkinlik turizmi adi altinda gerceklesen faaliyetler, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal agidan
yapildig1 bolgeye dnemli katkilar saglamaktadir. Etkinlik turizminin, bolgedeki kiiltiirel mirasin
tanitim, farkl kiiltiirlerle bir araya gelinmesi, toplumsal birlik ve beraberligin saglanmasi, yeni
yerler kesfedilmesi, mevsimselligin ortadan kalkmasi, yeni turizm tesislerinin ve etkinlik
merkezlerinin artmasi yonlerinde olumlu etkileri bulunmaktadir (Yolal, 2017). Etkinliklerin
destinasyon bolgesine kazandirdiklarinin yani sira yerel degerlerin yasatilmasi, devam ettirilmesi
ve korunmasi ayrica bir nem arz etmektedir. Degerlerin gelecek nesillere aktarilmasi, her gecen
yil daha genis kitlelere duyurulmas: ve gelenegin devamlii§inin saglanmasi gibi sebeplerden
dolay1 yerel yonetimlere ve destinasyon yéneticilerine biiyiik gorev diismektedir (Orgiin, 2021:
225).

Etkinlik turizmi, sezonun uzatilmasi ve turizm talebinin arthirilmas: bakimmdan énemli yere
sahiptir. Turistler ziyaret ettikleri turizm bolgelerinde gergeklesen etkinlikler nedeniyle
konaklama stirelerini ve harcamalarini arttirmaya yonelmekte ve bir sonraki sezon igin yapilacak
olan etkinliklere altyap1 hazirlamaktadir (Getz, 2008).

Bireylerin etkinlik turizmine katilmasmnda etkinli§in yapilacag1 yerin gekiciligi biiyiik rol
oynamaktadir. Turistik arz ve talebin dengede olmas1 hem turistler hem de destinasyon agisindan
onem arz etmektedir. Bu yiizden etkinlikler genel olarak sezon yogunlugunun az oldugu
donemlerde yapilmaktadir. Etkinliklerin yapilacagi yerin se¢iminde ise dogal ve fiziksel
cekicilikler 6n plana gikmaktadir. Etkinlik bolgesindeki gekiciliklerin etkinliklere uyarlanmasiyla
da bolgeye olan talebin artmasi saglanabilmektedir (Ozdemir, 2014).

Etkinlikler bir¢ok amaca hizmet edebilmektedir. Bu noktada planl olan ve olmayan ana bagliklar
altinda gerek igeriklerine gore gerek katilim oranmna bagh biiyiikliiklerine gore gesitli etkinlik
tiirleri bulunmaktadir. Planh etkinlikler nerede ne zaman yapilacag: belli olan ve katihmci
kesimin belli oldugu faaliyetlerdir. Ozel etkinlikler ise belirli araliklarla gergeklestirilen, kisilere
deneyim kazandiran aktivitelerdir (Damster ve Tassiopoulus, 2005). Planl etkinlikler, isminden
de anlagilacag; iizere etkinligin yerinin, zamaninin ve potansiyel katilimc1 grubunun belli oldugu
faaliyetlerdir. igeriklerine gore etkinlikler; kiiltiirel, politik, sanat/eglence, ticari, bilimsel, spor,
rekreasyonel ve ozel etkinlik olarak ¢esitlenmektedir. Bir diger siniflandirma da biiyiikliiklerine
gore yerel, bolgesel, biiyiik, mega etkinliklerdir. Bu kategorilerden yerel etkinlik grubu, koy
hayirlarimni kapsayan, belli bir yorede yasayan kesimin sosyal yoniinii gelistirici ayn1 zamanda
ekonomik anlamda bdlgeyi ve yore halkini tesvik edici, aidiyet duygusunu arttirici etkinliklerdir
(Getz, 2008: 404).

Getz (2008), etkinliklerin turizm sektoriinde hem is hem eglence odakli oldugunu ve turistik
destinasyonlari tesvik edici 6zelligi bulundugunu vurgulamaktadir. Kongreler, spor etkinlikleri,
festivaller ve kiiltiirel aktiviteler bu tarz etkinliklerin basta gelen destekleyici unsurlarindandir.
Bu tarz etkinlikler, talep oranlarma gore dort ana baslik altinda incelenmistir. Bunlar; mega
etkinlikler, biiyiik etkinlikler, bolgesel etkinlikler ve yerel etkinliklerdir.

Mega etkinlikler, belirli araliklarla gergeklestirilen, katilim orani ve maliyeti yiiksek olan
uluslararas etkinliklerdir. Bunun yam sira etkinler, yapildigi destinasyona ekonomik agidan
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ciddi faydalar saglamaktadir. Biiytikliik, katilim, kamunun destegi ve basinin da dahil olmasiyla
mega etkinliklere ev sahipligi yapan destinasyonlarda kentsel gelisim bakimindan olumlu etkiler
ortaya c¢ikmaktadir (Mair, Chien, Kelly ve Derrington, 2023). Olimpiyat oyunlari, diinya
sampiyonalari, uluslararasi kiiltiirel etkinlikler, politik organizasyonlar mega etkinliklere 6rnek
gosterilebilir (Dansero ve Puttilli, 2010: 322).

Biiyiik etkinlikler, diizenlendigi destinasyona sagladig1 ekonomik katkilarmn yani sira bilinirligi
ve farkindalig) arttiran, bolgesel tanitim odakli ve imaj yaratmada etkili olan faaliyetlerdir. Mega
etkinliklerde oldugu gibi belirli araliklarla gerceklestirilmektedir. Avusturalya Formula 1 Grand
Prix, Avusturalya Acik Tenis Turnuvasi, Melbourne Yiyecek ve Sarap Festivali ve Eurovision Sark:
Yarismast biiyiik etkinlik kategorisi i¢in verilebilecek 6rneklerdendir (Getz, Svensson, Peterssen
ve Gunnervall, 2012).

Bolgesel etkinlikler, genellikle ulusal etkinlikleri kapsayan, ekonomik anlamda biiylimeyi
hedefleyen ve siirdiiriilebilirligi amaglayan etkinliklerdir. Fuarlar, kiiltiirel gosteriler ve spor
etkinlikleri 6rnek olarak gosterilebilir (Yildirim, 2017:34).

Yerel etkinlikler, diger etkinliklere oranla daha ¢ok bodlgede turizm faaliyetlerini canlandirmay1
amaglayan, yorenin ve yoreye 6zel tarim iiriinlerinin tanitimim saglayan, diizenli olarak yapilan
ve yOrenin insanlarmni bir araya getiren etkinliklerdir (Tayfun ve Arslan, 2013). Kentlesmenin
artmasi ve sanayinin gelismesiyle beraber insanlar 6ncelikli olarak dogal alanlara yonelmektedir.
Dogal alanlarin oldugu boélgelerdeki yapilan yerel etkinlikler de gekici bir unsur olmaktadir.
Beden ve ruh saghiginin korunmasi ile bireyler eglence faaliyetlerine de yonelmektedir (Aslan,
1993). Halk oyunlari, panayirlar, yoresel miizik eglenceleri, geleneksel spor yarislari, kiiltiirel
yeme-icme etkinlikleri yerel etkinliklere 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Yemenoglu, Dalgin
ve Ceken, 2013:16).

Yerel etkinlikler baglamimda zengin 6rneklere sahip Tiirkiye’de her yil diizenli olarak yapilan
etkinliklerde Tiirk kiiltiiriiniin, gelenek ve goreneklerinin izlerine rastlanmaktadir. Yapilan bu
etkinliklerde Tiirk kiiltiirtiniin ve cografyasinin yillardir insanlar1 bir araya getiren en 6nemli
etkenlerinden bir tanesi toplu sekilde yapilan yeme-i¢me etkinlikleridir. Cenaze, dogum, diigiin,
bayram ve hayirlar bu etkinliklerin en biiyiik 6rnekleridir (Yalin, 2020).

Torenler, dini etkinlikler, o6zel giinler vb. etkinliklerin igeriginde insanlar yeme-igme
faaliyetlerine de yer vermektedir. Bu gibi durumlarda yapilan yiyecek igecek ikramlar birlik ve
beraberligi saglamaktadir. Ayrica yapilan bu etkinliklerin farkl kiiltiir ve toplumlardan insanlar
arasinda iletisim kurma, kiiltiirler aras1 kaynasma ve birbirini tanima gibi olumlu yonleri de
bulunmaktadir (Abdurrezzak, 2014). Bu sebeplerle kiiltiir ve yemek arasmndaki iligski yillardir
medeniyetlerin aliskanliklarini ortaya koymaktadir.

KOY HAYIRLARI

Insanligin varolusundan beri yardimlagsma, dayamsma, birlik ve beraberlik 6nem arz etmektedir.
Yiizyillardir farkl medeniyetler, toplumlar, kiiltiirler ve dinler kendi iclerinde bu olgular: farkl
sekillerde benimsemislerdir. Tiirk toplumu ve Islam dininde de yardimlagma 6n plana
¢ikmaktadir. Sanayinin ve teknolojinin gelismesi yardimlagma kavraminin farklilagsmasina neden
olmakla birlikte Tiirk toplumunda bu kavramin etkisinin hala aym sekilde devam ettigi
soylenebilir. Islamiyet'te ise zekat, sadaka, fitre yardimlagmaya 6rnek gosterilebilir. Orf, adet ve
geleneklerin etkisiyle zekat, sadaka ve fitre kavramlar gesitlilik kazanmistir (Tekin, 2007).

Koy hayirlar;, Tirk kiiltiirtiniin  gliniimiize kadar devam ettirilen, yardimlasmanin ve
kaynagmanin 6n plana ¢iktif1 geleneklerden biridir. Tiirkiye’de genellikle Giiney Marmara ve
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Ege Bolgelerinde diizenlenmektedir. Tiirk diinyasinda;” yagmur duasi, solen, yengi kiin, mart
bozumu, nartukan, cilgayak, baba marta, ilkyaz yortusu, giindoniimii, nevruz, Hidirellez,
sabantoy” gibi isimlerle diizenlerle etkinlikler icerik, amag, kapsam bakimindan koy hayirlarina
benzer niteliktedir (sindirgida.com). Tiirkiye'de bu tarz etkinlikler baz1 bolgelerde kdy bayrami
olarak da anilmaktadir. Bu bayramlar, yilin belirli bir zamaninda, koy meydanlarinda, su
baslarinda ya da mezarhlarin/yatirlarin  yaninda koyliiniin - tamamimnin  katilimiyla
gerceklestirilmektedir. Bu etkinlikler gelecege yonelik beklentilerin, iyi dileklerin benimsendigi,
koyiin iginde kurbanlarin kesildigi ve sonunda “as” ya da “hayir as1” ad1 verilen pilavin pisirilip
yendigi etkinlikler olarak bilinmektedir (Karabasa, 2018:183).

Koy hayirlar1 yardimlagsma geleneginin getirdigi cesitlilik sonucu ortaya ¢ikan kavramlardan
biridir. Kdy hayirlar1 genel olarak bahar ile yaz aylarinda, tarim faaliyetlerinin verimli gecmesi,
deprem, heyelan, sel gibi dogal afetlerden korunmak, insanlarin bir araya gelmesi amaglariyla
diizenlenen faaliyetlerdir. Koy hayirlarinda dualar okunur, yemekler yapilir, yardim toplanir,
birlik ve beraberlik saglanmaya ¢alisilir (Atmaca ve Toygur, 2021:73).

Koy hayirlar1 gelenegini devam ettirmeye calisan onemli sehirlerden biri Canakkale'dir.
Canakkale koy hayirlar1 her yil nisan, mayis ve haziran aylarinda yapilmaktadir ve baharin
gelisinin kutlanmasi, yagmur yagmasi, bolluk ve bereket olmasi gibi farkli amaclarla
diizenlenmektedir. Muhtar, imam ve uzun yillardir kdyde yasayan vatandaslar tarafindan koéy
hayirlarinin organizasyonu gerceklesmektedir. Genellikle koyiin merkezinde belirli alanlarda
yapilan hayirlar, dualar ve mevlit egliginde baslar, yemek ikrami yapilir ve sohbetler edilir. Tiim
koy halki ve ¢evre koyler olmak tizere disaridan gelebilecek herkes koy hayirlarina katiim
gosterebilir (Erol, 2004; Dikmen, 2012:242).

Koy Hayirlarinin Yapilis Amaci

Koy hayirlarinin yapilis zamanlarindan da anlasilacag: {izere, en temel amag bolluk, bereket,
kuraklik igin yagmurun yagmas: ve vefat eden insanlari yad etmektir. islam dininin getirdigi
inanislar cercevesinde {iriiniin bol olmasi, yagmurun yagmasi, hasadin bol olmas: amacryla
genelde Haziran-Eyliil aylar1 arasinda yapilir. Bunun yamn sira kdy hayirlarinin amac dini ve
milli birligi saglamaktir. Bu hayirlarin yapilmadig1 sene igerisinde kuraklik, dogal afetler gibi
olumsuzluklarin yasanilacag: inanci devam ettigi icin hayirlar her sene diizenli olarak yapilmaya
calisilmaktadir (Tekin, 2007:91-92).

Koy hayirlarmin devam ettirildigi illerden biri olan Canakkale’de hayirlarin yapilis amaclarinin
basinda; yagmurun yagmasi, eskiden hayrin yapildig1 kdyde yasayan bireylerin, akrabalarin bir
araya gelmesi ve zor durumdaki insanlara maddi ve manevi olarak yardim edilmesi gelmektedir.
Genel amaclarin yam sira koy halkinin sosyal ihtiyaglarinin karsilanmasi da on plana
¢ikmaktadir. Dogup biiyiidiigii kdyden go¢ edip farkli sehirlerde, ilgelerde veya koylerde
yasayan kisilerin bu hayirlar vesilesi ile bir araya gelmesi, sohbet egliginde kaynagmasi, genglerin
bir araya gelerek koy kiiltiiriinii tanimasi hayirlarin sosyal yoniinii gostermektedir (Cavusoglu,
2015:13-15).

Tercih Edilen Mekan

Koy hayirlarmin yapilacagi mekanlar, koylerin cografi yapisina ve merkezi alanlara gore
degiskenlik gostermektedir. Genellikle agaglarin bol oldugu yesillik alanlar tercih edilmektedir.
Bazi koylerde artik gelenek haline gelmis ve bu tarz etkinlikler icin kullarulan alanlar da
bulunmaktadir. Hayirlarin diizenlenecegi alanlar; yapilacag1 zamana, hava sartlaria ve koylerin
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bulundugu konuma gore, acik veya kapali alan olarak degismekle birlikte (Erol, 2004:117)
genellikle acik alanlarda yapildig: sdylenebilir.

Tiirkiye'de bazi bolgelerde “dede hayir1” olarak da bilinen koy hayirlar1 genellikle bir dede/yatir
yakininda veya camii civarinda yapilmaktadir. Camide toplanan insanlar, namaz kilip mevlit
dinlemektedir. Ardindan dualar edilip yemege gecilmektedir. Davetin oldugu yere biiyiikce bir
Tiirk bayrag: asilmasi da geleneklerdendir (Dikmen, 2012:242).

Canakkale’de yapilan koy hayirlarinda, koy halk: tarafindan “kody igi”” olarak adlandirilan koy
merkezleri, cami gevresi veya ¢ok nadir olarak yesil alanlar tercih edilmektedir. Bunun sebebi koy
hayirlarina davet edilenlerin hayrin yapilacagi alani daha kolay bulabilmesi ve alana
ulagabilmesidir.

Organizasyon, Duyuru ve Yemekler

Koy hayirlarmin organizasyon siireci titizlikle gerceklestirilmektedir. KOy muhtar1 ve imam
onciiliigiinde, kdytiin ileri gelen yashilari, kdy 6gretmeni ve kdy halkinin destekleri ile bu gelenek
devam etmektedir. Hayirlarin yapilacag: zaman, koy halk: arasinda gorev dagilimi, giderlerin
hesaplanmasi ve organizasyon igin gerekli malzemelerin tedariginin saglanmasi gibi konular
hayirlardan 6nce konusulup degerlendirilir (Tekin, 2007).

Organizasyon siireci, Canakkale kdy hayirlarinda yer yer farklilik gostermektedir. Baz1 koylerde
koy halki arasinda egit miktarlarda yardim toplanmaktadir, kimi kdylerde maddi durumun
miisaitligine gore yardim miktarlar: toplanmakta olup, maddi yardim yerine canli hayvan veya
bakliyat yardimi da yapilmaktadar.

Duyuru siirecinde 6ncelikle yakin gevredeki kdylerin muhtarhiklarina ve koyiin ileri gelenlerine
haber verilmektedir. Ayrica imamlar cuma hutbelerinde civar koylerde yapilacak hayirlarin
zamanmi ve yerini ilan etmektedir. Yapilan duyuru ve ilanlar1 duyan bireyler de es, dost ve
akrabalar1 ile paylasmaktadir. Koy hayirlarina isteyen herkes katiim saglayabilmektedir.
Katilimin fazla olmasinin hem koyiin tanitimi icin faydali olacagina hem hayrin daha anlaml
olacagia hem de fazla bereket ve bolluk getirecegine inanilmaktadir (Tekin, 2007).

Koy hayirlarinda yemek yapimi, hazirlamisi ve dagitiminda tiim koy halki gorev almaktadir.
Yemek olarak genellikle etli veya tavuklu olmak iizere bulgur pilavi, piring pilavi veya keskek
sunulmaktadir. Yemeklerin igine koyulan et veya tavuk maddi olanaklara gore disaridan tedarik
edilmekte veya s6z konusu malzemeyi koylii kendi hayvanlarmdan kesim yaparak
hazirlamaktadir. Yakin dénemde piring pilavinin diger yemeklere gore daha fazla tercih edildigi
goriilmektedir. Yemeklerin yaninda ikram olarak ise hosaf, ayran veya yogurt servis edilmektedir
(Erol, 2004:114-115).

Uygulama

Koy hayirlarimin yapilacagi mekan birka¢ giin 6nceden hazirlanmaya baslanmaktadir. Hayir
alanmin temizligi, gelen konuklarin oturma diizeninin planlanmasi, ses ve konusma
sistemlerinin kurulum yeri ve mevlit okuyacak kisilerin yeri ayarlanmaktadir. Sonrasinda hayrm
yapilacag giin erken saatlerde gerekli cihaz kurulumlari tamamlanarak test edilmektedir. Genel
olarak hayra katihim gosterecek kisiler 6gle namazindan birkag saat 6nce gelmeye baglamaktadir.
Tl merkezinden, gevre ilge ve kdylerden gelen kdy halkinin yakinlari, evlerde de agirlanmaktadir.
Evlerde yapilan sohbetlerden, ikramlardan sonra hayir alanmna hep birlikte gitmektedirler. Hayir
esnasinda erkekler cami avlusunda, kadinlar ise hayir alaninin yakininda 6nceden ayarlanan
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yerlerde agirlanmaktadirlar. Namaz ve mevlidin bitmesi ile yemekler ve ikramlar dagitilmaya
baglanur. Tkramlar genellikle kdyiin gengleri tarafindan dagitilmaktadir. Yemekler kisi sayisina
gore metal tepsilerde, plastik tabaklarda veya koy halkinin evden getirdigi kaplarda
sunulmaktadir. Dagitim ve ikram siireci bittikten sonra kalan yemekler isteyen kigilere pay
edilmektedir. Hayrin bitmesi ile, herhangi bir etkinlik varsa etkinlik alanlarina gegilmekte, yoksa
sohbete devam edilmektedir. Hayrmn sonunda koye gelenler ile koy halki arasinda giizel
temenniler esliginde vedalasmalar gerceklesmektedir (Cavusoglu, 2015:15-17).

Koy hayirlarina yonelik yapilan hazirliklarm goniilliilitk esasina dayali, insanlarin samimi
duygularla yaptig1 calismalar oldugu sdylenebilir. Insanlarin bu istegi ve ictenligi, etkinliklerin
yapilis amaglar1 da goz oniine alindiginda, hazirliklarin yorulmadan, zevkle yapilmasina olanak
saglamaktadir. Bu sayede koy hayirlarinin; toplumsal birlikteligi, paylasimi ve yardimlagsmay1
sagladigi ve arttirdigl, gelenek ve goreneklerin canh tutulmasma olanak tamdig:
sOylenebilmektedir.

YONTEM

Bu calismanin amaci, kiiltiirel bir etkinlik olan koy hayirlarimin  turizm agisindan
degerlendirilmesidir. Bolgesel bir etkinlik olarak degerlendirilen koy hayirlariyla ilgili yaymlarin
smirli olmasi ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir. Calismadaki veriler nitel veri toplama
yontemlerinden goriisme teknigi kullanilarak elde edilmistir. Goriisme teknigi; bireylerin
duygularmi, diisiincelerini ve deneyimlerini detayli sekilde ifade edebildigi, arastirmanin
konusuyla ilgili net ve yeni verilerin elde edilebildigi nitel bir arastirma yontemidir (Karahan,
Uca ve Gidiik, 2022: 84). Goriisme teknigi, kisilerden arastirmanin amacma uygun, en dogru
sekilde yarnitlarin alinabildigi ve kisilerin kendilerini rahatca ifade edebildigi bir veri toplama
yontemidir (Tiirniiklii, 2000:544). Verilerin toplanmas1 asamasinda 8 soruluk yar1 yapilandirilmis
soru formu kullamilmistir. Soru formunun olusturulmasinda turizm alanindaki
akademisyenlerin de goriisleri dikkate almmuistir. Veri toplama siireci 02.01.2023-30.05.2023
arasinda gerceklestirilmistir. Verilerin toplanmas: asamasinda goriisme yapilan katihmcilarda
koy hayirlarinin yapildigi kdylerde en az 15 yildir yagiyor olmak kosulu aranmistir. Bu baglamda
s0z konusu kosulu saglayan bireylerin, ¢alismanin konusu olan koy hayirlar1 hakkinda yeterli
diizeyde bilgiye sahip oldugu varsayilmigtir. Arastirma verileri, caligma kapsaminda tutulan
koylerde yasayan koy halkindan 6 katihmar ile ilgili kdylerde gorev yapan 3 muhtar ve 1 koy
imami1 olmak {izere toplam 10 kisi ile yiiz ylize goriismeler yapilarak elde edilmistir. 10 kisiden
sonraki goriismelerde alinan cevaplarin tekrar haline gelmesi nedeniyle goriismeler
sonlandirilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler betimsel analiz ve igerik analizi yontemleri
kullanilarak analiz edilmistir. Analiz siirecinde arastirma bulgularmin giivenilirliginin
arttirllmasi adina kodlar olusturulurken turizm alaninda uzman 3 akademisyenin goriiglerine de
basvurulmustur. Arastirma konusu kapsaminda goriisme formlarindaki en ¢ok goze ¢arpan ve
en cok tekrar edilen cevaplar goriismecilerin diisiincelerinin net, dogru ve oldugu gibi
anlagilmas1 amaciyla birebir sekilde aktarilmistir. Koy hayirlar1 arastirma kapsaminda yer alan
Canakkale'nin pek ¢ok kdyiinde gerceklestirilmektedir. Yakin dénemde meydana gelen Covid-
19 pandemisi ve biiyiik depremler nedeniyle baz1 kdylerde ilgili etkinliklerin organizasyonunda
aksamalar veya ertelemeler oldugu goriilmiistiir. Bircok koyde gergeklestirilen kdy hayirlariyla
ilgili bu ¢alisma, zaman ve maddi kisitlar nedeniyle 10 kdyle smirlandirilmistir. Goriismeler
koyler aras1 mesafeden dolay1 farkl giinlerde gerceklestirilmistir ve her bir goriisme yaklasik 1
saat sirmiistiir.
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BULGULAR

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular dogrultusunda katiimcilara gore koy hayirlarinin
ozellikle yardimlasma, birliktelik yaratma ve toplumsal dayamsmay: arthirma gibi konularda
onemli oldugu goriilmiistiir. Oyle ki kdy hayirlarinda gergeklestirilecek etkinlikler ile sunulacak
yiyecek ve igeceklerin giderlerinin kdy halki tarafindan veya koy hayrma katkida bulunmak
isteyen bireyler tarafindan karsilandig1 belirtilmistir.

Aragtirma bulgularindan yola c¢ikarak koy hayirlarinin organizasyon, zamanlama, yapilis
amagclar;, mekan ve tanitim olmak {izere bes ana bashkta incelenebilecegi goriilmiistiir. Bu
baglamda organizasyon konusuyla ilgili kelime bulutu $ekil 1.’de gosterilmektedir.
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Sekil 1. Kéy Hayirlar1 Organizasyon Baglig: ile Tlgili Kelime Bulutu

Elde edilen bulgular dogrultusunda koy hayirlarinin organizasyon agsamasini biitiinctil bir siireg
olarak degerlendirmenin daha dogru olacag: diisiiniilmektedir. Koy hayirlarmin organizasyon
suireci su sekildedir:

e  Gerekli biitgenin belirlenmesi ve toplanmasi,

e K&y hayrinin yapilacagi mekdnin ve zamanin belirlenmesi (mevsimsel kosullara bagh
degisiklik gosterebilmektedir),

o {lanlarin hazirlanmasi ve duyurularin yapilmasi (ilan afisleri, hoparlér duyurular vb.),

e Gerekli malzemelerin tedarik edilmesi (yiyecek ve igecek malzemeleri, sunum
malzemeleri, ses ve 1siklandirma ekipmanlar1 vb.),

e Koy hayr etkinligi i¢in hazirliklarin, sunumlarin ve kurulumlarin yapilmas: (mekanin
ve yemeklerin hazirlanmasr),

e K&y hayrinin organizasyonunun gergeklestirilmesi (mevlit okutulmasi, ikramlarin
yapilmasi, misafirlerin agirlanmasi vb.).

K&y hayirlarinin biitgesi genellikle kdy halk: tarafindan saglanmaktadir. Bu durum kdyden kdye
degisiklikler gosterebilmektedir. Oyle ki baz1 kdylerde kdy hayrinin toplam gideri hane basma
boliiniirken, baz1 kdylerde de bu durum tamamen goniilliiliik esasina dayanmaktadir. Gelir ve
maddiyat esitliginin saglanamadig1 baz1 durumlarda ise yemek malzemeleri (et, piring, bulgur,
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yogurt vb.) dogrudan iiriin bagist seklinde olabilmektedir. Ornegin, birkag kisi piring, birkag kisi
pirinci temin etmektedir.

Ke: “Gider i¢in, koyde bulunan hane bagina bir tutar belirlenir ve toplanir. Ayrica, durumu iyi olan
aileler veya kisiler hayir giderinin haricinde haywr icin kullanmlacak olan et yogurt, yag, vb.
malzemelerin temini konusunda da yardumc olurlar.”

K4: “Koy halk: hayir icin kendi arasinda yardim toplar ancak herkesin katkida bulunmas: zorunlu
degildir. Herkes kendi imkdnina gore katkida bulunur...”

K3: “...Giderler kéy halk: arasinda muhtarlikta toplanir, bu toplanan giderler kullanilir. Bu destek
nakdi olabilir veya hayvan besleyenler varsa onlar buza$:, kuzu gibi besledikleri hayvanlar:
bagislayabilirler. Toplanan hayir parast veya kullamilacak malzemeler artarsa, bir sonraki senenin
hayri icin ayrilir veya kullanilir.”

K8: “Kdy halkimiz hayir igin kendi arasinda para toplar, toplanan para muhtara iletilir. Muhtar,
hayirda lazim olacak malzemeleri, ihtiyaclar: toplanan paradan kargilar. Bazi zamanlar civar
koylerden de yardim gelmektedir. Zarflarin tizerine isimler yazilip miktar belirtilip gonderilir.”

Koy hayirlarinda misafirlere ikram edilen yiyecek ve igecekler duruma gore degisiklik
gosterebilmektedir. Genellikle piring pilavi, bulgur pilavi, kegskek, yogurt, ayran, cacik, helva vb.
iirtinler ikram edilmektedir. Hayirlarda ikram edilen pilav gesitleri cogunlukla etli sekilde servis
edilmektedir. Kisi sayisinin veya katiimin beklenenden yiiksek oldugu durumlarda pilav
cesitleri yore halki tarafindan “sini” diye tabir edilen biiyiik tepsilerde beser veya onar kisilik
olacak sekilde, meniideki yemeklerin birlikte sunulabilecegi tabldot seklinde veya sadece bir
tabakta pilav ve {izerine-yanina yogurt koyularak servis edilebilmektedir. Baz1 durumlarda ise
misafirler evde agirlanir ve ev yemekleri ikram edilir.

K10: “...Halkimiz akrabalarina, disaridan gelenlere evlerini acarlar yemek verirler...”

K4: “...Hayiwrlarimizda pilav, tatl, yogurt ikram edilir, bunun yan: sira evlerde yemekler sunulur.”
K3: “Hayrrlarmmizda evlerde de yemek verilir. Yiyecek-igecek olarak; keskek, pilav, cacik veya ayran
ikram edilir...”

K1: “Biitiin hayirlarin icerigi az cok benzerlikler icerse de farkliliklar gostermektedir. Koyiimiizde
genelde yiyecek ikrami olarak keskek ve pilav servis edilir...”

Koy hayirlarinin organizasyon siirecinde muhtarlar biiyiik 6nem arz etmektedir. Organizasyon
biitgesinin belirlenmesi, toplanmasi ve kullarulmasi, duyurularin yapilmasi, davetlilerin
karsilanmas1 ve agirlamasi konularindaki sorumluluk genellikle muhtarlara aittir. Hayirlarmn
yapilacag1 zaman belirlenmeden 6nce civar kdylerdeki muhtarlar birbirleriyle iletisime gegerek
koy hayirlarmin ¢akismamast igin planlama yaparlar, koylerin bagh oldugu merkezlerin
yoneticilerine, yorede énemli kurum ve kuruluslarin ileri gelenlerine haber vererek davet eder.

K8: “Kdy halkimiz hayir igin kendi arasinda para toplar, toplanan para muhtara iletilir. Muhtar,
hayirda lazim olacak malzemeleri, ihtiyaglar: toplanan paradan karsilar...”

K4: “Kdy muhtarlart birbirleri ile iletisime gecer ve ilanlar: dagitir. Her muhtar kendi koyiinde
yapilacak hayrin duyurusunu yapar...”

K1: “Kéy hayirlarmmiza gevre koylerde oturan insanlar davet ediliv. Her koy yapacagr hayir
zamanmni 2 ay oncesinden belirler. Belirlenen tarih davet bashig1 altinda diizenlenen kdgida yazilir
ve o davet diger kiy muhtarlarina iletilir...”
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Organizasyon siirecinin hazirliklar1 tamamlandiktan sonra ko&y hayrmin duyurusu
gerceklestirilmektedir. Duyuru asamasinda ilanlar civar koylerdeki muhtarliklara
gonderilmekte, kiraathanelerde camlara veya panolara asilmakta, kdylerin bagh oldugu merkezi
yonetimlerdeki hoparlorden seslendirilmekte ve ayrica akraba ve es-dostlara telefon yolu ile
haber verilmektedir. Bunun yam sira giincel teknolojik olanaklarmn yogun kullanimi nedeniyle
hayirlarin duyuru siirecinde sosyal medyadan da faydalanilmaktadir. Duyuru siirecinin yani sira
ulagim konusu da koy hayirlari igin oldukca 6nemlidir. Kéy hayirlarina katilim gosteren bireyler
sahsi araclariyla veya hayri diizenleyenler tarafindan tutulan toplu tasima araclarryla ulasim
saglamaktadir. Koy hayirlarina katihmin genellikle yiiksek oldugu saptanmigtir. Katilimin
yliksek olmasinin nedeninin kdy hayirlarma katilim gosterenlerin nereli, hangi koyden olduguna
bakilmaksizin, din, dil ve irk ayrimi yapilmadan herkese agik bir sekilde gerceklestirilmesi
oldugu diistintilmektedir.

K10: “Her kesime ulasiimaya ¢aligilir. Din, dil, irk ayrim yapilmaksizin herkese aciktir. Zamaninda
koyde yasamug ama go¢ etmis kisiler, civar kdylerden herkes katilmaktadir. Gelenler ulagim olarak
ozel koy servisi ile, varsa sahsi araglari ile, traktor veya motor ile gelmektedir... Duyuru siirecinde
koy muhtart ilan bastirip cevre kéylerde bulunan kiraathanelere birakir. Bunun yaninda kéy halk:
da tamdiklarina ulagir davet eder.”

K9: “Civar kéyde yasayanlar, kurumlarda caligan kisiler davet edilmektedir. Insanlar kendi araclart
ile veya toplu tagima araclari ile hayirlara gelmektedir.”

K7: “Ilan ve davetiye aracilig1 ile olabildigince genis kitlelere duyurulmaya calisilir. Genelde, civar
koylerden, merkezden nadir olsa da farkli sehirlerden dost ve akrabalar kat:lim saglamaktadir. Kendi
aract olanlar kendi imkanlart ile, kimi traktor ile kimi koy servisleri ile ulagim saglayabilir.”

K3: “Koyde yasayan halkimiz es dost akrabalarini arayip haber verirler. Koy muhtar: diger
muhtarlara hayrin yeri ve zamaninm haber verir. Gelenler, kendi araclar: ile veya yakin mesafe ise
yaya sekilde ulagim saglamaktadir. Bunun yami siwra, kalabalik sekilde gelecek olanlar kendi
aralarinda anlagtp otobiis veya minibiis tutabiliyorlar.”

K2: “Koy hayrimiza komsu kiyler, koyde yasayip goc eden koy halki gelir. Uzak koylere de davet
gonderilir, koy kahvelerine ilanlar yapistirilir. Giiniimiizde sosyal medya iizerinden de duyurular
yapilmaktadir. Gelenler, kendi araglart ile veya otobiis, traktor, motor aracili$r ile gelmektedir.”

K1: “Koy hayirlarimiza cevre koylerde oturan insanlar davet edilir. Her koy yapacagr hayir
zamamni 2 ay oncesinden belirler. Belirlenen tarih davet bashig1 altinda diizenlenen kigida yazilir
ve o davet dier koy muhtarlarina iletilir. Ulastirilan davetler her koyiin kendi kiraathanesinde
panoya asilir.”

Elde edilen bulgular neticesinde kdy hayirlarinin zamanlama asamasi hazirlik ve katiim
bakimindan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda koy hayirlarinin zamanlamasiyla ilgili kelime
bulutu Sekil 2. de gosterilmektedir.

Arastirma verileri dogrultusunda kdy hayirlarinin yapilis zamanimnin ¢ogunlukla bahar aylarinda
veya yaz mevsimi baglangicinda gergeklestigi goriilmektedir. Bunun sebebi hasat 6ncesi tarim
isleri yogunlasmadan hayrin yapilmak istenmesi ve elde edilecek {iriinlerin bereketli olacag:
inanigidir. Hazirlik siirecinde kdy halkinin verecegi destek ve hayra katilim oranin arttirilmasi
bakimindan bu zaman dilimlerinin uygun oldugu diisiiniilmekte ve gevre kdylerde yapilacak
olan hayirlarla da ¢akisma olmamasina dikkat edilmektedir.

638



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 7(4): 628-646.

mevsim

Zdaindan

msan -haziran (’///

hdZIlllk bellrh

Z: %1

mdn1§ .1(,51111

o y ayir
@ bereket
“hiTs

arah glnda

Sekil 2. Koy Hayirlarinin Zamanlama Baglig: ile Tlgili Kelime Bulutu

K7: “Kéyiimiizde hayirlar nisan sonu mays bag: gibi zaman arali§inda yapilmaktadir. Bunun
sebebi ise, yaz sezonu tarlada hasat, meyve-sebze toplama gibi isler oldugu icin koy halk: yogun ve
yorgun olur. Boyle bir durumda hayir diizenlemek miimkiin olmamakla birlikte; yapilsa bile katilim
acisindan yeterlilik saglanmaz.”

K3: “Koyiimiizde hayirlar nisan-haziran aylar: arasinda yapilmaktadir. Bunun sebebi hasat oncesi
yapulip iiriinlerin bereketli olmast igin, bunun yani sira baharin gelisi, havalarin 1sinmasi, insanlarin
kaynasmasi, moral saglamak, genglerin bir araya gelmesi amaglari ile yapiimaktadir.”

K5: “...koy halkimmin zaman anlaminda daha miisait oldugu siire¢ oldugu icin, toplanabilmek,
hazirlik yapabilmek daha kolay olacaktir.”

K9: “Hayir zamam olarak yaz aylar: tercih edilmektedir. Daha rahat hazirlik yapilmas: ve katilim
anlaminda da kolaylik saglanmas: amacryla bu zaman dilimi uygun goriilmektedir”.

Aragtirma bulgularindan elde edilen sonuglara gore koy hayirlarmin yapilis amaglari; inanca
dayal sebepler, toplumsal birlikteligi arttirma ve geleneklerin devamliligini saglamak olarak 3
baghk altinda incelenmistir. Bu dogrultuda koéy hayirlarmin yapihs amaglaryla ilgili kelime
bulutu Sekil 3./de gosterilmektedir.

Koy hayirlarinin yapilis amaglarinin basinda inanca dayali sebepler gelmektedir. Gergeklestirilen
hayirlarda o seneki hasadin bereketli gecmesi, yagmur yagmas: ve vefat edenleri anmak adina
dualar edilmektedir ve mevlit okutulmaktadir. Bu sayede o senenin bereket ve bolluk iginde
gececegi diisiincesi hakimdir.

K4: “...Vefat edenleri anmak, tarim islerinin yolunda gitmesi, iiriinlerin bereketli olmast gibi
sebeplerle hayirlar diizenlenmektedir.”

K8: “Hayirlarda amag insanlarin bir araya gelmesi, kaynasma, vefat edenleri anma durumlaridir.
Bu siirecte mevlit okutulur sonrasinda yemek servisine baglanir.”

K5: “Koy halkimin islerinin yolunda gitmesi, dayamisma olmas, 6len kisileri anmak gibi sebeplerle
hayirlar diizenlenir...”
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K7: “...Sezonun bereketli gecmesi, insanlara koyiimiizii tanitma, iiriinlerimizi tanitma, vefat eden
kisileri anma gibi amaclarla hayirlar yapimaktadir...”

K2: “Senenin bereketli, bol kazancli ge¢mesi icin dua edilir ki eski rivayetlere gore hayir bitmeden
yagmuyr yagarmg ve hala bu inanig devam etmektedir...”
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Sekil 3. Koy Hayirlarinin Yapilis Amaglar1 Baghg; ile lgili Kelime Bulutu

Hayirlarin yapilis amaglarindan dile getirilen bir diger 6énemli nokta da birlik olma, birlikte
hareket etme, bir araya gelme duygusudur. Hayir siirecinin basindan sonuna, hayir i¢in giderleri
belirleme ve toplama, hayir alaninin diizenlenmesi, hayir siirecinde yapilacaklar, yemeklerin
hazirlanmasi, hayrin olabildigince tiim ¢evreye duyurulmas: ve bu sayede kalabalik bir ortam
olusmasi ve o atmosferi paylasmak birlik duygusunu arttirmaktadir.

K1: “Koy hayirlarimin yapilmasimun en biiyiik sebebi insanlarmn birbirleri ile muhabbetini
arttirmaktir. Bu hayirlar tiim sene boyunca yasam igin miicadele eden insanlarimizin birbirlerini
gOrmesine, ziyaret etmesine bir olanak saglar... Genglerin bir araya gelip kaynasmas: ve
sosyallesmesine olanak saglar. Olusturulan bu ortam ve samimiyet ilerleyen yillarda da devam
eder.””

K4: “... insanlar bu hayirlar sayesinde birbirleri ile goriismekte, ihtiyact olanlara yardim
yapimakta, arti samimi bir ortam saglanmaktadir. Ancak, giiniimiizde sevgi sayg: azalmakta,
birliktelik algis1 yok olmaktadir...”

K8: “Birbirini yillardir gérmeyen insanlar bir araya gelip muhabbet eder, eski giinleri anarlar. En
giizel yani ise insanlar birbirine yardimda bulunmakta...”

Keé: “Hayirlarin yapihis amact bu vesile ile gormedikleri akrabalarini gormek, diger kiylerdeki
tamdiklaryla goriismektir ve halen diizenlenmeye devam edilmektedir...”

K7: “Gergeklestirilen hayirlarda manevi bir atmosfer olusmaktadr. Insanlarn bir araya gelmesi,
uzun zamandir birbirlerini gormeyen dost ve akrabalarin bir araya gelmesi, evlerde misafirlerin
agirlanmast birlik ve beraberlik duygusunu yasatip giiclendirmektedir.”

Koy hayirlarn yiizyillardir hasadin bereketli ge¢mesi, tiriinlerin bol olmasi, vefat edenleri anmak,
hayirlar vesilesi ile bir araya gelmek ve hasret gidermek amaglari ile diizenlenmektedir. Ek olarak
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koy hayirlar: gelenegini devam ettirme ¢abasinin da oldugu ve hayirlarin yapilis amaglarindan
biri oldugu goriilmektedir.

K10: “En basta eski adetleri yerine getivmek ve devam ettirmek, farkli koy, il veya ilcelerden yeni
insanlarin gelmesi ve koyii tanitmak. .. Aile baglar: gelisir, yeni dostluklar olusur, gelenek gorenekler
devam ettirilir, bir arada olma gibi katkilar: vardir.”

K6: “Oncelikle unutulan geleneklerimiz yasatiliyor, birbirini goremeyen insanlar bu vesile ile bir
araya geliyor...”

K9: “Bircok sebebi olmak ile gelenegi devam ettirmek, hasatlarim verimli olmasi, kéy halk: olarak
ortak bir seyler yapmak ve birlik saglamaktir.”

K2: “Eskilerden siiregelen gelenegi devam ettirmek ama en dnemlisi yagmur yagmast ve hasadin
yapilmast igin dua edilmesi sebepleridir...”

Aragtirma verilerine gore koy hayirlarmin yapilacagl ve misafirlerin agirlanacagi mekanin
seciminde ilgili alanin merkezi konumda yer almasi ve ulagimin kolay olmast tercih edilmektedir.
Hayir esnasinda okutulacak dualarin net sekilde duyurulmasi, hayr seslendirecek olan din
gorevlilerinin rahat edecegi, teknik ekipmanlarin kurulumunda uygun olabilecek, konuklarin
daha genis ve ferah yerlerde hayra katihm gosterebilecegi cami ¢evresi, kdy meydani, okul
bahgesi ve golgelik alanlar se¢ilmektedir. Bu verilerden yola ¢ikilarak Sekil 4."te kdy hayirlarinin
mekan se¢imine ait kelime bulutu yer almaktadir.
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Sekil 4. Koy Hayirlarinin Mekan Secimine Ait Kelime Bulutu

K7: “Mekin olarak koy meydan: ve cami cevresi tercih edilmektedir. Bunun sebebi hem merkezi
konum olmas: hem disaridan, cevre il veya yorelerden gelen kisilerin kolay bulabilmeleridir. Ayrica,
dua edecek olan imama kolaylik olmasi, dua ve Kur'an okunurken kullamlacak olan ses diizeneginin
kolaylikla kurulmas: da tercih edilme sebepleridir...”

K8: “Mekin olarak kéy meydaninda cami onii kullanilmaktadir. Herkes tarafindan bilinmesi ve
kolay bulunabilecek merkezi bir yer olmasi tercih sebebidir...”

K10: “Hay1r alam olarak kéy meydam tercih edilir, bunun sebebi alanin genisligi, camiye yakin
olmasi, merkezi konum olmasidir...”

K4: “"Hayrin yapilacag alamin merkezi konumda olmas: onemlidir. Biz kéyiimiizde hayir alam
olarak okul bahgesini kullanmaktayiz...”
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K5: “Genelde kiy meydani, kahve onii ve cami énii hayir alan: olarak tercih edilmektedir. Hem genis
alanlar olmas: hem bilindik alanlar olmas: da katilimcilar agisindan kolaylik saglamaktadr...”

Bu ¢alismada tanitim faaliyetleri hayirlarin yapildig: kdylerdeki; geleneklerin, tarim {iriinlerinin,
dogal ¢ekiciliklerin tanitimi ve hayirlarin turizm sektoriine katkilar1 olarak 2 bashk altinda
incelenmistir. Koy hayirlarmin tanitimma ait kelime bulutu Sekil 5.’te gosterilmektedir.
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Sekil 5. Koy Hayirlarinin Tamitimina Ait Kelime Bulutu

Aragtirmadan elde edilen bilgiler neticesinde kdy hayirlarinin devam ettirilmesi, katilimin
arttirilmasi ve farkli bolgelere duyurulmasi baglaminda tamitim 6nem arz etmektedir. Koy
hayirlarinin yapildig1 yerlerdeki geleneklerin yasatilmasi, dogal cekiciliklerin kesfedilmesi,
yoreye ait tiriinlerin sunumu hayirlardaki tanitim faaliyetleriyle desteklenmektedir.

K3: “Bu yapilan hayirlar koyiin tamtilmasina yardimer oluyor ciinkii hayirlarda koye ait tarim
iiriinlerini gorme ve tatma firsat: buluyorlar. Ayrica kéyiin dogal giizelligini yasayip deneyimleme
sanst elde ediyorlar...”

Ke: “...Koyde iiretilen iiriinlerin tanitilma firsat1 oluyor ki bu da koy halk: icin ekonomik destek
demektir...”

K10: “Gelen insanlar deneyimlerini agizdan agiza aktarir ve kéyiin taninirlig artar...Bizler icin
her gelen kisinin dua ve tesekkiirii yeterlidir.”

K2: “Koyiin tamtimina katkr saglamaktadir. Gelen misafirler kendi yasadiklar: yerlerde
koyiimiizden, hayirlardan bahsettiinde sonraki sene katilim orami da artis gdstermektedir.
Béylelikle hayir amacina ulasarak daha kalabalik bir ortam saglanmaktadir.”

Yapilan arastirmada veriler incelendiginde kdy hayirlarinin turizm sektoriine etkileri de
gozlemlenmistir. Farkli sehirlerden gelen konuklar hayrmn yapildig: kdydeki dogal giizellikleri
gorme ve farkl kiiltiirlerin yemeklerini deneyimleme sansi elde etmektedir. Konuklar kdylerde
yeni yerler kesfetme firsati bulmakta ve gittikleri yerlerde deneyimlerinden bahsederek tanitima
katki saglamaktadirlar.

K3: “... koyiin dogal giizelligini yasayip deneyimleme sanst elde ediyorlar. Her sene bir sonraki
senenin hayir zamani merakla bekleniyor, es dost birbirine tavsiyelerde bulunuyor ve katilim oran
artwyor. Koyiin tammirligr da artyor.”
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K4: “Bu hayirlar unutulan koy geleneklerini tekrar ortaya ¢ikarmakta, turizm agisindan insanlart
dogal alanlar: gormeye tesvik etmektedir...”

K5: “Hayirlar sayesinde hem koyiin tanitim saglanir hem toplanan yardimlar ile kéyiin yapilar:
veya dogal giizellikleri icin restorasyon calismalari yapilir. Boylelikle koye turistik agidan destek
saglanmis olur.”

Ke: “...Ayrica koylerimizde dogal giizellikler de mevcut. Hayir igin gelen insanlar bu giizellikleri
de gezip gorebilir.”

K8: “... Aslinda koylerimizde de goriilmesi gereken dogal alanlar ve giizellikler bulunmaktadir. Bu
hayirlar ile hem koyiin ismi tamniyor hem insanlara gezilecek alternatifler sunuluyor.”

K9: “Hayirlara katilan insanlar Canakkale’nin koylerinin giizelliklerini goriip kesfeder. Gelen
misafirlere farkli bir etkinlikte bulunma deneyimi saglar.”

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Yapilan arastirma sonuglarindan elde edilen veriler dogrultusunda koy hayirlar1 yardimlasma ve
toplumsal birlikteligi 6n plana ¢ikarmaktadir. Farkli bolgelerden ve kiiltiirlerden bir araya gelen
insanlar hayirlarda ortak bir amag icin birlikte hareket etmekte ve sosyal bir ortam yaratmaktadir.
Boylelikle eski gelenekler yasatilarak gelecek nesillere aktarilmaktadar.

Koy hayirlarinin organizasyon siirecinin planlanmasi ve bu siiregte gorev alan kisilerin destekleri
hayrin igleyisi bakimindan olduk¢a o©nemlidir. Organizasyon siireci, yeterli biitcenin
hesaplanmasi ve toplanmasi, hayrin yapilacagr yerin ve zamanin belirlenmesi, duyuru ve
ilanlarm ulagtirilmasi, gerekli malzemelerin temin edilmesi, hayrmn yapilacag: yerin hazirlanmasi
asamalarindan olusmaktadir. Gergeklestirilen bu asamalarda gorev alan muhtarlara ve imamlara
farkli asamalarda biiyiik gorevler diismektedir. Davet ve ilan asamasinda kdy mubhtarlar1 bu
gorevi tiistlenirken, hayir esnasinda okutulacak olan dualar ve teknik ekipman ile imamlar
ilgilenmektedir. Biitge planlamasinda bazi kdylerde hane basma bir tutar belirlenirken, bazi
koylerde maddi duruma bagh olarak koy halk ve yardimda bulunmak isteyen kisiler maddi veya
gerekli malzeme tedarigi konusunda destek olmaktadir. Koy hayirlarma katihm gosteren
konuklar ulagim baglaminda genellikle sahsi araglariyla veya hayrin yapilacaga koye servis
araglariyla katihm gostermektedir.

Yapilan goriismeler neticesinde Canakkale bolgesindeki kdy hayirlarinin zamanlamasinda bahar
aylar1 veya yaz mevsimi baglangiciin tercih edildigi goriilmektedir. Bu bulgu, Atmaca ve
Toygur'un ¢alismasiyla (2021) benzerlik gostermektedir. O senenin tarim faaliyetlerinden {ist
diizey verim alinmasi ve hasadin bereketli olmasi diisiincesinden dolay1r bu zamanlar tercih
edilmektedir. Ayn1 zamanda hayra katilacak ve hayirda gorev alacak olan kdy halkinin
organizasyon siirecinde is yogunlugu baslamadan daha rahat katithm saglayabilmesi adina bu
zaman dilimi uygun goriilmektedir.

Eski zamanlardan beri siiregelen kdy hayirlarinin yapilis amaglar1 kendi igerisinde gesitlilikler
barmdirmaktadir. Tklim kosullar1 géz 6niine alindiginda gegmisten bu yana pek cok hava
mubhalefeti yasandig diisiiniildiigiinde ekilen {iriinlerden en yiiksek verimi alabilmek, bereketli
bir sezon gecirmek veya yagmurun yagmasi adina hayirlarin diizenlendigi ve hayir esnasinda
dualarin okundugu belirtilmektedir. Ayrica, okunulan dualar ve mevlit egliginde vefat edenler
de amilmaktadir. Erol'un, (2004) ve Dikmen’in (2012) c¢alismalarinda da benzer bulgulara yer
verilmistir.
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Zaman gectikce maddi kaygilardan dolayr kdyde yasayan niifus azalmaktadir ve ¢ogunluk
sehirlere veya ilgelere yerlesmektedir. Eskisi kadar bir araya gelemeyen kisiler bu hayirlar vesilesi
ile bir araya gelmekte, hasret gidermekte, bir sonraki kusaga birlik ve beraberligin 6nemini
vurgulamaktadir. Hayirlarda olusan sosyal ve manevi atmosfer, birlikte hareket etme duygusunu
pekistirmektedir. Bereketli hasat elde edilmesi, vefat edenleri anmak, bir araya gelmek ve birlikte
bir organizasyonda yer almak gibi tiim bu ugraslar koy hayirlariyla beraber s6z konusu gelenegi
devam ettirmek ve yasatmak amaci tasimaktadir. Insanlarin bir araya gelip dua etmesi, hayir icin
ayni gorev bilinci ile hareket etme, herkesin evini agmasi, birlikte yemekler hazirlayip birlikte
tiiketilmesi gibi baz1 kiiciik ama 6nemli ve artik unutulmaya baslayan degerleri hatirlatmak
amaglari ile hayirlar diizenlenmektedir. Bu bulgular Cavusoglu'nun (2015) ¢alismasinda da yer
almaktadir.

Koy hayirlarinda toplanma yeri hem mevsim kosullar1 goz oniinde bulundurularak hem de
katilim oranina gore ortak bir karara varilarak belirlenmektedir. Mekan se¢iminde en 6nemli
noktalardan biri bilindik ve herkes tarafindan kolayca bulunabilecek bir alan olmasidir. Hayirlara
gevre illerden, yorelerden hatta sehirlerden katilim séz konusu oldugu i¢in mekan sec¢iminde
kolaylik 6n plana ¢gikmaktadir. Ayni1 zamanda yogun katilm g6z 6niine alindiginda kisilerin
rahat edebilecegi yerler kullanilmaktadir. Bu baglamda genelde kdy meydani, okul bahgesi veya
cami gevresi tercih edilmektedir. Hayir zaman diistiniildii§iinde mevsim sicak olacag: i¢in kimi
zaman golgelik yerler de kullanilmaktadir. Bunun yam sira, okunacak duanin rahat duyulmasi,
imamm gorevini yerine getirebilmesi agisindan camilerin de hayir alani olarak kullanildig:
belirtilmistir.

Uzun yillardir siiregelen bir gelenek olan kdy hayirlarinin giiniimiizde hala devam ettirilmesi
tanitim faaliyetleri sayesindedir. Gelisen teknoloji ile hayirlarin duyurulmasi ve tanitilmasi daha
da hizli ve kolay bir hal almistir. Daha fazla bolgeye, daha fazla kisiye ulasim miimkiin hale
gelmistir. Boylelikle her y1l diizenlenen hayirlara katilim orani artis gostermistir. Hayirlar sadece
koytiin gelisimi agisindan degil turizme katk: agisindan da 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda
gelecek nesillere koy hayirlar1 gibi geleneksel ve Kkiiltiirel etkinliklerin aktarilmasi,
stirdiiriilebilirligi, katilimin arttirilmasi, tanitima ve turizme olan katkisini gostermek ve daha
genis capta organizasyonlarin yapilabilmesi icin cesitli kuruluslarn ve yerel yonetimlerin
desteginin etkili olacag1 anlasilmistir. Bu ¢alismada Canakkale’deki kdy hayirlar incelenmistir.
Bundan sonraki ¢alismalarda Tiirkiye'nin farkl illerindeki ya da bolgelerindeki kdy hayirlar:
incelenebilir. Farkli bolgelerde yapilan ¢alismalarin sonuglar: birbirleriyle karsilastirilabilir ve
eger varsa farkliliklarin nedenleri ortaya koyulmaya galisilabilir. Bu konuda sinirh olan akademik
calismalarin sayisinin arttirilmast konunun Oneminin ve faaliyetlerin etkinliginin devam
ettirilmesi adina tizerinde durulmasi gereken bir durumdur. Ayrica bilinen en eski geleneklerden
biri olan hayirlarin siirdiiriilebilirligi icin tiim paydaslarla is birligi yapilmasi onem arz
etmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ma aittir.

Etik Kurul Onay:: Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii Etik
Kurulundan 29.12.2022 tarih ve 2200311628 sayili karar numarasi ile izin alinmusgtir.
Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katki saglamistir.
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GIRIS

Turizm, merkezinde insanin bulundugu, ekonomik, toplumsal, kiiltiirel, politik, teknolojik ve
ekolojik gelismelere oldukca duyarli olan ve “bacasiz sanayi” olarak tanimlanan bir end{istridir.
Diger sektorlerle karsilastirlldiginda daha az kaynak ve caba ile iilkelere dnemli oranda doviz
girdisi saglayabilen turizm sektorii, kiiresellesen diinyada en hizli biiyiiyen sektorlerden birisi
durumundadir (Pekin, 2011). Diinya ekonomisinin %10.4'line katkida bulunan ve 2018 yil
itibariyle tiim diinya genelinde istihdamin yaklagik %10'unun saglandig1 turizm sektorii,
biiyiime egilimini siirdiirmektedir (WEF, 2019). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii
verilerine gore 2019 yilindal.5 milyar olan kiiresel turist sayis1 Covid-19 salgin sirasinda biiyiik

bir diisiis yasamis ve 2022 yilinda bir toparlanma yasayarak 900 milyon civarma ulagmistir
(UNWTO, 2023).

Tiim diinyada turizmin sahip oldugu 6nemin ve turizme yonelik farkindaligin her gegen giin
artmas1 nedeniyle turizm destinasyonlar1 ge¢gmiste hi¢ olmadig: kadar diger destinasyonlarla
rekabet eder hale gelmislerdir. Turizmde kiiresel hareketlilikteki artis, yalnizca bolgesel degil
global dlgekte de yeni rakiplerin ortaya ¢ikisi anlamina gelmektedir. Turizm destinasyonlarmin
uzun donemde gelisebilmeleri ve karhiliklarimi siirdiirebilmeleri ulusal ve uluslararas: diizeyde
rakiplerine kars1 {istiinliik saglayabilmelerine baghdir (Boz, 2019). Ayrica giiniimiizde turist
profili de degisim gostermektedir. Bugiiniin turistleri, daha bilingli, kalite konusunda daha
duyarl, cevre kalitesine ve turist giivenligine 6nem veren, doga ile biitiinlesmek isteyen, sik
seyahat etme aliskanliginda olan ve degisik arayislar iginde olan kisilerdir (Ege ve Demir, 2002).
Giderek daha bilingli ve deneyimli tiiketiciler haline gelen turistlerin, gelecekte de yeni bir
iirtin/hizmet satin almada daha segici davranacaklar: ve daha yiiksek kalite arayacaklar1 one
siiriilmektedir (WTO, 2004).

Kiyasiya rekabetin yasandigr turizm sektoriinde destinasyonlarin rekabet giiciiniin
stirdiirtilebilirligini miimkiin kilan ve turistlerin seyahat etmek istedikleri destinasyon tercihleri
noktasinda en fazla dne ¢ikan kavramlardan biri destinasyon imajidir. Turizm tiriinleri soyut ve
birbirine benzer nitelikte oldugundan destinasyonlar arasindaki rekabet sahip olunan imajlar
aracihigryla gerceklesmektedir (Baloglu ve Mangaloglu, 2001). Destinasyon imaji kavrami, bir
birey veya grubun belli bir mekana yonelik olarak sahip oldugu biitiin bilgileri, izlenimleri,
onyargilar1 ve duygusal diistincelerin anlatimi olarak tanimlanmaktadir (Baloglu ve McCleary,
1999). Destinasyon imaji, seyahat oncesinde satin alma karari verilmesine, destinasyondaki
deneyim algisina ve gergeklesen deneyimin sonrasindaki turist davramglarinin ve niyetinin
sekillenmesinde belirleyici olabilmektedir (Chen ve Tsai, 2007; Kash ve Yilmazdogan, 2012).
Gegmiste gidilmemis olan bir destinasyonu ziyaret edecek potansiyel turistlerin o destinasyona
dair bilgilerinin sinurli olmasi sebebiyle destinasyon se¢im kararinda tiiketicilerin zihinlerinde
meydana getirdikleri destinasyon imaji kavrami, daha belirleyici bir unsur olmaktadir (Tapachai
ve Waryszak, 2000). Onceki aragtirmalar destinasyon imajinin turistlerin davranigsal niyetlerine
olumlu etki ettigini gostermektedir (Uner, Evren ve Tasci, 2006; Prayag, 2009; Asseker, Vinzi ve
O’Connor, 2011; Artuger vd., 2013; Ozdemir, 2020).

Istanbul, modern ylizii, kiiltiirel etkinlikleri, alisveris olanaklari, kongre merkezleri ve medikal
alaninda sundugu hizmetler ile her tiirlii ihtiyaca cevap verebilen bir sehir konumundadir
(Secilmis ve Koz, 2015). 8000 yillik gecmise sahip olan Istanbul turizm agisindan ¢ok énemli bir
potansiyele sahiptir. Roma, Bizans ve Osmanli Imparatorluklaria yaklasik 1600 yil siireyle
baskentlik yapan Istanbul, birbirlerinden cok farkli olan kiiltiirlerden derin izler tagimaktadir.
Avrupa ila Asya kitalarin birlestiren cografi bolgede bulunmasi, dogu ile bat1 arasinda koprii
vazifesi gormesi turistlerin ilgisini cekmektedir (Icellioglu, 2014). Tarihi katmanlari, gesitli
kiiltiirel ve sanatsal degerleri ile turistlerin ilgisini geken Istanbul, her yil 6nemli sayida turisti
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konuk etmektedir. 2022 y1li sonu itibariyle Istanbul'u ziyaret eden yabana turist say1st, 16 milyon
18 bin 726 ulasmis olup, bu rakam tiilkemize gelen turistlerin yaklasik tigte birine karsilik
gelmektedir (fstanbul Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023). Istanbul, 2021 yilinda Paris ve
Londra’nin ardindan Avrupamin en ¢ok ziyaret edilen 3. destinasyon noktasi konumundadir
(Statista, 2023).

Hgili literatiirde Istanbul’un destinasyon imajinin incelendigi ¢esitli calismalar oldugu
goriilmektedir. Yapilan bazi calismalarda Istanbul’un destinasyon imaji, seyahat aracilari, otel
isletme yoneticileri (Yamag¢ Erdogan ve Zengin, 2019) ve tiniversite 6grencileri (Sagdig, 2014)
perspektifinden ele alinirken, bazi ¢alismalarda ise sehri ziyaret eden yabanci turistlerin bakis
agisina gore degerlendirilmistir (Uner vd., 2006; Altinbasak ve Yalcin, 2010; Sahin ve Baloglu,
2011; Maden, Koker ve Topsiimer, 2012; Albayrak ve Ozkul, 2013; Oran, 2014; Agkgoz, 2018;
ézdemir, 2020; Torlak, 2020). Turizmin digsal faktorlerden ¢abuk etkilenmesine bagli olarak
destinasyonlarin imajinin ve turizm talebinin hizla degiskenlik gdostermesi, turizmi gelistirme
calismalarmin stirekli olmasini zorunlu kilmaktadir. Buna karsin literatiirde yer alan ¢alismalar
incelendiginde, Istanbul’un destinasyon imajima y6nelik olarak son yillarda yapilan galismalarin
oldukca kisith sayida oldugu goriilmektedir. Ayrica, destinasyon imajimn ziyaret tiirii ve
ziyaretin Ozelliklerine gore nasil farklilastigini inceleyen calismalarin sayis1 da sinrhidir.

Bu arastirmada, Istanbul’u ziyaret eden turistlerin ziyaret tiirlerine ve ziyaretin 6zelliklerine gére
destinasyon imaj1 algilarmin farkhilasip farklhilasmadigmi incelemek amaglanmistir. Bu
kapsamda, ziyaret sayisina, ziyaret tiiriine ve ziyaretin kiminle gerceklestirildi§ine gore
Istanbul'u ziyaret eden turistlerin destinasyon imaji algilarinin farklilagmasi aragtirilmustir.

LITERATUR TARAMASI
Destinasyon Imaj1

Destinasyon, Ingilizcede “nihai hedef; bir seyi yonlendirirken dngoriilen son; bir seyahatin
ongoriilen varis noktas1” anlamina gelen “destination” kelimesinden gelmektedir (Webster,
2023). Turizm destinasyonu ise turistlerin “en az bir gece gecirdigi alan” olarak ifade
edilmektedir (World Tourism Organization, 2007). Baska bir tanimlamada ise destinasyon, bir
bolgede saglanan {iriin, hizmet ve tecriibelerin biitiinii olarak betimlenmektedir (Buhalis, 2000).
Destinasyon imaji; “bir yer veya nesne iizerinde bireyin sahip oldugu tiim bilgilerin, izlenimlerin,
onyargilarin ve duygusal diisiincelerin bir tanumlamasidir” (Lawson ve Baud-Bovy, 1977).
Destinasyon imajy; turistlerin bolgenin sahip oldugu fiziksel, tarihi, kiiltiirel ve cografi 6zelliklerle
birlikte bolgede yasayan halk, ¢alisanlar, esnaf ve diger turistlerle ilgili sahip oldugu inaruslar,
fikirler ve izlenimlerin toplami olarak da tanimlanabilir (Crompton, 1979; Gallarza vd., 2002).

Destinasyon imaji, bireylerin duygusal ve biligsel kavram degerlendirmesi ile olugsan biitiin
izlenimlerini yansitmaktadir (Kazancioglu, 2020). Destinasyon se¢imi {izerindeki etkisi nedeniyle
potansiyel ve mevcut miisteriler tarafindan ¢ogunlukla kabul edilen imaj, o turizm
destinasyonunun basarisi olarak kabul edilmektedir. Var olan bir imaji degistirmenin ¢ok zor
oldugu goz Oniine alindiginda, turistik bir destinasyon hakkindaki imaj eksikligi, kotii bir
imajdan daha iyi bir durum olarak diistintilmektedir (Uner vd., 2006).

Destinasyon imaj1 kavramu, turizm sektoriine yonelik pazarlama ¢alismalarinda nispeten heniiz
yeni bir terim olmakla birlikte son on yildir ¢ok sayida arastirmaya konu olmustur. Destinasyon
imajma yonelik calismalar ilk olarak Hunt'mn (1975) 6nderliginde baslamis ve 1990’dan sonra
belirgin bir artis gostermistir. Bonn vd., (2005), Blumberg (2005), O’Leary ve Deegan (2002),
Obenour Lengfelder ve Groves (2004) calismalariyla turistlerin destinasyon imaji algilarim
Olcmeye yogunlasmuslardir. Baloglu ve McCleary (1999), Beerli ve Martin (2004), Echtner ve
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Ritchie (1991) ve Gallarza vd., (2002) ise insanlar {izerinde imaj algisini olusmasina neden olan
etmenleri incelemislerdir. Son dénem calismalarda ise agirlikli olarak destinasyon imajimin
destinasyon sadakati, ziyaret memnuniyeti, ziyaret tavsiyesi ve yeniden ziyaret niyeti {izerindeki
etkilerinin incelendigi goriilmektedir (Kani vd., 2017; Chaulagain, Wiitala ve Fu, 2019; Stylidis
vd., 2020; Giin ve Kilig, 2022; Pan, Rasouli ve Timmermans, 2021; Ates, 2022; Bekar, Kocatiirk ve
Stiriicti, 2023).

Destinasyon Imajinin Turizm A¢isindan Onemi

Turizm iiriinleri seyahatten once tecriibe edilemedigi igin tiiketici tarafindan verilen seyahat
kararlar1 nesnel odlgiitlerden ziyade 6znel bir degerlendirme gerektirmektedir. Bununla birlikte,
potansiyel ziyaretcilerin, genelde daha once gitmedikleri bir destinasyonla ilgili bilgileri
siurhidir. Bu nedenle tiiketicinin, nereye gidecegi ile ilgili kararinda somut bilgilerden ziyade o
destinasyona iligkin tiiketicinin kendi zihninde yaratt1$1 imaji daha etkili olmaktadir (Tapachai
ve Waryszak, 2000). Arastirmalar, insanlarin seyahat karari verirken olumlu ve gticlii imaja sahip
destinasyonlar1 daha fazla dikkate aldigin ve sectigini gostermektedir (Woodside ve Lysonski,
1989). Fakeye ve Crompton (1991) olumlu imaji olan destinasyonlarin gelisebilecegini, bununla
birlikte daha az olumlu ya da olumsuz imaji olan destinasyonlarin turizm potansiyeline hicbir
zaman ulagamayacagin one siirmektedir.

Giintimiizde, tiiketici profilinin siirekli degismesi nedeniyle tiiketicilerin, seyahat kararini verme
siireci ¢ok daha karmasiktir. Pazarlamacilar agisindan tiiketicinin seyahat etmek istedigi
destinasyonun seciminde etkili olan giidiiler ile destinasyonu se¢me siirecinin incelenmesi ¢ok
onemlidir. Destinasyon pazarlama orgiitleri, tiiketicilerin inanglari, beklentileri ve giidiileriyle
bagdasmayan birtakim ozelliklere yiiksek miktarda kaynak ayirmaktadir (Bornhorst, Ritchie ve
Sheehan, 2010). Bununla birlikte Matos, Mendes ve Pinto (2012), asil rekabetin, tiiketicilerin
zihninde bir yer edinebilmek oldugunu, ¢iinkii turistlerin algiladifi imajin tiiketicilerin
egilimlerini, davranislarini ve tutumlarin etkiledigini ifade etmektedir.

Hedeflenen pazarlamada basar1 elde edebilmek igin etkili bir destinasyon konumlandirma
stratejisi gerceklestirip destinasyonun tiiketicinin zihninde rakip isletmelerden daha olumlu
yonde yer edinmesi ve farklilagtirilmasi gerekmektedir. Bu nedenle destinasyon konumlandirma
stratejilerinin hedefleri arasinda potansiyel ziyaretcilerin sahip olduklar1 olumlu imaji
giiclendirmek, olumsuz imaji ise diizeltmek ve yeni olumlu bir imaj yaratmak olmasi
gerekmektedir (Pike ve Ryan, 2004). Bu anlamda destinasyon imajinin, destinasyon
konumlandirma stratejisinin ana unsurunu olusturdugu ileri siiriilmektedir (Kotler, Irving ve
Haider, 1993: 141). Destinasyon imaji, gidilecek yerin tercihinde etkili olmakta ve gidilen yerden
memnuniyette, gidilen yeri tekrar ziyaret etmede ve bu yerin bagkalarina tavsiye edilmesinde
etkili olmaktadir (Afshardoost ve Eshaghi, 2020; Martin-Santana, Beerli-Palacio ve Nazzareno,
2017; Kani vd., 2017).

Turistik destinasyonlarin imajlari, gercek durumlarindan yiiksek olasilikla farkl1 olabilmektedir.
Gergek durum ve imaj arasindaki fark, yani deneyimler ve beklentiler arasindaki fark ne kadar
biiyiikse turistlerin memnuniyetsizligi de o 6l¢iide biiyiik olacaktir (Avcikurt, 2003). Turistlerin
zihnindeki destinasyon imaji, o destinasyonun gercek halinden daha onemlidir. Turistlerin
zihinlerinde nasil yer edinmek isteniyorsa destinasyon o imajla 6n plana ¢ikarilmali ve bu imaj,
turistlerin o yeri nasil hatirlayacaginin kilit noktas: olmalidir (Doganli, 2006). Ciinkil imaj;
destinasyonlar1 birbirinden farkli kilan bir olgudur ve turistlerin karar verme stirecinde dnemli
bir etkendir (Tarak¢ioglu ve Aydin, 2003).
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Turistlerin o destinasyon hakkinda sahip olduklar: imaj, destinasyonun gelecegine yon veren ana
etkendir. Turizm {iriinleri birbirlerine benzer ve soyut olduklar: igin destinasyonlar arasmdaki
rekabet, imajlar iizerinden yiiriitiilmektedir (Ozdemir, 2007). Bu nedenledir ki, turistlerin tatil
destinasyon se¢iminde etkili olabilecek etmenleri incelemek ve bu etmenlerin nasil olustugunu
belirlemek, destinasyon pazarlamasi bakimindan olduk¢a onemlidir (Baloglu ve Bringberg,
1997).

Destinasyon imaj1 Bilesenleri

Destinasyon imaji, insanlarin seyahat etme davranislarina etki eden bir¢ok unsurun birlesimi ile
olusmus bir olgudur. Bu sebeple, turizm sektériinde imajin olugma siireci ve destinasyonlarin
imaj bilesenleri degisiklik gostermektedir. Destinasyon imajinin olusumunda etkisi bulunan
faktorler destinasyonlarin sahip olduklari imkan ve hizmetler, ¢ekim giicti, alt yapi, maliyet ve
konukseverlik olarak siralanmakla birlikte (Tarakgioglu ve Aydin, 2003), herhangi bir
destinasyon hakkmdaki his, diisiince, bilgi ve algilamalar olarak da siralanmaktadir (Gartner,
1993). Turistlerin ge¢mis seyahat deneyimleri, turistlerin edindikleri bilgiler, turistlerin
demografik 6zellikleri ve sosyo-psikolojik seyahat davraniglar1 da 6n plana ¢tkmaktadir (Ersoy,
2004).

Baloglu ve McCleary (1999) destinasyon imaj olusumuna etki eden faktorleri uyarict ve kisisel
faktorler olarak iki gruba ayirmuglardir. Uyarici faktorler; degerlendirmelerin ve algilarin
olugsmasina etki eden giiclerdir. Kisisel faktorler ise imaj1 algilayan kisinin psikolojik ve sosyal
ozellikleridir.

Uyarial faktorleri agiklamak gerekirse; kisinin destinasyonu ziyaret etmesi sonucu kendi
deneyimiyle olusan imaja birincil imaj; destinasyon ziyaret edilmeden, ¢ok farkli ve cesitli bilgi
kaynaklari tarafindan kiginin zihninde olusturulan imaj ise ikincil imaj olarak tanimlanmaktadir
(Yaragli, 2007: 9). Bir destinasyonun ziyaret edilmesi neticesinde olusturulan imaj, o
destinasyonun ziyaret edilmeden ve ikincil bilgi kaynaklar: kullanilarak olusan imajdan daha
farkli, gercek¢i ve karmasiktir (Beerli ve Martin, 2004). Destinasyonun ziyaret edilmesi sonucu
edinilen birincil bilgi kaynaklar1 algilanan destinasyon imajini, ziyaretginin destinasyona ilgisini,
ziyaret siiresini ve ziyaret sayisin da etkilemektedir (Yaragl, 2007).

Destinasyon imajia yonelik kavramsal bir model olustururken, destinasyonu ilk kez ziyaret
edecek turist ile daha Once ziyaret etmis turistin ayrimimi goéz Oniinde bulundurmak
gerekmektedir. Ciinkii her iki ziyaret¢i grubunun algiladig1 destinasyon imaj1 arasinda birtakim
farkliliklar bulunur. Algilanan imaj ve ikincil bilgi kaynaklarinin arasindaki iliski, sadece ilk defa
ziyaret eden turistlerce ortaya konabilecektir. Bunun sebebi dnceden ziyaret eden turistlerin
destinasyona ilk gidislerindeki bilgilerini hatirlamalarinin bir sorun olarak 6ne ¢ikmasidir.
Dolayisiyla destinasyona iliskin her iki grupta farkli bilgi ve motivasyonlarin olusacag:
gerceginin goz ard1 edilmemesi gerekmektedir (Yarasli, 2007).

Destinasyon imajinin olusumunda, gesitli kaynaklardan elde edilen bilgilerin yan1 sira kigisel
ozellikler de 6nemli rol oynamaktadir. Tiiketici davramislarinda kisisel 6zellikler kavramai; kisinin
sosyo-demografik niteliklerini (egitim diizeyi, yas, cinsiyet, aile yasam dongiisii, ikamet yeri,
sosyal siif vs.) ve psikolojik yapisimi (yasam tarzi, giidiiler, karakter, degerler vs.) da
kapsamaktadir. Bu kisisel Ozellikler, bireyin imajla ilgili zihninde olusan algisimi da
etkilemektedir (Beerli ve Martin, 2004a; Pan vd., 2023; Unal ve Cakir, 2020). Kigiler, bu 6zellikleri
sayesinde zihinlerinde destinasyonun bir resmini olustururlar. Buna kisisel algilanan imaj
denilmektedir (Ashworth ve Voogd, 1990). Konu ile ilgili literatiir incelendiginde, destinasyon
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ziyaret edilmeden 6nce o destinasyonun imajini belirleyici ti¢ temel unsur olarak; bireyin turizm
motivasyonu, sosyo-demografik 6zellikleri ve gesitli bilgi kaynaklar: 6ne ¢ikmaktadir.

Motivasyon, destinasyon secimini ve imaj olusumunu etkileyen énemli bir unsurdur (Stabler,
1988). Farkli motivasyonlar1 olan insanlar ihtiyaglarimi karsiladiklari ve memnun olduklar:
siirece, o destinasyonla ilgili alg1 ve diisiincesini benzer sekilde degerlendirmektedir (Beerli ve
Martin, 2004). Destinasyon imajmin duygusal bileseni; kisinin motivasyon ve memnuniyetine
istinaden destinasyonu giiclendirdigi ilave bir degerdir (Gartner, 1993). Duygusal imajin genel
imaj algisi lizerinde etkili olmasi sebebiyle motivasyonlarin da genel imaj {izerinde dogrudan ya
da dolayl olarak etkili oldugu sdylenebilir.

Turistin sosyo-demografik egitim diizeyi, yas, cinsiyet, meslek, medeni durum gibi 6zellikleri
destinasyon imajinin olusmasinda etkilidir (MacKay ve Fessenmaier, 1997; Beerli ve Martin,
2004a; Sacl vd., 2019; Unal ve Cakir, 2020). Bazi destinasyonlarin imajlarinin turistlerin yasma
ve cinsiyetine gore degistigi sonucuna varilmistir (Yarasli, 2007). Turistlerin egitim diizeyine,
medeni durumuna ve meslegine gore algilanan destinasyon imajinin degisti§ini gosteren
arastirmalar da bulunmaktadir (Baloglu, 1997; Baloglu ve McCleary, 1999; MacKay ve
Fessenmaier, 1997; Sacli, 2019; Unal ve Cakar, 2020). Gelir diizeyine gore de destinasyon imaji
algis1 degisebilmektedir (Baloglu ve McCleary, 1999). Pan vd., (2021), sosyal aglarin turistlerin
destinasyon imajin olusturdugunu ve varsa destinasyonla ilgili mevcut imaji degistirdiklerini ve
turistlerin sosyal aglardan etkilenme diizeylerinin, bu sosyal aglarm tiiriine gore, meslek tiiriine
gore, yasa gore, medeni duruma gore, egitim diizeyine gore ve ayhk gelir diizeyine gore
farklilastigini gostermistir.

Turistlerin kullandiklar1 bilgi kaynaklar: da onlarmn destinasyon imajini algisin etkilemektedir.
Geligen teknolojiyle birlikte bilgi kaynaklarinda degisimler goriilmektedir (Oztiirk ve Sahbaz,
2017). Giliniimiizde dergi, gazete, televizyon, internet vb. medya araglarmmn kullanimi 6nemli
Olglide artmistir. Bununla birlikte, tur operatorleri ve seyahat acenteleri gibi uzmanlasmis
birimler bilgi kaynag: olarak kullanilmaktadir. Bunun yaninda, turistlerin deneyimleri ile
cevrelerinden edindikleri duyumlar en 6nemli bilgi kaynaklar1 arasinda goriilmektedir. Bilgi
arastirmasini digsal ve igsel olmak iizere iki kistmda ele almak miimkiindiir. Icsel arastirma; ilgili
iriin bilgilerinin uzun siire zihinde taranmasi olarak ifade edilmektedir. Digsal arastirma ise igsel
aragtirmanin dogru ve yeterli bilgiye ulasamadigi durumlarda bireyin dis diinyadan bilgi
toplama ihtiyaci hissettiginde olusan bir arastirmadir (Dae-Young, Lehto ve Morrison, 2007). Es,
dost, akraba, tamidik ve gevrenin destinasyon hakkindaki degerlendirme ve yorumlar1 da bir
destinasyonun tercih edilmesinde oldukga 6nemlidir (Yarasl, 2007). Turistler, bir¢ok alternatif
arasindan hangi destinasyondan daha memnun kalacag: ve daha az risk tasidigiyla ilgili kararsiz
kaldiklarinda, sosyal cevreden edindigi bilgiye daha fazla giivenmektedir (Ozdemir, 2007; Tatik,
2022). Turistlerin dnceki deneyimleri de dnemli bir bilgi kaynagidir. Insanlar igin deneyimin
diger bilgilerden daha Onemli olmasi nedeniyle turistlerin destinasyonla ilgili kisisel
tecriibeleriyle elde ettikleri bilgiler dis kaynaklardan elde ettikleri bilgilerden daha etkili
olabilmektedir (Yarasl, 2007).

Ozetle, turizmin artan 6nemiyle birlikte turizm alanindaki rekabette giderek artmaktadir. Turizm
destinasyonlar1 gekiciliklerini artirarak daha fazla turisti agirlamak icin cabalamaktadirlar.
Turistlerin gidecekleri destinasyon hakkinda karar verirken etkilendikleri pek ¢ok faktor
bulunmaktadir. Bunlar igerisinde 6nemli olanlardan bir tanesi destinasyon imajidir. Turizm
destinasyonlarinin daha fazla turist ¢ekebilmek i¢in destinasyon imajlarini olumlu bir bigimde
artirmalar: gerekmektedir.
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YONTEM

Arastirmada nicel arastirma yontemlerinden betimsel model kullanilmistir. Arastirmanin verileri
anket teknigi ile toplanmigtir. 2021 yili Ekim ve Kasim aylarinda aragtirmanin 6rneklemiyle yiiz
ylize goriismek suretiyle anket formlarmnin doldurulmas: saglanmistir. Sadece goniillii
olanlardan veriler toplanmis ve anket uygulamas: 6ncesinde tiim katilimailar, arastirmanin ne
amagcla yapildigl, Olcek formlarmin nasil isaretlenmesi gerektigi ve bilgilerinin gizliligi
konularmda bilgilendirilmisgtir.

Aragtirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmamin evrenini Istanbul'u ziyaret eden yabanci turistler olusturmaktadir. Istanbul il
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii verilerine gore Istanbul’u ziyaret eden yabanci turist sayis1 2021
yilinda 9 milyon fazla olmustur (Istanbul Kiiltiir ve Turizm Midirliagi, 2021). Yazicioglu ve
Erdogan (2004: 50) evren biiyiikliigiiniin 1.000.000 ve {izeri olmasi1 durumunda %0,05 érnekleme
hata pay ile 384 6rneklemin yeterli olabilecegini ifade etmistir. Kolayda Ornekleme Yontemi
kullanilarak 448 6rneklem biiytikliigiine ulagilmistir.

Veri Toplama Arac

Aragtirmanin anket formu kisisel bilgi formu ve destinasyon imaji Olgegi olmak tizere iki
kisimdan olusmaktadir. Kisisel bilgi formunda katilimcilara geldikleri iilke, yas, cinsiyet, medeni
durum, egitim diizeyi, aylik gelir ve meslek gibi sorular yoneltilmisgtir.

Katilimcilarin destinasyon imaji algilarini degerlendirmek {izere Sungkatavat'm (2013) doktora
tezi calismasindaki destinasyon imaji 6lgegi kullanilmistir. Bu 6lgek Echtner ve Ritchie (1991,
1993, 2003), Henkel vd., (2006), Lertputtarak (2012), Rittichainuwat, Qu ve Brown, (2001) ile
Tapachai ve Waryszak'in (2000) ¢calismalarindan yararlanarak olusturmustur. Sungkatavat (2013)
Acimlayicr Faktor Analizi kullanarak yaptig: gegerlik analizinde 36 maddeden olusan 6lgegin 6
maddesini elemis ve 30 maddeli 6lgegin 5 faktorlii bir yapidan olustugunu ve bu bes faktoriin
toplam varyansin %55,64"inii aciklayabildigini belirlemistir. Sungkatavat'in (2013) yaptig:
giivenirlik analizi sonucunda ise lgege iliskin Cronbach Alfa katsayilar1 0,72-0,86 araliginda
tespit edilmistir. Olgek 571i Likert tipte bir dlgek olup katilimcilar ifadeleri 1 ile 5 arasinda
puanlamaktadir (Kesinlikle Katilmiyorum: 1 puan, Kesinlikle Katiiyorum: 5 puan). Bu
calismada, Destinasyon Imaji Olgeginin 36 soruluk orijinal hali kullanilmistir. Olgek Ingilizce
aslindan uzmanlar tarafindan Tiirkceye gevrilmistir.

Verilerin Analizi

Aragtirmanin verileri SPSS 26.0 programi kullanilarak analiz edilmigtir. Analizler igin frekans,
yiizde, aritmetik ortalama ve standart sapma gibi betimsel istatistikler kullamlmustir. Olgeklerin
gecerligini test etmek igin acimlayici faktor analizi gergeklestirilmistir. Olceklerin glivenirligini
test etmek icin ise Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsayilar1 hesaplanmigtir. Veri dagihmlarmin
normalligi carpiklik ve basiklik degerleri kullanilarak analiz edilmistir. iki alt grubu olan
bagimsiz degiskenler i¢in bagimsiz 6rneklem f testi, ti¢ ve daha fazla alt grubu olan bagimsiz
degiskenler icin ise tek yoOnlii varyans analizi (ANOVA) testi kullanilarak fark analizleri
gerceklestirilmistir. Istatistiki anlamlilik %95 gliven araliginda aranmaistir.
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BULGULAR
Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ile ilgili Bulgular

Tablo 1’deki bulgulara gore katihmecilarin %45,8'i erkek iken %53,8’i kadindir. Katilimcilarin
%26,6’sinin yaslar1 25 yas ve altinda, %41,3'inlin yas1 26-35 arasinda, %15,2’sinin yas1 36-45
arasinda ve %17,0'min yasi da 46 ve lizerindedir. Katilimcilarin %47,1'i bekar iken evli olanlarin
orani ise %52,7’dir. Katilimcilarin yarisindan biraz fazlasi (%58,3) iiniversite mezunudur. Lise
mezunu olanlarin orani %31,7 iken ortaokul mezunu olanlarin orani ise %9,8 dir. Katilimcilarin
yarisina yakiminin (%46,7) aylik geliri 1201-2200 Euro arasimndadir. %29,0 oraninda katilimcimin
aylik geliri 2201-3200 Euro arasindadir. Aylik geliri 1200 Euro ve altinda olanlarin oran1 %13,2
iken aylik geliri 3201 Euro ve tizerinde olanlarin orani da %11,2’dir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun
(%39,3) 0zel sektor calisant oldugu bulunmustur. Kamu calisani olanlarin orani %32,6"dur. igyeri
sahibi olanlarin orani %12,9, 6grenci olanlarin oranit %9,8, emekli olanlarin oram %1,1, ev kadin
olanlarin oran1 %2,7 ve issiz olanlarin orani da %1,6’dur.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Degiskenler Gruplar f %
Cinsiyet Kadin 241 53,8
Erkek 205 45,8
25 yas ve alt1 119 26,6
Yas 26-35 yas 185 41,3
36-45 yas 68 15,2
46 yas ve tizeri 76 17,0
Medeni Durum Bekar 211 47,1
Evli 236 52,7
Ortaokul 44 9,8
Egitim Durumu Lise 142 31,7
Universite 261 58,3
1200 Euro ve alt1 59 13,2
Aylik Gelir 1201-2200 Euro 209 46,7
2201-3200 Euro 130 29,0
3201 Euro ve st 50 11,2
Ogrenci 44 9,8
Ozel sektor calisan 176 39,3
Isyeri sahibi 58 12,9
Meslek Kamu ¢alisani 146 32,6
Emekli 5 1,1
Ev kadini 12 2,7
Issiz 7 1,6

Tablo 2'deki bulgulara gére katiimailar 27 farkh {ilkeden Istanbul'u ziyarete gelmislerdir.
Katilimcilarin sirasiyla en fazla Rusya’dan (%16,7), [ran’dan (%14,3), Ukrayna’dan (%10,9),
Almanya’dan (%10,9), Irak’tan (%6,9) ve ABD’den (%5,4) Istanbul’u ziyarete geldikleri
bulunmustur.
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Tablo 2. Katilimailarin Geldikleri Ulkeler

Degiskenler Gruplar f %
Rusya 75 16,7
Iran 64 14,3
Almanya 49 10,9
Ukrayna 49 10,9
Irak 31 6,9
ABD 24 54
Fransa 17 3,8
Azerbaycan 17 3,8
1ngﬂtere 16 3,6
Ozbekistan 10 2,2
Israil 9 2,0
Hollanda 9 2,0
Bulgaristan 9 2,0

Ulke Suudi Arabistan 8 1,8
Afganistan 7 1,6
Suriye 6 1,3
[talya 6 1,3
isve(; 5 1,1
Finlandiya 5 1,1
Romanya 5 1,1
Macaristan 5 1,1
Norveg 5 1,1
Kuveyt 5 1,1
Libya 3 0,7
Ermenistan 2 0,4
BAE 2 04
Avusturya 2 0,4

Ziyaretle Ilgili Bulgular

Tablo 3'teki bulgulara gore katiimcilarin biiyiik cogunlugu (%67,9) Istanbul’a ilk kez
gelmislerdir. %16,7 oraninda katihmai ikinci kez, %13,2 oranunda katilima iiglincii kez ve %2,2
oraninda katilimei ise dért veya daha fazla sayida Istanbul’a gelmistir. Katilimailarin %80,8’inin
ziyaret siiresi 4-7 giindiir. 1-3 giin ziyaret siiresi olanlarin oran1 %10,0, 2-4 hafta ziyaret siiresi
olanlarm orani %8,0 ve 1 ay ve daha fazla siire ziyaret siiresi olanlarini orani da %1,1'dir.
Katilimcilarin  yarisindan biraz fazlasmin (%51,6) ailesiyle Istanbul ziyaretine geldigi
bulunmustur. Arkadasiyla gelenlerin orami %32,8 iken yalmz bagsina gelenlerin oram ise
%15,6’d1r.
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Tablo 3. Ziyaretle Ilgili Bilgiler

Degiskenler Gruplar f %
ilk kez 304 67.9
Ziyaret Say1st Ikinci kez 75 16,7
Ugtincii kez 59 13,2

Dordiincii kez 10 2,2
1-3 glin 45 10,0
Ziyaret Siiresi 4-7 glin 362 80,8
2-4 hafta 36 8,0

1 aydan fazla 5 1,1
. o Yalniz 70 15,6
Ziyarete Eslik Edenler Arkadas 147 328
Aile 231 51,6

Destinasyon imaji1 Olcegi A¢imlayic1 Faktor Analizi

Orijinal 6lgege sadik kalarak 36 madde iizerinden SPSS programu {izerinde agimlayici faktor
analizi gerceklestirilmistir. Faktor analizi temel bilesenler metodu ve Varimax faktor dondiirme
teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. KMO degerlerinin 0,60’dan yiiksek ve Bartlett kiiresellik
testine iliskin p degerlerinin ise 0,05"ten kiiciik oldugu tespit edilmistir. Eigenvalue icin 1.00
degeri kriter olarak kabul edilmistir. Extraction degerleri 0,40'm altinda olan maddeler Slgekten
cikartilarak faktdr analizi tekrarlanmustir. Tki ayr faktore yiiklenen maddelerin faktor yiikleri
arasindaki farkin 0,20'den az olmasi durumunda da ilgili madde Olgekten cikartilmstir.
Gerceklestirilen bir seri faktor analizinin ardindan 14 madde Slgekten cikartilmstir. Olcekte
ongoriilen 5 faktorlii bir yapinin aksine (Sungkatavat, 2013) 22 maddeden olusan 9 faktorlii bir
yap1 elde edilmistir (Tablo 4). Orijinal 6lgekteki isimlendirmeler dikkate alinarak elde edilen yeni
faktorler acik hava eglenceleri, denizle ilgili eglenceler, makro dlgekli seyahat ortami, mikro
Olcekli seyahat ortami, gorsel kiiltiirel deneyim, kiiltiirii 6grenme, sehir hayati, yetiskin odakl
gece hayati ve dzgiir yasam olarak isimlendirilmistir. Olcekteki faktorlerin Cronbach’s Alpha
degerlerinin 0,59 ila 0,94 arasinda degistigi bulunmustur. 0,59, 0,60 ve 0,69 olarak tespit edilen bu
degerler iki maddeden olusan faktorlere ait oldugu goriilmektedir. Cronbach’s Alpha degerleri
Olgekteki madde sayisindan etkilendiginden (Byrne, 2010) iki maddeli bu faktorlerin glivenirlik
puanlarmin kabul edilebilir oldugu degerlendirilmistir.

Tablo 4. Agimlayic Faktor Analizi

Faktor Madde Factor Yiikii Agiklanan Varyans Cronbach’s Alpha

Acik hava eglenceleri Cesitli agik hava etkinlikleri 0,95 17,03 0,94
Macera firsatlart 0,94

Denizle ilgili eglenceler Giizel plajlar ve adalar 0,97 47,67 0,82
Giizel dalig bolgeleri 0,94

Makro Olgekli Seyahat Ortami Istikrarh siyasi durum 0,88 35,43 0,71
Kirletilmemis gevre 0,90
L. Temizlik 0,80

Mikro Olgekli Seyahat Ortam1 Giizel bir iklim 0,90 47,35 0,83
Etkin yerel ulagim sistemi 0,93
Giizel mimari ve binalar 0,90

Gérsel Kiiltiirel Deneyim llging gelenekler ve kiiltiirler 0,87 49,26 0,88
Kiiltiirel ve tarihi ¢ekim noktalar 0,85
Manzara ve dogal giizellik 0,80

Kiiltiirii Ogrenme Ogrenme deneyimi igin firsat sunma 0,85 25,22 0,60
Geleneksel festivaller 0,81
. Arkadag canlisi insanlar 0,78

Sehir hayat Cesitli diinya mutfaklar: 0,85 41,95 079
Kaliteli konaklama imkanlart 0,86

Yetigkin odakli gece hayatt Yetigkin odaklt 0,84 25,22 0,59
Gece hayati, parti ve yetiskin eglencesi 0,83

Ozgiir yasam LGBT igin dost canhst 0,89 35,59 0,69
Uyusturuculara kolay erisim 0,86

Olceklerin Betimsel Istatistikleri ve Normallik Analizi

Tablo 5'teki bulgulardan katilimcilarmn destinasyon imaji faktorlerini genel olarak yiiksek
diizeyde degerlendirdikleri anlagilmaktadir. En yiiksek diizeyde degerlendirilen destinasyon
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imaj1 faktorlerinin gorsel kiiltiirel deneyim (4,59) ve sehir hayati (4,55) faktorleri oldugu tespit
edilmistir. En diisiik diizeyde degerlendirilen destinasyon imaji faktorlerinin ise 6zgiir yasam
(2,72) ve denizle ilgili eglence mekanlar1 (3,77) faktorleri oldugu tespit edilmistir. Olgeklerin
carpiklik ve basiklik degerleri -2 ve +2 aralifinda bulundugundan veri dagiliminin normal
oldugu kabul edilmistir (George ve Mallery, 2010).

Tablo 5. Olceklerin Betimsel Istatistikleri ve Normallik

Degiskenler Min. Max. X Ss  Skewness Kurtosis
Acikhava eglence mekanlar1 3,00 5,00 4,18 0,68 -0,19 -1,02
Denizle ilgili eglence mekanlar: 1,00 5,00 3,77 1,01 -0,39 -0,77
Makro 6lcekli seyahat ortami 2,50 5,00 4,06 0,62 0,38 -0,95
Mikro 6lgekli seyahat ortami 3,00 5,00 4,24 0,52 0,45 -1,19
Gorsel kiiltiirel deneyim 4,00 5,00 4,59 0,42 -0,39 -1,51
Kiltira Ogrenme deneyimi 3,00 5,00 4,14 0,64 -0,55 -0,85
Sehir hayati 4,00 5,00 4,55 0,42 -0,15 -1,62
Yetiskin odakli gece hayati 3,50 5,00 4,37 0,42 0,40 -1,30
ngﬁr yasam 1,00 4,50 2,72 0,82 -0,50 -0,37

Destinasyon imaj1 Algisinin Ziyaretin Tiiriine ve Ozelliklerine Gore Fark Analizleri

Katilmailarin agik hava eglence mekanlari, denizle ilgili eglence mekanlari, makro 6lgekli
seyahat ortami, mikro Olgekli seyahat ortami, gorsel kiiltiirel deneyim, kiiltiirii 6grenme
deneyimi, sehir hayati, yetiskin odakli gece hayat1 ve 6zglir yasam destinasyon imaji faktorleriyle
ilgili alg1 diizeylerinin ziyaret sayisina, ziyaret siiresine ve ziyarete eslik edenlere gore farklilasip
farklilasmadig1 analiz edilmistir.

Tablo 6’daki bulgulara gore sehir hayati destinasyon imaj1 faktorleri diizeyleri ziyaret sayisina
gore istatistiki olarak anlaml diizeyde farklilasmamaktadir (F degeri icin; p>0,05). Diger taraftan,
katiimeilarin Istanbul’a yaptiklar ziyaretin sayisi farklilastigi zaman onlarin agik hava eglence
mekanlari, denizle ilgili eglence mekanlari, makro 6lgekli seyahat ortami, mikro 6lgekli seyahat
ortamu, gorsel kiiltiirel deneyim, kiiltiirii 6grenme deneyimi, yetiskin odakl gece hayat1 ve 6zgiir
yagsam destinasyon imajt faktdrlerinin Istanbul un imajina yapacag etki konusundaki mutabakat
diizeylerinin de farklilastigi bulunmustur (sirasiyla; F=4,30 ve p<0,05, F=14,41 ve p<0,05, F=12,43
ve p<0,05, F=7,20 ve p<0,05, F=3,38 ve p<0,05, F=6,70 ve p<0,05, F=3,59 ve p<0,05, F=23,74 ve p<0,05).
Bonferroni Post Hoc analizi yontemiyle anlaml farkliklarin hangi gruplar arasinda olduguna
bakildiginda genel olarak ilk kez grubu ila ikinci kez, {i¢lincii kez ve dordiincii kez ve tizeri
gruplari arasinda ve ilk kez grubu lehine oldugu goriilmiistiir.

Tablo 7’deki bulgulara gore gorsel kiiltiirel deneyim ve sehir hayati destinasyon imaji faktorleri
diizeyleri ziyaret siiresine gore istatistiki olarak anlamli diizeyde farklilasmamaktadir (F
degerleri igin; p>0,05). Diger taraftan, katilimcilarin Istanbul’a yaptiklari ziyaretin siiresi
farklilagtig1 zaman onlarin acik hava eglence mekanlari, denizle ilgili eglence mekanlari, makro
olgekli seyahat ortami, mikro olgekli seyahat ortamu, kiiltiirii grenme deneyimi, yetiskin odakl
gece hayati ve dzgiir yasam destinasyon imaji faktorlerinin Istanbul'un imajma yapacag etki
konusundaki mutabakat diizeylerinin de farklilastig1 bulunmustur (sirasiyla; F=14,08 ve p<0,05,
F=24,71 ve p<0,05, F=12,07 ve p<0,05, F=8,12 ve p<0,05, F=25,51 ve p<0,05, F=5,16 ve p<0,05, F=21,98
ve p<0,05). Bonferroni Post Hoc analizi yontemiyle anlamli farkliklarin hangi gruplar arasinda
olduguna bakildiginda genel 4-7 giin grubu ila 1-3 giin ve 2-4 hafta gruplar arasinda ve 4-7 giin
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grubu lehine oldugu ve ayrica 1 ay ve {izeri grubu ila 1-3 giin ve 2-4 hafta gruplari arasinda ve 1
ay ve tizeri grubu lehine oldugu goriilmiistiir.

Tablo 6. Destinasyon Imaji Faktdrlerinin Ziyaret Sayisina Gore Farklilagmast

Ziyaret n X Ss KT. sd KO. F P

Sayisi
Acikhava ]Ik keza 304 425 065 G. 587 3 1,9 a>b
eglence  Ikinci kezb 75 401 074 GI 201,99 444 045 430 0,01
mekanlar Uclinciikeze 59 4,08 0,74 To 207,85 447
1 Dort ve +d 10 3,80 048
Denizle Ik keze 304 397 095 G. 4028 3 134 a>b
ilgili Ikinci kezb 75 335 1,04 GI 41360 444 093 4 441 000
eglence  Uctinciikeze 59 3,39 097 To 453,87 447 a>d
mekanlar Dgrt ve +4d 10 295 0,76
Makro  Ilk keza 304 417 064 G. 1341 3 447 a>b

olgekli  Ikinci kezb 75 379 052 GI 15969 444 036 1, 43 000 &°€
seyahat  Ugiinciikezc 59 384 048 To 173,10 447
ortami  Dgrt ve + 4 10 375 054

Mikro  flk kez? 304 431 053 G. 566 3 1,89 a>c
Olgekli  Ikincikez> 75 4,16 050 G 11641 444 026 ;5 g
seyahat  Uciinciikeze 59 4,00 047 To 122,08 447

ortami  Dgrtve+d 10 4,03 0,43

ik keza 304 456 044 G. 1,74 3 058 a>c

Gorsel S . :
Kiiltiirel I'l'<1nc1 kez 75 458 036 GI 7622 444 0,17 338 0,02
deneyim Uctncti keze 59 4,75 0,33 To 77,96 447

Dort ve +4 10 455 0,33
Kiiltiirii ik keza 304 423 0,60 G. 7,90 3 2,63 a>b
Ogrenme I'l'dnci kezb 75 397 070 GI 174,63 444 0,39 6,70 0,00 a>c
deneyimi Uctinci keze 59 3,92 070 To 182,53 447

Dort ve +4 10 395 044

ilk kez: 304 454 043 G. 039 3 013
Sehir Ikincikezr 75 453 040 Gl 7707 444 017 4.5 o5
hayati  {jciinciikeze 59 4,62 038 To 7746 447 ' ’
Dort ve + 4 10 450 0,39

Yetigkin  Ilk keza 304 441 044 G. 191 3 064 a>c
odakli  fikinci kezb 75 435 038 GI 7871 444 0,18 350 0,01

gece Uctincii keze 59 4,23 0,38 To 80,62 447

hayati  Dgrt ve +4 10 425 035

) flk keza 304 293 076 G. 41,99 3 140 a>b
Ozglir  ikinci kez> 75 224 082 GI 261,72 444 059 2374 000 ¢
yasam  Uciinciikeze 59 2,43 0,72 To 303,70 447 a>d

Dort ve +4 10 1,90 0,81

Tablo 8'deki bulgulara gore acik hava eglence mekanlari, denizle ilgili eglence mekanlari, makro
oOlgekli seyahat ortami, mikro olgekli seyahat ortami, gorsel kiiltiirel deneyim, kiiltiirli 6grenme
deneyimi, sehir hayati, yetiskin odakli gece hayat1 ve 6zgiir yasam destinasyon imaji faktorleri
diizeyleri ziyarete eglik edenlere gore istatistiki olarak anlamli diizeyde farklilasmamaktadir
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(tim F degerleri icin; p>0,05). Bir diger deyisle, katilimcilarin Istanbul’a yaptiklar1 ziyarette
kendilerine eslik edenler farklilassa dahi onlarin agik hava eglence mekanlari, denizle ilgili
eglence mekanlari, makro Olgekli seyahat ortami, mikro olgekli seyahat ortami, gorsel kiiltiirel
deneyim, kiiltiiri 6grenme deneyimi, sehir hayati, yetigskin odakh gece hayati ve 6zgiir yasam
destinasyon imaji faktorlerinin Istanbul’'un imajna yapacagi etki konusundaki mutabakat
diizeyleri farklilasmamaktadir.

Tablo 7. Destinasyon Imaji Faktorlerinin Ziyaret Siiresine Gore Farklilagmast

Ziyaret n X Ss KT. sd K.O. F p
Ciiragi
1-3 giin 45 380 060 GA. 1806 3 6,02 b>a
Acikhava » . - : . -
eilence 4-7 giin 362 426 067 Gl 1898 444 043 1405 g b€
2-4 hafta 3 374 057 Top. 2078 447 d>a
mekanlar
) 1ay ve + 5 480 045 d>c
.. 13 gin 45 297 092 GA. 6494 3 216 b>a
Denizle - :
igii 4780 362 394 095 Gl 3889 444 088 471 g D>c
eglence 24 hafta 3 296 086 Top. 4538 447 d>a
mekanlar] ay Ve + 5 440 055 d>c
Makro 13 8in 45 369 060 GA. 1306 3 4535 b>a
dleekli A7 8iin 362 413 061 GI 1600 444 036 1507 ggp b>c
seyahat 2-4hafta 3 371 045 Top. 1731 447
ortamy 1 ay ve+ 5 440 055
Mikro  138in 45 399 049 GA. 635 3 212 b>a
dleekli 47 8iin 362 429 052 GI 1157 444 026 g15 g9 b>c
seyahat 2-4hafta 36 397 044 Top. 1220 447
ortam; 1ay ve+ 5 420 045
Gorse]  138Un 45 458 032 GA. 056 3 0,19
Kiltipe] 7 810 362 458 044 Gl 7741 444 017 1 (3
denevim 24 hafta 36 468 030 Top. 77,96 447
eneyim
1ay ve+ 5 480 045
Kiiltipi 13 80 45 359 062 GA. 2684 3 89 b>a
Ogrenme+7 80 362 424 059 GI 1556 444 035 p55 ggp b>c
deneyimi2-4 hafta 3 369 058 Top. 1825 447 d>a
1ay ve+ 5 480 027 d>c
1-3 giin 45 455 033 GA. 033 3 0,11
sehir 4.7 giin 362 455 043 Gl 7713 444 017 (c4 (59
hayatt 2.4 hafta 36 453 035 Top. 7746 447
1ay ve+ 5 480 045
Yetiskin 13800 45 423 038 GA. 272 3 091 b>a
odakl; 47 giin 362 441 043 Gl 7791 444 018 596 g D¢
gece  24hafta 36 418 032 Top. 80,62 447
havat; layve+ 5 440 055
) 1-3 giin 45 204 078 GA. 3928 3 130 b>a
Ozgir 4.7 giin 362 286 078 GI 2644 444 060 5193 ggg b>c
yasam o4 hafta 36 2,17 0,69 Top. 3037 447 d>a
1ay ve+ 5 310 022
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Tablo 8. Destinasyon Imaji Faktorlerinin Ziyarete Eglik Edenlere Gore Farklilagmast

Ziyarete
Eslik n X Ss K.T. sd K.O. F p
Edenler
Acikhava Yalniz 70 425 067 GA. 097 2 049
eglence Arkadasla 147 412 069 GI 20688 445 046 105 035
mekanlar1 Aileyle 231 4,20 0,68 Top 207,85 447
Denizle ilgili Yalniz 70 376 107 GA. 037 2 019
eglence Arkadasla 147 373 1,01 GI 45350 445 102 018 083
mekanlari Aileyle 231 379 099 Top 453,87 447
Makro olgekli Yalniz 70 415 0,60 G.A. 1,39 2 0,69
seyahat Arkadasla 147 399 065 GI 171,72 445 039 180 017
ortami Aileyle 231 4,07 061 Top 173,10 447
Mikro olgekli Yalniz 70 424 0,50 G.A. 0,31 2 0,16
seyahat Arkadasla 147 420 054 GI 121,77 445 o027 057 057
ortami Aileyle 231 426 052 Top 122,08 447
Gorsel Yalniz 70 460 043 GA. 0,01 2 001
kiiltiirel Arkadasla 147 459 041 GI 7795 445 o018 004 096
deneyim Aileyle 231 459 042 Top 77,96 447
Kiiltiirii Yalniz 70 423 064 GA. 148 2 074
Ogrenme Arkadasla 147 4,06 068 GI 181,05 445 041 182 016
deneyimi Aileyle 231 4,16 061 Top 18253 447
Yalniz 70 458 043 GA. 010 2 005

sehirhayati  Arkadagla 147 454 039 Gl 7736 445 0,17 028 075
Aileyle 231 454 043 Top 7746 447

Yetiskin Yalmz 70 438 045 GA. 005 2 003
odakli  gece Arkadasla 147 439 044 GJI 8057 445 0,18 015 086
hayat: Aileyle 231 436 041 Top 80,62 447

Yalmz 70 261 084 GA. 24 2 120

Ozgiiryasam ~ Arkadasla 147 2,67 0,78 GJ1. 301,30 445 068 178 017
Aileyle 231 279 0,84 Top 30370 447

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Turizm, bir {ilkenin ekonomisinin biiytimesi ve iilkenin kalkinmasi i¢in son derece énemli bir
aractir. Turizm sayesinde iilkeye doviz girisi saglandig1 gibi turizm sektoriinde de yiizbinlerce
kisinin istihdam edilmesi saglanmaktadir. Turizm, ayrica turistik sehirlerin ve bdlgelerin de
gelisimine katkida bulunmaktadir. Turizm sayesinde milli, kiiltiirel ve tarihi degerlerin
korunmas: yoniindeki farkindalik daha da artmaktadir. Turizmin sagladig: dinamizm ile birlikte
kiiltiirel ve sosyal degisimler de gerceklesmektedir. Turizmin sayilan tiim bu faydalarina
ulasmak igin {ilkeye turist cekmek gerekmektedir. Bir iilkenin veya alanin turist ¢ekmesi, bir
kisim diger faktorle birlikte o yerin destinasyon imajina da baglidir. Destinasyon imaji, bir bireyin
bir yerle ilgili sahip oldugu, bilgi, deneyim, alg, yarg: ve diisiincelerin ifadesidir. Destinasyon
imaji bir turist i¢in bir turistik alaninin nasil algilandigiyla ve o yer hakkinda turistin
izlenimleriyle ilgilidir. Turistin sahip oldugu destinasyon imaji, turistin o yeri tekrar ziyaret
etmesinde ve o yeri bagkalarina tavsiye etmesinde etkili bir faktor oldugundan kritik bir 6neme
sahiptir. Bir yer hakkindaki destinasyon imaji o yer hakkinda se¢im yapmakta ve karar vermekte
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kritik bir rol oynamaktadir. Bu nedenle bir turistik destinasyonun daha ¢ok turist cekmesi ve o
yerin tekrar ziyaret edilebilmesi icin o yer hakkindaki destinasyon imaji algisimin yiiksek
tutulmasi gerekmektedir.

Bu aragtirmada Istanbul’u ziyaret eden yabanci turistlerin Istanbul’u ziyaret tiirlerine ve
yaptiklar ziyaretin ozelliklerine gére destinasyon imaji algilarinin farklilasip farklhilagsmadig:
arastirlmistir. Aragtirmada Istanbul’u ziyaret eden yabanci turistlerin en yiiksek diizeyde
degerlendirilen destinasyon imaji faktorlerinin gorsel kiiltiirel deneyim (4,59) ve sehir hayati
(4,55) faktorleri oldugu ve en diisiik diizeyde degerlendirilen destinasyon imaji faktorlerinin ise
Ozgiir yasam (2,72) ve denizle ilgili eglence mekanlari (3,77) faktorleri oldugu tespit edilmistir.

Aragtirmanin bulgulari Istanbul’u ziyaret eden yabanci turistlerin destinasyon imaji algilarmin
ziyaretin tiiriinden ve ziyaretin oOzelliklerinden etkilendigine isaret etmektedir. Bulgular
Istanbul’a ilk kez gelen yabana turistlerin agik hava eglence mekanlari, denizle ilgili eglence
mekanlari, makro 6lgekli seyahat ortami, mikro 6lgekli seyahat ortami, gorsel kiiltiirel deneyim,
kiiltiirii 6grenme deneyimi, yetiskin odakli gece hayat1 ve 6zglir yasam destinasyon imaji alg:
diizeylerinin Istanbul’a iki kez ve daha fazla gelen yabana turistlerin algi diizeylerinden daha
yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir. {lk kez gelen yabanai turistlerin destinasyon imaji alg
diizeylerinin yiiksek olmasi yeni bir yeri ilk kez gormenin verdigi heyecan ve sagkinlikla
agiklanabilir. Daha sonraki gelislerde yasanan alismiglikla destinasyon imaj1 algilarinin azaldig:
anlagilmaktadir. Bu aragtirmamn bulgulari ayrica Istanbul’a 4-7 giin siireyle veya 1 ay ve daha
fazla siireyle gelenlerin a¢ik hava eglence mekanlari, denizle ilgili eglence mekanlari, makro
Olcekli seyahat ortami, mikro 6lgekli seyahat ortamy, kiiltiirii 6grenme deneyimi, yetiskin odakl
gece hayat1 ve 6zgiir yasam destinasyon imaji alg1 diizeylerinin Istanbul’a 1-3 giin veya 2-4 hafta
stireyle gelenlerin alg1 diizeylerinden daha yiiksek oldugunu gostermistir. Bu bulgular
Istanbul’da bulunma siiresinin destinasyon imaji algisin etkiledigine isaret etmektedir. Ayrica,
dinamikleri aragtirilmaya muhtag olsa dahi Istanbul’da kalma siiresi 4-7 veya 1 ay ve daha fazla
oldugundan destinasyon imaji algi diizeyinin arttigina isaret etmektedir. Gelecekteki
arastirmalar bu siirelerin etkilerini aragtirmalidir. Bu arastirmada Istanbul’a gelen turistlerin
ziyarete yalniz, aileleriyle veya arkadaslariyla gelmis olmalarinin onlarin destinasyon imaji
algilarimi etkilemedigi sonucuna ulagilmustir.

Alanyazinda destinasyon imaji ile ziyaret tiirii ve Ozellikleri arasindaki iligkiyi inceleyen
arastirmalarin simrh oldugu goriilmektedir. Giraldi ve Cesareo (2014) turistlerin destinasyon
imajinin ziyaret sayisindan etkilendigini, ancak bu etkinin destinasyon imajinin faktorlerine goére
olumlu veya olumsuz oldugunu tespit etmistir. Ornegin, ilk kez ziyaret edenlerin ulagim ve
altyapiyla ilgili destinasyon imajlar1 daha yiiksek iken, ikinci kez veya daha fazla ziyaret
edenlerin tarihi yarler ve gece hayatiyla ilgili destinasyon imajlar1 daha yiiksek bulunmustur.
Santana ve Gosling (2018) de ziyaret sayisiin duygusal destinasyon imaji faktorlerini
etkilemedigini ancak biligsel destinasyon imaji faktorlerini negatif yonlii olarak etkiledigini
saptamistir. Bu iki arastirmanin bulgulari bu arastirmanin bulgulariyla kismen paralellik
gostermektedir. Diger taraftan bu arastirmanin bulgulariyla uyumlu olmayan c¢alismalar da
bulunmaktadir. Bunlardan birinde Unal ve Cakir (2020) ikinci kez destinasyonu ziyaret eden
turistlerin aktiviteler, kalite ve misafirperverlik destinasyon imaji faktorleri alg: diizeylerinin ilk
kez gelenlerden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Iordanova ve Stylidis (2019) turistlerin
destinasyonla ilgili deneyimleri arttig1 zaman destinasyon imajlarinin da arttigini1 saptamstir.
Martin-Santana vd., (2017) de ziyaret yogunlugunun destinasyon imajini pozitif yonlii
etkiledigini tespit etmislerdir. Machado (2010) ise turistlerin ziyaret siireleri ile destinasyon
imajlar1 arasinda pozitif yonlii anlamli bir iliski oldugunu tespit etmistir. [lban, Kéroglu ve Bozok
(2008) da destinasyonu dort defa ve daha fazla ziyaret eden turistlerin bolgenin atmosferini ve
sosyal ¢evreyi daha olumlu algiladiklarini saptamistir. Bu bulgular bu arastirmanin bulgulariyla
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uyumlu degildir. Bu farkhilik destinasyon farklihigindan veya incelenen Orneklemin
farklihgindan kaynaklanmais olabilir.

Bu aragtirmada yabancai turistlerin Istanbulu ziyaret tiirlerine ve yaptiklari ziyaretin 6zelliklerine
bagl olarak destinasyon imaji algilarmin da degistigi tespit edildiginden yoneticilerin ve
uygulayicilarin  destinasyon imajini artirmak icin bu faktorleri dikkate almalar1 gerektigi
sdylenebilir. Istanbul’a ikinci kez veya daha fazla siklikla gelen turistler icin alternatif aktiviteler
planlanmali ve bu tiirdeki turistlerin beklentilerine uygun olarak tamitim caligmalar:
planlanmalidir. Ayrica, turistlerin Istanbul’da bulunma siirelerine uygun olarak da uygun gezi,
eglence ve etkinlikler planlanmalidir. Gelecekteki arastirmalar destinasyon imaji ve ziyaretin
tirli ve Ozelligi arasindaki iliskiyi ¢ok daha fazla siklikla arastirmalidirlar. Gelecekteki
aragtirmalar destinasyondaki kalis siiresinin destinasyon imajina etkisini de kapsaml bigimde
incelemelidirler.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Cikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Aragtirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onayt: Istanbul Gelisim Universitesi Etik Kurulu Bagkanligindan 09.08.2021 tarih ve
25 sayili karar numaras ile izin almmustir.

Arastirmacilarin Katki Orani: Calisma tek yazarl olup katki orani %100’ diir.
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Abstract

This study aimed to analyze research development on space tourism over time using various
parameters through a bibliometric analysis approach. Accordingly, a bibliometric analysis of
articles in the Web of Science database between years of 1988-2023 was performed. As a result of
the scanning, a total of 461 studies were reached and only 180 academic articles that are related
with space travel and tourism were selected. The studies reached were classified according to
various parameters such as subject, keyword, author, journal/institute, publication date and
frequency. As a result, publications on space tourism are still in their infancy, but the number of
articles has increased since 2020. In this context, it can be suggested that with the development of
space tourism, research methods will also diversify with the increasing quantity of academic
studies.
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Insanoglu yasamini devam ettirip gelistikge, yasadifi evreni daha fazla merak etmeye
baglamigtir. Ozellikle Sanayi Devrimi ve sonrasinda seyahati kolaylastirici ulagim araglarindaki
degisimler, turizm faaliyetleri alaninin genislemesine neden olmustur. 21. yiizyila gelindiginde
ise, turistlerin kendilerine 6zgii 6zelikler tasiyan yeni yerler kesfetme arzusu, uzaya seyahate olan

talebin arkasindaki itici giiglerden biri olmus ve hi¢ dokunulmamis yeni bir alanda yeni bir
turizm faaliyeti ortaya ¢ikmistir (Toivonen, 2017).

Uzay turizmi gelisen bir end{istri olarak hem hiikiimetlerin hem 6zel sektoriin hem de turistlerin
ilgisini ¢ekmektedir. Uzaya seyahat yillarca ulasilmasi zor bir hayal olarak goriiliirken;
gliniimiizde turistlerin uluslararasi uzay istasyonlarinda bir hafta boyunca konaklamalari,
gercege doniismiistiir (Tasct vd., 2021). 2019 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nin Ulusal
Havacilik ve Uzay Dairesi (NASA), Uluslararasi Uzay Istasyonlarma turist kabul etmeye
baslayacagini agiklamus ve ardindan 2020 yilinda artan maliyetlerden dolay1 turist tasinmasini
ozel sektore birakmak icin Space X ile anlasma imzalamistir. Ticari olarak uzay uguslarinn
gerceklesmesi ve insanlarin diizenli olarak astronotlarla birlikte uzaya seyahat etmesi icin gerekli
kalifikasyon sistemlerinin kurulmas: uzay turizminin iki 6nemli mihenk tasi olarak ele
alinmaktadir (Olya ve Han, 2023).

Bu ilerlemelerle birlikte, uzay ile ilgili ozellikle teknolojik gelisim, miihendislik, saglik
konularmda birgok akademik ¢alisma yapilmasma ragmen, uzay turizmi ve uzaya seyahat etmek
isteyen uzay turistlerin davramslan ile ilgili limitli sayida ¢alisma yapildigr goriilmektedir
(Spector ve Higham, 2019; Olya ve Han, 2023). S6z konusu bu arastirmada uzay turizminin
bilimsel gelisimini irdeleyen akademik ¢alismalarin bibliyometrik analiz yontemi ile incelenmesi
amaglanmistir. Bibliyometrik analiz, g¢alismalarin, cesitli unsurlarinin sayisal analizler ve
istatistikler yardimiyla incelenmesi sonucu, alanin bilimsel faaliyetlerinin ge¢misini ve mevcut
durumunu gosteren analiz yontemidir (McBurney ve Novak, 2002). Uzay turizmi konulu
makalelerin bibliyometrik ozelliklerini belirlemeye yonelik hazirlanan bu ¢alismada da uzay
turizmi konusunda literatiire katki saglayan caligmalar1 ayrica bu calismalarin yazarlari,
konulari, kurumlari, gibi degiskenlerin ge¢misten giiniimiize ve giincel durumunu tespit etmek
hedeflenmistir. Arastirma kapsaminda oncelikle uzay turizmi kavrami ele alinmuis. Sonraki
asamada, literatiirde yer alan makaleler bibliyometrik analiz yontemi ile incelenmis ve elde
edilen bulgu ve sonuglarina yer verilmistir. Konu ile ilgili uluslararasi hakemli dergilerde
yayimnlanan makalelerin diinyadaki gelisim durumunu gostererek alanyazina katki saglamak
¢alismanin 6nemini gostermektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Uzay turizmi hakkinda ki gelismelere bakildiginda; 1954 yilinda ilk insanli yapay uydunun
basariliyla firlatilmasindan tig y1l 6nce diinyanin en eski seyahat acentesi olan Thomas Cook, Ay
turizmi i¢in kayit almaya baslamis ve 1000'nin {izerinde kisi Ay’a seyahat i¢in istekli olmustur
(Chang ve Chern, 2016: 533). 1962 yilinda, Yuri Gagarin adli Sovyet astronotun uzaya giden ilk
insan olmasiyla baglayan siireg, 1980 ve 1990 yillarina kadar biiyiime gostermistir. O yillara ait
teknoloji ile sadece diinya gozlenebilmekte ve insanlarin biiyiik bir kismi ne yazik ki bu heyecam
televizyondan izleyerek yasamaktaydi (Apel, 1997: 279). 2001 yilinda ABD’li isadami Denis Tito
20 milyon Amerikan dolar1 ddeyerek Uluslararasi Uzay Istasyonu'na seyahat eden ilk turist
olmustur. Boylelikle Tito, uzaya ¢ikabilen 415inci kisi ve uzaya ulasabilmek i¢in ilk defa para
odeyen kisi olarak tarihe ge¢mistir (Crouch, 2001: 213; Collins, 2006: 116; Cater, 2010: 838).
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Ardindan 2001 ve 2009 yillar1 arasinda alt1 kisi uzaya seyahat ederek yeni bir turistik kesif
acmiglardir (Wang vd., 2021). 2009 yilinda uzaya turistik gezilere ara verildi ve ardindan uzay
turizminin gelismesine yonelik hiikiimetler tarafindan yapilan uzay kesifleri bu konuda uzman
olan sirketlere devredilmeye basladi. S6z konusu sirketler Space X, Blue Origin Virgin Galactic,
XCOR Aerospace, Astrium ve Space Adventures olarak siralanir (Cohen, 2017:27). Bu sirketler
arasinda en giiclii olanlardan Virgin Galactic yoriinge alti yolculuklar icin kisi basi maliyeti
250,000 Amerikan dolar1 olan alt1 kisilik bir uzay araci gelistirmek icin ¢alismalara basladi. 2014
yilinda Virgin Galactic sirketinin uzay turizm fiizesi olan SpaceShipTwo uzay aracinin deneme
ucusu yaparken diismesi sonucu, planlanan ticari uzay yolculugu projesine ara verildi (Zurita,
2014:8). 2019 yilindan ilk yolcusunu uzaya tagiyan Virgin Galactic sirketi 2022 yilinda 450.000
Amerikan dolar1 karsiig1 uzaya seyahati herkese agti. Ayni sekilde Space X ve Blue Origin
firmalar1 da 2020 yiindan itibaren insanh uzay seyahatlerine bagladilar. 1961'den bu yana
yaklasik 600 kisi uzaya seyahat etti ve bunlarin ¢ok azi milyarder olan uzay turistlerinden
olusmaktadir (Mesa vd., 2023:307).

Uzay turizmi uzaya seyahati ile ilgili miisterilerin dogrudan ya da dolayli deneyimlerinin
ticarilesmesi olarak tanimlanmaktadir (Hobe, 2010:1593). Uzay turizmi karayla baglantih uzay
turizmi, atmosferik uzay turizmi ve astro turizm olmak iizere {i¢ kategoride incelenmektedir
(Cater, 2010: 838). Karayla baglantili uzay turizmi; uzay istasyonlarinin ziyaret edilmesi, uydulari
gozetleme, uzay arac1 misafirlikleri, uzay araci uzaya firlatilirken seyredilmesi, uzay miizelerinin
ziyareti, astronomi egitiminin edinilmesi, rasathanelerin gezilmesi, giines ve ay hareketlerinin
gozlemlenmesi gercevesinde ele alinmaktadir. Atmosferik uzay turizmi faaliyetleri ise; yer
cekiminin sifir oldugu ortam ile jetlerle uygulanabilecek yukar1 mesafeli ucuslar olusturdugu
goriilmektedir (Crouch, 2001: 213). Atmosfere ait uzay turizmini gesitleri olarak yukar1 menzilli
jet 6zellikli uguslar ve yer ¢ekimi olmayan alan turlar olarak belirtilir. Astro turizm iki kategoride
incelenebilir: Birincisi uzay uguslar1 (orbital) olarak adlandirilan al¢ak diinya yoriingesine
diizenlenen ucuslar; ikincisi ise yoriinge alti (suborbital) yani diinya atmosferine yapilan
glintibirlik uguslardir (Frost ve Frost, 2022). Bu kategorilerden sadece yildizlararas: uzay turizmi
(Ay ve Mars gezileri) heniiz yapilmamaktadir.

Uzay turizmi insanin uzayda ugma, yildizlara ulagsma istegi ve politik ve askeri amaglar
dogrultusunda gelistirilen, modern yenilik¢i uzay teknolojileri sayesinde ortaya g¢ikmistir
(Cohen, 2017). Gelecekte turizm cesitleri arasinda onemli bir yer alacag: diisiiniilen uzay
turizminin ana hedefi, uzay teknolojilerini rekreasyon amach gelistirilmesini kapsamaktadir
(Apel, 1997; Johnson ve Martin, 2016). Gilintiimiizde uzaya turistik amacl seyahatler, yiiksek
maliyet, ileri teknoloji ve riskler barindirmasindan dolay1, bir¢ok kisi i¢in ulagilamayacak bir
hayal gibi goriilmesiyle birlikte (Crouch vd., 2009; Kiper ve Batman, 2021) hizmet sektoriindeki
evrensel yarisin artmasi ve ileri teknoloji tiriinlerin iiretilmesi gibi sebepler seyahat eden ve
macera pesinde olan turistler i¢in uzaya seyahat, ilgi odag1 olmaya baglamistir (Chang, 2017:
1431). Uzay turizmi uzayda gegirilen zaman gercevesinde giivenlik ve uzay ile ilgili uygulanabilir
politikalar 1s181nda siirdiiriilebilir hale gelmesi planlanmaktadir. Uzay turizmindeki gelismeler
uzay teknolojilerinin gelismesiyle baglantilidir (Johnson ve Martin, 2016: 135).

Fiitiirist yaklagimlara gore diinyada bulunan turizm destinasyonlars, turistler ve 6zellikle yeni
yerleri kesfetmeye calisan gezginlerin ilgi alan1 disina kaymaktadir. Bu asamada insanlarin her
zaman merak ettigi uzay ise bitmek bilmeyen popiilaritesi sayesinde yeni bir destinasyon olma
yolunda ilerlemektedir. Teknolojik gelismelerin 6zellikle de uzay alaninda yapilan yenilikler ile
uzay turizm endiistrisi olugsmaya baslamaktadir. Ciinkii bilim insanlarin uzaya gitmelerini
kolaylastirdik¢a, uzay turizmi bu paralelde gelisecek ve uzayin sadece incelenmek i¢in degil artik
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bu yeni destinasyondan yararlanma fikri ve bir giin uzaya seyahat etmek isteyen herkesin bu
firsata sahip olabilecegi diisiincesi benimsenecektir (Aciksozlii ve Varol, 2023:389).

Giiniimiizde hizla ilerleyen teknolojiler ve turizm faaliyetlerinin gelismesi, uzay turizminin nig
bir pazar olusturarak seyahat isletmelerine firsatlar ve farkli beklentileri ve ihtiyaglar1 olan
turistlere farkl {irtinler sunma olanag1 yaratacagin gostermektedir (Goehlich vd., 2013:144-145;
Civelek ve Tiirkay, 2019:962, Bunghez, 2021:3). Collins (2006: 118-120) 6zel sektoriin uzay
turizmine yatirrm yapma sebebini, yiiksek karlar elde edecegini bunun da uzun bir siireg
icerisinde rekabeti arttiracagini savunmaktadir. Ayni zamanda uzay turizmi ekonomik anlamda,
politik ve kiiltiirel anlamda smurlarmn ortadan kalmasina da olanak taniyacaktir. Webber (2013:
142) uzay turizminin yillik gelirde biiyiik bir pay almasiyla birlikte yeni bir istihdam alam
yaratacagim ve vergi kaynag olacagim belirtmistir. Uzay turizminin gelismesiyle birlikte tiim
uzay uguglarinda maliyetler ve riskler giderek azalacak ve tekrar kullanilan uzay araglari ve
giiniimiizdeki havayolu benzeri operasyonlar bir gereklilik olacaktir. Bu baglamda uzay
turizminin gelisimi ile birlikte yapilan akademik calismalar da giderek artmasi, bu konu
hakkinda halihazirda bilinenlerin gézden gecirilmesini zorunlu kilmagtir.

ARASTIRMANIN YONTEMi

Calismada, 1988-2023 yillar1 arasinda uzay turizm ilgili uluslararasi alan yazininda yaymlanan
makalelerin belirlenen parametreler kapsaminda bibliyometrik analiz ile incelenmesi
amaglanmaktadir. Analizleri yapabilmek igin Oncelikle “Makale Veri Seti” olusturulmasi
amactyla Web of Science Core Collection (WoS) veri tabaninda “Topic” (Dergi Ismi, 6zet, yazar
ve WoS tarafindan atanan anahtar kelimeler) sekmesinde “space+tourism” kelimeleri beraber
kullanilarak veri taramasi yapilmistir. Elde edilen veriler bibliyometrik analiz programlarinda
kullanilacak sekilde; MS Excell, plantext ve tab-delimited formatlarinda kayit altina alinmigtir.
Kayit altma alman verilerin i¢cinden makale disinda kalan diger yaymlar kaldirilmigtir.
Olusturulan makale veri seti, R'studyo, Bibeexcel, VOSViewer ve MS EXcell programlari
vasitasiyla cesitli yonlerden analiz edilerek gorsellestirilmis ve bu sayede calisma kapsamina
giren uluslararasi makalelerin genel yapisi incelenmistir. Arastirmaya 6 Subat 2023 tarihinde
baslanmis olup 5 Temmuz 2023 tarihinde bitirilmistir. Tarama sonucunda elde edilen veriler
icinden makale disinda kalan yaymlar (bildiri, kitap, kitap boliimii, kullanim kilavuzu, gazete
haberleri vb.) arastirmaya dahil edilmemistir. Bu sayede 461 adet makaleye ulasilmistir. Igerikleri
incelendikten sonra uzay turizmi ile ilgili olan 180 adet makaleden olusan veri seti kullanilmagtir.
Uzay turizmi hakkinda akademik dergilerde yayimnlanan makalelerin derlenmesi ile birlikte
alanin niteliksel durumunun ortaya ¢ikarilarak, konuya ilgi duyan arastirmacilar igin bir kaynak
olusturulmasi hedeflenerek asagidaki sorularin cevaplari aranmustir.

Bu ¢aligma baglaminda cevabi aranan sorular (alt problemler) asagida sunuldugu gibidir;

Dergilerin makale veri setine katkis:

Yazarlarmn alana katkilar:

Yayin iiretiminde en etkin iilkeler ve kurumlar
Yayinlarin yillara gore dagilimi

Yayinlarda anahtar kelimelerin siklik frekansi

Yayinlarin minimum-maksimum ve ortalama sayfa sayisi
Yaymlarda kullanilan yazim dilleri

En ¢ok atif yapan yayinlar

PN PN
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BULGULAR

Oncelikli olarak arastirma kapsamina alinan 180 yayin incelenerek alanda iiretilen makalelerin
genel durumlarmin degerlendirilmesi amaclanmistir. Tablo 1’de arastirma kapsamina alinan
makaleler hakkindaki temel bilgiler sunulmustur.

Tablo 1. Makaleler Hakkinda Genel Bilgiler

Makalelerin Yaymnlanmaya Basladig: Tarih 1988
Makalelerin Yayinlandigi Toplam Dergi 77
Veri Setine Dahil Edilen Toplam Makale Miktar1 180
Makalelerin Yas Ortalamasi 10,3
Makale Bagina Ortalama Atif 7,283
Tiim Makalelerde Kullanilan Toplam Kaynakgca 5671
Toplam Yazar Sayisi 327
Tek Yazarli Makale Sayis1 83
Makale Bagina Ortalama Yazar Sayisi 1,57
Uluslararasi Ortak Yazarlilik Durumu % 24,51
Sadece Makale Olarak Yayinlanan 180
Makaleden Kitap Boliimiine Doniistiiriilen 41
Makaleden Kullanim Kilavuzuna Déniistiiriilen 1
Erken Erisim Olarak Yaymlanan 13
Bildiriden Makaleye Doniistiiriilen 25

Dergilerin Makale Veri Setine Katkilar

Uzay turizmi konulu en fazla yaymin yapildig1 dergilerin makale veri setine katkilari
incelendiginde 77 farkli derginin 1’den 38’e kadar degisik sayida calisma ile katki sagladiklar:
tespit edilmigtir. Tablo 2’de dergilerin veri setine katki miktarlar1 gosterilmektedir. Tablo 2'yi
olusturmak amaciyla tiim liste yerine ikiden fazla yayin belirlenmis ve bu dogrultuda en ¢ok
katki saglayan 25 dergi ismi bulunmustur.

Tablo 2. Dergilerin Veri Setine Katki Miktarlar1

S.No. Yayinci ismi Yayn Sayis1 %
1 Acta Astronautica 38 21,11
2 Journal of The British Interplanetary Society 20 11,11
3 New Space the Journal of Space Entrepreneurship and Innovation 8 4,44
4 Space Policy 8 4,44
5 Architectural Design 7 3,89
6 Tourism Recreation Research 6 3,33
7 Future of Tourism 4 2,22
8 Sociological Review Monographs 4 2,22
9 Space Travel and Culture from Apollo to Space Tourism 4 2,22
10 Aerospace America 3 1,67
11 Air Space Law 3 1,67
12 Sustainable Space Tourism 3 1,67
13 Tourism Management 3 1,67
14 Advances in Space Research 2 1,11
15 Annals of Tourism Research 2 1,11
16 Aviation Space and Environmental Medicine 2 1,11
17 Aviation Week Space Technology 2 1,11
18 Current Issues in Tourism 2 1,11
19 International Journal of Tourism Research 2 1,11

20 Journal of Sustainable Tourism 2 1,11
21 Mobilities 2 1,11
22 Pasos Revista de Turismo Y Patrimonio Cultural 2 1,11
0 The Journal of Aerospace Engineering 2 1,11
24 A Revista Rosa dos Ventos - Turismo e Hospitalidade 2 1,11
25 Sustainability 2 1,11
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Tablo 2’de goriildiigii {izere makalelerin %21,11'i tek dergide yaymlanmistir. Acta Astronautica
isimli dergi uzay ve uzay bilimlerinin dogusu, dizayn ve gelisimi ile ilgili olarak aylik yayinlanan
uluslararasi hakemli bir dergidir.

Yazarlarin Alana Katkilar

Aragtirma kapsaminda incelenen 180 yaymda 283 yazarin katkisi bulundugu saplanmigtir.
Yaymlarin yazar sayilar1 Tablo 3."de sunulmustur.

Tablo 3. Yayinlara Katkida Bulunan Yazar Sayilar

S.No Yazar Sayis1 Yaymn Miktar1 %
1 1 Yazarh Yaymn 106 58,89
2 2 Yazarh Yayin 40 22,22
3 3 Yazarl Yayin 15 8,33
4 4 Yazarh Yayin 8 4,44
5 5 Yazarl Yayin 5 2,78
6 6 Yazarl Yayin 4 2,22
7 8 Yazarl Yayin 2 1,11

Yayinlara katkida bulunan yazar sayilar1 incelendiginde; %58,89'u tek, %22,22’si iki, %8,33"1i tig
yazarin katki sagladig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda makale veri setinin biiytik cogunlugunun
tek yazarli oldugu saptanmistir. Bu sonuglar 1s1¢inda alanin ortak yazarlilik konusunda ilgi gekici
olmadig: saptanmigtr.

En etkin yazarlarin tespit edilmesi maksaduiyla iki ve daha fazla yayina katilim saglamis yazarlar
orneklem olarak almmustir. Makale veri seti incelendiginde 25 aragtirmacinin iki yada daha fazla
esere katkis1 bulundugu tespit edilmis olup liste Tablo 4’de sunulmustur. Konu hakkinda en ¢ok
yayina sahip olan yazar Dr. Patrick Collins, uzay ekonomisi, uzay turizmi, uzay araglari ve uzay
sistemi hakkinda tanimmus saygin bir otoritedir.

Tablo 4. Yazarlarin Yaym Sayilar

Yaym

S.No Yazar S.No Yazar Yayin Sayis1
Sayis1

1 Collins P. 7 14 Davidian K. 2
2 Spector S. 5 15 Doule O. 2
3 Toivonen A 5 16 Gorman A. 2
4 Chang Y.W. 4 17 Guerster M. 2
5 Ashford D. 3 18 Hall C.M. 2
6 Fawkes S. 3 19 Han H. 2
7 Freeland S. 3 20 Hempsell M. 2
8 Goehlich R.A. 3 21 Masson-zwaan T. 2
9 Higham J.E.S. 3 22 Peeters W. 2
10 Ashford D.M. 2 23 Spennemann D.H.R. 2
11 Butterworth-Hayes P. 2 24 Von Der Dunk F.G. 2
12 Chern]J.S. 2 25 Webber D. 2
13 Cohen E. 2

Ulkelerinin Makale Veri Setine Katkilar:

Aragtirma kapsaminda makale veri setine dahil edilen yayinlarin sorumlu yazarlari taranmig ve
bu yazarlarin bagli bulundugu tilkeler ve kurumlar incelenmistir. Yapilan incelemede 42 farkl
iilkenin makale veri setine en az 1 en ¢ok 32 makale ile katki sagladiklari tespit edilmistir. Uc veya
daha fazla yayma katki saglayan tilkeleri gosteren liste Tablo 5’de sunulmustur.
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Tablo 5. Ulkelerinin Makale Veri Setine Katki Miktarlari

Ulke Yayn Sayisi
1 Amerika Birlesik Devletleri 32
2 Ingiltere 28
3 Avusturalya 15
4 Fransa 13
5 Almanya 13
6 Japonya 10
7 Kanada 8
8 Yeni Zelanda 8
9 Hollanda 6
10 Cin Halk Cumhuriyeti 6
11 Tayvan 6
12 Finlandiya 5
13 1ta1ya 5
14 Hindistan 4
15 Norveg 4
16 Giiney Kore 3
17 Avusturya 3
18 Malezya 3
19 1spanya 3
20 isveg 3

Tablo 5 incelendiginde; Amerika Birlesik Devletleri 32 yayinla tiim g¢alismalarin %17,78ine
sahiptir. Amerika Birlegik Devletleri'ni %15,56 makale ile Ingiltere, %8,33 yayinla Avusturalya,
%7,22 makale ile Fransa ve Almanya takip etmektedir. Listede en fazla calisma yapan ilk bes iilke,
101 yayin ile makale veri setinin %56,11’ine katki sagladiklar1 goriilmektedir.

Calisma kapsaminda makale veri setine alimman makalelerin 24 tanesinin birden ¢ok yazarh
oldugunun tespit edilmesi, tiim yazarlarin kurumlarinin incelenmesinin 6nemli oldugu gergegini
ortaya c¢ikarmistir. Bu amacla her yayma katki saglayan yazarlari igeren bir veri seti
hazirlanmigtir. Yaym ve kurumlar: ayni oldugu durumda kurum frekansi 1 olarak ele alinmagtir.
Veriler incelendiginde toplam 93 farkli kurum belirlenmistir. Kurumlarin makale veri setine
katkilar1 1 ve 6 arasindadir. Makale veri setine en ¢ok katki saglayan ilk on kurum listesi Tablo
6’dadur.

Tablo 6. Makale Veri Setine En Cok Katki Saglayan Kurumlar

Kurum Katkida Bulundugu Makale Sayis1

Azabu Universitesi 6
International Space Universitesi
Canterbury Universitesi

Otago Universitesi

Leiden Universitesi
Birmingham City Universitesi
Kyung Hee Universitesi
Ryerson Universitesi

Seoul National Universitesi

S.J. Quinney College of Law

O 0 NN U W
W W W W Wk oo

Ju—y
(=)

Yapilan analizler ilk dort sirada bulunan Azabu Universitesi, International Space Universitesi,
Canterbury Universitesi ve Otago Universitesinin 6 makale ile 6nde olduklari ortaya
koymustur.
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Yayinlarin Yillara Gére Dagilimi

Arastirma kapsaminda incelenen 180 makalenin 28 farkl yilda yayinlandig: tespit edilmisgtir.
Yayinlarin yillara gore dagilimi Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. Yayinlarin Yillara Gore Dagilimi

S.No Yayin Yil1 Miktar % S.No Yayin Yil1 Miktar %
1 2023 11 6,11 15 2009 8 4,44
2 2022 13 7,22 16 2008 2 1,11
3 2021 13 7,22 17 2007 10 5,56
4 2020 12 6,67 18 2006 6 3,33
5 2019 8 4,44 19 2005 7 3,89
6 2018 4 2,22 20 2004 2 1,11
7 2017 6 3,33 21 2003 4 2,22
8 2016 4 2,22 22 2002 10 5,56
9 2015 8 4,44 23 2001 2 1,11

10 2014 5 2,78 24 2000 5 2,78
11 2013 10 5,56 25 1999 1 0,56
12 2012 5 2,78 26 1997 1 0,56
13 2011 8 4,44 27 1995 1 0,56
14 2010 13 7,22 28 1988 1 0,56

Tablo 7 incelendiginde; ilk makalenin 1988 yilinda yayinlandig: ve 2007 yilina kadar yillik makale
sayisinin 10'u ge¢medigi goriilmiistiir. 2007 yi1lindan itibaren gesitli donemlerde yayin sayilarinin
arttigl, 2020 yilindan itibaren ise gozle goriiliir sekilde makale sayisinin arttig: tespit edilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen 180 makalenin 56 tanesinde anahtar kelime bulunmamaktadar.
Bu dogrultuda anahtar kelimesi bulunmayan 56 yayin makale veri setinden ¢ikarilmig ve 124
yaymla calismaya devam edilmigtir. Yayinlarda toplam 650 anahtar kelime kullanildig:
belirlenmistir. Anahtar kelime sayilarina gére makale miktarlar1 Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 8. Anahtar Kelime Sayilarina Gore Makaleler

Sira ﬁ:;:::r Yayn Saytst Toplam Anahtar %
No. Kelime Sayis1
Sayis1
1 5 45 225 34,62
2 6 27 162 24,92
3 4 23 92 14,15
4 3 12 36 5,54
5 7 6 42 6,46
6 10 5 50 7,69
7 8 4 32 4,92
8 9 1 9 1,38
9 2 1 2 0,31
TOPLAM 124 650 100 100,00

Yaymlarin anahtar kelimeleri analiz edilmistir. Degerlendirmeye alinan yaymn sayismin
%34,62’sinde bes, %24,92'sinde alti, %14,15inde ise dort anahtar kelime kullanildig1 tespit
edilmistir. Yayinlarda cogunlukla (%73,69) bes, alt1 ve dort tane anahtar kelime kullanildig tespit
edilmistir. Tablo 9’da goriildiigii izere yayin basina ortalama 5,24 anahtar kelime diismektedir.

Tablo 9. Ortalama Anahtar Kelimeler

Degerlendi Al Makal
egerlendirmeye Alinan Makale Toplam Anahtar Kelime Sayist Ortalama

Sayis1 Anahtar Kelime Sayis1

124 650 5,24
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Analiz edilen 124 yayimda 650 adet farkli anahtar kelime kullanildig tespit edilmistir. 56z konusu
yayinlarda en sik kullanilan anahtar kelimelerin belirlenmesi icin en az iki kez tekrarlanan
kelimeler belirlenerek, en ¢ok tekrarlanan on iki anahtar kelime analizi yapilmistir. En sik
tekrarlanan anahtar kelimelerin listesi Tablo 10" da sunulmustur.

Tablo 10. Anahtar Kelimelerin Tekrarlanma Siklig1

S.No Anahtar Kelime Miktar
1 Uzay Turizmi 76
2 Uzay Seyahati 11
3 Turizm 9
4 Ticari Uzay Ugusu 6
5 Uzay 6
6 Uzay Ugusu 6
7 Uzay Hukuku 5
8 Yoriinge Alt1 Uzay Ugusu 5
9 NASA 4

10 Yériinge Ustii 4
11 Uzay Aragtirmasi 4
12 Uzay Limanlar: 4

Ulagilan 650 anahtar kelime siklik diizeyine gore siralanmig, uzay turizmi anahtar kelimesi 76
tekrar sikligina sahip oldugu belirlenmistir. Uzay turizmi kelimesini 16 tekrarla uzay seyahati ve
9 tekrarla turizm kelimeleri takip etmistir.

Yayinlarin Sayfa Sayis1

Analiz edilen 180 yaymn toplam 2213 sayfa oldugu belirlenmistir. Yayinlar en ¢ok 52 en az bir
sayfadan olusmaktadir. Yayin basina ortalama 12,29 sayfa diismektedir.

Yayinlarda Kullanilan Diller

Aragtirma kapsaminda incelenen yayimnlarda beg farkli yazim dili kullanildig1 goriilmiigtiir.
Incelenen 180 yaymin 169 tanesi Ingilizce, 7 tanesi Ispanyolca, 2 tanesi Portekizce olarak farkl
yazim dilleri kullanilmigtir. Yaymlarin %93,88'inin yazim dilinin Ingilizce olmasi makalelerin
uluslararasi dergilerde yaymlanmis olmasindan kaynaklanmaktadar.

Atif Analizi

Arastirma kapsaminda en ¢ok atif alan ilk 50 yayin verisi hazirlanmigtir. Bu 50 yaymn yaymn
yillarmi son 180 giinde ve toplamda aldig: atif sayilarini gosteren liste Tablo 11’de ve makale veri
setine en ¢ok katki saglayan yirmi derginin aldigi toplam atif sayilari listesi Tablo 15'de
sunulmustur.

Tablo 11. En Cok Atif Alan Yayinlar

SNo Makale fsmi Yil Son 180 Giinde Aldigt Toplam Aldigt

Atf Miktart Atf Miktart
1 Modelling consumer choice behaviour in space tourism 2009 5 68
2 Antecedents of space traveler behavioral intention 2020 10 59
3 The cultural landscape of interplanetary space 2005 3 49
4 Space tourism: Research recommendations for the future of the industry and perspectives of potential 2012 5 3
participants
5 From new space to big space: How commercial space dream is becoming a reality 2020 1 38
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31
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33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

Space tourism: Its history, future and importance

The first decade of commercial space tourism

Space ethics and protection of the space environment

The ethics of treading on Neil Armstrong's footprints

Narrating political history about contested space Tourism Websites of India's Northeast
Steps to Space; opportunities for Astro tourism

Beyond the biosphere: tourism, outer space, and sustainability

Sustainability dimensions in space tourism: the case of Finland

Between heaven and earth: The legal challenges of human space travel

What the growth of a space tourism industry could contribute to employment, economic growth,
environmental protection, education, culture and world peace

A preliminary examination of the relationship between consumer attitude towards space travel and the
development of innovative space tourism technology

Astrium suborbital spaceplane project: Demand analysis of suborbital space tourism

From suborbital space tourism to commercial personal spaceflight
One giant leap for capitalist kind: private enterprise in outer space

Space tourism: prospects, positioning, and planning

Space tourism in the Anthropocene

Tourism as a driver in the space economy: new products for intrepid travelers

Space tourism, private spaceflight and the law: Key aspects

The paradoxes of space tourism

Digital radiography in space

Space tourism risks: A space insurance perspective

Public choice economics and space policy: Realizing space tourism

Ups and downs of space tourism development in 60 years from moon register to spaceship two CRASH

The anticipated futures of space tourism

The integrated approach-Regulating private human spaceflight as space activity, aircraft operation, and high-
risk adventure tourism

Relevance of the futron/zogby survey conclusions to the current space tourism industry
A low-risk reentry: looking backward to step forward

Ethical and medical dilemmas of space tourism

From aviation tourism to suborbital space tourism: A study on passenger screening and business
opportunities

Sustainable space tourism new destinations, new challenges
Commercial suborbital space tourism-proposal on passenger's medical selection

Requirements and approach for a space tourism launch system

The impact of tourists' perceptions of space-launch tourism: An extension of the theory of planned behavior
approach

A space tourism destination: environmental, geopolitical and tourism branding considerations for New
Zealand as a 'launch state’

Extra-planetary mobilities and the media prospects of virtual space tourism

State, capital and spaceships: A terrestrial geography of space tourism

The geostationary orbit: a critical legal geography of space’s most valuable real estate
Delineating acceptable risk in the space tourism industry

Transhumanism and cosmic travel

Space tourism: From earth orbit to the moon

A ticket pricing strategy for an oligopolistic space tourism market

Space tourism industry emergence: description and data

The potential of space tourism for space popularization: An opportunity for the EU space policy?
In situ preservation of historic spacecraft

Emerging space tourism business: Uncovering customer avoidance responses and behaviours
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Tablo 12. En Cok Katki Saglayan Dergilerin Aldiklar1 Atif Miktarlar

S.No DergiIsmi Yaymn Miktar Toplam Atif Miktar1
1 Acta Astronaut 38 210
2 Tourism Management 3 103
3 Space Policy 8 101
4 Annals of Tourism Research 2 66
5 Tourism Recreation Research 6 40
6 Journal of The British Interplanetary Society 20 37
7 New Space 8 36
8 Current Issues Tourism 2 30
9 Journal of Travel Research 1 29
10 Science 1 27
11 Aviation Space and Environmental Medicine 2 26
12 Journal of Space Law 1 25
13 Journal of Travel Research 1 24
14 Journal of Sustainable Tourism 1 23
15 Revista Geografica De America Central 1 21
16 Space News 1 20
17 Space Tourism Elusive 1 20
18 Sustainability-Basel 1 17
19 Journal of Space Law 1 16

20 Nature 1 16
SONUC ve ONERILER

Antik donemlerden itibaren insanligin merakini uyandiran ulagilmasi hayal olan uzay, bilim ve
teknolojideki gelismeler sayesinde ulasilabilir bir destinasyon konumuna gelmistir. Uzaya
seyahat ve turizm gelismekte olan bir turizm faaliyeti olarak goriilse de, nasil gelisecegi
konusunda birgok belirsizlikleri de icermektedir (Cohen ve Spector, 2020:138).

Bu calismada bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak uzay turizmi alanindaki bilimsel
calismalarm ilerlemesinin belirlenmesi ve yaygin durumunun ortaya ¢ikarilmasm
hedeflemektedir. Literatiir taramasimda uzay turizmi ile ilgili akademik ¢aligmalarm 1988 — 2023
yillar1 arasindaki 35 yillik donemde yaymlandig: tespit edilmistir. Son dort yillik dénemde (2020-
2023) makale sayilar1 artmaya basladi1 ve bu durum da alana olan ilginin yillar iginde artarak
devam ettigini gostermistir. Calisma kapsaminda Web of Science Core Collection (WoS) veri
tabanlarinin uluslararas: dizinlerinde “space+tourism” kelimeleriyle tarama yapilmus, bilimsel
dergilerde (Hakemli Dergi) yaymlanan uzay ve turizm alaninda yapilan ¢aligmalar1 igeren
makaleler incelenmistir. Arastirma kapsaminda 180 adet makaleye iliskin hazirlanan makale veri
seti kullanilarak farkli bibliyometrik analizler uygulanmustir.

Makale veri setine dahil edilen yayinlarin, 77 farkli dergide yaymlandig1 ve makalelerin
%21,11"inin Acta Astronautica isimli dergide yaymlandig goriilmiistiir. S6z konusu dergi
turizmden ziyade havacilik, miihendislik ve uzay teknolojileri alaninda yayin yapan akademik
bir dergidir. Yayimnlarin yazar sayisina gore katkilarma bakildiginda tek yazarh yayimnlarin, tim
incelenen yayinlarin %58,89'unu birden ¢ok yazarli yaymin ise tiim incelenen yaymlarin
%41,11'ini olusturdugu goriilmektedir. Yiizdelik oranlarin birbirinden ok farkli olmamasi
alanin ¢ok yazarli makalelere de olanak sagladigini ortaya koymaktadir.

Ulkelerin, makale veri setine katkilarina bakildiginda Amerika Birlesik Devletleri makale veri
setine katkisiyla lider durumdadir. Ulkelerin atif sayilarina bakildiginda Giiney Kore ve
Avusturalya kaynakli yaymlarin daha fazla atif aldigy goriilmektedir. Bu durum yayn sayis ile
atif sayisinin farkli oldugunu gostermektedir. Giiney Kore ve Avusturalya kaynakli yayinlarin
daha etkili oldugu, yaym sayisinin fazla oldugu Amerika Birlesik Devletleri ise atif sayisinda
geride oldugu sonucunu ortaya ¢ikarmustir.
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Aragstirma kapsaminda ortak iilkeli makale sayilarma bakildiginda toplam 156 makalede ise
uluslararasi ortaklik olmadig: tespit edilmistir. Bu durum yazarlarin kendi tilkelerindeki diger
aragtirmacilar1 daha iyi taniyor ve kolay iletisime geciyor olmasi gibi etkenlerden kaynaklandig:
diistiniilebilir. En etkin kurumlar incelendiginde altisar adet yayinla Japonya’da bulunan Azabu
Universitesi, Fransa’da bulunan International Space Universitesi, Ingiltere’de bulunan
Canterbury Universitesi ve Yeni Zelanda’da bulunan Otago Universitesi alana en ¢ok katkiy1
sagladiklar1 tespit edilmistir. Bu {ilkelerin uzay turizm alanunda c¢aba harcadig1 acikca
goriilmektedir. Makalelerde en ¢ok “Uzay Turizmi”, “Uzay Seyahati” ve “Turizm” anahtar
kelimeleri kullanilmustir. Kullanilan anahtar kelime sayilar1 ve igeriklerinin genel olarak
yaymlarda kullanilan 6zelliklerde oldugu goriilmektedir.

OMakale veri setine dahil edilen yaymlarin aldif1 atiflar incelendiginde 2009 yilinda Tourism
Management adli dergide yaymlanan “Modelling Consumer Choice Behaviour in Space
Tourism” isimli makalenin 157 atif ile en ¢ok atif alan yayin oldugu tespit edilmistir. En ¢ok katk:
saglayan dergilerin aldiklar1 atif miktarlarina bakildifinda Acta Astronautica isimli derginin 38
yaymla toplam 210 atif alarak ilk sirada geldigi belirlenmistir. Alanda yazilan makale sayismin
az olmasi, atif sayilarinin ve dergi sayilarinin diisitk olmasma yol agmustir. Yaymnlarin sayfa
sayisina bakildiginda yayin bagina ortalama 12,29 sayfa oldugu ve yaymlarin 169 tanesinin
Ingilizce dilinde yazildig1 goriilmektedir.

Uzay turizmi kavrammin literatiirde yeni olmasimdan dolay, akademik ¢alismalarin ¢ogunlukla
derleme oldugu goriilmektedir. Konuyla ilgili heniiz kavramsal bir ¢erceve olusturulmadigi ifade
edilmektedir (Kiper ve Batman, 2018). Bu dogrultuda uzay turizmi son teknolojik ilerlemelerle
akademik arastirmalara biiyiik firsatlar sunmakla beraber, uzay turizmi ilgili heniiz yeterli
diizeyde ampirik calisma bulunmamaktadir. Bu dogrultuda, oniimiizdeki donemlerde uzay
turizmi ile ilgili daha fazla akademik calisma, akademik dergilerinin 6zel sayilarini konuya yer
vermeleri ve konuyla ilgili yeni dergilerin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir (Zhang ve Wang, 2022).
Uzay turizmine artan ilgi, uzay turizmin ¢ok yonlii bir konu oldugunu ve disiplinler aras: bir
bakis agisimin gerekliligini vurgulamaktadir. Ozellikle uzay turizminin genis kitleler icin ulagilir
olmas: ile birlikte konunun hukuki, ekonomik, cevresel, saglik, etik, psikolojik, giivenlik
boyutlarinin da incelenmesi gerekliligi dogmustur (Goehlich, 2014:31). Bu alanda farkh
disiplinlerden gelen arastirmacilarin isbirligi yaparak daha kapsamli sonuglara ulasabilecegi
anlagilmaktadir. Uzay turizminin potansiyelini daha iyi anlamak igin bu alanda daha fazla
arastirma ve veri toplamanin 6nemi ortaya ¢tkmaktadir.

1961'den bu yana yaklasik 600 kisi uzaya seyahat etmis ve bunlarin ¢ok az1 milyarder olan uzay
turistlerinden olusmaktadir (Mesa vd., 2023:307). Uzay turizmi su anda sadece milyarderlerin yer
aldig1 bir pazara hitap ederken, bu durumun bir siire sonra degisebilecegi tahmin edilmektedir.
Birgok iilkenin uzay turizminde sdz sahibi olmak istemesi, sermaye miktarlar1 yiiksek sirketlerin
uzay igin gerekli teknolojiyi ortaya koymalari, nitelikli isgiiciiniin korunmasi uzay turizminin
gelismesine katki saplayacak ve bunun sonucunda uzay turizmine yonelik maliyetler diisecektir
(Yurgiden, 2023). Bu dogrultuda sadece milyarder kisiler degil, orta gelir diizeyindeki kisilerde
uzaya turistik seyahatler yapabilecegi 6ngoriilebilir (Dincer vd., 2018:93). Uzay turizmine yonelik
iirtinler artip, gesitlendikge, yapilacak akademik yayinlarda kullanilan yontemler farklilasacak ve
farkl bilim dallarimin etkilesimi artacaktir.

Uzay turizmi hakkindaki literatiiriin kapsamli bir sekilde incelenerek elde edilen verilerin
bibliyometrik analiz yontemi ile ele alindig1 bu calismada, literatiiriin genel yapisinin ortaya
konmasini saglanmis ve gelisim siirecinin izlenmesi agisindan faydali olmustur. Bibliyometrik
calismalar giincel ve yararli bilgiler saglar ve bu dogrultuda turizm alaninda yapilan
bibliyometrik c¢alismalardan akademisyenler, yoneticiler, devlet yetkilileri ve danigsmanlar
faydalanabilir (Kosoglu vd., 2023:192). Bu calismada uzay turizmi hakkinda yol gosterici
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olabilecegi ifade edilmektedir. Uzay turizmi konusunun yeni bir konu olmasi, turizm alaninda
yapilan uzay turizmi ¢alismalar1 konularindaki bilimsel makalelerin son dénemde iiretildigi goze
alindiginda alanin yeni kesifler igin ideal oldugu goriilmektedir. Ozellikle yapilan tarama sonucu
elde edilen makalelerin yazarlar iginde Tiirk bilim insanimnin olmamasi, Tiirkiye'nin bilimsel
iiretkenlik agisindan geride kaldigimi ve konuyla ilgili aragstirma ve yaym icin desteklerin
artirlmas: gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu anlamda gelecekte uzay turizmi konusunda
calismak isteyen arastirmacilar i¢in rehber bir ¢calisma oldugu diistiniilmektedir.

Yapilan calismada elde edilen bulgularin birtakim kisitlarin gercevesinde ele alinmasi
gerekmektedir. Calismada bibliyometrik analiz yonteminde sadece WoS veri tabaninin
kullanilmasi, yapilan ¢alismada en Onemli kisitlardan birini olusturmaktadir. Ayrica uzay
turizmi ile ilgili kitaplar ve kitap boliimlerini kapsam dig1 birakilmas: diger bir kisitdir. Uzay
turizmi ile ilgili aragtirmalar yapilsa da uzay hakkinda bilginin simirli olmas: dolayisiyla uzay
turizminin de kapsamini belirlenmesini zorlastirmaktadir. Uzay turizmini konu alan
arastirmalarin gesitlenmesi, disiplinlerarasi ¢alismalarin yapilmas: kesif asamasinda olan uzay
turizminin ilerlemesine katk: saglayacaktir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Aragtirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onay1: Calisma kamuya agik ikincil verilerin kullanilmastyla olusturulmustur.
Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katk: saglamustir.
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Apiturizm, ar1 ve aricilik iiriinlerini gozlemleme, deneyimleme, tatma vb. etkinlikleri kapsayan
bir turizm tiirtidiir. Apiturizme ilginin artmasi bilim diinyasmin da dikkatini cekmektedir ve bu
durum bilim diinyasi igin giincel bir arastirma alan1 olusturmaktadir. Diinya tilkeleri aricilik
uygulamalar: agisindan degerlendirildiginde Tiirkiyenin oldukga avantajli bir konumda oldugu
ve kovan varlig, bal iiretimi ve aricilik iiriinleri agisindan diinya siralamalarinda ilkler arasinda
yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de turizm paydaglarinin apiturizm pazarinda daha iyi
konumlanmasina olanak saglamak icin apiturizm alanindaki planlamalar1 ve uygulamalar takip
etmek ve bu konularin ele alindig1 uluslararasi bilimsel ¢alismalar: izlemek ve degerlendirmek
bir gerekliliktir. Bu ¢alismada, apiturizm konulu uluslararas: bilimsel ¢alismalarin kapsamli bir
sekilde anlasilmasini saglamak, odak noktalarim belirlemek, gelinen bilgi birikimini belirli
Olclitlere gore tespit ve analiz amaclanmustir. Calisma amaglar1 dogrultusunda bilimsel
calismalar, belirlenen kriterlerden gecirilerek kavramsal ve istatistiki acidan degerlendirilmistir.
Nitel arastirma yontemi altinda sistematik literatiir analizi teknigiyle gerceklestirilen ¢alismada,
ilgili yaymlarin odak noktalari, yontemleri, hangi veri tabanlarinda bulunduklari, ozetleri,
anahtar kelimeleri vb. degerlendirme kriterleri ile incelenmistir. Bulgular; apiturizmin bilim
diinyasmin ve turizm diinyasinda ilgi uyandirmaya basladigini; son dort yilda yapilan
¢alismalarm, toplam calismalarn %62’sini olusturdugunu; ¢alismalarin agirlikli olarak nitel
yontemlerle gerceklestirildigini; ¢alismalarda tiriin, saglik, kiiltiir, kalkinma, gastronomi, egitim,
destinasyon yonetimi konularina odaklamildigini; arastirmacilarin {ilkeleri siralamasinda
Tiirkiye, Bulgaristan, Ispanya’mn ilk siralarda yer aldigini ortaya koymaktadur.
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Abstract

Apitourism is a form of tourism that encompasses activities such as observing, experiencing, and
tasting honeybees and beekeeping products. The increasing interest in apitourism has also caught
the attention of the scientific community, this situation constitutes a current research area for the
scientific world. When evaluated in terms of beekeeping practices, Turkey holds a highly
advantageous position among world countries. It ranks among the top in terms of hive
populations, honey production, and beekeeping product production. To facilitate better
positioning of tourism stakeholders in the apitourism market in Turkey, it is necessary to follow
the planning and implementation of apitourism and to monitor and evaluate international
scientific studies addressing these issues. This study aims to facilitate a comprehensive
understanding of international scientific studies on apitourism, determine their focal points, and
assess the accumulated knowledge based on specific criteria. In line with the study objectives,
scientific studies were evaluated conceptually and statistically after passing through specified
criteria. This research, conducted using the systematic literature analysis technique under
qualitative research, examined the focal points of relevant publications, their methods, databases
in which they were found, abstracts, keywords, and other evaluation criteria. The findings
indicate that apitourism is beginning to attract attention in the scientific and tourism worlds, with
studies conducted in the last four years constituting 62% of the total studies; it is predominantly
qualitative methods that are used in these studies; it was focused on health, culture, development,
gastronomy, education, and destination management; the rankings of countries show that
Turkey, Bulgaria, and Spain are among the top in terms of research activity in this field.
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GIRIS

Kitle turizminin olumsuz etkileri, turistlerin tercihlerindeki degisimler ve biling seviyesinin
ylikselmesi ¢evreye duyarh ve siirdiiriilebilir turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasinda etkili bir rol
oynamustir (Tatar ve Olay, 2015: 30). Giiniimiizde, doga temelli turizme katihm egilimi tatil
tercihlerinde daha fazla yer almaya baslamaktadir. Yeni deneyimler edinme istegi, doga ve
kiiltiirle bulugsma arzusu, seyahatlerin motivasyon kaynagi olabilmektedir. Wos (2014: 66)
insanlarin bog zaman degerlendirme bigimlerinin degistigini ifade etmektedir. Doga ile ilgili tatil
tercihleri arasinda apiturizm de yer almaya baglamustir.

Son yillarda kitle turizmine alternatif olarak gelisen, cevreci ve doga temelli olan turizm tiirlerine
“ar1 rotalar1”, “bal turlar1”, “bal rotalar1”, “apitur”, “apirota” seyahat rotalar1 da eklenmistir
(Ayaz Dénmez ve Helvacioglu, 2023: 43). Apiturizm, odak noktasinda ar1 ve insanin oldugu bir
turizm tiirii olarak nitelendirilebilir. Armin, ekosistemdeki hayati énemini anlamakla olusan
biling ve merak, bu canlilar1 dogal ortaminda gozlemlemek igin motive edebilmektedir.
Apiturizm, doganin kalbindeki ar1 ve arici ile insan merakimin bulusturan seyahat tiirii seklinde

degerlendirilebilir.

Apiturizmin etimolojik kokeni, Latince Apis mellifera yani bal aris1 kelimesindeki Api ve turizm
kelimelerinin birlesimine dayanmaktadir (Wos, 2014: 67; Jovanovic vd., 2023: 81). Ar1 tiretimi, bal
iiretimi ve tarimsal {iriinlerin tozlasmasii igeren (Pantoja vd., 2017: 139) aricilik faaliyetlerini
merkezinde bulunduran apiturizm ar1 kovani alanlarmi, ar1 miizelerini ve ar1 yetistiricilerinin
acik alanlarmm ziyaret etmeyi igerir. Apiturizmde, geleneksel bir meslek olarak aricilik, ari
iirtinleri ve bunlarin gevresel, tibbi ve beslenme yonleri kesfedilmektedir (Beigi, 2018: 18). Boylece
turistler aricilikla ilgili calismalar: izleme ve yakindan tanima firsat1 bulur.

Tiirkiye kovan varlig1 ve bal {iretimi zenginligi, dogal, tarihi ve kiiltiirel ¢ekiciliklerinin gesitliligi
agisindan apiturizm gelisimine uygun oldugu diisiiniilen bir destinasyondur. Bu turizm tiir{iniin
gelisimine destek noktasinda, diinyadaki apiturizm uygulamalarin takip etmek ve Tiirkiyenin
apiturizm pazarinda daha iyi konumlanmasini saglamak igin bilimsel ¢alismalar:
degerlendirmek ve yeni {iriinler ortaya koymak bir gerekliliktir. Bu ¢alismada, apiturizm konulu
uluslararasi bilimsel ¢alismalarin kapsamli bir sekilde anlasilmasini saglamak, odak noktalarin
belirlemek, gelinen bilgi birikimini belirli dl¢litlere gore tespit ve analiz amaglanmustir.

LITERATUR

Insanlarin, gevrenin korunmasina ve tarimda tozlayicilarin roliine daha fazla ilgi duymasiyla bu
tiir turizm popiilerlik kazanmaya baslamustir. Yerel aricilar: ve aricilik sektoriinii destekleyen bu
turizm tiirii turistler igin egitici ve ¢evre dostu bir deneyim saglamaktadir.

Apiturizm ekoturizm, yaratici turizm, siirdiiriilebilir turizm, agroturizm, kirsal turizm gibi cesitli
turizm tiirleri kapsaminda degerlendirilmektedir. Jovanovic'e gore saglik turizmi, turizmin 6zel
tiirlerinden ve nis pazarlarindan biridir. Apiturizm saglk turizminin bir alt tiiri olarak
smiflandirlabilir. Aricilligin bir dali olarak apiterapi ya da apitedavi saghigi korunmasinda ve
sirdiiriilmesinde giderek daha fazla aranan bir ¢6ziim haline gelmis ve bununla birlikte
apiturizm de gelismistir. Ozellikle COVID19 pandemisi, insanlarin dogaya ve daha saglikli bir
yagam tarzina yonelmeye basladig1 donem olarak nitelendirilmektedir. Apiturizmin yenilikgi bir
agroturizm sekli, saglik veya spa turizminin alternatif bir sekli oldugu da sdylenebilir (Jovanovic
vd., 2023: 81-82).

Gilintimiizde turistler daha etkilesimli, sira dis1 ve tatmin edici deneyimler aramaktadir. Bu
agidan bakildiginda apiturizm ile yaratici turizm arasinda bir bag kurmak miimkiindiir. Ciinkii
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yaraticl turizm kavrami deneyim arayigi ile ilgilidir (Cesur, 2021: 75). Apiturizm, aricilik
faaliyetlerini gozlemlemeyi, deneyimlemeyi kapsamaktadir. Bu agidan bakildiginda apiturizmin
yaratici turizm kapsaminda degerlendirilmesi de miimkiindiir.

Turistlerin ¢iftliklerde {iretim faaliyetlerine bizzat katildig1 ve {iretim siirecini deneyimledigi
turizm tiirii agroturizmdir (Tatar ve Olay, 2015: 30). Ayaz Donmez (2023: 288) cesitli {ilkelerde
apiturizm turlarina katilan turistlerin, ar1 dansi izleme, ar1 tiriinlerini 6grenme, arilarla temas, bal
hasadi, bal mumu yapimi, bal tadimi, koruyucu elbise-ekipman giyme, kovan gdzlemleme,
kralige-bebek ar1 gozlemleme, video sunumu izleme gibi faaliyetlerde bulunduklarini ortaya
koymustur. Belirtilen bu faaliyetlere katihimdan otiirii apiturizmin agroturizm kapsaminda
degerlendirilmesi de miimkiindiir.

Yenilik¢i ya da geleneksel uygulamalar1 6grenmek ve gozlemlemek isteyen aricilarin ya da
aricihiga ilgi duyan kisilerin, bir aricidan brifing almasi, apiturizmin egitim turizmi kapsaminda
degerlendirilmesine engel degildir. Bu 6rnekler ¢ogaltildiginda ve en nihayetinde apiturizmin
hangi turizm kapsamda degerlendirilecegi, ne tiir aktiviteler gerceklestirildigi ile ilgilidir.

Arlarm ekosistemdeki yerini ve 6nemini anlama, arilarin ¢evrede oynadig: biiyiik rol konusunda
bilinglenme ve tozlasma ile ekosistemin igleyisine sagladig: katkiy1 anlama agisindan apiturizm
egiticidir. Bu yonden apiturizmin egitim fonksiyonu oldugu belirtilmektedir (Madras-Majewska,
Majewski, 2013). Egitim islevinin yaninda polen, propolis, ar1 siitii, ar1 zehri, bal gibi ar
tirtinlerinin tedavi ve kozmetik amagh kullanilmasi ile saglik islevi (Wos, 2014: 68); balin yiyecek
ve igeceklerde kullanilmasiyla gastronomi iglevi; kirsal hayati gelistirme ve ar1 {iriinlerinin katma
degerini arttirma, yerel ekonominin gesitlendirilmesi ve istihdam olanaklarinin saglanmasma
yardimu ile ekonomi islevi bulunmaktadir. Schouten vd., (2019: 64) aricilligin, ormancilik gibi
kirsal ge¢im kaynaklari arasinda yer aldigini ve ge¢imi destekleyici bir yonii oldugunu ifade
etmektedir. Bununla birlikte ar1 ve ar1 iiriinlerinin istihdam, firsat saglama, beslenme, tibbi
uygulamalar, tozlasma yoluyla tarimsal verimliligin arttirilmasi agisindan fayda sagladigi da
belirtilmektedir.

Apiturizm uygulamalariyla adindan soz ettiren Slovenya’da ar1 evlerinde apiterapi uygulamalar:
sunulmaktadir. Bununla birlikte Slovenya’da apiturizm alaninda aricilik merkezi kurulmustur.
Merkezin amaci, aricilik ve turizm ile ilgili faaliyetleri gelistirmek ve ayni1 zamanda gelistirdikleri
“apiturizm miikemmellik sertifikas1” ile hizmetlerin kontroliinii saglamaktir. Apiturizm ve
apiterapi uygulayicilarinin bu sertifika ile belirlenen standartta ve kalitede iiretim ve hizmet
saglamas1 amaglanmistir (Arih ve Korosec, 2015).

Schouten vd., (2019) kiiltiirel ariciligin yaninda, yabani bal hasadinin da yaygin oldugunu,
agaclara, ugurumlara yuva yapan arilarin kovanlarindan, turistlerin bal hasadi yaptiklarimni
belirtmektedir. Ornegin Nepal'de dev Himalaya bal arisinin iirettigi bal hasat edenler 50 mt.
yiikseklikteki ar1 kovanlarina tirmanmak durumundadir. Ekoturizmin hizla gelistigi Nepal'de
yabani bal hasadmni deneyimlemek i¢in 250-1000 USD arasinda {icret 6dendigi belirtilmektedir.

Polonya, aricilik ciftlikleri ve aricilik miizeleri ile apiturizmde varlik gostermektedir. Strozye’de
bulunan Sadecki Bartnik ar1 kovanlari ve 2000 yildan uzun siiredir kullanilan ekipmanlar
sergilenirken, restoraninda da bal yemekleri sunulmaktadir (Wos ve Bien 2014).

Lemelin (2019: 4) apiturizmin, diinya ¢apinda 70 ten fazla aricilik miizesini ziyaret etmekten, dzel
hayvanat bahgesi sergilerini veya tozlayici bahgeleri ziyarete, bilim etkinliklerine, ari/bal
festivallerine katilmaya, Kambogya, Trinidad ve Tobago’daki ar1 safarilere, Sili’deki “La Ruta de
la Miel” bal rotalarini kesfetmeye kadar cesitlilik gosterdigini ifade etmektedir. Agirhikl olarak
kirsalda gergeklestigi bilinen apiturizm, kimi zaman bir metropoliin merkezinde bile
gerceklesebilmektedir. Newyok’ta bir binanin ¢at1 katinda bulunan Waldorf Astoria's Rooftop
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isimli isletme tarafindan saglanan ar1 kovanlarmi goézlemleme etkinligi bu durma ornek
olabilmektedir.

Tiirkiye, koklii aricilik gelenegi ile ar1 kolonisi varlig ve bal tiretimi bakimindan diinyada ¢ok
onemli bir yere sahiptir. Kovan varligi bakimimdan 2020 yih verilerine gore Hindistan (12.203 bin
kovan), ve Cin (9.216 bin kovan) den sonra 8.179 bin kovan varlig: ile diinyada 3. sirada yer
almaktadir. Bal tiretimi agisindan 2020 yilinda Cin (458.100 ton) ilk sirada yer alirken Tiirkiye
(104.077 ton) ikinci sirada yer almaktadir. Kovan varligi agisindan ilk sirada yer alan Hindistanm
62.132 ton bal iiretimiyle 8. sirada yer almasi, kovan verimliliginin (kovan basma 5,1 kg) diisiik
oldugunun gostergesidir. Tiirkiye kovan verimliligi 12,7 kg iken Cin’in kovan verimliligi 49,7
kg'dur.

Tiirkiye kuzeyden giineye dogudan batiya ¢ok genis ve zengin bitki Ortiisiine sahiptir. Aricilik
faaliyetlerinin yapilabilmesi i¢in uygun kosullarin oldugu Tiirkiye’de deniz seviyesinde ve
yiiksek yaylalarda bu faaliyetler siirdiiriilmektedir. Topografik ve iklim yapis1 nedeniyle de
oldukga yiiksek bir potansiyele sahip Tiirkiye, bitki gesitliligi bakimindan da ¢ok zengin bir
yelpazeye sahip olup, var olan bitkilerin yaklasik %401 endemiktir. Bununla birlikte Tiirkiye
aricilik faaliyetlerinin temel unsuru olan arilarin genetik cesitliligine (A.m. Anatolica, A.m. Causica,
A.m. Carnica, A.m. Syriaca ve A.m. Meda) sahiptir. Bal verimi yiiksek olan {ilkelerde bile bu
cesitlilige rastlamak glictiir (ordutb.org.tr). Flora zenginli§i agisindan degerlendirildiginde
Tiirkiye diinyanin en 6nemli 12 gen merkezi arasinda yer almaktadir. Bal {iretiminde armin
faydalandig: bitki ortiisiiniin %75’ine sahiptir. Avrupa kitasindaki 11.500 cigekli bitki tiiriinden
3.000i endemik olmak {izere 9.000'den fazla ¢igekli bitki tiirti Tirkiye'dedir
(www .tarimorman.gov.tr).

Arilar beslendigi nektar kaynagina gore salg1 (cam bal1 gibi) mono floral denilen tek tiir gigek
(kekik, lavanta, kestane, narenciye vb.), ¢oklu tiir ¢igek denilen multifloral (yayla bali gibi)
iiretirler (Baycar vd., 2021: 275). Bal, tiirleri ile anilmasinin yaninda, isimlendirilmesi genellikle
elde edildigi cografi bolgeye gore yapilir (Karadal ve Yildirim, 2012: 199). Anzer, Marmaris, Van,
Zonguldak bali seklinde iiretildigi yoreye gore de adlandirilir. Mugla ilgelerinde {iretilen bal ise
ozellikle Marmaris ¢gam bali, Kdycegiz bali ad: altinda pazarlanmaktadir.

Tiirkiye’de bal {iretiminin ve kalitesinin arttirilmasi, daha fazla isttihdamin saglanmasi amaciyla
Tarim ve Orman Bakanligir 2023 yili itibariyle, 79 ilde 733 adet bal ormani kurmustur. Bal
ormanlar1 olusumunda, mevcut ormanlarin biyolojik gesitliliginin arttirilmasi hedeflenmektedir.
Her bir bal ormani kurulumu projelendirilerek ihtiyaca yonelik yol, su planlamasi da
yapilmaktadir. Ormanlarin ekonomik, ekolojik ve sosyal fonksiyonlarinin arttirilmasi, kirsal alan
yasayanlarina istihdam ve ek gelir saglanmasini hedefleyen bu olusum ile 2023 y1l1 sonuna kadar
bal ormani sayisinin 790’a ¢ikarilmasini hedeflemektedir (www.hurriyet.com.tr).

Bal iiretimi ile ilgili girisimlerin yaru sira, aricilik ile alakali gastronomi miizeleri apiturizmi
zenginlestirmektedir. Bekar vd., (2017: 470) yiyeceklerin tarihgesi, tiretim ve hazirlanisi hakkinda
bilgi almak ve tadim yaparak deneyim kazanmak isteyenlerin gastronomi miizelerini ziyareti
tercih ettigini ifade etmistir. Ozellikle kirsalda konumlanan gastronomi miizeleri yiyeceklerin
tarihi, tiretim asamalar1 ve iiretim ara¢ gerecleri ile ilgili bilgi sunmaktadir. Bu noktada
gastronomi miizesi kapsaminda degerlendirilen bal miizeleri ziyaretcileri kirsala cekerek
kalkinmada olumlu etki yaratmaktadir. Bu miizeler Cine Aricilik Miizesi, Polonezkdy Aricilik
Miizesi, Marmaris Balevi, Ozel Mugla Aricilik Miizeleridir.

Tirkiye’de apiturizmi gelistirmenin gii¢lii yonleri bulundugu diistiniilmektedir. Tiirkiye’'de
aricilik faaliyetlerinin genel olarak mikro isletmelerde ve aile isletmelerinde gerceklestigi

gozlemlenmistir. Bu agidan degerlendirildiginde diger turizm tiirlerindeki yatirimlara oranla
apiturizmin maliyetli yatirim gerektirmedigi sOylenebilir. Apiturizmin gelistirilmesi, kirsalda
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hareketlilik yaratma, yeni is kollar1 yaratma ve bir bolgenin kiiltiiriinii ve gelenegini tanitma
firsatina yol agabilir. Uzun vadede ise destinasyonun rekabet giiciiniin iyilestirilmesine ve aricilik
iirtinlerinin katma degerinin arttirilmasima olanak saglayabilir.

Sonug olarak apiturizm, ar1 ve aricinin merkezde yer aldig1 ve doga ile insanin bulustugu ve arilar
lizerine 6grendigi ve deneyim kazandig: bir turizm tiirtidiir. Apiturizmin hangi turizm tiiri
kapsaminda degerlendirilecegi, gerceklestirilen faaliyetlerle ilgilidir. Diinyada farkl sekillerde
apiturizm uygulamalar1 gerceklesmektedir. Tiirkiye'nin de 6nemli bir aricilik ve ar1 tirtinleri
merkezi olmasi ve diinya siralamalarinda en iist konumlarda yer almasi bu turizm tiiriine olan
ilgiyi ve girisimleri arttirmaktadir.

YONTEM

Bu calismada nitel arastirma yontemi altinda sistematik literatiir analizi teknigi kullanilmistir.
Sistematik literatiir analizi, arastirma konusunu tanimlama ve elestirel olarak degerlendirmeyi
icerir (Snyder, 2019: 334). Etkili ve iyi bir aragtirma teknigi olarak yiiriitiilen sistematik literatiir
analizi, aragtirma alani igin saglam bir temel olusturur, bilgiyi ilerletir ve teori gelistirmeyi
kolaylastirir (Webster ve Watson, 2002). Sistematik literatiir analizi, hentiz arastirilmamis alanlar:
ortaya cikarmak, teorik cerceve olusturmak ve kavramsal modeller gelistirmek igin ihtiyag
duyulan bir yontemdir (Tranfield vd., 2003: 207).

Sistematik literatiir analizi, ilgili aragtirma konusu ya da alaninda var olan literatiirdeki bulgular:
Ozetleyip, sentezlemeyi amaglamaktadir. Bibliyometrik analiz ve meta analiz, biiyiik hacimli
bilimsel aragtirmalari kegfetmek ve analiz etmek igin kullanilirken, sistematik literatiir
incelemeleri dar ya da ozel bir calisma kapsami gerektirir. Veri kiimesi kiiclik ve yeterince
yonetilebilir oldugunda, sistematik literatiir analizi kullanulabilir. Bu anlamda sistematik literatiir
taramalar1 sinurli veya nis arastirma alanlarinda kullanilmaktadir (Donthu vd., 2021: 287).
Baslangicta bibliyometrik analiz ile ilerletilmesi planlanan aragtirma, apiturizm alaninda bilimsel
yaymlarin sayisal olarak az olmasindan dolayi, sistematik literatiir analizi teknigine
dontistiirtilmiistiir.

Taramada PRISMA (The Preferred Reporting Items For Systematic Reviews and Meta Analysis)
standardi kullanulmistir. Bu standarda gore izlenen siireg; belirleme, tarama, uygunluk, dahil
etme seklinde ilerlemektedir. PRISMA standardinda tarama asamasi ise; tarama sonucu elde
edilen yayin sayisi, cift yaymlar ¢ikarildiktan sonraki yayin sayisi, taranan ve hari¢ tutulan
yaymlarm sayisi, uygunluk agisindan degerlendirilen tam yaymnlarin sayisi, gerekgelendirilerek
harig tutulan yayin sayis1 ve senteze dahil edilen yaym sayisi seklinde bilgi akigi ile ilerlemektedir
(Moher vd., 2009: 1009).

Yanlilig1 en alt diizeye indirmek amaciyla, iki farkli akademisyen de, arastirmadaki dahil etme
ve hari¢ tutma kriterlerine uygun olarak veri tabani taramas: gergeklestirmistir. Sonuglar
karsilastirilmis ve farklhilik goriilmemistir. Tarama sonucunda 21 Mayis 2023 tarihine kadar veri
tabanlarinda var olan yayinlar arastirmaya dahil edilmistir.

Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorular:

Bilimsel calismalar genel olarak bir probleme yanit arama iizerine kurgulanmaktadir ve yanit
aramanin ilk asamasi konu ile ilgili mevcut durumun tespiti ve analizi ile baglamaktadir. Bu
calismada, apiturizm konulu uluslararasi bilimsel ¢alismalarin kapsamli bir sekilde anlagilmasini
saglamak, odak noktalarini belirlemek, gelinen bilgi birikimini belirli dlciitlere gore tespit ve
analiz amacglanmistir.
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Bu amag cercevesinde calismada literatiirdeki apiturizm c¢alismalarinin konuyu ele alis
yontemleri, konuyu tanimlamalari, temel ¢alisma bashklarinin neler oldugunu ve literatiirdeki
bosluklar1 ortaya ¢ikarmak, yorumlamak ve gelecek ¢alismalara fikir vermek hedeflenmistir.
Sistematik literatiir analizi ile yiiriitiilen bu arastirmada temel soru “apiturizm konulu literatiirii
olusturan makaleler nasil bir gelisim izlemistir?” seklinde belirlenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda su
sorulara yanit aranmigtir;

Apiturizm konusunda yapilan c¢alismalarin odak noktast nedir? Calismalarin ana
basliklar1 ve amagclari nelerdir? Arastirmacilarin {ilkeleri nedir? Hangi bilimsel yontemler
kullanilmistir? Calismalar hangi veri tabanlarinda taranmistir? Apiturizm konusunda,
literatiirde bulunan bosluklar nelerdir? Gelecekteki arastirmalar i¢in ne tiir Onerilerde
bulunulabilir?

Dahil Etme Olgiitleri

Arastirmada dahil etme Olgiitleri, arama terimleri ve veri tabam tarama siirecine uygulanmigtir.
Buna gore dahil etme Olctitleri asagida siralanmustir:

v v v

Arama terimleri konuyla iligkili olarak “apiturizm”, “apitourism”, “api-turizm”, “api-
tourism”, “ar1 turizmi”, “bal turizmi”, “bee tourism”, “bee-tourism”, “honey tourism”
seklinde belirlenmistir.

Taranacak veri tabanlarmmin belirlenmesinde sosyal bilimler alaninda ve hakem
incelemesi gerceklesmis yayinlari iceren veri tabanlari tercih edilmistir. Arastirma
kriterlerini kargilayan bilimsel yayinlara TR Dizin, Google Scholar, Web of Science ve
Scopus veri tabanlari taranarak ulasilmistir.

Bu veri tabanlarinda arama terimlerini karsilayan ve hakem siirecinden gecen makaleler
arastirmaya dahil edilmistir.

Geng bir turizm tiirii olan apiturizmin bilinirligi heniiz yeni ve aragtirmalarin hacmi
hentiz kiiciik oldugundan, literatiir tarama alan1 daraltilmamus, tarihle ilgili bir kisit
konulmayarak tarama sonucu elde edilen uygun makaleler arastirma kapsaminda
incelenmistir.

Yayin dili agisindan bir ayrima gidilmemis ve farkli dillerdeki yayinlar arastirmaya dahil
edilmistir.

Sosyal bilimler alanindan olan yaymlar aragtirma kapsaminda degerlendirilmistir.

Hari¢ Tutma Olgiitii

Aragtirmada hari¢ tutma kriterlerinde ise:

Dahil etme kriterlerindeki tarama sozciiklerinin disinda kalan kelimeler arastirmaya
dahil edilmemistir.

Akademik alt yapisi ve bilimsel dergilerin yaymlanmasim karakterize eden hakem
degerlendirme siireglerinin iiriinii olmayan bilgi ve yapitlarindan olusan literatiir gri
literatiir olarak adlandirilmaktadir. Konferans tutanaklari, konferans posterleri,
glinliikler, sosyal medya gonderileri gri literatiir olarak degerlendirilmektedir (Adams
vd., 2017: 434). Tarama sonucunda elde edilen gri literatiir calismaya dahil edilmemistir.

Veri elde etme amaciyla elde edilen tiim bilimsel yayinlar yayin yili, dili, tiirii, yayinlandig: dergi,
anahtar kelimeleri, yontemi, amact vb. Olgiitlere gore sinflandirilmistir. Bununla birlikte
aragtirmanin veri elde etme siirecinde yaymnlarda apiturizm tanimlari, ¢alisilan temel konular,
¢alismanin amaci, anahtar kelimeler degerlendirilmistir.
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BULGULAR

Bu ¢alismada TR Dizin, Web of Science, Scopus ve Google Scholar veri tabanlarindan elde edilen
ve arastirma konusu ile ilgili bilimsel makaleler degerlendirilmistir. Arastirmaya dahil edilen
yayinlarla ilgili se¢im siireci Tablo 1’de belirtilmistir. Makale se¢im stirecinde ilgili veri tabanlari,
ilgili kelimelerle tarandiktan sonra toplamda 68 makaleye ulasilmistir. Makalelerin basliklar:
incelenerek konu ile ilgili 43 makale ile bir sonraki asamaya gegilmistir. Makalelerin 6zetleri
okunarak geriye kalan 37 makalenin arastirma konusuna uygun oldugu anlasilip, ¢alismaya
dahil edilmistir.

Tablo 1. Makale Se¢im Stireci

Veri Tabanlariin Belirlenmesi Web of Science, Scopus, TR Dizin, Google Scholar

Tarama Terimleri Apiturizm, Ar1 Turizmi, Bal Turizmi, Apitourism, Api-Turizm, Api-
Tourism, Bee Tourism, Bee-Tourism, Honey Tourism

Veri Tabanlarindaki Uygun Makalelerin Sayisi TR Dizin: 8
Web of Science: 11
Scopus: 7
Google Scholar: 42

Toplam:68

Dahil Etme, Harig Tutma Kriterlerinin Uygulanmasi ve TR Dizin: 3
Benzerlerin Elenmesi Sonucunda Makalelerin Sayis1 Web of Science:8
Scopus :2
Google Scholar:24

Toplam 37 makale aragtirmaya dahil edilmistir

Web of Science; 8

Scopus; 2

TR Dizin; 3

__//_,‘”

Sekil 1. Veri Tabanlarindaki Makale Dagilimlar:

Belirtilen veri tabanlarinda secilen yayinlarin yiizdesi Sekil 1 de sunulmustur. Buna gore en ¢ok
makale Google Scholar (24 ve %65), Web of Science (8 ve %22), TR Dizin (3 ve %8) ve en az makale
Scopus (2 ve %5) veri tabanlarinda bulunmustur.

ﬁﬁﬁolﬂm

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
YAYIN YILI

YAYIN SAYISI

Sekil 2. Makale Sayisinin Yillara Gore Dagilimu
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Aragtirma kapsamina dahil edilen 37 makale i¢in y1l kriterinde sinirlama uygulanmamustir. Veri
tabanlarinda aragtirma konusu ile ilgili en eski makale 2012 yilinda yaymmlanmigtir. 2012-2023
(Mayis) yillar1 arasindaki makale sayilarinin yillara gore dagilimi Sekil 2'de gosterildigi gibi
gerceklesmistir. En erken makalenin yayimlanma tarihinin 2012 y1li olmasi arastirma konusunun
bilim diinyas: igin ¢ok yeni olmasmi; son yillarda makale sayisinda artis olmasi (son dort yilin
makaleleri toplam makalelerin %62’sini olusturmaktadir) ise apiturizm ile ilgili bilimsel
aragtirmalara ilginin artti$1 ve konuya 6nem verildigini gostermektedir. 2023 yilina ait verilerin,
yil heniiz tamamlanmadigindan eksik oldugunu belirtmek yerinde olacaktir (Sekil 2).

Makalelerin yayimlandigr bilimsel dergilerin sosyal bilimler alanindan turizm, ekoturizm,
rekreasyon, apiterapi, sorumlu turizm, giincel turizm, ekonomi, ¢evre, gastronomi, seyahat ve
konaklama, mimari, kiiltiir, stirdiiriilebilirlik, tarim ekonomisi, yonetim, apikiiltiir, aricilik,
balaris1 konulu oldugu sonucuna ulasilmustir.

Calismalardaki yazar sayilar1 birden fazla olabildigi gibi, ayn1 ¢alismadaki yazarlarin calismalara
farkl iilkelerden de katki sagladig1 goriilmektedir. Arastirmacilarin konuya katki sagladiklar
iilkeler Sekil 3'te siralanmistir. Apiturizm konulu arastirmacilarin bir¢ok {ilkede oldugu
goriilmektedir. En fazla arastirmaci sayis1 35 kisi ile Tiirkiye, 9 kisi ile Bulgaristan, 5 kisi ile
Ispanya’dadir. En fazla calismanin Tiirkiye’de olmasimin sebebi Google Scholar ve TR Dizin’de
yapilan arama sonucundan kaynaklidir. Ulkelerin ulusal dizinleri ve kendi dilleri kullanilarak
benzer bir aragtirma yapilmas: durumunda bu sonucun degisebilecegi diistiniilmektedir.

Diinya bal {iretiminde ilk sirada yer alan Cin'in bu siralamada olmadig: goriilmektedir. Bu
durumun sebeplerinin ise diisiik bir olasilik da olsa Cin bilim insanlarinin apiturizm konusunda
yayin yapmamasl ya da Cince yaz1 karakterleri ile Latince yaz1 karakterlerinin farkliigindan
dolayi, dizinlerde tarama terimlerine gore yapilan aramada Cince makalelerin listelenmemis
olmasi sayilabilir.

Literatiir taramasimda Arih ve Korosec (2015: 963) Slovenyanin apiturizm konusunda 6ncti bir
iilke oldugu belirtilse de bulgularda Slovenya’daki arastirmaci ve yaym sayisinin diger iilkelere
kiyasla az oldugu goriilmektedir.

T[]rkiye O I A PN A R A A FF A rrrrvrrrrrrrrrrrza 35
Bulgaristan |eesssesesssmee=s 0

ispanya s 5

Kazakistan |esssssss 4

iran s 4
Ukrayna messses 3
Sili w3
Romanya |esssss 3
Polonya |swmsmss 3
Aragtirmacilarin Meksika | 3
ulkeleri Malezya |msssss 3
Japonya |mesm )
jtalya |msmm 2
Hindistan |sess
Slovenya |ms
Macaristan ==
Kolombiya ==
Kanada |m=
Guney Afrika ==

G e

Filipinler |wm

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Sekil 3. Aragtirmacilarin Ulkeleri, Sayilari
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Arastirma kapsaminda degerlendirilen makaleler odaklandigi konu, baslik, yazar, yil, veri
toplama araci/yontem, amag agisindan degerlendirilmistir (Tablo 2) Makalelerde agirlikli olarak
nitel yontem kullanilmig olup, veri toplama yontemleri olarak goriisme, gozlem, ikincil veri,
anket araclar1 kullanilmistir. Makalelerin amaglar ise genel hatlariyla 6zetlenmistir. Amaglarin
genel olarak apiturizmin gelisimine yonelik oldugu belirtilebilir.

Makalelerin, ortak odak noktalar1 degerlendirilmistir. Bu amaca uygun olarak iiriin, saglk,
kiiltiir, kalkinma, gastronomi, egitim, destinasyon yonetimi konular1 altinda
kategorilendirilmistir. Ayaz Donmez ve Helvacioglu'nun (2023) arastirmasinda yer alan tablo,
gelistirilerek Tablo 2'de sunulmustur. Destinasyonlarda deger yaratarak pozitif etki yaratmay1
amaglayan destinasyon yonetimi kavrami, kategorilerden biridir ve 18 makale bu kategori altinda
degerlendirilmistir.

Apiturizm uygulamalar1 arasinda yer alan apiterapi, api masaj, api-inhale, apitedavi, ar1 ve
aricilik tirtinleri kullanilarak gerceklesmektedir. Bir destinasyonda apiturizmin gelisimi biitiinctil
bir yaklasimla degerlendirilip ar1 {iriinlerinin tedavi edici 6zelligi ile de desteklenmelidir. Bu
noktada apitedavi yaklasimlarinin dogru bir sekilde uygulanmasi gerekliliktir. Saglik kategorisi
altinda az sayida c¢alisma olup, daha yenilik¢i ¢alismalarin apiturizmin gelisimine katk:
saglayacag1 diistiniilmektedir.

Tablo 2. Arastirma Kapsaminda Degerlendirilen Makaleler

Odak Noktast Baglik, Yazar, Y1l Veri Toplama Amact
Araci/Yontemi
Apiturizmin Gelistirilmesi Kapsaminda Apirota Olusturulmasina Goriigme, Marmaris kirsal alaninda aricilik faaliyetleri ile ziyaretci gekmeyi
Yénelik Bir Arastirma: Marmaris Ornegi (Ayaz Donmez, N., Gozlem saglayacak ve bolgede deger yaratacak apirota 6nerisi olusturmak
= Helvacioglu, F., 2023) amagclanmugtir.
= - —
3 Mugla Ilinde Ari Safarinin Uygulanabilirligi Uzerine Bir SWOT Mugla'da ar1 safarinin uygulanabilirliginin gesitli kriterler agisindan
% Degerlendirme (Cukur, F., Cukur, T., 2022) degerlendirilmesi amaglanmigtir
3
=1
2 Dogu Karadeniz Bolgesi Apiturizm Potansiyelinin Incelenmesi ve Bir Derleme Dogu Karadeniz Bélgesinin apiturizm potansiyeli incelenerek apirota
Apirota Onerisi (Arikan Saltik, I. Tekin, B. Mert, N., 2019) gelistirmek hedeflenmistir.
B Saglik Turizmi Agisindan Api Turizmin SWOT Analizi ile SWOT Api turizmin Tiirkiye’deki durumu saglik turizmi kapsaminda
ED o~ g 3 Degerlendirilmesi (Suna, B., 2019) degerlendirilmesi amaglanmigtir.
& Apiterapi ve Apiturizmin Kokenleri ve Gelisimi (Suligoj, M.,2021) Derleme Slovenya’da apiturizmin gelisimi ve kokenlerini inceleme amaglanmistir.
Apikiiltiir- Turizm ili@kisi (Yonkova, G., Grigorova, Z., Shopova, I, Anket Aragtirmanin amaci, Bulgaristan’da aricihigin gelisimi ve turizmle iligkisi,
Timareva, S., Gancheva, A., 2016) mevcut durum, egilimler ve firsatlarla ilgili analizler sunmaktadir.
Filipin Apiturizminde Yayilan Sosyal Yenilikler (Rivera, J.P.P., Vaka Filipinler’de apiturizmin yayilhimini engelleyen faktorleri analiz edilmesi,
Alcantara,L.L., Anahata, H., 2020) Calismast stirdiiriilebilir ariciligin gelistirilmesi igin tavsiye olugturmak
amagclanmugtir.
Turizmde Aricitligin Kullamimina Kesifsel Bir Yolculuk (Suna, B., Goriisme Gaziantep'teki ar yetistiricilerinin aricilik turizmine bakis agilari ve
= 2020) aricilik konusunda farkindalik olusturmak amagclanmustir.
é Gegmisten Giiniimiize Bal Arisi, Api-Turizm ve Aricihgin Izleri Derleme Arncihik sektoriiniin tetikledigi yeni alanlari gegmisten giintimiize
9 (Topal, E., Adamchuk, L., Negri, I, Késoglu, M., Papa, G., Darjan, anlamak igin kaynak olusturmak amaglanmigtir.
g M.S., Cornea-Cipcigan,M., Margaoan, R., 2021)
g ~ -
Kiiltiirel, Gastronomik ve Turistik Deger: Mugla’da Aricilik ve Ozel Goriigme, Tiirkiye’deki Gastronomi miizelerinden biri olan Ozel Mugla Aricilik
Mugla Aricilik Miizesi Ornegi (Sahin,O., Aydin,A., 2021) Gozlem Miizesi'nin nasil gelistirilebilecegi yonelik oneri gelistirme
amaglanmugtir.
Ziyaretgilerin Aricilik Miizesi Deneyimleri Uzerine Diisiinceler: Dokiiman Apiturizm kapsaminda aricihik miizesi ziyaretgilerinin diisiincelerinin
Ziyaretgi Defteri Notlarinin Analizi (Akyiirek, S., 2022) Analizi, degerlendirilmesi amaglanmigtir.
Gozlem
Ar1 Turizminin Kirsal Kalkinma Uzerindeki Etkisi: Marmaris Ornegi Goriigme Apiturizmin Marmaris ilgesinde hayata gegirildiginde kirsal kalkinmaya
(Uzun, B., Dalgin, T., Ceken, H., Ozer, C., 2022) olan etkisini degerlendirmek amaglanmugtir.
= Bir Kalkinma Modeli Olarak Ekokéyler ve OrnegiSiirdiiriilebilir Anket Ispanya’da aricilik ve api-turizmi analiz ederek ekoturizmde kullanmin
E Yerlesimlerde Api-Turizm (Gonzalez-Arnedo,E.A., Izquierdo- degerlendirmek amaglanmigtir
o] Gascon, M., Rubio- Gil, A.,2022)
o
g -
El Siirdiiriilebilir ve Yenileyici Kirsal Kalkinma Paradigmasi Olarak Goriigme Ispanya’da apiturizm rotalarinin rejeneratif dogasini incelemek
% Api-Turizm Rotalarina Teorik Yaklagim (Izquierdo-Gascon, Gozlem amaglanmugtir.
ol M.Rubio-Gil, A., 2022)
API Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Olan Etkisinin Degerlendirilmesi Ikincil Veri Ar turizminin, kirsal turizm agisindan bélgesel/yerel kalkinma ile olan
(Mugan Ertugral,S., Toprak,M., Kuran,I., 2022) iligkisini incelemek amaglanmugtir.
Turizmde Cekicilik Unsuru Olarak Gastronomi Miizeleri: Marmaris Goriigme Gastronomi miizesi olarak faaliyet gosteren Marmaris Bal Evi'nin
- Bal Evi Ornegi (Bekar, A., Arman, M.S,, Siiriicii, C., 2017) Gozlem turizmde gekicilik unsuru olarak kullanilmasi ve bélgenin turizm
é = faaliyetlerine katkisi incelenmistir.
=4 - - —
g 3 Bolu Ilinde Uretilen Ari Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Goriigme Bolu’daki aricilik faaliyetlerinin gastronomi turizmi kapsaminda
ERel Kapsaminda Degerlendirilmesi (Akar Sahingéz, S. inci, F., 2018) degerlendirilmesi amaglanmistir.
© Yerel Uriinlerin Miize Araciligtyla Turizme Kazandirilmast: Siirt Ikincil Veri Siirt'te aricilik faaliyetlerinin katma degerini arttiracak aricilik temalt
Aricilik Miize Onerisi (Baycar, A., 2022) gastronomi miizesi Onerisini ortaya koymak amaglanmigtir.
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Bir Egitim Turizmi Olarak Apiturizmi (Madras-Majewska, B., Derleme Arnicihik turizminin egitimsel iglevleri belirlenmesi amaglanmugtir.
g3 Majewski, J.,2013)
E=le
30 B
&S
Kritik Belirsizlik Yaklagimi ve DEMATEL/COPRAS Tekniklerine Goriisme Iran apiturizminin temel faktorlerini ve makul senaryolarin belirlemek
Dayali Olarak iran'da Apiturizmin Gelecegi (Fathi, M.R., Torabi, M., amaglanmugtir.
Saraj, S.R.M., 2022)
Nis Bir Pazar: Api Terapi ve Api Turizmi (Kog, B.P., Ozgiirel, G., ikincil Veri Bal arist ve iiriinlerinin 6nemi incelenerek apiturizmin farkl boyutlar
2023) agisindan degerlendirilmesi amaglanmaktadir
Ukrayna’da Yesil Kirsal Turizmin Geligimi Problemleri ve Derleme Ukrayna'daki bolgelerin rekreasyon ve turizm potansiyeli endeksi
Beklentileri (Oleynik, V., laromenko, S.,2012) kargilagtirilmigtir. Bolgeler farkli turizm tiirleri ve apiturizm agisindan
degerlendirilmistir.
Avrupa'da Api Turizm (Wos, B., 2014) Gozlem Anket Apiturizmin Polonya, Cekya, Almanya, Slovenya, ispanya, Litvanya,
Ukrayna, Portekiz, Slovakya, Macaristan, Yunanistan’da mevcut
durumun degerlendirilmesi amaglanmistir.
Bulgaristan'da Apiturizm Kaynaklari (Grigorova, Z., Timareva, S., Anket Aragtirmanin amacy, iilkedeki ar1 kolonilerinin kovan sayisini ve
Shopova, I.,2016) iilkedeki bal {iretimini, arz ve talebini belirlemektir.
Cografi Bilgi Sistemlerinde Cok Kriterli Degerlendirme Kullanarak Vaka Sili'de apiturizmin uygunlugunun cografi bilgi sistemleri kullanilarak
Apiturizm I¢in Uygun Bolgelerin Belirlenmesi: Sili'nin O'Higgins Caligmast degerlendirilmesi amaglanmigtir.
Bolgesi'nde Bir Vaka Calismasi (Pantoja, G., Gomez, M., Contreras,
C., Grimau, L., Ramirez, ].F., Montenegro, G., 2017)
Api Turizmin Tiirkiye'deki Yeri ve Onemi (Suna, B., 2018) Derleme Apiturizmin Tiirkiye turizmindeki 6nemini degerlendirmek ve
apiturizm merkezleri olusturulmasi konusunda farkindalik yaratmak
;: amaglanmugtir.
8 Apiturizm, Ar1 Turizmi (Beige, H., 2018) Gozlem, iran’da ar1 turizmini ekonomik ve mesleki agidan analiz etmek
E ikincil Veri amaglanmugtir.
@ Kazakistan'da Apiturizmin Geligimindeki Sorunlar ve Beklentiler Anket Kazakistan'da apiturizm gelisiminin mevcut durumunu tartigilarak
;E (Aliyeva, Z.N., Baiburiyev, R.M., Lorant, D.D., Shagyrbay, A.S., gelisimi igin sorunlar ve beklentileri ortaya gikarma amaglanmigtir.
5 Kaliaskarova, Z.K., 2019)
=
o -
g Entomotorizm ve Meksika'nin Ignesiz Arilari (Lemelin, R.H., 2019) Gozlem Yeni sekillenen entonomoturizmin ve meliturizmin Meksika’daki
7z potansiyelini ortaya koymak amaglanmugtir.
A/ Sivas ilinin Api-turizm Potansiyelinin incelenmesi (Seker, 1.T., 2020) ikincil Veri Sivas'in apiturizm potansiyelini belirlemek
Mugla Ili Aricilik Potansiyelinin Apiturizm Agsindan Ikincil Veri Mugla'min aricilik potansiyelini degerlendirerek apiturizmin
Degerlendirilmesi (Cukur, F., Cukur, T., 2021) gelistirilmesine yonelik goriis 6ne siirmek amaglanmustir.
Turist Rehberlerinin Aricihk Turizmine Yénelik Bilgi ve Algt Anket Turist rehberlerinin aricilik turizmine yonelik bilgi ve algi diizeylerinin
Diizeylerinin Tavsiye Niyetine Etkisi: Tiirkiye Ornegi (Kilig, B., turistlere tavsiye niyetine etkisini ortaya gikarmak amaglanmugtir.
Goneng Giiler, E., 2021)
Ar1 Turizminin Geligmesine Yo6nelik Faktorler (Vladimirov, K.,2021) Anket Bulgaristan'da aricihgin durumu, egilimler ve beklentiler ve turizmle
iligkisi analiz edilmesi amagclanmistir.
Apiturizm Aragtirmalarinda ilerlemeler (Alayande, K.A.,2021) Anket Apiturizmin 6nemli yonleri ve Giiney Afrika’daki durumunun analiz
edilmesi amaglanmigtir.
Veracruz'da Apiturizm Potansiyeli (Cabanas,R.T., Espinosa,S.A.V., ikincil Veri Meksika'nin Veracruz eyaletindeki ar1 kovanlarinin bir dizi kartogrami
Hernandez,H.V., 2023) gelistirilerek ekoturizm kapsaminda apirota gelistirilmesi amaglanmugtir.
Tarim Turizminde Api Turizm: Yesil, Aricilik Ve Turizmin Birlegimi Ikincil Veri Hindistan’da apiturizmi uygulamadaki olas1 engelleri tanimlamak
Kuzey Dogu Hindistan'in Jampu1 Hills Vadisi (Pal, S., amaglanmaktadr.
Bhattacharya,S., 2023)
Malezya'daki Apiturizm Tesisi igin Ziyaretgi Algist Yoluyla Anket Malezya’daki Apiturizm tesislerinin ziyaretgilerinin algilarini
Mekansal Tipolojinin Belirlenmesi (Muhammad,1.1.M., Shaari,M.F., degerlendirmek amaglanmugtir.
Zaman,N.Q., 2022)

Sekil 4. Makale Anahtar Kelimelerinden Olugturulan Kelime Bulutu

695




Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 7(4): 685-699.

Makalelerin ingﬂizce olan Ozleri ve anahtar kelimeleri arastirmaci tarafindan Tiirkceye cevrilerek
Maxqda programinda kelime bulutu olusturulmustur (Sekil 4). Anahtar kelimelerin sikligina
bakildiginda Turizm, Api, Ari, Bal, Aricilik, Kirsal, Siirdiiriilebilir, Kalkinma, Yerel, Ekoturizm
kelimelerinin sikhiginin fazla oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte rejeneratif, gastronomi,
entomoturizm, apirota kelimelerinin de apiturizm ile iliskilendirildigi goriilmektedir.

SONUC ve ONERILER

Bu calismada, apiturizm konulu uluslararas: bilimsel calismalarin kapsamli bir sekilde
anlasilmasini saglamak, odak noktalarmi belirlemek, gelinen bilgi birikimini belirli dlciitlere gore
tespit ve analiz amaclanmistir. Sistematik literatiir analizi teknigi ile yapilan bu ¢alismada
apiturizm alaninin heniiz yeni gelisim gosteren bir konu oldugunu gozler oniine serilmistir.
Arastirmalarin 2012 yilinda baslayip zaman ilerledikge artis gosterdigi goriilmiistiir. Son dort
yilda yapilan ¢alismalarin, toplam ¢alismalarin %62’sini olusturmasi da konunun popiilerliginin
giderek arttigm istatistiki agidan desteklemektedir. Arastirmalar agirhkli olarak nitel
yontemlerle gerceklestirilmistir. Arastirmalarda, {iriin, saglik, kiiltiir, kalkinma, gastronomi,
egitim, destinasyon yoOnetimi konularma odaklanilmigtir. Arastirmacilarin konuya katki
sagladiklar iilkeler siralamasinda ilk ii¢ sirada Tiirkiye, Bulgaristan, Ispanya yer almaktadir.

Literatiirde Slovenya'nin apiturizm konusunda 6ncti bir iilke olduguna dair vurgular mevcuttur.
Diinya aricilik istatistiklerinde, kovan sayis1 ya da bal iiretimi agisindan Slovenya ile ilgili dikkate
deger bir veriye ulasilmamustir. Bununla birlikte, bilimsel ¢alismalarda azdir. Slovenya’nin
apiturizm alaninda marka destinasyon olma yoniindeki ¢abasi, apiterapi merkezleri, aricilik
merkezleri, aricilikta mitkemmellik sertifikalari, apiturizm alaninda sunulan iiriin ve hizmette
standart saglamalar1 6nemlidir. Bu durum alanda gelisim saglayacak destinasyonlar i¢in model
olabilecektir.

Tiirkiye’de ve diinyada gergeklestirilmis caligmalarin bircogu destinasyonlarn potansiyelini
belirlemeye yoneliktir. Suna, (2019) ve Ayaz Dénmez ve Helvacioglu (2023) Tiirkiye'nin giiglii
bir apiturizm potansiyeline vurgu yaparken, apiturizm kapsaminda sunulan {iriinlerin kisith
oldugunu belirtmektedir. Apiturizmde mevcut potansiyeli giiclendirmenin, yenilik¢i {iriin
yaratma, deger katma ve markalasma ile saglanacag: ongoriilmektedir.

Sonug¢ olarak apiturizm uygulamalar1 ve calismalar1 diinyanin  bir¢ok yerinde
gerceklestirilmektedir. Literatiiriin sistemli bir bi¢cimde takip edilmesi, bu alandaki gelismelerin
bilinmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Gelecekte gerceklestirilecek bilimsel ¢alismalarin bu
onerilerden faydalanarak gelistirilmesi onerilmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Cikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma stireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Tiirk Turizm Arastirmalari Dergisi'nin hicbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onay1: Calisma kamuya agcik ikincil verilerin kullanilmastyla olusturulmustur.
Arastirmacilarin Katki Orani: Calisma tek yazarl olup katki orani %100’ diir.
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