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Oz

Calismada destinasyonun turizm bazinda bolgesel kalkinmada etkin olup olmadif: festival
turizmi {izerinden Ol¢lilmeye c¢alisilmistir. Calisma alani olarak Mersin’in Silifke ilgesi
belirlenmistir. Silifke’de her y1l diizenlenen Uluslararasi Miizik ve Folklor Festivali ise calismanin
ana temasmi olusturmaktadir. Festival turizmin bolgesel kalkinmaya katkilarmi tespit etmek
amactyla 14 sorudan olusan agik uglu soru formu hazirlanmistir. Arastirma verileri 11
katilimcidan (Isletme sahipleri, Belediye Baskani, Kaymakam vb.) yiiz yiize goriismelerle
toplanmagtir. Elde edilen verilere icerik analizi uygulanmigtir. Elde edilen bulgulardan hareketle
bolgede festival turizmine yonelik ilginin fazla oldugu ancak reklam, tamitim, pazarlama
faaliyetlerinin daha etkin hale getirilmesi gibi birtakim sonuglara ulagilmigtir.
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Abstract

In this study, it has been tried to measure whether the destination is effective on the basis of
tourism in regional development through festival tourism. The Silifke district of Mersin was
determined as the study area. The International Music and Folklore Festival organized in Silifke
every year constitutes the main theme of the study. An open-ended questionnaire consisting of
14 questions was prepared in order to determine the contribution of festival tourism to regional
development. The survey data were collected from 11 participants (Business owners, Mayor,
District Governor etc.) by face-to-face interviews. Content analysis was performed on the
obtained data. Based on the findings, it was found that the interest for festival tourism in the
region was high but the advertisement, promotion and marketing activities should be turned into
more active.
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GIRIS

Turizm stirekli olarak hayat siirdiiriilen yer disinda bir giinden az olmayan ve gelir elde etme
amact giitmeden yapilan seyahat ile bu kisa donemli yolculuklar esnasinda yapilan tiim
etkinliklerdir (Giiner, 2018: 3). Turizm farkli amaclarla gergeklestirilebilecek bir faaliyettir
(Unliionen vd., 2011: 21). Giiniimiizde turizm, iiretimin artmasi, istthdam olusturmasi, déviz
gelirinin saglanmasi, gelir dagilimin iyi hale getirmesi gibi ekonomik etkilerinin yani sira dogal
¢evrenin ve tarihi dokunun korunmasi, toplumsal barisa yardim etmesi, giindelik hayata renk
katmas1 ve hareketlilik kazandirmasiyla bir¢ok tilke icin 6nem arz eden bir sektordiir (Keskin,
2016: 144). Turizm sektoriine, 6zel olarak tarihi zenginliklere ve dogal giizelliklere sahip olan
iilkelerin gelismesinde ¢ok miihim bir sorumluluk yiiklenmektedir. Kalkinmadaki bu gorevi
nedeniyle birgok iilke, turizm kaynaklar: sayesinde turistleri etkileme ve daha ¢ok turizm geliri
saglama cabasi igine girmektedir. Burada tizerinde durulmas: gereken konu, iilkelerin sahip
oldugu turistik degerlerden yararlanmasidir. Bu dogrultuda tek bir turizm cesidine (deniz-kum-
glines vb.) bagli olmaksizin, farkl tiirlerin karistirilarak birlikte yapildig: ya da alisilan durumun
disina cikilan turizm cesitlerinin 6n plana ¢ikarilmasi iilkelerin 6nemli iistiinliikler elde etmesini
saglayacaktir (Yemenoglu vd., 2013: 16). Bacasiz sanayi olarak da tasvir edilen turizm sektorii
ozel olarak Tiirkiye gibi gelismekte olan tilkelerin ekonomisinde miihim bir yere sahiptir. Turizm
olgusu gelirin en alt seviyeye yayilarak dengeli kalkinmanin gelisim gostermesine olanak
vermesi sebebiyle bolgesel, ekonomik ve sosyal kalkinma yoniinden elzem dinamiklerden biridir
(Kiigiik, 2012: 1). Cukur ve Kizilaslan (2018) tarafindan turizmin gelir getirici 6zelligi ve istihdam
yaratma olanagiyla ekonomik olarak kalkinmaya 6nemli katkist bulundugu ileri siiriilmektedir.
TURSAB verileri incelendiginde 2018 yilinda turizm sektdriiniin ihracattaki pay1 167. 967,2 $ ile
%175 tir (TURSAB, 2018). Buradan goriilecegi tizere turizm sektoriiniin iilkenin ekonomisine
katkis bliytiktiir.

Turizmi seyahat edilen siireye, konaklama tesisine, kullanilan ulasim aracina, turizm olayina
katilanlarin yas ortalamasina gore gesitlendirmek mimkiindiir (Atalay, 2017: 4). Bu dogrultuda
alternatif turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasi kaginilmazdir. Alternatif turizm, glintimiize kadar
gerceklesen turizm hareketleri ve turizm etkinliklerinin olumsuz etkilerini yok etmek, turizme
kaynak olusturacak yeni tirtinler olusturmak igin kiy1 turizmine alternatif olarak gelistirilmis
olan, diger taraftan da iilkelerin turizme ait kaynaklarini en tist diizeyde kullanarak kazandiklar:
gelirleri maksimum seviyeye getirmelerine olanak saglayan turistik faaliyetler olarak
tanimlanmaktadir (Bako, 2016: 10-11). Alternatif turizm tiirleri igerisinde inang, saglk,
gastronomi, av, magara, yayla, dag, nehir ve kiiltiir turizmi yer almaktadir (Aydin, 2017: 20).
Bununla birlikte alternatif turizmin doga, kis, eko, saglik, termal, egitim, kongre, dini, spor vb.
gibi pek cok turizm faaliyetini de kapsadig1 sOylenebilir (Arslan, 2018: 24). Alternatif turizm
faaliyetlerinin siirdiiriilebilmesinde 6nemli bir yere sahip olan festivaller kiiltiir turizminin bir
boliimiinii olusturan etkinlik turizmi igerisinde yer almaktadir (Albayrak, 2013: 71). Bu agidan
diistiniildiigiinde festival turizmi de alternatif turizm gesitleri kapsaminda degerlendirilebilir.
Cukur ve Kizilaslan (2018)’a gore festivaller turizm sezonunu uzatarak gelir elde etmek amaciyla
yerel ekonomiye pozitif yarar saglamakla birlikte, yoredeki isletmeleri yeni yatirimlara
yonlendirmekte ayni zamanda yoOrede {iretilen {irtinlerin {iretilmesinde ve pazarlamasinda
biiyiik katkilar1 da bulunmaktadir. Festivallerin bahsi gecen katkilarindan hareketle festivalin
yapildig1 bolgeye ekonomik anlamda ne gibi katkilarinin oldugu bu ¢alisma kapsaminda merak
konusudur.

Dolayisiyla bu calismada festival turizminin, festivalin yapildigi bolgenin ekonomik
kalkinmasina olan etkilerinin irdelenmesi amaclanmaktadir. Calismanin amacina yonelik olarak
arastirma kapsaminda bir hedef bolge belirlenmistir. Bu dogrultuda hedef bolgenin ileri
gelenlerinin (Isletme sahipleri, Belediye Bagkani, Kaymakam vb.) festivalin kalkinmaya etkilerine
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yonelik olan gortislerini tespit etmek amaciyla bir arastirma tasarimi gelistirilmistir. Bu baglamda
da bolge turizmin gelismesinde onemli bir etkisi olan Silitke Uluslararas: Miizik ve Folklor
Festivali'nin bir arag olarak ekonomik kalkinmadaki 6neminin ortaya konulmas: hedeflenmistir.

LITERATUR TARAMASI

Festivalin tanumu Tiirk Dil Kurumu (TDK)’ na gore belirli bir sanat kolunda oyun ya da filmlerin
sergilenmesi ve gosterilmesi sonucunda 6diil, derece verilmesiyle organize edilen milli ya da
milletleraras1 gosteri dizisi; senliklerdir (TDK, 2019). Festival kavramu literatiirde farkl sekillerde
tanimlanmaktadir. Festival; diinyada ve Tiirkiye’de kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler, fuarlar,
aligveris, sergiler, spor olaylar1 gibi organize faaliyetlerdir (Misirli ve Ozdemir, 2018: 420).
Festival, yerel toplum tarafindan zamani 6nceden belirlenmis, bolgenin sembolii haline gelen,
geleneksellesen ve siirekliligin saglanarak toplumun ortak olarak zihninde yer alan etkinlikler
olarak tanimlanmaktadir (Erdem ve Mizrak, 2017: 101). Festivaller, bir yorede belli zamanlarda
toplumun kendine 6zgii bir degeri kutlamak ya da bir olay ve kisiyi anmak icin gerceklestirilen
kiiltiirel, sanatsal ve sosyal icerikli faaliyetlerdir (Giritlioglu vd., 2015: 308). Festivalleri genel
olarak ifade etmek gerekirse, festivallerin 6zgiin cekiciligi, eglence ve kutlama ortamlarindan
uzak, yasamin siradanhigindan farkli olmalarindan kaynaklanmaktadir (Ekin 2011: 20). Toplum
icerisinde festivaller, belli bir zamanlamaya sahip (yilda bir defa veya yilda iki defa gibi) topluluk
katiliminin 6nemli bir rol oynadig: tematik kutlama 6zelli§ine sahiptir. Bu nedenle ziyaretgiler
etkinlik boyunca, turist olarak veya yerli halk olarak festivale katilim gostermektedirler (Karagoz,
2006: 23). Festivallerde bir yoreye ait bilgi birikim tekrar ve yeniden iiretilmekte ve Gtekinden
farkli kilan tarih, kiltiirel miras ve sosyal yapilar siirdiiriilmektedir (Komiircii, 2013: 23).
Festivaller, diinya genelinde insanlar arasinda olan dostlugu pekistirdigi gibi ayn1 zamanda
Ogrenilen yeni kiiltiirlere ve yasantilara duyulan merak duygusunu siddetlendirerek insanlar
yeni destinasyonlar gormeye 6zendirmektedir (Culha, 2008: 1832). Sengiil ve Geng, (2017)’ye gore
festivaller énem tagiyan toplumsal kutlamalar olmasiyla birlikte miihim bir turizm cazibesi
olarak da karsimiza c¢ikmaktadir. Festival diizenlemeleri turizm etkinlikleri amaciyla
destinasyona gelmis olan katilmcilara destinasyonun siradan ilerleyisi disinda etkinlik ortaya
koydugu gibi yalnizca festivale katilim amaciyla da yeni turizm talebi olusumunu saglamaktadir.
Genel olarak festival turizmi, festival dis1 katilim saglayan kisilerin bir festival periyodu sirasinda
ziyaret ettikleri olguyu ifade eder (Visser, 2005: 156). En genel anlam dahilinde festivaller, “tiirlii
sebeplerle gerceklesen kutlamalardir” seklinde aciklanabilir.

Avrupa'nin bir¢ok kentinde miithim hadiseler haline doniisen festivallerin yaygin hale
gelmesinde ekonomik katkilarin sagladig: politikalarda yatmaktadir (Quinn, 2005: 927). Ge¢miste
gerceklesen festivaller, gelir elde etme amaci giitmeden yapilmis olsa da; su anda diizenlenen
festivallerin biiyiik bir cogunlugu belirli bir kentsel alan ya da bolge icin gelir elde etmeye agik
bir sekilde odaklanmistir. Giderek artan bir sekilde, festival turizmi bir¢ok kasaba ve kentin
turizm gelisim stratejilerinin 6nemli bir 6zelligi haline dontigerek kentsel gelisim ya da ekonomik
gelisim planlamasinin bir pargasinmi olusturmaktadir (Visser, 2005: 155). Festival ziyaretgileri,
destinasyona gelerek yararlandiklari ulasim hizmetlerine, konaklama isletmelerine, festival
sliresince yiyecek-igecek isletmelerine ve diger gereksinim ve ihtiyaclarini karsilama amaciyla
bircok farkli isletmede aldiklar1 mal ve hizmetlerinin karsiiginda maddi bir bedel
0demektedirler. Hem konuklar hem izleyicilerin festivale katilmalarina bagl olarak gerceklesen
harcamalar bolge icin kisa siiren ancak katilimcr sayisina bagh olarak, nispeten yiiksek diizeyli
gelir olanag1 meydana getirmektedir (Ozgiirel vd., 2015: 115). Gergeklestirilen festivallerin direkt
olarak ekonomik katkilarinin yani sira reklam ve pazarlama araci gorevi iistlenmesi de onemlidir
(Sengiil ve Geng, 2017: 81). Festivaller dahil olduklar1 destinasyona para akis1 sagliyor olmalari

1077



Cemil SUSLU, Gamze ERYILMAZ ve Elif DEMIR

nedeni ile bircok medya kurulusunun dikkatini gekerek festivalle alakali diger hizmetlerin
talebini arttirmaktadir (Chhabra, 2001: 2). Festivallerin kent markalasmasindaki roliiniin ¢ok
biiyiik olmasinin etkisiyle diinya turizm pazarinda 6ne ¢ikan bir unsurdur (Kargiglioglu ve
Kabacik, 2017: 411). Destinasyon pazarlamasinda ve yerel ekonominin kalkindirilmasmda yerel
festivaller énemli bir rol {istlenmistir. Yerel festivaller bolgede sezonu yaymak, diisiik sezonu
hareketlendirmek, imaj olusturmak, gelenek goreneklerin tanitilmasi ve korunmasi gibi 6nemli
katkilarda bulunmaktadir (Sengiil ve Geng, 2016: 81). Dolayisiyla festivaller, turist ceken ve bu
yoniiyle yerel konaklama isletmeleri icin talep olusturan faaliyetlerdir (Litvin ve Fetter; 2006: 41).

Genel olarak literatiir incelendiginde festival turizmini konu alan ve olumlu- olumsuz etkileri
tizerinde duran bir¢ok ¢alismanin yer aldigi goriilmektedir. Olumlu etkileri agisindan dikkate
alindiginda bu ¢alismalar (Quinn, 2006; Rivara vd., 2008; Sullivan ve Jackson, 2010; Ekin, 2011;
Yemenoglu vd., 2013; Kémiircii, 2013; Tayfun ve Arslan, 2013; Ozer ve Cavusoglu, 2014; Ozgﬁrel,
vd., 2015; Ozkan vd., 2015; Kalkan ve Culha, 2016; Yildiz ve Polat, 2016; Erdem ve Mizrak, 2017;
Comert ve Cetin, 2017; Bakira1 vd., 2017; Saatgi ve Yalginkaya, 2018; Ercan, 2018; Coban ve Siier,
2018; Misirli ve Ozdemir, 2018), festival turizminin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden katk:
saglamasiyla birlikte, halkin ve esnafin kazan¢ saglamasinda etkin rol aldigi iizerinde
durmuslardir. Bununla birlikte festivalin, gerceklestigi destinasyonun tanitiminda da etkin rol
oynadigini belirtmislerdir. Festivalin olumlu etkilerinin yan1 sira olumsuz etkileri ag¢isindan
dikkate alan ¢alismalar ise (Yiiksek, vd., 2007; Cudny, 2013) festival alanindaki tesislerin yetersiz
oldugu durumda ve plansiz kullanim s6z konusu oldugunda festivalin, gerceklestigi dogal
cevreye zarar verdigi belirtilmektedir. Bunlara ek olarak festivalin, ¢evre kirliligi, kiiltiirel
mirasin yipranmasy, alt ve iist yapinin zarar gormesi gibi pek ¢ok olumsuz etkilerinin olabilecegi
tizerinde durulmaktadir (Cudny, 2013).

Olumlu-olumsuz etkilerinin yaru sira bazi ¢alismalarda ise festivale katilan ziyaretcilerin algilar:
ve memnuniyetleri incelenmistir (Bilgili vd., 2012; Giil vd., 2013; Akhoondnejad, 2016; Yolal vd.,
2016; Yayla, 2017; Kargiglioglu ve Kabacik, 2017; Sacilik ve Cevik, 2017; Tanford ve Shinyung,
2017; Tastan vd., 2018; Karaca vd., 2018). Bu ¢alismalara gore festivale katilan ziyaretcilerin
festivalden memnun ayrilmalarimin, festivalin devamlilig, tutulmasi yani daha fazla talep
gormesi ve finansal agidan katki saglayarak siirdiiriilebilirliginin devam etmesi agisindan énemli
oldugu belirtilmektedir.

Festivaller diinya genelinde bolgesel kalkinma stratejileri baslig1 altinda 6énemli bir faktor olarak
goriilmektedir. Turizm amagch yapilan festivaller ise bolgeye turist cekmesi, bolge pazarlamasina
katkida bulunmas: ve turistik ¢cekim merkezlerini harekete gegirmesi bakimindan 6nemli bir rol
iistlenmektedir (Saatci ve Yalcinkaya, 2018: 156-157). Son yillarda cesitli tilkelerde ve sehirlerde
organize edilen turizm amagch etkinlikler, organize edildigi bolge ekonomisine biiyiik oranda
katkilar saglamaktadir. Festivallerin genellikle ekonomik etkileri ii¢ farklh kaynaktan
olusmaktadir. Bunlar (Karagoz 2006: 42):

o Festivale katilan ziyaretgiler tarafindan gerceklesen harcamalar,
¢ Festival sebebiyle yapilan yatirim harcamalari,
e Festivalin gerceklesmesiyle alakali, organizatorler tarafindan yapilan harcamalardir.

Festival sebebiyle yapilan yatirim harcamalari, turistik bolgedeki alt yapinin insa edilmesi ve
gelistirilmesi amaciyla yapilan harcamalar1 igerirken festival harcamalar1 etkinliklerin
diizenlenmesi ile ilgili reklam ve promosyon gideri, personel gideri gibi fonksiyonel harcamalar1
kapsamaktadir (Sert, 2013: 36). Ayrica festivalin gerceklesmesi amaciyla yapilan organizasyonlar;
sergi veya konser alanlarmin organize edilmesi, resimlerin gosterilmesi amaciyla galerinin hazir
hale getirilmesi gibi etkinlikler festivallerde yeni hizmetlerin olusmasimi da beraberinde
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getirmektedir (Atak, 2009: 41). Festivaller sebebiyle ek hizmetlerin olusmasi esnasinda pek ¢ok
kisi ve kurum, yeni mal ve hizmetler olusturma ve ek para kazanma yoluyla, ekonominin
hareketlenmesine olumlu katkida bulunacaktir (Kémdtircii, 2013: 32). Festival siiresince yapilan
harcamalar destinasyona gelir artisi saglamasi sebebiyle kamunun dikkatini ¢cekmekte ve kamu
yatirimlarmi dogal olarak bu bolgelere yonlendirmektedir (Ozgiirel vd., 2015: 115). Bu
dogrultuda festival turizmi, sistem pazarlamasi ile essiz yerel kiiltiir degerlerinin gelistirilmesi
ve kullanim araciifiyla bolgenin turizm gelisimini olumlu etkileyen, alakali endiistrilerin
gelisimini yonlendiren bir turizm ¢esididir (Congcong, 2014). Sonug olarak festival turizmi,
turizm pazarinda hizli bir sekilde gelisen bir sektor olup, turizm sezonunu uzatmak, turizmi
cesitlendirmek, turizm talebinin artmasmi saglamak, bolgeye yeni gelir kaynag1 olusturmak,
destinasyonlarin gekiciligini ve farkindali§in arttirmasina yardimer olmaktadir (Coban ve Stier,
2018: 61).

Festival turizmine yonelik farkli agilardan incelenen c¢alismalardan hareketle, arastirma
tasarimiyla birlikte hem c¢alisma alam1 hem de festivalin yapildigi bolge acisindan
diistiniildiigiinde Silifke Uluslararas1 Miizik ve Folklor Festivaline yonelik yapilmis herhangi bir
akademik ¢alismaya rastlanilmamustir. Dolayisiyla bu ¢alismada, ¢alisma alani ve bolgesi olarak
Silifke Uluslararas: Miizik ve Folklor Festivali ele alinmis ve festivalin ekonomik kalkinmaya etki
diizeyini tespit etmeye yonelik nitel bir aragtirma tasarmmu izlenmistir.

ARASTIRMANIN AMACI

Bu calisma, Mersin ilinin Silifke ilgesinde her yil Mayis ayinda diizenlenmekte olan Silifke
Uluslararast Miizik ve Folklor Festivalinin ekonomik kalkinmaya etkisinin belirlenmesi ve
bolgenin sahip oldugu festival turizmi potansiyelinin nasil turizm sektoriine kazandirabilecegini
ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilmistir. Bu kapsamda “Silifke’de festival turizmi potansiyeli var
mi1?”, eger varsa “Bu alternatif turizm gesidinin bolgenin turizm potansiyelinin arttirilmasimdaki
rolii nedir?”, “Festival turizmi bolgesel/ekonomik kalkinmada etkili olabilir mi?” sorularina
cevap aramak ve birtakim ¢6ziim Onerileri sunmak istenmistir. Dolayistyla bu ¢alisma, arastirma
bolgesinin festival turizmi potansiyeli hakkinda fikir vermesi, mevcut potansiyelin gelistirilmesi,
Silitke turizmine saglayabilecegi faydalarnin ortaya konmasi, Siliftke'nin kalkinmasinda
turizmin etkilerinin belirtilmesi, buna yonelik ¢6ziim Onerileri sunmas: ve literatiire katki
saglamasi agisindan 6nem arz etmektedir.

ARASTIRMANIN YONTEMi

Bu calisma arastirma amacina yonelik olarak nitel arastirma yontem ve analiz siirecine uygun bir
sekilde tasarlanmustir. Arastirmada yari yapilandirilmig goriisme teknigi uygulanmustir.
Arastirmanin amaglarina ulasabilmek igin, ag¢ik uglu yar1 yapilandirilmis veri toplama formu
kullanilmistir. Burada amag, katilimcilarin agik uglu sorulara kendi isteklerine gore 6znel olarak
cevap vermesine olanak vermektir (Yildirim ve Simsek, 2016: 138). Veri toplama formunda
oncelikle ¢calisma ile ilgili bilgilerin verildigi bir paragraf verilmistir. Sonraki kisimda 14 agik uglu
aragtirma sorusu ve katilima 6zelliklerini belirlemeye yonelik cinsiyet ve yas olmak tizere 2 soru
yer almaktadir. Arastirma sorulary, Donmez (2015), Sengel (2015) ve Kilicoglu (2018)nun
calismalardan derlenmis ve arastirmanin yapildig1 bolgeye gore uyarlanarak hazirlanmigtir.

Aragtirma sorular asagidaki gibidir:

1. Silifke’ye yonelik turizm talebini arttirmak igin ne gibi faaliyetler ytirtitiilebilir?
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2. Silifke'nin turizm gelisimi agisindan sahip oldugu avantajlar1 degerlendirebilir
misiniz?
3. Silifke'nin  turizm  gelisimi agisindan  sahip oldugu dezavantajlar

degerlendirebilir misiniz?

4. Silifke'nin ekonomik olarak gelismesinde ©n planda olan gelir kaynaklari
nelerdir? Turizmin buradaki énemine deginir misiniz?

5. Turistlik degerlerin korunmasi ve turizm bilincini gelistirmek icin Silifke’de
mevcut sivil toplum kurulusu bulunmakta midir? Bulunan kuruluglar yeterli midir?

6. Silifke’ye yonelik festival turizm talebini degerlendirebilir misiniz?

7. Festival turizm talebini arttirmak igin ne gibi 6nerilerde bulunabilirsiniz?

8. Silifke’de bulunan yerel halkin festival turizmine bakis agis1 nasildir?

9. Silifke’de Festival'in bolgesel kalkinmaya muhtemel etkileri hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?

10. Festivalin bolgede yarattig: is istihdam1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

11. Festivalin bolgeye yonelik sagladig1 yatirim artisini nasil degerlendiriyorsunuz?

12. Festivalin bolgenin fiyatlarina olan etkisini nasil degerlendirirsiniz?

13. Festival ile birlikte bolgedeki diger iiriinlere (yoresel gidalar, tekstil iiriinleri,

yoreye 0zgli esyalar vs.) olan talep durumunu degerlendirebilir misiniz?

14. Festival turizminin Silifke'nin ekonomik kalkinmas1 agisindan yararlarmi
degerlendirebilir misiniz?

Arastirma sorular1 kendi igerisinde soru igerikleri bakimindan {i¢ farkhh kategoride
degerlendirilmektedir. 1-5 numarali sorular bélgenin turizm durumu ile ilgilidir; 6, 7, 8 numaral
sorular, festivalin mevcut durumu ile ilgilidir ve 9-14 numarali sorular ise bolgesel kalkinma ile
ilgili sorulardir. Analiz ve bulgular kisminda kategorilendirme siireci bahsi gegen
degerlendirmeler {izerinden yapilmustir.

Gortigmeler 11-16 Subat 2019 tarihlerinde yapilmigtir. Tesadiifi olmayan oOrnekleme
yontemlerinden kasti (kararsal) ornekleme teknigi kullanilarak gerceklesen goriismeler, 11
katilimar ile gergeklesmistir. Kasti drnekleme de ornegi olusturan elemanlar arastirmacinin
arastirma problemlerine cevap bulacagina inandig: kisilerden segilir (Coskun vd., 2017: 149). Bu
ornekleme tekniginin amacindan hareketle Belediye Baskani, Kaymakam, Esnaf Odas1 Bagkan,
Kiiltiir Miidiirii, Turizm Danigma Memuru ve 6 igletme Sahibi (2 restoran, 3 pastane, 1 seyahat
acentesi) ile gortstilmiistiir. Yapilan goriismeler, 45 dakikalik bir siirede gerceklesmistir.
Gortismeye baslamadan hemen 6nce katilimcilara, bu arastirmanin neden gergeklestigi ve ne
kadar stirecegi aciklanmuistir.

ARASTIRMANIN ANALIZ VE BULGULARI

Calismada elde edilen verilere nitel veri analizi yontemlerinden “Igerik Analizi” uygulanmistir.
Igerik analizi katihimcilarin gorislerinin iceriklerini diizenli bir sekilde belirtmek igin, gozlem,
goriisme, dokiimanlar ve miilakat dokiimlerinin kayitlarinin karakterize edilerek
kararlastirilmas icin kullanilan bir tekniktir (Yildiz, 2014: 38). Icerik analizi siirecinde veriler dort
asamada analiz edilir (Yildirim ve Simsek, 2016: 243-254).
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1-Verilerin kodlanmasi; veriler arasi bulunan anlamli béliimlere (bir kelime, bir tiimce, bir
paragraf) ad verme siirecidir.

2-Temalarm bulunmasy; ilk asamada olusan kodlar aracilifiyla verileri, genel seviyede
belirtebilen ve kodlar1 belli kategorilerde toplayan temalarin belirlenmesi gereklidir. Burada,
kodlar arasi ortak olan 6zellikler belirlenmeye ¢alisiimaktadir. Bu bir bakimdan tematik kodlama
islemidir ve verilen kodlar araciligiyla kategorize edilmesidir.

3-Verilerin kodlara ve temalara gore diizenlenmesi; bu siirecte arastirmaci, ilk iki asama
sonucunda elde ettigi verileri diizenleyecegi bir sistem meydana getirir. Ugiincii asamada ise
arastirmaci, bu sisteme gore elde edilen verileri diizenler ve bu bicimde belirli olgulara bakarak
verileri hazirlar ve bu bigcimde belli olgulara gore tanimlamak ve yorumlamak miimkiindiir.

4-Bulgularin yorumlanmasi; detayli bir bicimde tanimlanmis olan ve sunulan bulgularin
arastirmaci tarafindan yorumlanmasi ve bazi sonuglarin elde edilmesi bu asamada gergeklesir.
Burada aragtirmaci, topladig verilere anlam kazandirmay: ve bulgular arasi iligkileri izah etmek,
sebep-sonug iligkileri ortaya koymak, bulgular aracihigiyla birtakim sonuglar elde etmek ve bu
sonuglarm 6nemine ait izahlar yapmak mecburiyetindedir.

Arastirmaya ait veri analizi kisminda oncelikle (1) arastirmaya katilan 11 katiimcinin yas ve
cinsiyet gruplarina gore dagilimi olusturulmustur. Bu dagilim Tablo 1’de gosterilmektedir. (2)
Toplanan verilere daha kolay ulasabilmek i¢in katilim formlar1 numaralandirilmistir. (3) Tkinci
asamada her katilim formundaki her soru i¢in ayr1 olarak siklik seviyesine gore kendi igerisinde
biitiinliik olusturan ifadeler kodlandirilmistir. Her bir kodu hangi katilmcinn ifade ettigini
gostermek icin yanina katilimci numarast belirtilmistir. (4) Ortak biittinliik olusturan ifadeler
adlandirildiktan sonra, ortak ifadeler tasiyan kodlar alt kategori olarak belirtilmigtir. Alt
kategorilerde kendi icerisinde anlaml olarak kategorize edilmistir. (5) Son asamada ise elde
edilen veriler tablolar araciligiyla anlasilir bir bigimde tanimlanmis ve yorumlanmustir.

Tablo 1: Katilimailarin Ozelliklerinin Belirlenmesi

Yas Aralig1 Katilimailar F %
20-30 K11 1 9
Yas 31-40 | K3,K4,K5,KK7,K8 6 54
41-50 K9,K10 2 18
50 + K1,K2 2 18
Cinsiyet Erkek 11 100

Tablo 1'de verilen frekans analizi sonucuna gore arastirmaya katilan katilimcinin (%100) ‘i
erkeklerden olusmaktadir. Katilimcilarin yas araligl incelendiginde (%54)'niin 31-40 yas arasi
bireylerden olustugu goriilmektedir.

Analiz siirecinin sonraki asamasinda 11 katihmcidan 14 arastirma sorusuna aliman yantlardan
hareketle, elde edilen verilere icerik analizi uygulanmistir. Analiz asamasindal4 soru kendi
icinde {i¢ kategoride degerlendirilmistir (Tablo 2, 3 ve 4). Tablolarda goriilecegi tizere her bir
kategori kendi icinde alt kategorilere ayrilmistir. Her bir alt kategori, her bir aragtirma
sorusundan alman yanitlar dogrultusunda olusturulmustur. Bu nedenle her bir soruya alinan
yanutlardan elde edilen ifadeler, sorulan soruyu icerecek sekilde kendi kategorileri altinda
degerlendirilmistir. Bu kategoriler altinda da kod olarak etiketlenen ifadeler, frekans1 en ¢ok
olandan en az frekansa sahip ifadeler seklinde siralanmigtir. Sonrasinda toplam ifade sayisina ve
yiizdelik degerlerine yer verilmistir. Ilk kategori olan Bolgenin Turizm Durumu Tablo 2'de
sunulmustur.
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Tablo 2: Bélgenin Turizm Durumunun Kategorilegtirilmesi
Kategori | Alt Kategori Kod Xi Xi %
(81)

Turistik faaliyet istekleri | Dogal tarihi ve kiiltiirel 5
varliklar tanitilmal
Tesisler yapilmali 3

Restorasyon ¢alismalari ve

cevre diizenlemeleri 1 12 14,8

yapilmali

Turizme deger verilmeli

Eglence yerleri artirilmali

Tegvik verilmeli 1
Mevcut Turizm Dogal, tarihi, kiiltiirel 11
Potansiyeli destinasyonlara sahip
Tklim 5 20 24,6
Alternatif turizm potansiyeli 4

var

Turizm neden Tarim ve hayvancilik az da 11
gelismiyor? olsa sanayi sektoriiniin 6n
plana ¢tkmasi

Bolgenin Turizm Durumu

Tanitim eksikligi

Hava alan eksikligi 28 334,5

Ulasim eksikligi

Niikleer santral

Tesis yetersizligi

Siyasi biirokrasi

Turizm biling eksikligi

Turizm sektoriiniin Az gelismis

durumu Gelismemis

10 12,3

Turizmi gelistirme Yetersiz
amacl sivil toplum Yeterli

11 13,5

N|W|nN| |G| [RIN[(N|W ||

kurulusu durumu Bilgim yok

Tablo 2’de goriildiigii tizere, bolgenin turizm durumu kategorisi turizm faaliyet istekleri, mevcut
turizm potansiyeli, turizm neden gelismiyor, turizm sektoriiniin durumu ve turizmi gelistirme
amagh sivil toplum kurulusu durumu alt kategorilerinden olugsmustur. “Bélgenin Turizm
Durumu” kategorisinin %34,5'i “turizm neden gelismiyor” alt kategorisinden olugmaktadir.
Bununla birlikte “mevcut turizm talebi” alt kategorisinin de %24,6 oldugu goriilmektedir. Bu iki
kategori bolgenin turizm agisindan durumunu degerlendirmede yiiksek bir paya sahipken,
%12,3 ile “turizm sektoriiniin durumu” alt kategorisinin en diigiik paya sahip kategori oldugu
goriilmektedir.

“Turistik faaliyet istekleri” alt kategorisinde dogal, tarihi, kiiltiirel varliklarin tanitilmasi,
tesislerin yapilmasi, restorasyon calismalar: ve c¢evre diizenlemeleri yapilmali, turizme deger
verilmeli, eglence yerleri yapilmali ve tegvik verilmeli kodlar1 yer almigtir. Katiimacilar
cogunlukla dogal, tarihi, kiiltiirel varliklarin tanitilmasi bulgusuna deginmislerdir. Daha sonra
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ise tesisler yapilmali bulgusuna deginmislerdir. Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri
asagidaki gibi 6rneklendirilebilir (K=Katilimci):

K1: “Kiiltiir varhiklarinin gevre diizenlemesi yapilmali, yatak kapasitesi fazla olan tesisler
yapilmaly, restorasyon calismalar: yapilmalidir.”

K2: “.... Ayrica var olan tarihi ve dogal giizelliklere sahip mekanlarm tanitiminin en iyi sekilde
yapilmasi gerekmektedir.”

fkinci alt kategori olan “mevcut turizm potansiyeli” ise dogal, tarihi, kiiltiirel destinasyonlara
sahip olma, iklim ve alternatif turizm potansiyeli kodlarindan olusmustur. Katilimcilar genel
olarak destinasyonlara sahip olmas1 bulgusunu belirtmislerdir. Bu bulguyu iklim bulgusu takip
etmistir. Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K3: “Cok fazla tarihi oren yerlerinin olmas: ve magaralarin fazla bulunmas: avantaj olarak
degerlendirilebilir.”

K8: “Deniz ve yayla birbirine ¢ok yakin ve iklim kosullar1 her tiirlii (alternatif) turizme
miisaittir.”

“Turizm neden gelismiyor” alt kategorisinde tarim ve hayvancilik az da olsa sanayi sektoriiniin
on plana ¢ikmasi, tanitim eksikligi, hava alani eksikligi, ulasim eksikligi, niikleer santral, tesis
yetersizligi, siyasi biirokrasiler ve turizm biling eksikligi kodlar1 yer almistir. Katilimcilarin
cogunlugu tarim ve hayvancilik az da olsa sanayi sektoriiniin 6n plana ¢tkmas: bulgusunu
vurgulamislardir. Bu bulguyu hava alani ve tanitim eksikligi takip etmistir. Katilimcilarin bu
bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibidir:

K7: “Silifke'nin gelisiminde tarmm yani ¢iftcilik 6n plandadir Turizm'in geligimi sifirdir.”

K2: “Hava alan1 ulasimi agisindan sikintili bir bolgedir. Niikleer santral ¢ok yakin tehlike olarak
algilanmaktadir. Turizm tesisleri yetersizdir.”

Ugiincii alt kategori olan “turizm sektdriiniin durumu “nu az gelismis ve gelismemis kodlari
olusturmustur. Katiimailar turizm sektoriiniin az gelismis oldugu bulgusunu belirtmislerdir.
Katilimailarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibidir:

K4: “Tesisler az oldugu icin ve tanitim az oldugu icin turizm sektorii yetersiz kalryor.”

Son alt kategori olan “turizmi gelistirme amagh sivil toplum kurulusu durumu "nu yetersiz,
yeterli, bilgim yok kodlarindan olusmustur. Katilimeilar turizmi gelistirme amach sivil toplum
kurulusunun yetersiz oldugu bulgusunu belirtmislerdir. Katilimcilarin bu bulgulara yonelik
ifadeleri agagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K2: “Cesitli Doga dernekleri ve kiiltiir dernekleri bulunmaktadir say1 olarak yeterli fakat nitelik
olarak yetersiz oldugunu diistinmekteyim.”

K3: “Belediye Kiiltiir Miidiirliigii mevcut ama yeterli degildir.”

Tablo 3'de goriildiigii lizere festivalin mevcut durumu kategorisi beklentiler, katilim durumu,
memnuniyet ve tavsiyeler alt kategorilerinden olusmustur. “Festivalin mevcut durumu”
kategorisinin %29,’u “katilim durumu ve tavsiyeler” ile %29u “festival niteligi iyilestirilmeli” alt
kategorilerinden olusmustur. Bu iki kategori festivalin mevcut durumunu degerlendirmede
yliksek paya sahiptir. Ancak %19,3 ile “memnuniyet” alt kategorisinin en diisiik paya sahip
oldugu goriilmektedir.

ik alt kategori olan “beklentiler” kategorisinde eglence, ekonomik getiri, hava alma, sehir
hayatinda hareket kodlar1 bulunmaktadir. Katilimailar festivalden beklentisinin daha ¢ok eglence
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oldugu bulgusuna deginmislerdir. Katihmailarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi
orneklendirilebilir:

Tablo 3: Festivalin Mevcut Durumunun Kategorilestirilmesi

Kategori | Alt Kategori Kod Xi Xi(31) | %
Eglence 3
g Beklentiler Ekonomik getiri 2
§ Hava alma 1 7 225
a Sehir hayatinda hareket 1
g Katilim Talep fazla 8
> 9 29
v durumu Talep az 1
E Memnuniyet Olumlu 6 6 19,3
;,-E, Reklam ve tanitim 4
E Tavsiyeler f;?;gﬁigg; i 3 ? 29
Kaliteli sanatcilar getirilmeli 2
K4: “Sadece eglenmek icin geliyorlar.”
K2: .... “Ozellikle esnaflarin olumlu gorisleri vardir her tiirlii kent hayatinin canlanmasina

katki saglamaktadir.”
K9: “Halk sadece ekonomik agidan festivali diistinmektedir.”

Ikinci alt kategori olan “katilim durumu” kategorisinde ise talep fazla ve talep az olmak iizere iki
kod yer almaktadir. Katilimcilar festivale talebin fazla oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin
bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K3: “Cok yogun bir ilgi var. Yerli ve yabanci katiimcilar mevcuttur......”
K5: “Mevcut bir talep var ancak tanitim yapilmalidir.”

Ugiincii alt kategori olan “memnuniyet” kategorisini olumlu kodu yer almaktadir. Katilimcilar
festival ziyaretcilerinin memnuniyetlerinin olumlu oldugu bulgusunu belirtmislerdir.
Katilimailarin bu bulguya yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K3: “Festivali ¢ok sevdiklerini ve talep ettiklerini diigtiniiyorum.”
K7: “Yerel halkin Festivali sevdigini diisiiniiyorum”

Son alt kategori olan “tavsiye” kategorisinde ise reklam ve tanitim, festival niteligi iyilestirilmeli,
kaliteli sanatgilar getirilmeli kodlar: yer almaktadir. Katihimailar festivalin reklam ve tanitiminin
yapilmas: bulgusunu belirtmiglerdir. Ayrica festival niteli§inin iyilegtirilmesi ve kaliteli
sanatcilarin festivale getirilmesi tavsiyelerinde de bulunmuslardir. Katiimcailarin bu bulgulara
yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K7: “Var ama gelen sanatcilarin bazilar1 taninmiyor. Daha {inlii sanatgilar getirilirse talep artar.”

K10: “Reklam ve tamitim yapilmadir. Festival niteligi gelistirilmelidir. Ornek olarak gelen
sanatc¢inin kalitesine gore festivale o giin katihim artiyor.”

Tablo 4'de gorildiigii iizere bolgesel kalkinma kategorisi is istihdami, yatirim artisi, bolgenin
tiyatlari, yoreye 6zgii iiriinler ve ekonomik kalkinma alt kategorilerinden olusmustur. “Bolgesel
kalkinma” kategorisinin %22,2’si ekonomik kalkinma alt kategorisinden olusmustur. Bu kategori

1084



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 3(4): 1074-1090.

bolgesel kalkinmay1 degerlendirmede yiiksek paya sahiptir. %20,3 ile bolgenin fiyatlar1 ve yoreye
Ozgili tiriinler alt kategorileri ayn1 paya sahiptir. Ayni1 zamanda %18,5 ile is istihdami ve yatirim
artigi alt kategorileri en diisiik paya sahiptir.

Tablo 4: Bolgesel Kalkinmanin Kategorilestirilmesi
Kategori | Alt Kategori Kod Xi Li(54) | %
Etkisi yok
Etkisi var
Yok
Var
Fiyatlar sabit

1§. istihdam 10 18,5

Yatirim artist 10 18,5

Bolgenin fiyatlar: 11 20,3

Bilgim yok

Talep Var

Talep Yok

Etkisi Var

Etkisi Yok
Ekonomide donemsel
hareketlilik

Reklam olarak etkisi
var girdisi az

Yoreye Ozgii tiriinler 11 20,3

Bolgesel Kalkinma

Ekonomik kalkinma

QL (BR[NNI [O (N[~

12 22,2

[k alt kategori olan “is istthdamu1” kategorisinde etkisi yok ve etkisi var kodlar1 yer almaktadur.
Katilimailar daha ok festivalin is istihdamina etkisi olmadig1 bulgusuna deginmislerdir.
Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K5: “Bir hafta stirdiigii igin is istthdami saglamiyor.”
K9: “Is istihdami yaratmiyor. Sadece o haftay1 kurtarmak adina eleman alintyor.”

Ikinci alt kategori olan “yatirim artis1” kategorisinde ise var ve yok kodlar1 bulunmaktadur.
Katilmailarin  ¢ogunlugu festivalin yatirim artisi saglamadigi bulgusunu belirtmislerdir.
Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K10: “Festival donemlik oldugu i¢in yatirim olmuyor. Sadece disaridan insanlar ticaret amaciyla
o dénemde bolgeye geliyor.”

K8: “Kisa siireli oldugu i¢in sagladigini diistinmiiyorum.”

Ugiincii alt kategori olan “bdlgenin fiyatlar” kategorisinde fiyatlar sabit ve fikrim yok kodlart
yer almaktadir. Katiimcilar daha ¢ok fiyatlarin sabit kaldigi bulgusunu vurgulamislardir.
Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K11: “Festival doneminde fiyatlarda artis olmuyor. Sabit fiyat uygulamasi vardir.”
K2: “Fiyatlar hakkinda herhangi bir yorum yapamiyorum.”

Dordiincti alt kategori olan “yoreye 6zgii iirtinler” kategorisinde talep var ve talep yok olmak
tizere iki kod vardir ve katithmcilarin ¢ogunlugu talebin var oldugu bulgusunu belirtmislerdir.
Katilimcilarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

K10: “Yogurt ya da tarimsal iiriinlere (cilek gibi) olan talep artiyor.”

K3: “Bolgeyi 6ne ¢gikaran {iriinlere ¢ok yogun talep olmaktadir.”
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Son alt kategori olan “ekonomik kalkinma” kategorisinde ise etkisi var, etkisi yok, ekonomide
donemsel bir hareketlilik, reklam olarak etkisi var girdisi az kodlar1 yer almaktadir.
Katilimcilardan ekonomik kalkinmaya etkisi oldugu ve etkisi olmadig1 bulgusuna esit miktarda
deginmislerdir. Ayrica festivalin ekonomide donemsel bir hareketlilik sagladig1 bulgusuna
deginenlerde cogunluktadir. Katilmclarin bu bulgulara yonelik ifadeleri asagidaki gibi
orneklendirilebilir:

K9: “Hem ekonomik hem de kiiltiirel katkis1 var ama yeterli degildir. Artis saglamiyor sadece
hareketlilik kattyor.”

K4: “Sadece ekonomide hareketlilik sagliyor.”

K5: “Dénemlik oldugu igin etkisi yok sadece hareketlilik katiyor.”

SONUC VE ONERILER

Bu calisma festival turizminin; yerel yonetimin, turizm ve yiyecek icecek hizmetleri amaciyla
faaliyet gosteren isletme sahiplerinin, festivalin gerceklestigi bolgeye ekonomik anlamda ne gibi
etkilerinin olabilecegine yonelik goriiglerini tespit etmek amaciyla yapilmistir. Bu amac
gerceklestirmeye yonelik bolge olarak Mersin ilinin Silifke ilgesi segilmistir. Ciinkii burada
gerceklestirilen Silifke Uluslararas: Miizik ve Folklor festivalinin bolge turizminin gelismesinde
onemli bir etkiye sahip oldugu diisiiniilmektedir. Bu diisiinceden hareketle bu festivalin
yapildig1 bolge baz almarak festivalin bir ara¢ olarak ekonomik kalkinmadaki 6nemi ortaya
konulmaya galisilmistir. Arastirma amacma yonelik yapilan goriismeler sonucu elde edilen
veriler igerik analizine tabi tutulmus ve festivalin ekonomik kalkinmadaki 6nemine yonelik
cesitli bulgular elde edilmistir.

Caligmanin bulgularindan hareketle oncelikle bolgenin turizm durumu degerlendirildiginde
dogal, tarihi, kiiltiirel cekiciliklerin bolgede bulunmasi ve ikliminin dort mevsim turizm
faaliyetlerine elverisli olmasi sonuglarina ulasilmistir. Ancak tarim ve hayvancilik sektoriiniin
gelismesi, tanitim ve hava alam eksikligi, tesis yetersizligi gibi faktorlerin bolgenin festival
turizmi agisindan gelisimini olumsuz etkiledigi tespit edilmistir. Turizmin gelistirilmesi igin
dogal, tarihi ve kiiltiirel varhiklarin tanitimmin yapilmasi, ¢evre diizenlemeleri ve restorasyon
calismalarmin gergeklestirilmesi, turizmi gelistirmeye yonelik sivil toplum kuruluslar1 ve
bolgedeki turistik tesis sayisinin arttirilmas: gerektigi diistiniilmektedir.

Bolgenin festival turizmine yonelik durumu degerlendirildiginde ise bolge halkinin festivale
yonelik talebinin olduk¢a fazla oldugu ve katilmcilarin festivalden genel olarak memnun
ayrildigr sonucuna ulasilmigtir. Katilmeilardan alinan yarutlar dogrultusunda bélge halkmin,
Silifke Uluslararas1 Miizik ve Folklor festivalinden eglence, sehir hayatinda hareket, ekonomik
getiri gibi beklentilerinin oldugu tespit edilmistir. Festival araciliiyla yoreye 6zgii tirtinlere talep
artisinin var oldugu ve festivalin azda olsa ekonomik kalkinmaya etki ettigi sonucuna
ulasilmistir. Bununla birlikte festivalin bolgede is istihdami ve yatirim artisi yaratmadigi ayrica
bolgedeki tiriinlerin fiyatinda herhangi bir degisiklik olusturmadig gozlemlenmistir.

Arastirma bulgular1 neticesinde Silifke Uluslararast Miizik ve Folklor festivaline olan talebin
artmas1 ve bolgenin ekonomik kalkinmasma katki saglanabilmesi adina pek ¢ok Oneri
getirilebilir. Oncelikle festivale iliskin reklam ve tanitim faaliyetleri arttirilmalidir. Yerel halkin
festivale yonelik farkindalik diizeyi daha da artirilmali ve bilinglendirilmedir. Ayni zamanda
iinlii sanatgilarin daha ¢ok festivale katilmalari/davet edilmeleri saglanmali ve festival igerisinde
gerceklesen rekreatif faaliyetlerin artirilmasi gerektigi diistiniilmektedir. Festival etkinlikleri
artirilmaly, festival igerisindeki etkinliklerde cesitlendirilmelidir. Festival diizenleyicileri yerel
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halkin festivale yonelik diisiincelerini 6lgmek amaciyla bir arastirma yapmali ve yerel halkin
beklentilerine gore festivali gelistirmelidir. Festival alani c¢evresinde konaklama imkanlari
gelistirilmelidir. Ayrica bolgede turistik gekicilik yaratilmasi ve yer verilmeli buna bagh olarak
bolgenin turistik destinasyonlarinin tanitimi saglanmasiyla birlikte ve ekonomik kalkinmay:
desteklemesi icin festivalin niteligi iyilestirilmelidir. Festival Tiirkiye'nin 3. Biiyiik festivalidir
(Akdeniz Haber, 2019). Yerel yoneticilerin bu durumu firsat haline doniistiirmeleri ve bolgenin
ekonomik olarak kalkinmasinda olumlu etkiler saglanmas: igin festivali daha genis kitlelere
duyurmalidirlar. Festival kalitesini artirarak festivalin pazar paymn artirilmasi: hedeflenmelidir.
Bunlara ek olarak konuyla ilgili olarak farkli 6rneklemlerde ya da konunun farkli boyutlariyla
ilgili calismalar artirilmalidir. Ayrica Silitke Uluslararas: Miizik ve Folklor Festivali'ni konu alan
ve bolgeye katki saglayacag) diisiiniilen ¢alismalar yapilmalidir. Bu sayede literatiire katki
saglayacag: diistiniilmekle birlikte bolgenin gelisimine katki saglanmasi agisindan pozitif etki
saglayacag1 ongoriilmektedir.
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