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Oz

Kirsal turizm bolgenin gelisimine énemli katkilar saglayan, bolgedeki dogal ve kiiltiirel kaynaklar: tanitan,
diinyada ve Tiirkiye’de giderek daha fazla ilgi gormeye baslayan turizm gesitlerinden biridir. Deniz-kum-
giines liclemesi disinda alternatif bir turizm gesidi olmasi ve dort mevsim yapilabilmesi nedeniyle popiiler
hale gelmektedir. Turizm sadece ekonomik gelir kaynag1 saglayan bir endiistri degil ayn1 zamanda turistler
ve toplumlar arasinda sosyal ve kiiltiirel alisverisi saglayan bir koprii gorevini de iistlendiginden sosyal ve
kiiltiirel aligverisin saglanmasi i¢in diizenlenen festivaller, turistlerin bolgeyi tercih etmesini saglayan
onemli gekicilik unsuru olan etkinliklerdir. Kirsal turizm bolgelerinde gerceklestirilen festivaller, farkl
destinasyonlardan gelen katilimcilarla bélgenin tanitimina, ekonomisine ve kalkinmasina katk: saglayarak,
kiiltiirel biitiinlesmeyle birlikte destinasyon imajinin gelismesini desteklemektedirler. Calismanin amaci
Aydin ili Kusadasi ilgesine bagli Caferli’de diizenlenen festivallerin Caferli'nin imajina etkisini ortaya
koymaktir. Calismada nitel arastirma tekniklerinden yari yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmigstir. Bu
amagla Caferli’de bulunan yerel isletme sahipleriyle yiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Bu ¢alisma,
festivallerin kirsal turizme olan etkisini ve destinasyon imajina katkisini degerlendirerek literatiire, bolgede
yasayan yerel isletme sahiplerine ve diger paydaslara yol gosterici olacaktir. Caferli’de senede iki defa
olmak tizere diizenlenen Cicek Festivali ve Giiz, Cevre Festivali'nin bolgeye turist cekerek Caferli'nin
kalkinmasina katki sagladig1 sonucuna ulagilmistir.

*Bu ¢alisma 8. Ulusal ve III. Uluslararasi Kirsal Turizm Kongresinde bildiri olarak sunulmus ve &zet olarak
basilmistir.
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Abstract

Rural tourism is one of the tourism types, which contributes region's improvement significantly and
promotes natural and the cultural resources as well. It is one of the tourism types that is catching more
attention increasingly in Turkey and in the World. It becomes popular thanks to its uniqueness and as it can
be done in the four seasons of the year, in addition to that, it is an alternate tourism type, that is not consisted
of sea-sand-sun trio. Tourism industry a bridge between tourists and civilizations in terms of social and
cultural exchange. Tourism is not only an economic income source, but also it is a bridge that provides social
and cultural exchange between the tourists and societies. These festivals, which are organized to provide
social and cultural exchange, are important attractive reasons for the tourists to prefer the region. Aim of
the study is to manifest the festivals' contribution to the Caferli's image, where is connected to Aydin
province and Kusadasi district. Semi-structured interview technique, which is among the qualitative
research technique, is used in this study. With this aim, interviews have been done with local business
owners. Significance of this study is that, it will be a guide for the local business owners who are living in
the region and for the other stakeholders by evaluating festivals' effects on rural tourism and contributes to
the destination image. Results of this study present information about negative and positive effects on the
destination image of festivals in rural tourism. Being as a rural tourism area, in Caferli, flower festival and
fall- environment festivals are held twice in a year, which contributed to the Caferli’s development by
attracting tourists, is reached as a result.
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GIRIS

Son yillarda kirsal turizme olan ilgi giderek artmaktadir. Insanlarin deniz, kum, giines iiglemesi
disinda farkli deneyimler yasama isteginden ortaya gikarak olusturulan ve alternatif turizm
tiirlerinden biri haline gelen kirsal turizm, turizm sektdriinde giderek 6nem kazanmaktadir.
Sehir stresinden uzaklasma, monoton hayatin disina ¢ikma, dogal yasamla i¢ ice yasam gegirme
isteginden yola ¢ikarak olusan bir ilgidir. Bu ilgiden hem iiretici hem de tiiketici olumlu ve
olumsuz olarak etkilenmektedir.

Turizm rekreasyonel faaliyetler biitiiniidiir. Her gecen giin istek ve beklentilere daha fazla
karsilik vererek gelisim gosteren bir sektordiir. Bu gelisimin iilkeye ve bolgeye olan katkilar
yadsinamaz. Deniz kiyist disinda kirsal bolgelerde yapilan festivallerin cekicilik unsurlar
onemlidir.

Kirsal bolgelerde diizenlenen festivaller kirsal bolgelerin dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zelliklerini 6n
plana ¢ikararak dikkat ¢ekilmesini saglamaktadir. Belirli zaman araliklarinda diizenlenen temal1
halk giinleri olarak bilinen festivaller bolgenin bilinirligine 6nemli 6l¢iide katk: saglamaktadir.
Kirsal alanlarda diizenlenen festivaller vasitasiyla pek ¢ok yerli ve yabanc ziyaretgi o bolgeyi
ziyaret ederek tanima imkami bulmaktadir. Bu ziyaretin sonucunda bolgeden mutlu ayrilan
ziyaretgiler ise o bolgeyi tekrar ziyaret etme egilimi gosterebilmektedir. Bu sayede kirsal turizmin
yapildig1 kiigiik yerlesim birimleri olan kdylerin kalkinmasi ve destinasyon imajinin olusmasi da
saglanmis olacaktir. Destinasyon imaji giliclenmis bir bolge, zaman igerisinde tarutim ve
pazarlama unsurlarina gerek kalmaksizin kendi kendini pazarlayabilme yetisine sahip
olabilecektir. Bolgelerde yapilan festival isimleri sayesinde o bolgeler bilinir hale gelmektedir. Bu
festivaller ulusal olabilecegi gibi uluslararasi da olabilir. Cesme-Alacati’da yapilan “Ot Festivali”,
Fransa’daki “Cannes Film Festivali, Brezilya’daki “Rio Festivali”, Ispanya’da ki “Boga Giiresleri
Festivali”, gibi 6rneklerde bulunan festivaller sayesinde destinasyonlar bilinir hale gelmektedir.
Kirsal bolgelerde yapilan festivaller de kirsal bolgelerin adindan bahsettirecek ve bolgenin
destinasyon imajinin gelistirilmesine katki saglayacaktir.

Bu calismada Caferli’de bulunan isletme sahipleriyle yapilan goriismeler sonucunda kirsal
bolgelerde yapilan festivallerin destinasyon imajina katkis: incelenmistir. Aydin ilinin Kusadas:
ilgesinde bulunan kirsal alanlar incelendiginde geleneksel olarak diizenledigi festivalleriyle adim
duyuran tek kirsal alan olmasi sebebiyle arastirma icin Caferli secilmistir.

LITERATUR TARAMASI

Kirsal turizm, turizm sektoriinde giin gectikce degerlenen bir kavram haline gelmektedir. Kirsal
turizmin ne oldugunu anlamak i¢in kirsal alan kavramini anlamak gerekmektedir. Kirsal alan
kavramiin kirsal turizmin agiklanmasinda kullanilan temel bir kavram olmasi sebebiyle kirsal
turizmi anlamlandirabilmek amaciyla tanimlanmas gerekmektedir. Tiirkiye’de 1924 tarihli Koy
Kanununa gore 20.000'den daha az niifusa sahip yerlesim birimleri kirsal alan olarak
tanimlanmaktadir (Ugar, 2010: 101). Ulkemizde genellikle sehir merkezinin disinda kalan “koy”
olarak adlandirilan kiigiik bolgelerde kirsal turizm yapilmaktadir.

Kirsal alan denilince akla ilk gelen tarim ve hayvancilik faaliyetleridir. Turizm bunlara sonradan
dahil edilmistir. Kirsal turizmin en kisa tanimi “kirsal alanlarda gergeklestirilen turizm
faaliyetleridir”. Kirsal turizm denilince biiyiik sehirlerin yakinlarinda bulunan tarihsel ve
kiiltiirel zenginliklere sahip koylerde hafta sonlarimi kapsayan giiniibirlik yeme-icme, koy
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ziyaretleri, alisveris, doga yiiriiylisleri ve sporlarim1 igeren rekreasyon faaliyetleri
diisiiniilmektedir (Ongun, 2015: 47)

Tiirkiye kirsal turizme yonelik olan cografi, dogal ve tarihi bakimdan oldukca zengindir. Dort
mevsimi bir arada yagayan bir iilke olmasi ve kirsal turizm amagh kullanilabilecek bircok dogal
glizelligi icerisinde barindirmasindan dolay1 kirsal turizme elverisli bir iilkedir (Ozcatalbas,
2006). Sahip oldugu daglik alanlar, ormanlar, mera ve gayir alanlar hayvancilik ve yaylacilik
imkanlarina sahip olmasindan dolay: gegmisten beri bir¢ok gesitli tarimsal tiretim yapilmaktadar.
Glintimtiizde ise bu bolgelerin yeni bir turizm tiirii olan kirsal turizm amaciyla kullaniuldigindan
s0z edebiliriz. Ayrica yoresel el sanatlari, geleneksel koy faaliyetleri, cirit, deve, boga giiresleri
gibi geleneksel sporlar, yaylalar kirsal alanlarin yapitaglaridir (Ozdemir Yilmaz ve Kafa Giirol,
2012: 27).

Kirsal turizm belli bir donem boyunca degil yilin 12 ayinda da gergeklestirilebilmektedir, iklimsel
olaylardan etkilenmeyen bir alandir, bu nedenle turizm gelirleri i¢in 6nemli bir turizm ¢esididir.
Dort mevsim boyunca uygulanabilmesi nedeniyle kirsal turizm boélgelerinde yapilabilecek
etkinliklerin gesidini de artirmaktadir. Festivaller de bu etkinlikler arasinda yer almaktadir
(Soykan, 2003: 2-4).

Donemi, yapildig1 yer, konusu, katilimci sayisi ve programi onceden belirlenmis; sanat, bilim,
kiiltiir, ekonomik faaliyet, {iriin veya belli bir temaya gore organize edilen tek seferlik ya da belirli
zaman diliminde tekrar etmesi planlanan etkinlikler biitiiniine festival denir. Festivallerin amaci
sadece ekonomik katki saglamak degil bireyler ve toplumlar arasinda kiiltiirel ve sosyal agidan
yakinlasma saglamaktir. Bu sayede farkli bireyler ve toplumlar arasinda etkilesim saglanarak
kiiltiir ahgveriginin yasanmasina da yardimar olur (Dalgmn vd., 2016: 1180)

Festivaller topluluk ve kutlama olaylarina odaklanmaktadir. Festivaller genellikle ayn1 cografya
da yasayan veya bolgesel ortakligi bulunan bir grup insanin kendi igerisinde olusturdugu bir
kutlama temasidir. Festivallerin diger etkinliklerden farki genellikle ev sahibi toplumun
degerlerini yansitiyor olmasidir (Small, 2007).

Sanatsal etkinlikler, resmi kutlamalar, siyasi ve ticari etkinlikler iceren festivaller, 6zel bir fikri
veya belirli yapimlar: tanitmak igin diizenlenir. Festival kelimesi ayn1 zamanda essiz bir kiiltiirel
deger veya yiiksek katilimli etkinlikler ig¢in de kullanilir. Festivaller ge¢miste yerel halk
tarafindan yaratilmis ve organize edilmis iken giintimiizde ise yaygilastirilmis olaylar turizm
yardimi ile daha ¢ok insan hitap etmektedir. Festivaller dis diinya ile smirlarin asilmasmin
otesinde yerel ve kiiltiirel iliskilerin de gelisimini saglamaktadir (Uguz ve Gacnik, 2015).
Arastirmacilardan Getz (1991), Chacko ve Schaffer (1993), McKercher vd., (2006) festivallerin
turizm tiizerindeki etkilerini kiiresel cekicilikleri ile dile getirmistir. Festivaller, her yil
gerceklestigi yerlere binlerce turist cekmektedir. Ciinkii festivaller, bu bolgelere seyahat etmeleri
i¢in turisti ¢agiran énemli etkinliklerdir. Ancak ziyaretgilerin festivallere farkli motivasyonlarla
katilma egilimi vardir (Uguz ve Gacnik, 2015: 278-280). Bu motivasyonlar kisiden kisiye
degiskenlik gosterebilmektedir.

Bireyler icin de 6zel bir ¢ekicilik unsuru olan etkinliklerden festivallerin turizmdeki Snemi
biiyiiktiir. Bircok cesidi olan festivaller genel olarak eglence, kiiltiirel paylagim, sosyallesme ve
motivasyona sahip insan topluluklarinin belirli bir bolgede dikkat c¢ekerek festival yapilan
destinasyona dikkat c¢ekilmesini saglamaktadir (Dalgin, Atak, ve Ceken, 2016: 1180). Ancak
festivaller sadece turizm avantajlar1 saglamakla kalmamakta ayni zamanda i¢inde bulunduklar:
topluluklarm sosyal yapisinn, topluluk kimliinin ve aidiyet duygusunun gelismesine de
katkida bulunabilmektedir (Small, 2007).
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Festivaller, turizm sezonunu uzatarak hiikiimetlere, restoran, otel, zanaatkar, eglence merkezleri
gibi yerel diikkanlardan mal ve hizmet alim1 gerceklestiren ziyaretgiler sayesinde yerel halk igin
gelir kaynag1 yaratabilmektedir. Sagladigi ekonomik gelir sayesinde mevcut isletmeleri
destekleyerek yeni girisimcilere de istihdam alani yaratabilmektedir. Festival ziyaretcilerinin
ihtiyaglarma gore biiylimek, yerel girisimciler ve bdlge diginda giliclii baglantilar kurma
calismalar1 sayesinde de bolge gelisebilmektedir (O'Sullivan ve Jackson, 2002: 326-327).
Festivaller ekonomik gelir kaynagi saglamanmn yan sira yapildiklar: bélgelerin tanitimina da
katkida bulunmaktadir.

Festivallerin destinasyonlarmn tanitiminda etkisinin bulunmasi, bu sebeple yapildiklar bolgelere
ziyaret¢i cekmesi nedeniyle turistik talep artigindaki onemi biiyiiktiir. Festival sebebiyle
destinasyonu ziyaret eden turistler tekrar ziyaret etme potansiyeli gosterebilmektedir. Bir baska
etkisi ise turistin konaklama siiresini degistirmesine sebep olabilmesidir. Bolgeden memnun
kalan turistler planladiklar1 seyahat siiresinin disina ¢ikabilirler (Coban ve Siier, 2018: 60)

Giritlioglu, Olcay ve Ozekici (2015) Tiirkiye’de diizenlenen festivallerin temalarina, diizenlenme
zamanina ve dizenlendigi bolgelere gore smiflandirilmasimi arastirmislardir. Arastirma
sonucunda Tiirkiye’de bir yil iginde farkli icerige sahip olan toplam 1254 festival diizenlendigi
tespit edilmis olup en fazla sayida festivalin Marmara Bolgesinde ve en az sayida festivalin
Giiney Dogu Anadolu Bolgesinde gerceklestirildigi ortaya konulmustur.

Bir¢ok tiirii bulunan festivallerin son yillarda sik ¢alisilan bir konu oldugu gozlenmektedir.
Festivallerin kalitesi niteliklerine gore farkli boyut ve ifadelerle Olciilmektedir (Dogrul,
Kandemir, ve $Sahin, 2015: 74-75). Kirsal alanlarda yapilan festivallerde kirsal destinasyon imajina
dikkat ¢ekmeyi saglamaktadir.

Destinasyon imaji, turistlerin varig yeri se¢imini etkileyen en onemli faktorlerden biridir.
Destinasyon imaji bireysel ve gruplar arasinda farkli algilamalari ifade eder. Bu algilari bilissel,
duyussal ve gorsel boyutlar etkiler. Destinasyon imaji bu bilesenlerle zihinde bir imaj
yaratmaktadir. Tiiketicinin yorumu ve beklentileri, incelenen bu boyutlarla ilgilidir (Allameh vd.,
2014: 193). Olugan bu boyutlar sayesinde bir destinasyon hakkinda olumlu veya olumsuz fikirler
meydana gelmektedir. Meydana gelen bu fikirler sayesinde turistler o bolgeyi ziyaret ederek
deneyim kazanmaktadir.

Bir destinasyona yonelik duygu ve diislinceler, turistlerin o bolgeyi deneyimlemeleri sonucunda
olusur. Deneyimlerinin sonuglar1 sosyo psikolojik ve seyahat cesitlerine gore farklihik
gosterebilmektedir. Bu deneyimi tecriibe etmeyen Kkisiler ise destinasyonu daha once ziyaret
etmis kigiler veya destinasyona ait bilgilendirici turizm tanitim faaliyetlerinden destinasyonla
ilgili bilgilere eriserek fikir sahibi olabilmektedir (Cavlak ve Cop, 2018: 275).

Trauera ve Ryan (2005), gegmis deneyimlerin ve bir bolgeye duyulan baghiligin ya da yakinigin
da olumlu bir destinasyon imaj1 gelistirmek agisindan hedef kitleyi etkilemek konusunda pozitif
katki sagladigimi tespit etmislerdir. Enformasyon kaynaklar1 ve ge¢mis deneyimlere ek olarak
kisilik 6zellikleri de algilanan imaj: etkilemektedir.

Turistik destinasyon imaji hem potansiyel turistlerin karar alma davranigini hemde turist
deneyimine iliskin memnuniyeti etkiledigi gozlemlendiginden 6nemlidir. Varis yeri seciminde
kritik bir faktor olan destinasyon imaji bolgede turiste sunmasi gereken konularda temsili bir
imge konumundadir (Jenkins, 1999:1-2). Bu sebeple destinasyon imaji olusturmak ve ziyaretcilere
sunmak tilkemizin hem tanitimi hemde ekonomik bir kaynak olusumu saglamasi yoniinde
oldukg¢a 6nemli bir konudur.
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Calismada yer alan Caferli, gerceklestirdigi festivaller sonucunda bir destinasyon imajt
olusturma asamasinda olan yerlesim yerlerinden biridir. Aydin ilinin Kusadas: ilgesine bagh
Caferli 2014 yilina kadar koy statiisiindeyken Kusadasi Belediyesi'ne baglanarak mahalle
olmustur. Caferli’de 2016’dan itibaren 3 adet isletme agilmistir. Bu isletmelerden biri “N. Deniz
Butik Otel’dir”. 3 odal1 kiiglik bir isletme olarak hizmet vermektedir. Aynmi zamanda yine aymn
isletme sahibine ait Nazli Deniz Sale Restoran1 bulunmaktadir. Digeri “Bahgem Gozleme ve
Kahvalti Evi” 3. Isletme ise belediyeye bagli olarak hizmet vermekte olan “Kdy
Kahvesi’'dir” (Kuruoglu, 2014:1).

YONTEM

Kirsal turizm bolgelerinde yapilan festivallerin destinasyon imajina etkisinin incelendigi bu
calismada Caferli'de bulunan isletme sahiplerine yari-yapilandirilmis goriisme teknigi
uygulanmustir. Agik uglu sorularin yer aldig1 yari-yapilandirilmis goriisme formu hazirlanarak,
isletme sahipleri ile yliz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirmada veri toplama yontemi
olarak goriisme teknigi yonteminin kullanilmasinin sebebi elde edilmek istenilen verilerin 6lgekli
sorularla elde edilmesinin miimkiin olmamas1 ve arastirmaya konu olan isletme sayisinin az
olmasidir. Yar1 yapilandirilmis goriisme formu Metin Ugar'in(2012) “Kirsal Turizmin Sosyo-
Ekonomik Yapiya Etkisi ve Fethiye Ornegi” adli calismasinda kullandig1 miilakat sorularindan,
Ayse Nevin Sert'in(2017) “Yerel Halkin Festivallerin Basar1 Faktorlerini Algilamalarina Yonelik
Bir Caligma: Beypazar1 Ornegi” adli galismasinda kullandigi anket sorularindan ve Utku
Ongun'un(2015) “Kirsal Turizmin Kirsal Kalkinmaya Etkisi: Sirince Ornegi” baslikli doktora tez
calismasinda kullandig1 miilakat sorularindan derlenerek hazirlanmistir.

Goriisme formu iki kisimdan olusmaktadir. flk kisimda katilimecilarin yas, cinsiyet, egitim
durumu, medeni durum olmak tiizere demografik Ozelliklerinin yer aldig1 sorulara yer
verilmistir. Tkinci kissmda ise, katilimcilara Caferli’de hangi is ile ugrastiklari, Caferli’nin kirsal
turizmin gelismesi agisindan uygun olup olmadig hakkindaki diisiinceleri, yerli turistin mi
yabana turistin mi Caferli’ye daha ¢ok geldigi, Caferli'nin tanutim ve reklaminin yeterli diizeyde
yapilip yapilmadig: ile ilgili diisiinceleri, Caferli'ye 6zgii {iriinlerin neler oldugu, Caferli'nin en
onemli alt yap1 ve iist yap1 sorunlarinin neler oldugu, Caferli'ye ulasim olanaklari, Caferli’de
yapilan festivaller hakkindaki diisiinceleri, festivallerin Caferli'ye olumlu, olumsuz katkilari,
festivallerin Caferli'nin dogal gtizelliklerine ve tarihi dokusuna, gevre kirliligine etkisi, yerel
yonetimlerin Caferli’de yapilan festivallere destekleri, festivallerin yorenin tanmirligina etkisi,
Caferli'nin daha iyi bir imaja sahip olmasi igin yapilmasi gerekenlere yonelik sorulara yer
verilmistir.

Aragtirma verilerinin toplanmasi amaciyla 24 Mayis 2019 tarihinde Caferli’de, isletme sahipleri
ile 6nceden randevu almarak yiiz yiize goriisme gerceklestirilmistir. Caferli’de toplam ii¢ adet
isletme bulunmaktadir. Isletme sahiplerine soru formunda yer alan sorular y&neltilerek
gortismeler gergeklestirilmistir. Goriisme sirasinda verilen cevaplar soru formuna yazilarak ve
ayrica ses kayit cihaz ile kayit saglanarak arastirma bulgular elde edilmistir. Arastirma stireci
sonrasinda elde edilen veriler betimsel analize tabi tutulmustur.

BULGULAR

Miilakatin ilk boliimiinde katiimcilarin demografik ozelliklerini belirlemeye yonelik sorular
yoneltilmistir. Caferli‘de isletme sahipleri ile yapilan goriismeler sonucunda elde edilen
demografik bilgiler tablo 1’de yer almaktadur.
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Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Katilima Yas Cinsiyet Medeni Durum Egitim Durumu

1 57 Kadin Bekar Yiiksek Lisans
59 Erkek Evli [lkdgretim

3 68 Erkek Dul [lkdgretim

Tablo 2’de Caferli’de yer alan isletmelerin tiirii ve hizmet verdikleri siire yer almaktadur.

Tablo 2. Katilimcilarin Meslek Durumlarina ve Isletmenin Hizmet Verme Siiresine Gore Dagilimi

Meslek Isletmenin Hizmet Verme Siiresi
Otel ve Restoran Isletmecisi 20
Kahvehane Isletmecisi 45
Gozleme ve Kahvalt1 Salonu Isletmecisi /Ciftci 3

Calismada Caferli’de yer alan igletme sahipleri ile yapilan goriismelerde, katiimcilara goriisme
formunda yer alan sorular yoneltilmistir. Daha sonra katilimcilarin vermis olduklari cevaplar tek
tek incelenerek bu boliime aktarilmistir.

Yapilan goriismelerde katilimcilara ilk olarak “Caferli’'nin kirsal turizmin gelismesi agisindan
uygun bir yer oldugunu diisiiniiyor musunuz?” seklinde bir soru yoneltilmistir. Katihmcilar bu
soruya olumlu yanitlar vermistir. Caferli tarima elverisli oldugundan tam bir kirsal bolge oldugu,
dogasi ile 6n plana ¢iktig1, ikliminin giizel oldugu diistiniiliiyor. Katilimcilardan birinin ifadesine
gore “Caferli’de her sey dogal, meyve, sebze tazecik, havas: giizel, yasamak icin elverisli”.

“Yerli turist mi yoksa yabanci turist mi Caferli'ye daha ¢ok gelmektedir?” sorusu yoneltilen
katilimailar genel olarak gelenlerin yerli turist oldugunu yabanc turistin az sayida geldigini ifade
etmislerdir. Katilimcilardan otel ve restoran sahibi, Caferli'nin hem yabanci hem de yerli turizme
hitap eden bir yer oldugunu fakat tanitimin yetersiz olmasindan dolay1 daha ¢ok sosyal medya
aracihigiyla yerli turiste ulagilabildigini sdylemistir. Yerli turistin ise, cogunlukla hafta sonlar1 ve
resmi tatillerde 1-2 giinliik konaklama yaptigini ifade ederek, 6zellikle yerli ve yabanc turistler
agisindan giiniibirlik tur programlar1 diizenlenirse, bir turistin Caferli’de kalmasi icin yapilacak
aktiviteler cesitlendirilirse gelen turistlerin daha fazla vakit gecirip, konaklama yapacagim
belirtmistir.

“Caferli'nin yeterli diizeyde tamitim ve reklaminin yapildigim diisiiniiyor musunuz?
Yapilmiyorsa neler yapilabilir?” sorusuna katihmcilardan farkli cevaplar alimmaistir.
Katihmailardan ilki “...hayir yapilmayor. Koyiimiizde internet altyap: problemi sebebiyle sosyal medyada
bile yeterince tamtilamyor. Yurtdisina tamtimina agirlik verilmeli. Caferli dogalli§1 ve organikligi ile on
planda olan bir yer. Tamtim icin Kusadas: Belediyesi ve Kiiltiir Turizm Bakanligi'min destegi olmali bu
destek ile ok daha farkli yenilikler saglanabilir.” seklinde cevaplamistir. Diger katilimci 4-5 senedir
festivaller sayesinde tamitimin yapildigini, festivallerin yorenin tamtimma biiylik katk:
sagladigini soylerken, son katilimci ise “...kdyiimiiz son 2-3 yildir muhtarimiz tarafindan yonetilen
Dayamsma ve Yardimlasma Dernegi sayesinde taniniyor, sosyal medya ile daha fazla tanitimlar yapilmals,
etkinlikler diizenlenmeli.” diyerek yanitlamigtir.
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“Caferli'ye 6zgii tiriinler nelerdir? Bu iirlinler yeterince taniniyor mu?” sorusuna katihmcilarin
timi seftali, zeytin, zeytinyagi, narenciye gibi {iriinlerin oldugu yamitim vermiglerdir. Bu
iirtinlerin Kusadas: ve gevresinde kurulan pazarlara gidilerek satis1 saglanmaktadir. Festival
donemlerinde ise yorede stantlar kurularak gelen ziyaretgilere sunumu yapilmaktadir. Ayrica
Kusadasi’'nda her yil diizenlenen Zeytin Festivali'nde Caferli Stand agilarak, orda da {iriinlerin,
ozellikle zeytinyaginin, tanitim ve satis yapilmaktadir. “Bu bolgenin en kaliteli seftalisi Caferli’de
yetisiyor, tanitim yetersiz oldugu icin pek kimse bunu bilmiyor, ama daha etkili tanitim yapilirsa Caferli
seftalisi bir numara olur.

“Caferlinin en Oonemli sorunlari nelerdir?” sorusunun ortak cevab:r internet altyapismin
bulunmamasi ve ulasim problemidir. Katilimcilardan biri bu soruya su sekilde cevap vermistir;
“... altyapi, yol, ulasim hi¢ yok. Ozellikle internet Caferli'nin biiyiik problemi, festivaller kbyiin degeri
arttirdigr icin su an go¢ durdu. Fakat niifus olarak az. Burada okul yok, cocuklar disarida akvabalarimin
yannda egitim alwyor. [lkogretim diizeyinde egitim icin bile baska sehirlere gitmek zorundalar, ulasim
olmadi$ icin gidip gelme yapamuyorlar. Gelen turistlere konaklama imkan: veremiyoruz. N. Deniz Butik
otel disginda bir alternatif maalesef yok, orast da 3 odalr oldugu icin grup olarak gelen ziyaretciler icin
oldukga yetersiz kalwyor. Ancak bireysel ziyaretler icin uygun. Diger katihme ise “... ulagim en biiyiik
problemimiz, issizlik orani az ciinkii geng niifus sayist da az. Saglk hizmetini Davutlar ilgesinden alryoruz.
Haftada 1 giin hemsgire gelerek tansiyon olciiyor. Bunun disinda fazla bir sey yapilmiyor. Belediye'den
ulagim saglanabilmesi icin soz aldik ama sonucunu bekliyoruz.” seklinde yanitlamistir.

“Caferli’ye ulagim olanaklari sizce yeterli diizeyde midir?” sorusuna katilimailar yetersiz, ulasim
yok cevaplarini vermislerdir. Bir katihme1 “...dolmus soforleri buraya gelmek istemiyor. En azindan
glinde 3 kez seferler diizenlenebilir.” diyerek yanit vermistir. Baska bir katilimci “...yeterli degil hatta
toplu tasima hi¢ yok. Az da olsa giinliik seferler olmali. Muhtarimiz, Kusadas: Belediye Baskanu ile iletisime
geciyor fakat soforler katilim saglamyor. Ulasim olmamas: yapilabilecek etkinliklerin de Oniine geciyor.
Daha once Kugadas: Belediyesi festival ve calistay yapildigr donemlerde arag tahsis etmisti, ama diizenli
dolmus seferleri olsa daha cok turist gelir”.

“Caferli’de festival yapilmasindan memnun musunuz?” sorusuna tiim katilimcilar evet cevabiru
vermistir. Gliz ve bahar donemlerinde olmak tizere yilda 2 festivalin gerceklestigini festivaller
sayesinde Caferlimin tanimrhgmin arttigimi ve ekonomik anlamda kalkinma sagladiklarmi
belirtmislerdir. Baska katilimcinin yorumu ise su sekildedir; ”... burada 9-16 Haziran tarihleri
arasimda cicek festivali ve giiz donemine dogru giiz ve cevre festivali yapilir. Bu festivallerden memnunuz,
insanlar kéyiimiize geliyor, ekonomik olarak bizde faydalaniyoruz, Fakat bizim asil festival diigiincemiz
pilav ve kegkek festivali idi. Onu heniiz yapamadik ama bu festivallerin yapiimasimdan da memnunuz.”
cevabini vermistir. Diger katilimci “.. .2 festival oluyor. Muhtarlik Caferli Giizellestirme ve Dayanisma
Derneginin diizenledigi giiz ve cevre festivalini kabul etmiyor, destek vermiyor. Muhtarlik 5 yildir cicek
festivali yapryor. Bu festivale sanatgilar geliyor, cicek satiliyor. Yaklasik 2000-2500 kisinin katilim
gosterdigi giiz ve gevre festivalinde ise gevreyle ilgili belgesel gosterimi, konser, gozleme satigi, resim
yarigmast gibi faaliyetler yapilwyor. Iki giin siiren bu festivalde kullamilacak masa, sandalye, ulasim hizmeti
ve maddi yardim gibi imkanlar1 Kugsadas: belediyesi destekliyor.

“Festivallerin Caferli'ye olumlu katkilar1 (faydalar1) nelerdir?” sorusuna katilimcilarin ortak
yorumu Caferli'ye ekonomik katki saglayarak, refah seviyesini yiikseltmesi ve tanitiminin
yapilmasi oldugu yoniindedir. “Festivallere olan ilgi sayesinde buray: bir kere ziyaret edenler, daha
sonra tekrar gelebiliyor. Caferli adi festival sayesinde duyuluyor. “Festivallerin Caferli'ye olumsuz
katkilar1 (zararlari) nelerdir ?” sorusunun ortak cevabi ise, zarar1 yok seklindedir. Festival
déneminde yasanilan olumsuz bir olay bulunmadigin belirtmislerdir. Fakat katilimcilardan biri
festival zaman olusan yogun arag trafii ve Caferli’"de otopark bulunmamasindan dolay, arag
trafiginin yol boyunca uzadigini ifade etmistir.
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“Festivallerin Caferli'nin dogal giizelliklerinin ve tarihi dokusunun bozulmasina, gevre kirliligine
etkisi var midir?” sorusuna katilimcilar ¢ok fazla ¢6p olmadigin ¢linkii etkinlik siirecince plastik
ve naylon kullanilmadigini belirtmislerdir. Giiz ve Cevre Festivali tanutim afislerinde
katilimcilarin 6zenli olmasini rica ettikleri ve kesinlikle plastik, naylon, cevreye zarar veren
ambalaj kullanmamalari gerektigi ile ilgili bir not bulunmaktadir. Festival'de icecekler cam sigelerde
satiliyor, bez cantalar ve kese kagitlart iiriin satiglarinda paketleme icin kullaniliyor, zeytinler cam sigelerde
sunuluyor, yiyecek servislerinde kagit tabaklar kullamliyor. Yerel halk buna onciiliik ederek, ozen
gosterdigi icin katilimcilarinda ayni hassasiyeti gosteriyor. Plastik beyaz sandalyeleri bile kumag ortiiyle
kaplayarak, festival siiresince goriintiiye dikkat etmeye calistyoruz. Maddi imkanimiz olsa plastik hig
malzeme kullanmaytp, daha saglikli ahgap, masa, sandalye kullaniriz.

“Yerel yonetimler festivallere yeterli diizeyde destek veriyorlar mi? Yerel yoOnetimlerden
beklentileriniz nelerdir?” sorusuna katilimcilar 2019 yilina kadar destek verildigini sonrasinda
yerel secimler gergeklestigi icin yeni durum hakkinda fikirleri olmadigin belirtmislerdir. Yerel
yonetimlerden en ¢ok ulasim konusunda destek bekledikleri, internet sorununa ¢oziim
bulmalarini istediklerini, festival boyunca yapilan etkinlikler i¢in masa, sandalye, sahne, afis,
reklam, sosyal medya destegi ve maddi konularda destekler beklemektedirler.

“Festivaller sayesinde yorenin taninirhigl artmakta midir? Caferli'nin imajin festivaller olumlu
yonde etkilemekte midir?” sorusuna katilimalar, yorenin taninirhgmin arttigin, destinasyon
imajma olumlu katk: sagladigini ifade etmislerdir. Caferli'ye yerlesen ve burada isletmecilik
yapan Tiirkiye ve Avrupa giizeli Nazl1 Deniz Kuruoglu'nun ve dans¢i Bur¢in Orhon'unun da
burada yasamasi medyanin ilgisini ¢ekmektedir. Caferli Giizellestirme ve Dayanisma Dernegi
bagkan1 olarak Giiz ve Cevre festivalini diizenleyen Nazli Deniz Kuruoglu'nun medyatik ismi
festivalin daha fazla ses getirmesine katki saglamaktadur.

“Caferli'nin daha iyi bir konuma gelmesi ve daha iyi bir imaja sahip olmasi i¢cin neler yapilabilir,
sizin tavsiyeleriniz nelerdir?” sorusuna katilimcilardan biri “Mevcut dogal giizelligi ve dokuyu
bozmadan, festivallerin devam etmesi gerekmektedir” diyerek cevap vermistir. Ayrica, bundan sonra
yapilacak evlerin tas ev seklinde, tek renk yapilarak yorenin tarihi dokusunun ve mimari
yapisinin korunmas: gerektiginin énemi vurgulanmistir. Giiz ve Cevre Festivali, Cigek Festivali
diginda kiiltiir sanat ve miizik festivali de yapilabilecegi onerileri bulunmaktadir. Ozellikle
ileride yapilabilecek dans ve sanat festivali i¢in, Caferli’de yasayan isletmecilerden biriyle
goriisme yapilirken orada bulunan Burgin Orhon’ da destek vermeye hazir oldugunu
bildirmistir.

Festivaller diginda kalan zamanlarda da daha ¢ok yerli ve yabana turist gelmesini istedikleri
yoniinde beklentileri bulunmaktadir. Bolgeye yakin yerlerde yapilan giinliik turlarmn, tur
otobiislerinin kdye girmesi saglanmali ve molaya tesvik edilmesi gerektigi vurgulanmaktadir.
Daha ¢ok turist gelmesi durumunda mevcut konaklama imkani az oldugu igin, yeni butik
otellerin agilmas: giindeme gelebilir.

SONUC VE ONERILER

Kirsal turizm bolgelerinde yapilan festivallerin destinasyon imajmna etkilerinin arastirildigr bu
calismada Caferli’'de hizmet veren toplam ii¢ isletme vardir. Isletme sahipleriyle yapilan
goriismelerin sonucunda festivallerin Caferli'nin destinasyon imajina olumlu etkilerinin oldugu
ortaya ¢ikmustir. Kirsal turizm bolgesi olan Caferli’de senede iki defa olmak iizere diizenlenen
Cigek Festivali ve Giiz ve Cevre Festivali'nin bolgeye turist ¢ekerek Caferli'nin kalkinmasina
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katki sagladig1 sonucuna ulasilmistir. Caferli'nin uygun iklim kosullari, tarima elverisli olmasi
ve One ¢ikan dogal glizellikleriyle tam bir kirsal turizm destinasyonu oldugu diisiiniilmektedir.

Caferli’de yapilan bu festivallerde cevreyi korumaya karsida oldukca duyarl davramldig:
gozlemlenmistir. Festival siiresince koyliilerin kendi iiriinleri olan zeytin, zeytinyagi, seftali,
narenciye, yoresel yemekleri stantlarda satisa sundugu, festivallerde iiriin satislarinda, plastik ve
naylon kullanilmadigi, bunun yerine cam sise, bez ve kese kagids, kagit tabak gibi geri doniistimii
saglanabilen maddelerin tercih edildigi ortaya konmustur. Bu sayede siirdiiriilebilir turizme de
katkida bulunuldugu anlasilmistir. Caferli halki bu konuda oldukga bilingli davrandigindan
dolay1 ve festival afiglerinde bu durum belirtildigi icin gelen ziyaretcilerin de duyarhilif
saglanmustir. Kirsal turizm her mevsimde yapilabilen bir turizm tiirii oldugu icin Caferli’de
yapilabilecek etkinliklerin artmasiyla Caferli'nin destinasyon imaji giiclendirilebilir. Fakat kiigtik
bir yerlesim birimi olmas1 nedeniyle tarihi dokusunun ve kiiltiirel yapisinin korunmasi da énem
arz etmektedir. Festivallerin Caferli'ye ekonomik katki saglayarak, Caferli'nin refah seviyesini
ylikseltmesi ve tanitiminin yapilmas: destinasyon imajina katki saglamistir.

Caferli hem yabanci hem de yerli turizme hitap eden kirsal turizm destinasyonu olmasindan
dolay1 daha fazla sosyal medya reklamlariyla daha biiyiik kitlelerin ziyareti saglanabilir. Ancak
internet altyapist buna heniiz olanak vermemektedir. Yerel yonetimlerin destegiyle adindan
daha fazla soz ettirebilen bir kirsal turizm bolgesi haline getirilebilir.

Kirsal turizm bolgelerinde festivallerin destinasyon imajina etkisinin arastirildig1 bu ¢alismada
Caferli’de kirsal turizmin ekonomik etkilerinin artmasi ve buna bagh olarak bolgesel kalkinmaya
olan etkisinin ¢ogalmasi ve destinasyon imajina olumlu yénde katki saglayabilmesi igin su
calismalarm yapilmasin 6nerilmektedir.

-Yerel halk kirsal turizm konusunda bilinglendirilmeli ve halkin ¢evre bilinci gelistirilmelidir.
-Caferli'nin alt yapr ve iist yapr sorunlar1 ¢oziilmeli, bu konuda yerel yonetimler destek
vermelidir.

-Ozellikle daha etkili tanitim yapilmasi igin internet probleminin en kisa siirede ¢oziilmelidir.
-Yerel halk festivallerin etkileri konusunda bilgilendirilmelidir.

-Festivale gelen ziyaretgilerin cevreyi temiz tutmalarma yonelik bilinglendirici ve uyaric
tabelalarin yer almasi saglanmalidir.

-Kirsal alanlarin tanitiminda ve yoreye turistik talebin ¢ekilmesinde seyahat acentalarinin rolii
fazladir. Kusadas1 ve gevresinde bulunan seyahat acentalarimin kiiltiir turlar1 kapsaminda
Caferli’yi programlarina dahil etmeleri, Caferli’ye giinii birlik geziler diizenlemeleri i¢cin seyahat
acentalarryla igbirligi yapilmalidar.

-Festival siiresince etkinliklerde ¢alisanlarin biiyiik ¢ogunlugunu koy halki olusturmaktadir.
Turistlerin beklentilerin daha iyi karsilanmasi ve sunulan turistik hizmetin kalitesi agisindan yore
halkina egitim verilmesi 6nemlidir.

-Festivallerin gelisimiyle ilgili planlama yapilirken y6renin tagima kapasitesi dikkate alinmalidar.
Tasima kapasitesi dikkate alinmadiginda sosyokiiltiirel olumsuzluklar bag gosterecegi gibi cevre
ve dogal kaynaklar iizerinde de tahribat soz konusu olacaktir. Biitiin bu olumsuzluklar da
festivallerin siirdiiriilebilirligini imkansiz hale getirebilmektedir.

-Caferli’yi ziyaret eden turistlerin konaklamalari i¢in gerekli imkanlar artirilmalidir.

Sonug olarak Caferli’de diizenlenen festivaller Caferli'nin destinasyon imajina olumlu y6nde
katki saglayarak yorenin adin1 duyurmada etkili olmaktadir. Yapilan bu arastirmanin ileride
yapilacak olan kirsal turizm ve festivallerin konusunda yapilacak aragtirmalara kaynaklik
edecegi diistiniilmektedir.
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