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Oz

Turizm insanlarin bir yerden baska bir yere seyahat etmesi ile baglayan ancak bireylerin tercih ve imkanlar1
dahilinde gergeklesmesi ile farklilik gosteren bir eylem tiiriidiir, kiiresellesen diinyada bu imkanlar giinden giin
degismektedir. Bu degisim, genglerin sosyal yapisi, refah diizeyi, kendi tercihleri ve en nemlisi isteklerini ve
meraklarmi belirleyerek 6zel ilgi turizm tiirlerinden genglik turizmin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamustir.
Calismanin amaci, Dogu Akdeniz Universitesi ve Kocaeli Universitesinde okuyan 18-25 yas araligindaki
ogrencilerin genglik turizmi'ne bakis agisini incelemek ve genglerin tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemektir.
Geng bireylerin, seyahat esnasinda ve &ncesinde beklenti ve tutumlarim belirleyip hangi faktorlerin etkili
oldugunu objektif olarak degerlendirmek igin Dogu Akdeniz ve Kocaeli Universitesinde okuyan 283 kisi
iizerinde anket calismasi yapilmistir. Arastirmanin sonucunda, cinsiyet degiskeninin iiniversite 6grencilerin
genglik turizme bakis ve tutumlarina dogrudan etki etmedigi kanisina varilmistir. Bunun yaninda, Dogu
Akdeniz ve Kocaeli Universitesinde okuyan genglerin, genglik turizme hem ekonomik hemde giiven
degiskenleri acisindan dolayli olarak etki biraktigi goriilmiistiir. Geng turistlerin genglik turizme bakisin
etkileyen faktorlerin kapsamli tespitleri yapilabilmesi i¢in bu ¢alisma ileride yapilmasi planlanan galismalara
katk1 sunacaktr.
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Abstract

Tourism is a type of action in which individuals begin with traveling from one place to another and perform in
accordance with their preferences and possibilities. These opportunities are changing day by day in the
globalized world. This change has determined the social structure of young people, their welfare level, their
preferences and most importantly their wishes and curiosities and prepared the ground for the emergence of
youth tourism. The aim of this study is to examine the perspectives of 18-25-year-old students studying at
Eastern Mediterranean University and Kocaeli University on youth tourism and to determine the factors
affecting the preferences of young people. A survey was conducted on 283 people studying at Eastern
Mediterranean and Kocaeli University in order to determine the expectations and attitudes of young individuals
before and during travel and to evaluate the factors which are effective. As a result of the study, it was concluded
that the gender variable did not have a direct effect on university students' attitude and view towards youth
tourism. In addition, it is seen that young people studying at Eastern Mediterranean and Kocaeli University
indirectly affect youth tourism in terms of both economic and trust variables. This study will contribute to the
future studies in order to make a comprehensive determination of the factors that affect young tourists' view of
youth tourism.

Keywords: Tourism, Special Interest Tourism, University Students, Youth Tourism.
Received: 07.10.2019
Accepted: 13.01.2020

Suggested Citation:

Karatas, I, Altun, O. and Cizreliogullar,, M. N. (2020). The Point of View of Youth in Youth Tourism:
Comparison of Eastern Mediterranean University and Kocaeli University, Journal of Turkish Tourism Research,
4(1): 314-332.

© 2020 Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi.

315



frem KARATAS, Ozlem ALTUN ve Mehmet Necati CIZRELIOGULLARI

GIRIS

Glintimiizde turizm mevsimsellikten ¢ikmis ve tiim yila yayilmistir. Buna bagl olarak ¢ok cesitli ve
farkl alanlarda insanlarin ilgi, yetenek ve meraklarma hitap eden 6zel ilgi turizmi ortaya ¢ikmigtir.
Tam olarak sayisini belirtmek pek miimkiin olmasa da Golf, Uzay, Hiiziin, Gastronomi, Festival ve
Fuarlar, Inang ve Genglik Turizmi gibi 6zel ilgi turizm cesitlerine 6rnek verilebilir (Akinci ve Kasalak,
2016). Genglik Turizminde, yapilan seyahatlar 18-25 yas araligindaki bireylerin diisiince ve tutumlar:
dogrultusunda degismektedir. Bu turizm ¢esidi gelir diizeyi yiiksek bir kesime hitap eden 6zel ilgi
turizm gesitlerinden bir tanesidir. Genglik turizmi genellikle sirt ¢antasi ile yapilan daha rahat bir
seyahat anlamina gelmektedir. Asil amaci en ekonomik sekilde en giizel ve en uzun stireli tatili
gerceklestirmek olarak tanimlanabilir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002; Koroglu ve Giileg, 2008). Genglik
turizmi 18-25 yas arasindaki (okuyup okumayan gozetmeksizin) geng bireylerin seyahatini
kapsamaktadir (Kiigiikaltan, 1995; Richards ve Wilson, 2006). Seyahatlerin kapsaminda yapilan
genclik festivalleri, dil egitimleri ve Genglik ve Spor Bakanliklar1 kapsaminda yapilan faaliyetler de
olusturmaktadir. Genglik turizmi, daha ¢ok kendi kendini finanse eden geng bireylerin tercih ettigi
ve giinden giine gelisim gostermekte olan bir turizm gesididir. Gengleri seyahate tesvik etmek icin
bakanliklarin yapmis oldugu kurum ve kuruluslarmn olusturdugu projelerin destek ve tesvik hibeleri,
her kesime hitap etmekle beraber kolaylik saglamaktadir (TURSAB, 2015). Tiirkiye’de pek fazla bu
tiir projeler gerektigi kadar ses getirmese de Avrupa {ilkelerinde bu projelerin daha etkili oldugu
goriilmektedir. Bu tiir seyahatler olmadiginda bile, devlet gbzetiminde sanata ve sanatgiya deger
veren geng bireylerden olusan topluluklar genglik turizmin 6nemini olusturmaktadir (Kéroglu ve
Giileg, 2008). Tabi ki de bu tiir projeleri yaparken tilkenin sosyal kiiltiir seviyesini de dikkate almak
gerekmektedir. Ailelerin refah diizeyi ne kadar iyi olursa ve kiiltiir diizeyi ne kadar genis olursa
cocuklar1 da bir o kadar Ozgiir diisiinebilen ve &zgiiveni yiiksek olan bireyler olabilmektedir
(Khoshpakyants ve Vidishcheva, 2010).

Geng bireylerin seyahatlerinin temelinde, yasadiklar1 ¢evrenin disinda kalan zamanda cevreyi
taniy1p oralarda yasayan insanlarin yasama sekillerini gormek yeni deneyimler kazanmak vardir
(Polat, 2017). Bireyler, yeni kiiltiirler ile tamgip onlarin dogru ve yanhgin ayirt ederek, tatil siiresi
boyunca o kiiltiire adapte olabilmektedir. Geng bireylerin bu tiir farkliliklarina ne kadar kolay adapte
olup olmamalar1 gelecekte is alaninda yasanacak degisikliklere gosterecekleri davranislarin temelini
de olusturmaktadir. Bu baglamda, genclik turizimin tercih sebebi daha ¢ok genglerin merak duygusu
ile orantili bir sekilde olusmaktadir (Oztﬁrk ve Yazicioglu, 2002; Tezcan vd., 2018). Ozellikle,
deneyim kazanmak isteyen ve uzun mesafeli seyahat eden gengler icin bu seyahatlerin 6zbenlik
gelisimlerini olumlu etkiledigi goriilmektedir (Richards ve Wilson, 2006). Genglik turizmi, genglerin
hiir diisiincesini siyasal, ekonomik hukuki ve dogal cevreyi serbestce degerlendirme kapasitesini
gelistiren, genclere farkh tilkeleri ve insanlari sevmesini Ogreten bir olgudur. Genglik turizmi,
genglerin karsilastirma yapma giiciinii ve bilgilerini artirir ve kotii aliskanliklardan uzak durmalarini
saglar. Genglere kazandirdigy kisisel faydalarin yami sira, iilkelerin dis tarutimi ve turizm
isletmelerinin rantabilitesini artiran bir turizm ¢esidi olarak da 6nem arz etmektedir (Oral, 1992; Kagh
vd., 2013).

Geng Dbireylerin okuduklar1 béliimiin agirhgindan ya da hafiflifinden kaynaklanan tatil
programindan beklentileri degismektedir. Bunu en temel ornegi turizm fakiiltesinde okuyan bir
birey ile hukuk fakiiltesinde okuyan bir bireyin yapacag tatil arastirmalar: ve segimleri farklilik
gostermesidir (Sahin vd., 2018). Mevcut ¢alismanin amaci, Dogu Akdeniz Universitesi ve Kocaeli
Universitesin’de okuyan oOgrencilerin genclik turizmi'me bakis agisini incelemek ve genglerin
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tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemektir. Ozel ilgi turizmin bir gesidi olan genglik turizmi
tiirtintin farkindalig: yaklasik olarak son on yilda artis gostermis olup giintimiizde tatil programlar:
ve kampanyalar bu dogrultuda yapilmaya baslanmasindan dolay: bu ¢alismanin yapilmasi 6nem
kazanmustir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Insanlar ilk var olduklari zamanlardan, giiniimiize gelene kadar hep bir hareket halindelerdir. Bu
hareketlilikleri kendi varliklarini ilerletebilmek ve aklimiza getirebilecek her seyin yenisini kesvedip
bir ileriye tasimak icin yapmuslardir (Carr, 2002). Her ne kadar insanlar sebep olarak avlanmak i¢in
magaralarindan digariya ¢iksalar da her bir arayis beraberinde yeni destinasyonlar: getirmistir. Bu
destinasyon arayiglar1 ilk etapta iklim kosullarina uyum saglayamamaktan, bulunduklar1 yerin
cografi Ozellik problemlerinden ve benzeri durumlardan kaynaklanmasi go¢ olgusunu meydana
getirmistir (Ozdemir ve Kervankiran, 2011; Giilbahar, 2009). Fakat her go¢ aslinda kegvedilen yeni
bir destinasyon olma anlamina gelmektedir. Bu destinasyonlar her giin gectikte niifusun artmasiyla
da siklik gdstermeye baglamistir. Insanlar artik bir yerlere yerlesip evlerini kurduktan sonra bu
hareketlilik keyif almak i¢in olusturmaya baslamstir. Keyif almak i¢in olan hareketlilik, giintimiizde
turizminin sekillenmesinin baslamasina zemin olusturmustur (Besirli, 2010; Kozak vd. 2013).
Oncelikle insanlar yeni yerlesimlerinde, kesif yaparak sadece kiiciik bohca seklinde yasamlarini idare
edecek kadar yemekler ve av malzemeleri ile yapmislardir. Bu zaman gegtikge yeni tasima aletleri
kesvedildikce yanlarinda getirip gotiirdiikleri esylarda sekillenmeye baslamistir (Zogal ve Emekli,
2017). Yakin tarihlere bakildiginda, insanlar baska bolgelerde yasayan tanidiklarini ziyaret amaci ile
gidip onlarda birkag giin konaklay1p tekrar kendi evlerine donmeye baglamasi ile birlikte daha fazla
esya ile konaklamalar yapmaya baslamistir (Besirli, 2010; Tiimertekin ve Ozgiig, 2011). Zaman
degistikge ve yeni is sahalar1 ortaya ¢ikmaya baslamasiyla, sehir merkezi ve kdy denilen kavramlar
ortaya ¢ikmaya baslamustir. Beraberinde insanlarin is sebepli seyahatleri olusmustur. Calisma
hayatina baslayan insanlarin refah diizeyleri arttikca, istek ve arzularida degismeye baslamustir.
Maddi olanag1 olan insanlar artik otellerde kalmaya ve seyahat etmeye baslamiglardir. Maddi olanag:
olmayanlar akrabalarinda konaklamali seyahatlere devam etmistir. Ulke ekonomisi gelistikce
insanlarda turizmi algis1 ve diisiincesi de bir o kadar gelismis, degisik turizim faaliyetlerin ortaya
akmistir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002). Ortaya ¢ikan yenilikler turizm alaninda yeni kavramlar
tiiretmeye baslamistir. En temel kavram olarak seyahat eden kisilere turist denilmeye baslanmistir.
Turistler yerli ve yabanci olarak ayrismaya baslanmistir. Kavramlar cogaldikca, yeni otel
terminolojileri ve hizmetleri sunulmustur. Giiniimiizde teknolojinin de gelisimi ile her sey yon
degistirmeye baslamistir, Turizm alaninda ki klasik kavramlar her gecen giin geliserek degismistir
(Yildiz ve Yildiz, 2015). Kisacasi, insanlar artik temel turizmi algisi olan deniz, kum, giines (3S) olarak
diistinmiiyor. Genel olarak turizmin tanimi olan bir yerden bir yere seyehat etmek olarak tabir
edilmektedir (Albayrak ve Ozmen, 2018). Fakat degisen giiniimiiz sartlar ile turistlerinde refah
diizeyleri degismistir. Bu degisimleri, insanlarin seyahat igin tercih ettikleri yerlerde etkilemeye
baglamistir. Bu baglamda, bu insanlar hi¢ goriilmemis yerleri gormek, hi¢ deneyimlemedikleri
duygular1 yasamak, hi¢ yemedikleri yemekleri yemek gibi ihtiyaclarin dogmasi cesitli turizm
faaliyetlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Duran, 2011; Uygur ve Baykan, 2007). Bunun yamn
sira tanimadiklar: insanlar ile tarusip kendilerine yeni arkadaglar edinmek istemeleri ve bu
isteklerinin sonucu olarak 6zel ilgi turizm cesitleri ortaya ¢ikmustir. Ozel ilgi turizm, turistlerin kendi
diisiince ve yasayis sekillerine gore sekillenmektedir. Dis cevre kendi diisiince ve yasayis sekillerini

317



frem KARATAS, Ozlem ALTUN ve Mehmet Necati CIZRELIOGULLARI

etkileyen etmenlerdendir. Dis gevre olarak kisilerin esi-dostu, se¢mis oldugu meslek, aldig1 maas,
yasadig sehir, sahip oldugu mal miilk olmakla beraber daha bir siirii seyi i¢inde barindirmaktadir.
Insanlar daha gok bunlara bagh kalarak daha dnce deneyimlemedikleri seyleri tercih etmektedirler
(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002; Kilig ve Kurnaz, 2010).

Giiniimiiz teknolojisi ile gelisen sosyal medya da, insanlarin iglerindeki siiper egoyu uyandirarak
onlarin toplum igerisinde daha ¢ok s6z sahibi olmay1 ve popiilerligi getirmektedir. Bu etmenlerin
hepsi bir araya gelince ve ilk insanlarin magaradan sedece yemek arayisina ¢ikmak icin seyahat
ettiklerini diisiinceside turizmin aslinda bir bebek gibi biiyiiyiip gelistigini ve bir ¢ok seye etkisi
oldugunu gorebiliyoruz (Bizirgiannia ve Dionysopouloub, 2013; Eryilmaz ve Zengin, 2014). Ozel ilgi
turizmi, sadece zenginlerin yaptig1 turizm ve c¢okca maliyet gerektiren bir alt baslik olmaktan
cikmaktadir (Akinc ve Kasalak, 2016). Onemli dzel ilgi turizm gesitlerinden biri olan genglik turizmi,
daha az maliyet ile daha fazla yer gezip gorme anlamina gelmektedir. Yurtdiginda genglerin hemen
hemen her haftasonu biiyiik yesillik bir alanda kiigiik festival sahneleri ve miizikli etkinlikler i¢in
cadirlar1 kurulmaktadir. Bu gelisim genglik turizmin ortaya ¢ikmasma neden olmustur (Sellars,
1998).

Geng bireylerin toplumlar arasinda kiiltiirel farklihigi, diger bireylere gore daha rahat karsilayabiliyor
ve saygl duyabiliyorlar. Toplumdaki farkliliklar ile onlarin dislanmadan daha uyumlu bir sekilde
yagsam siirdiirmesini saglamaktadir. Insanlar kiiltiirler arast koprii gorevindedir fakat bu képriiyii
gengler daha rahat inga edebilmektedir (Polat, 2017). Genglik turizmi, geng bireylerin yeni insanlar
ile tamigarak kendilerine yeni is imkanlar1 saglamakla beraber sosyal imkani1 el vermeyen insanlarin
da 6niinii agmaktadir (Khoshpakyants ve Vidishcheva, 2010). Sosyal olarak toplum tarafindan kabul
gormeyen, ailevi problemleri olup sevgiye doymamis olan genglerin duygu agligindan sug isleme
oranlar1 daha fazladir. Genglik turizmi ekonomik agidan her kesimden geng bireye hitap ettiginden
dolay1 hem genglere hem de topluma bu agidan olumlu katk: saglamaktadir (Han vd., 2017). Gengler,
ailelerinden bagimsiz seyahat ettikleri zaman zorluklarla basa gikmayi, kendi paralarini kontrol
etmeyi Ogrenmekte ve yeni yerler kesfetmektedirler (Bell, 2002). Heyecanli ve benzersiz
deneyimlerin, ucuz seyahat imkanlariyla bir araya gelmesi gengleri turizme iten 6nemli bir nedendir.
Bunlarin yani sira yabanci dil 6grenme ve farkli bir kiiltiirii tanima gibi is bulma konusunda tistiinliik
saglayacak ozellikler de genglik turizmin 6neminin kazanmasina neden olmaktadir (Ghete, 2015).

Ekonomik olarak geng bireylerin en ¢ok zorlandiklari durumlardan birisi Tiirk lirasinin degersiz
olmasidir. Devaminda ise, kalacak yerlerin pahaliligi, ucuz olan yerlerin ise eksik bilgilendirme ile
daha sonrasinda ek iicretlerin ortaya c¢ikmasi, vize {icretleri ve bunu takiben har¢ pulu {icretleri
gelmektedir. Gidilen yerlerde yerel {iriinlerin pahaliligi, fakat bunlarin en temelinde yer alan
problemler genclerin kendilerine finansal anlamda kaynak bulmakta zorlanmasidir ($Sahin ve Dinger,
2016). Temel olarak, bu tiir problemlerin baginda siyaset unsuru yer almaktadir. Ciinkii iilkelerin
uyguladiklar: siyasi oyunlar iilkelerde gerceklesen ve gerceklesmekte olan turizm hareketlerini
direkt olarak etkilemektedir. Bunlarla beraber, Tiirkiye vatandagi olan geng bireylerin temel
problemlerinin baslica sorunu, AB vatandasi olunmamasimndan kaynaklanan vize alma konusunda
yasanan problemlerdir. Buna bagh olarak bizim {ilkemizde egitimde yabanci dile verilen degerin
yetersizligide baslica sorun haline gelmektedir (Acir, 2010, Horak ve Weber, 2000). Genglik turizmin
temelinde, bireylerin merak duygusuyla hareket etmeyi olusturmas: diisiincesi yatmasina ragmen,
bireylerin diinyanin ortak dili olan ingilizceyi tam anlayabilecek sekilde konusamadiklarindan soru
sorma konusunda problemler yasamaktadirlar. Bu durum, bireylerin yasadiklar1 onyargimin
artmasina sebep olmaktadir (Bahar, 2016; Kozak vd., 2015). Fakat bunlardan bagimsiz bir sekilde
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yasanan problemler arasinda bireylere karsi sozlii, fiili her tiirlii taciz, bireylerin sosyal olarak
yagadiklar1 sorunlar arasinda yer almaktadir. Bu durum, gidilen iilkeye, bolgeye ve o bdlgede
yastyan insanlara bagl olarak degismektedir (Giirbiiz, 2002; Bahar, 2016).

Genglik turizmi, tilkemizde 1950 ve 1960'Li yillarda gelisim gostermeye baglamustir. Genglik
turiziminin gelisiminin siirdiiriilmesi i¢in komsu {ilkelerle birlikte genclik diizeyindeki iliskiler
baslamistir. Bu donemde de en énemli unsur yurtdisina ¢itkmak ya da tilke i¢inde ¢ikilan seyahatin
ogrenciler icin 6zel iicretlendirme icermesidir. Genglik turizmi ve egitim birbiri ile baglantili bir hal
almaya baglamistir. Clinkii bir seyler yapmak igin cabalayan geng bireylere sayg:1 duyularak onlarin
oniinii agmak icin yenilikler getirilmis, giiniimiizdeki erasmus, exchange vb. programlar ortaya
¢ikmaya sebep olmustur (Kiigiikaltan,1995). Giintimiizde, Tiirkiye'de gerceklestirilen 68,4 milyon
yurt i¢i seyahat hareketinin yaklasik yiizde 25'ini 7-25 yas aras1 gengler olusturmaktadir (TURSAB,
2015). Bu oran hafife alinmayacak kadar yiiksek bir oran ve her gengin ekonomik durumu esit
olmamasi dikkate alinmasida genglik turizmin Onemini gostermektedir. Genglik ve Spor
Bakanligimin biinyesinde hazirlanan projeler kapsaminda katilmak isteyen geng bireylere belirli bir
miktarda hibe verilerek genclik turizmine destek olunmasini tesvik etmektedir. Bu projeler Avrupa
Birligine girme siirecinde gerekli kosullar1 icermesinden dolay1 basta giivenlik konusunda olmakla
beraber her bir konuda ince elenip sik dokunulmaktadir (Smith, 1992; Horak ve Weber, 2000).
Tiirkiye’deki genglik turizmi sadece bakanlhiga bagh olarak gelismemektedir. Geng bireylere yonelik
yapilan festivaller igerisinde kamp ve miizik barindiran konserler gerceklestirilmesi ve bagh
olduklar1 belediyelerde o bolgedeki geng bireyler icin etkinlikler diizenlenmesi genglik turizm
faaliyetlerinden biridir. Genellikle bu etkinliklerde ve festivallerde geceleri konserler yapilmakta,
giindiizleri ise genglerin gezip tozmalarina miisade edilecek sekilde organize edilmektedir. Bu tiir
etkinlikler, sosyal medyanin siklikla kullanmilmasma bagh kalarak gencler aralarinda birbirlerine
kolaylikla duyurabilmesi agisindan kolay bir sekilde yayilmaktadir (Kozak vd., 2015).

Arastirmanin Amaci

Geng bireylerin yapacaklar tatil planlarinda zorlandiklar: konularin basinda para veya finansman
bulmak ve ulasim kolaylig1 ve giiven gelmektedir. Daha sonrasinda kendilerine uygun tatil program
bulmak ve ne tiir etkinlikleri istediklerine karar vermek kalmaktadir. Bu ¢alismada, Dogu Akdeniz
Universitesi ve Kocaeli Universitesinde okuyan 6grencilerin, genglik turizmine bakis agisin1 okumus
olduklar: boliimler dikkate alinarak, turizme etkilerinin belirlenmesi hedeflenmistir. Bu baglamda;
bu galisma, Dogu Akdeniz ve Kocaeli Universitesin de okuyan 6grencilerin tatil programi yaparken
ki tutumlarini ekonomik, konaklama, ulasim ve giivenlik faktorleri tercihlerini nasil etkilemektedir
sorusuna cevap aramaktadir. Bagka bir perspektiften bakildiginda, 6zel okulda okuyan ile devlet
okulunda okuyan bir bireyin yapacaklari tatil programinda hangi faktorlerin ne derece onemli
oldugu ve buna bagh kalarak cinsiyet ile genglik turizmin degiskeni arasindaki iliski incelenecektir.

YONTEM

Genglik turizmi biinyesinde 18-25 yas arasindaki geng bireylerin tiimiinii kapsamaktadir. Bu kapsam
hicbir maddi ve manevi farklilik gézetmeden bir gruba dahil edilmektedir. Fakat bireylerin genglik
turizmi kapsaminda tercih ettikleri tatil programu, bireylerin kendi sosyal yapilarma gore, yasadiklar
bolgelere gore, maddi olanaklarina ve egitim diizeylerine bagh olarak degisiklik gostermetedir.
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Calismanin iki evreni bulunmaktadir. Birinci evren Dogu Akdeniz Universitesi (KKTC -
Gazimagusa), ikinci evreni ise Kocaeli Universitesi (Kocaeli)'dir. Bu calismada, anket calismasi
yapilmis ve 571i likert dlgegi kullarulmistir. Anketler Kocaeli Universitesi ve Dogu Akdeniz
Universitesinde okuyan “18-25 yas arahigindaki bireylerin okuduklari iiniversitede segtikleri
boliimiin, bireylerin yapacaklari tatil programina olan etkisi nedir?” sorusuna cevap aranmustir.
Orneklem olarak, galigma icin en uygun olan asamali bir sekilde genelden 6zele dogru olusturulmus
“alan orneklemesi yapilmistir. Anket ¢alismasi, 2 farkl iiniversiteden, 6 farkh fakiiltede toplamda
350 kisi olarak hedeflenmis ancak zaman ve maliyet kisithligindan dolay1 284 kisiye uygulanmisgtir.
Anket uygulanirken olasilikli 6rnekleme yontemlerinden, basit tesadiifi 6rnekleme yontemi
kullanilmugtir. Anket igeriginde kigilerin tatil programi yaparken konaklama, ekonomik, ulagim
durumu ve bolge giivenligi bireyler icin ne derece 6nemli olduguna yo6nelik sorular sorulmustur.
Arastirma analizde, SPPS 22. ve AMOS 22. istatiksel programlardan yararlanilmistir. Aragtirmada,
demografik ve cok regrasyon analizi ile faktor analizlerinden agiklayici ve dogrulayic faktor analizi
kullanilmistur.

BULGULAR

Tablo 1'de goriildigii tizere, Kocaeli ve KK.T.C/ de toplam katihma sayis1 283 kisidir.
Katilimcilardan 179 kisi Dogu Akdeniz Universitesi bagl iken, 104 kisi Kocaeli Universitesine
baglhdir. KKTC'deki Dogu Akdeniz Universitesinde okuyan katilimeilarin gogunu erkekler %78.8
olusturmaktadir. Kadin katilimcilar ise %21.2 olusturmustur. Tiirkiye’deki Kocaeli Universitende ise
katiimallarin  ¢ogunu kadimnlar %80.8 olusturmaktadir. Erkek katiimci sayisi ise %19.2
olusturmustur. Bundan baska, hem KKTC (109) hem de Kocaelinde (75) katilimcilarin gogu 21-23 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Bagka bir noktaya degindigimizde, Dogu Akdeniz Universitesinde
okuyan katilimcilari ¢ogu egitim fakiiltesine bagli iken (%30.1), Kocaeli Universitesinde okuyan
katilimallarin ¢ogu (%43.3) ise miihendislik fakiiltesine kayithdir. Buna ilaveten, Dogu Akdeniz
Universitesinde okuyan katilimcilarin en azini (%5.0) hukuk fakiiltesi olustururken, Kocaeli
Universitesinde ise mimarlik ve egitim fakiiltesine (%4.8) kayith 8grenciler olusturmaktadir. Hukuk
fakiiltesinde ise ankete katilan hi¢bir 6grenci bulunmamustir.
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Tablo 1. Demografik Bulgular

Degiskenler KKTC KOCAELI
(N) % (N) %
Cinsiyetiniz? Erkek 141 78.8 20 19.2
Kadm 38 21.2 84 80.8
Yasiz? 18-20 38 21.2 20 19.2
21-23 109 57.5 75 72.1
24-27 22 12.3 9 0.8
Okulunuzun Ad: Dogu Akdeniz 179 100 -
Universitesi
Kocaeli Universitesi - 104 100
Okudugunuz Fakiilte Hukuk 9 5.0 -
Saghk 47 26.3 40 384
Egitim 54 30.1 5 4.8
Miihendislik 46 25.7 45 43.3
Mimarlik 13 7.3 5 4.8
Fen ve Edebiyat 10 5.6 9 8.7
Anketin Yapildigr Yer KKTC 179 100 - -
Kocaeli - 104 100
Toplam 283

Tablo 2 gosterildigi iizere, calismada elde edilen verilerin gecerliligi agiklayic1 ve dogrulayici faktor
analizi yapilarak incelenmistir. Veri analizinin faktor yapisina uygun olup olmadigimi saptamak
amaciyla KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) ve Bartlett™s testi yapilmistir (Kaya ve Kaya, 2013). KKTC
ekonomi KMO katsayis1 0.76, Kocaeli ekonomi KMO katsayisi 0.70 ve Bartlett testleri anlamli
¢gikmistir (p<0.05). Cronbach alfa degeri sirasiyla 0.85 ve 0,82 diizeyinde olmasi anketin
glivenirliginin kabul edilebilir oldugunu gostermektedir. Aciklayic faktor analizi (AFA) icin KKTC
ekonomi aciklanan toplam varyans %45,907, Kocaeli ekonomi ise %41.571 olarak bulunmustur.
Verilerin faktor yapisininin uyumlu diizeyde olmasi i¢in tiim maddelerin 0,50 {izerinde bir faktor
ylikiine sahip olmasi gerektiginden bu degerin altinda olan maddeler analizden ¢ikarilmistir. AFA
analizinden sonra nihai uygulama neticesinde dogrulayici faktor analizi (DFA) saptanmigtir. Bu
teknik, faktor analizi {izerine kurulu hipotezlerin iligkileri belirleyen model ile elde edilen verinin
hangi oranda uyustugu ayrintili bir sekilde istatiksel agidan belirlemek icin kullanilan bir tekniktir
(Dogan ve Basokgu, 2010). Ekonomi dl¢eginin uyum istatiksellerini saptamak icin Ki-kare, x%/sd, CFI,
IFI, NFI VE RMSEA indexsleri kullanilmistir. KKTC Ekonomi uyum istatiksellerinden x2/sd=3.556
sonucu modelin kabul edilebilir oldugunu gostermektedir. NFI (0.90), CFI (0.92), IFI (0.92)
degerlerinin iyi diizeyde oldugunu gostermektedir. Diger bir agidan incelendiginde, Kocaeli
ekonomi uyum istatiksellerinden x?/sd=1.409, NFI (0.92), CFI (0.97) ve IFI (0.97) degerlerinin veri
uyumu i¢in normal ve iyi diizeyde oldugu goriilmektedir. Model-veri uyumuna iliskin degerler
dikkate alindiginda kurulan modelin veri uyumunun iyi oldugu goriilmektedir.
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Farkli bir noktadan incelendiginde, tablo 3’ de KKTC konaklama o6l¢eginin aciklanan varyansi
%53.227, Kocaeli konaklama'nin ise %49.763 olarak goriilmektedir. Cronbach alfa degerinin ise
sirastyla 0.87 ve 0,81 olarak belirlenmistir. Konaklama 6l¢eginin KMO testleri sirasiyla 0,67 ve 0,83
olarak saptanmigtir. Bu degerler, olgegin kabul edilebilir diizeyde oldugunu gostermektedir.
Konaklama o0lgeginin uyum istatiksellerinden KKTC icin x2/sd=3.797, Kocaeli icin x2/sd=3.364
degerlerinin uyum indeksleri kabul edilebilir diizeydedir. Ayrica, KKTC i¢in NFI (0.89), CFI (0.92) ve
IFI (0.92), Kocaeli i¢in NFI (0.90), CFI (0.93) ve IFI (0.93) degerleri iyi ve kabul edilebilir indekslere
sahip oldugu degerlerden anlasilmaktadir.

Tablo 4 de goriildiigii tizere, KKTC ulasim 6l¢eginin agiklanan varyansi %60.167, Kocaeli ulasim’in
ise %66.182 olarak belirlenmistir. Cronbach alfa degerleri sirasiyla 0,83 ve 0,82 olarak, KMO testleri
ise 0.83 ve 0.63 olarak saptanmistir. Bu degerler kabul edilebilir diizeydedir. Bundan baska, KKTC
ulagim Slgegi x2/sd=2.697, Kocaeli ulasim x2/sd=3.234 degerleri kabul edilebilir diizeydedir. Ayrica,
KKTC igin NFI (0.95), CFI (0.97) ve IFI (0.97), Kocaeli icin NFI (0.93), CFI (0.95) ve IFI (0.95) degerleri
iyi ve kabul edilebilir uyum degerlerine sahip oldugu goriilmektedir.

Son olarak, tablo 5de giiven olgegi incelendiginde, KKTC giiven 6lgeginin agiklanan varyansi
%57.495, Kocaelinin ise %59.974 olarak goriilmektedir. Cronbach alfa degerleri ise sirasiyla 0.85 ve
0.89 olarak, KMO testleri ise 0.71 ve 0.64 olarak berlirlenmistir. Bu degerler kabul edilebilir
diizeydedir. Faktor yiikleme oranlari 0.50’dan az olan maddeler, arastirmanin daha belirgin olarak
ortaya koyulabilmesi sebebiyle degerlendirme disinda tutulmuslardir. Bunlara ilaveten, KKTC
ulasim model Olceginin uyum degeri indekslerinden x2/sd=4.208, Kocaeli ulasim x2/sd=3.829
degerlerinin kabul edilebilir diizeyde oldugu goriilmektedir. Dogrulayici faktor analizinin uyum
degerlerinden KKTC giiven i¢in NFI (0.95), CFI (0.96) ve IFI (0.96), Kocaeli giiven i¢in NFI (0.92), CFI
(0.96) ve IFI (0.96) degerlerine sahip olmasi modelin uyum degerlerinin iyi diizeyde oldugunu
gostermektedir.
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Tablo 2. Ekonomi Degiskenlerinin Faktor Analizi

KKTC Ekonomi AFA DFA
S3 Tatil organize ederken para birimine dikkat edilmelidir. 0.50 0.58
56 Tatil planu yaparken yakin ¢evremizdeki insanlarin ev sahibi oldugu yerleri tercih 0.69 0.72
etmeliyiz. )
57 Otel segerken sehir merkezinden uzak olmasina dikkat etmeliyiz. 0.63 0.68
S8 Tatil planu yaparken sadece bir kaynaga bagh kalmmamali ve bir kag yerden fiyat 0.68 0.75
edinilmelidir. )
S9 Tatil plaru yaparken ilk 6nce biitcemizi organize etmeliyiz. 0.79 0.86
510 Konaklamaya sonradan dahil olan vergilere dikkat etmeliyiz 0.73 0.80
Aciklanan Varyans (%) 45.907
Total 2.754
AFA Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.76
Bartlett’s Test of Sphericity X2=326.979
Ki-Kare 32.005
Xvdf 3.556
NFI 0.90
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.92
IFI 0.92
RMSEA 0.12
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.85
Kocaeli Ekonomi AFA DF
A
S5 Tatil plan organize ederken kalma siiresini otelin gecelik {icretine gore 0.80 0.89
planlamaliy1z.
S6 Tatil plan1 yaparken yakin cevremizdeki insanlarin ev sahibi oldugu yerleri tercih 0.71 0.77
etmeliyiz
57 Otel segerken sehir merkezinden uzak olmasina dikkat etmeliyiz. 0.84 0.91
S8 Tatil planu yaparken sadece bir kaynaga bagh kalmmamali ve bir kag yerden fiyat
. 1 0.75 0.78
edinilmelidir
S9 Tatil planu yaparken ilk 6nce biitgemizi organize etmeliyiz 0.84 091
510 Konaklamaya sonradan dahil olan vergilere dikkat etmeliyiz 0.77 0.80
Aciklanan Varyans (%) 41.571
Total 2.494
AFA Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.70
Bartlett’s Test of Sphericity 172.421
Ki-Kare 12.678
X¥df 1.409
DFA: Model uygunluk endeksleri NFI 0.92
CFI 0.97
IFI 0.97
RMSEA 0.06
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.82
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Tablo 3. Konaklama Degiskenlerinin Faktor Analizi

Degiskenler
KKTC Konaklama AFA DFA
S3 Kalacak yeri secerken otelin miigteri potansiyeline dikkat ederim 0.78 0.71
S5 Yerel halka adil ve esit davranilmalidir. 0.72 0.73
56 Turistler, yerel halkin kiiltiiriine ve degerine saygi duymalidir. 0.83 0.85
S8 Doganin cesitliligine deger verilmeli ve korunmalidir 0.73 0.83
59 Yerel halkla tanismak ve iletisime ge¢cmek 6nemli degildir. 0.63 0.67
Aciklanan Varyans (%) 53.227
Total 2.661
AFA Kaiser Mayer Olkin (KMO) 0.67
test
Bartlett’s Test of Sphericity 180.197
Ki-Kare 18.986
Xvdf 3.797
NFI 0.89
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.92
IFI 0.92
RMSEA 0.16
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.87
Kocaeli Konaklama AFA DFA
54 Yerel halkla tanismak ve iletisime ge¢cmek 6nemli degildir. 0.60 0.72
S5Yerel halka adil ve esit davranilmalidir. 0.74 0.83
56 Turistler, yerel halkin kiiltiiriine ve degerine sayg1 duymalidir 0.80 0.90
S7 Yerel iirtin ve hizmetleri satin almak benim i¢in énemlidir 0.52 0.60
S8 Doganin cesitliligine deger verilmeli ve korunmalidir. 0.72 0.75
59 Yerel halkla tanismak ve iletisime ge¢cmek 6nemli degildir. 0.67 0.70
S10 Kiiltiirel degisim, ziyaretcilerin deneyimlerinin dnemli bir parcas1 degildir. 0.68 0.71
Aciklanan Varyans (%) 49.763
Total 3.483
AFA Kaiser Mayer Olkin (KMO) 0.83
test
Bartlett’s Test of Sphericity 508.821
Ki-Kare 47.097
Xvdf 3.364
NFI 0.90
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.93
IFI 0.93
RMSEA 0.11
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.81
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Tablo 4. Ulagim Degiskenlerinin Faktor Analizi

Degiskenler
KKTC Ulasim AFA  DFA
S1 Tatil plaru yaparken gidecegim yerlerin toplu tasima imkanlarina dikkat ederim. 0.65 0.76
52 Tatil icin sehir planlarken o sehrin taksi fiyatlarina dikkat ederim. Ornegin onceden 0.65 0.76
google maps uygulamasindan uber tarzi uygulamalardan kontrol ederim. '
53 Otel se¢imi yaparken, otelin yakinlarindaki otobiis duraklarinin saatlerine ve otobiis 0.55 0.67
cesitliligine dikkat ederim '
54 Gidecegim iilkelerde veya sehirlerde ulasim igin kart kullaniliyorsa satin almay1 0.58 0.68
tercih ederim. '
S5 Gidecegim yerler de ulasimda 6grenci indirimi olup olmadigina dikkat ederim. 0.55 0.66
Aciklanan Varyans (%) 60.167
Total 3.008
AFA Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.83
Bartlett’s Test of Sphericity 313.220
Ki-Kare 13.033
X2df 2.607
NFI 0.95
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.97
IFI 0.97
RMSEA 0.09
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.83
Kocaeli Ulasim AFA DFA
53 Otel se¢imi yaparken, otelin yakinlarindaki otobiis duraklarinin saatlerine ve otobiis
PR . . 0.61 0.62
cesitliligine dikkat ederim
54 Gidecegim iilkelerde veya sehirlerde ulasim igin kart kullaniliyorsa satin almay1 0.59 0.58
tercih ederim.
S5 Gidecegim yerler de ulasimda 6grenci indirimi olup olmadigina dikkat ederim. 0.77 0.92
Aciklanan Varyans (%) 66.182
AFA Total 1.985
Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.63
Bartlett’s Test of Sphericity 76.166
Ki-Kare 6.467
X2df 3.234
DFA: Model uygunluk endeksleri NFI 0.93
CFI 0.95
IFI 0.95
RMSEA 0.14
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.82
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Tablo 5. Giiven Degiskenlerinin Faktor Analizi

Degiskenler
KKTC Giiven AFA  DFA
52 Gidecegim yere sug oranlarini arastirarak karar veririm. 0.53 0.65
53 Gidecegim iilkenin siyasi politikasmi incelerim ve turistlerin yasal korunma 0.67 0.80
haklarini okurum '
S4 Eger bir arac sirket ile tatil programimi gerceklestirmeye karar verdiysem o sirketin 0.65 0.70
eksizsiz olarak biitiin lisanslarimi ve sertifikalarini gormek isterim. '
S5 Tercih edeceginiz yerlerin gece giivenligi ile ilgilenirsiniz. 0.51 0.59
Aciklanan Varyans (%) 57.495
AFA Total 2.300
Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.71
Bartlett’s Test of Sphericity 174.194
Ki-Kare 8.016
Xzdf 4.208
NFI 0.95
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.96
IFI 0.96
RMSEA 0.13
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.85
Kocaeli Giiven AFA  DFA
52 Gidecegim yere sug oranlarini arastirarak karar veririm. 0.56 0.56
53 Gidecegim iilkenin siyasi politikasmi incelerim ve turistlerin yasal korunma
0.67 0.78
haklarmi okurum
S4 Eger bir arac sirket ile tatil programimi gerceklestirmeye karar verdiysem o sirketin
o 1 - . - 0.55 0.55
eksizsiz olarak biitiin lisanslarim ve sertifikalarini gormek isterim.
Aciklanan Varyans (%) 59.974
Total 1.799
Kaiser Mayer Olkin (KMO) test 0.64
Bartlett’s Test of Sphericity 45.815
Ki-Kare 3.829
Xzdf 1.915
NFI 0.92
CFI 0.96
IFI 0.96
RMSEA 0.09
Giivenirlik Analizi Cronbach’s Alpha 0.89

Tablo 6’da Ogrencilerin cinsiyet degiskeni ile genclik turizmin degiskenleri arasindaki iliskiyi
saptamak i¢in korelasyon analizi yapilmistir. Analiz sonucuna gore, cinsiyet ile Dogu Akdeniz ve
Kocaeli Universitesi dgrencilerinin konaklama faktrii arasinda p=0.033, p<0.05 degerinde anlaml
ilskisi oldugu saptanmustir. Ayrica, cinsiyet ile Dogu Akdeniz ve Kocaeli Universitesi 6grencilerinin
ulasim faktorii arasinda p=0.008, p<0.01 diizeyinde anlaml bir iligki igerisinde oldugu goriilmektedir.
Bagka bir perspektiften bakildiginda, giiven degiskeninin ortalama degerinin X=3.69 oldugu
goriilmektedir. Bunun anlamy, tiniversite 6grencilerinin giiven degiskeni sorularina katilma yoniinde
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egilim gostermistir. Bunun aksine, ekonomi degiskeninin ortalama degerinin X=3.34 oldugunu
goriilmektedir. Ogrencilerin ekonomiye yonelik sorulan sorulara kararsiz cevap verdigi
anlasilmaktadir.

Tablo 6. Degiskenlerin Ortalama ve Korelasyon Degeri

Korelasyon
X 1 2 3 4 5
CINSIYET 1,4311 1 ,
EKONOMI 3,3452 ,070 1
KONAKLAMA 3,4883 127" ,597" 1
ULASIM 3,6297 ,157" 451" ,485™ 1
GUVEN 3,6989 ,089 ,561" ,633™ ,557" 1

Not: *p<0.05; ** p<0.01

Genglik turizmi belirleyen ekonomi, konaklama, ulasim ve giiven degiskenleri ile cinsiyet arasinda
anlaml bir fark olup olmadigin tespit etmek icin ¢oklu regrasyon analizi uygulanmis olup sonuglar:
tablo 7'de gosterilmistir. Bu analizin sonucunda, anketi yanitlayanlarin cinsiyetleri ile 6grencilerin
genclik turizme bakis agisinin bazi degiskenleri arasinda arasinda anlamh fark gozlemlenirken,
bazilarinda ise anlaml bir fark mevcut olmadif1 goriilmiistiir. R? degeri bagimh degiskendeki
degisimin % kaginin bagimsiz degisken tarafindan agiklandigini ifade etmektedir (Dursun ve
Kocago6z, 2010). Her 4 modelde sirastyla R?= 0.02; 0.05; 0.03; 0.04 olarak tespit edilmistir. Bu degerler,
ogrencilerin genglik turizmi etkileyen etmenleri ile cinsiyet algilarinin sirasiyla %2; %5; %3; % 4 ‘i
oldugunu agiklamaktadir. Tablo 7'de goklu regrasyon analizinde dort model kullanilmigtir. Model
1’de 6grencilerin KKTC genglik turizme bakist ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
saptanmistir (F (4,174) = 1,183; p>0,05). Bunun aksine, cinsiyet ile KKTC ulasim arasinda t=1.772
degeri tlizerinde %10 diizeyinde anlamli bir fark vardir. Model 2’de ise, Kocaelinde okuyan
ogrencilerin genglik turizme bakisi ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
saptanmustir (F (4, 99) = 1,474; p>0,05). Ancak, cinsiyet ile kocaeli giiven degiskeni arasinda t=1.781
degeri tlizerinde %10 diizeyinde anlaml bir iligki oldugu gozlemlenmistir. Model 3’de cinsiyet ile
hem KKTC hem de kocaelinde okuyan 6grencilerin genglik turizme bakis: arasinda F (4,278) =2.129
degerinde p>0,05 diizeyinde anlamh bir fark saptanmamistir. Ancak, cinsiyet ile ulasim arasinda
t=1.965 degeri iizerinde p=0.05 diizeyinde anlaml bir fark oldugu anlasilmaktadir. Son olarak, model
4’de anketin yapildig1 yer ile genclik turizmini etkileyen degiskenler arasinda ekonomi (t=1.903;
p=0.05) ve giiven (t=-1.892; p=0.06) arasinda anlaml1 bir iliski oldugu regrasyon analizi neticesinde
goriilmektedir.
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Tablo 7. Coklu Regrasyon Analizi

Degiskenler B S.E t B P F R?

Model 1: Bagimli Degisken:

Cinsiyet

Sabit 1130 0.173  6.527 . 0.000

KKTC Ekonomi -0.075 0.061  -1.220 -0.124 0.224

KKTC Konaklama 0.030  0.068 0.436 0.049 0.663  1.183 0.026
KKTC Ulagim 0.069 0.039 1772  0.167 0.078

KKTC Giiven -0.006 0.052  -0.110 -0.013  0.912

Model 2: Bagimli Degisken:

Cinsiyet

Sabit 1.443 0484 2984 - 0.004

Kocaeli Ekonomi -0.148 0.113 -1.305 -0.145 0.195

Kocaeli Konaklama 0.103  0.135 0.758 0.084 0450 1.474 0.056
Kocaeli Ulagim -0.004  0.069 -0.055 -0.006  0.956

Kocaeli Gliven 0.140 0.078 1.781™ 0.214 0.078

Model 3: Bagimli Degisken:

Cinsiyet

Sabit 1.014 0196  5.173* . 0.000

Ekonomi -0.028 0.065  -0.436 -0.034  0.663

Konaklama 0.086  0.072 1.189 0.099 0236 2129 0.030
Ulasim 0.080  0.041 1.965***  0.144  0.050

Giiven -0.022 0.052  -0.415 -0.035  0.679

Model 4: Anketin Yapildig: Yer

Sabit 0.850  0.190 4.482 - 0.000
Ekonomi 0.119 0.063  1.903™ 0.147  0.058
Konaklama 0.084 0.070 1.196 0.099 0233 2.990 0.041
Ulagim 0.050  0.040 1.265 0.092  0.207
Giiven -0.096 0.061 -1.892"* -0.159 0.060

Not: *p<0.001; ** p<0.05; ***p<0.10

TARTISMA VE SONUC

Genglik turizmi, baz1 ¢calismalarda 18-25 bazi calismalarda ise 15-24 yaslar1 arasinda olan bireylerin
aile yakinlar1 olmadan tatil yapmalar1 ve seyahat etmeleri olarak tanimlanmaktadir (Polat, 2017).
Yapilan calismalarda, geng bireylerin turistik faaliyetlere katilma egilimi, diger yas gruplarindan
daha yiiksek olmasi sebebiyle genglik turizmi ortaya ¢ikmistir (Yilmaz, 2018; Oral, 1992). Geng niifus,
psikolojik 6zelliklerinden dolay1 degisime agik ve macerac: bir kisilige sahiptir. Ayrica, baz1 geng
gruplarin aile ile baglarinin ¢ok siki olmamasi ve sorumluluklarinin az olmasi genglerin konaklama
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yer seciminde titiz davranmamalar1 da genclerin seyahat etme egilimlerini artmasma neden
olmaktadir. Genglik turizmini sosyal turizm olarak tabir edersek, Tiirkiye’de ve Kibris'ta yaz
aylarinda yapilan yaz okullar1 hem egitim hemde turizm agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu
amagh oOgrenci yurtlarinin yaz programi igin gelen oOgrencilere acilmasi ve havayollari,
demiyollarmnin belli donemlerde 6grencilere yonelik uyguladiklar: indirimler de genglik turizmin
sosyal turizmin kapsaminda yer aldigini gostermektedir. Avrupa’da, geng niifus seyahat pazarinin
ve konaklama faaaliyetinin en dinamik kesimini olustumaktadir. Avrupa’da yasayan geng birey hem
i¢ turizm hem de dis turizm faaliyetlerine katilarak genglik turizm kavraminin 6neminin artmasina
olanak tanimaktadir (Acir, 2010; Polat, 2017). Genglerin farkl: sehirleri, tarihi ve en ¢ok ilgilerini
cekecek olan kiiltiirleri taniyabilmesi i¢in kendilerine imkanlar saglanmalidir. Bu anlamda maddi
giicliiklerden dolay1 yasamis olduklar: sehirlerden ¢cikamayan genclere tesvik veya burs programlari
diizenlenmelidir. Farkli okullar ile degisim progralar1 veya yaz okullar diizenlemelidir.

Globallesen diinyamizda, hizla gelismekte ve degismekte olan turizm sektorii ¢ok farkhi ve
ozellesmekte ve her tiir turiste bircok imkan ve avantaji da beraberinde sunmaktadir. Yiizlerce gesidi
olan turizmin tiirlerinden olan genglik turizmini daha iyi anlayabilmek ve genglerin tercihlerini
etkileyen faktorleri belirlemek icin yapmis oldugumuz arastirmamizda, toplam 283 adet anket
toplanmistir. Anketi cevaplayan 179 Dogu Akdeniz Universitesi &grencileri ile 104 Kocaeli
Universitesi dgrencilerin goriislerinden olusan sonuglar dogrultusunda, geng bireyler tatil programi
yaparken ekonomik, konaklama, ulasim ve giivenlik faktorlerinden dolayl olarak etkilenmektedir.
Kul'un (2014); p degerinin 0,10 ile 0,05 araliginda olmasi snirda anlamlilik derecesini tagidig1 goriisii
dikkate alindigindan, cinsiyet degiskeni ile KKTC ulasim arasinda siirda anlamlilik iliskisine
sahiptir. Ayn1 zamanda, cinsiyet ile Kocaeli giiven arasinda da simirda anlamlililik iliskisi vardar.
Diger yandan, anketin yapildig yer ile, genglik turizminin ekonomi ve giiven faktorleri arasinda
smirda anlamlilik iligkisi analiz neticesinde goriilmektedir.

Bagka bir perspektiften bakildiginda, calismanin amaci, Dogu Akdeniz ve Kocaeli Universitesin de
okuyan Ogrencilerin tatil programi yaparken ki tutumlarmi ekonomik, konaklama, ulasim ve
giivenlik faktorleri tercihlerini nasil etkilemektedir sorusuna cevap aramakti. Universite
ogrencilerinin seyahat etmesini etkileyen bir¢ok faktdr vardir. Bu faktorlerin bazilari, genglik
turizmini olumsuz bir sekilde etkilemektedir. Ornek verecek olursak, vize, dil, glivenlik ve ulasim
problemleri, kur farkliliklar1 ve ucuz otel bulamama gibi sorunlar genglik turizmine bakis: etkileyen
problemlerin basinda yer almaktadir. Arastirmanin sonuglar: dikkate alindiginda, Dogu Akdeniz ve
Kocaeli Universitesin’de okuyan genglerin, genclik turizme bakisini ekonomik, ulasim, konaklama
ve giivenlik unsurlar1 dogrudan veya dolayl olarak etkiledigi goriilmiistiir.

Yapilan bu ¢alisma sonucunda, arastirmaya katilan bireylerin cevaplar1 dogrultusunda genglik
turizmi sorunlarina yonelik cesitli neriler getirilmistir. Oncelikle, geng bireylere toplu tagima ve
havayolu sirketlerinin 6nemli oranda indirim yapilmasi, gidilecek yerlerdeki miizelerin 6grencilere
tlicretsiz olmasi gibi ¢ozlim oOnerileri geng turistlerin ekonomik anlamda turizme katilim
saglamasinda onemli bir destek olabilmektedir. Bunun yaninda, iilkede dil egitimi kalitesinin
artirllmasi ve yabanci dil egitiminin iyilestirilmesi geng bireyler farkl bir dile sahip olacagindan dil
problemleri ortadan kalkacaktir. Bu baglamda, geng bireyler, yurtdisina ¢ikmarken dil korkusu
yasamayacaklardir. Seyahat etmis bireylerden baska, iilke ile ilgili bilgiler almasi ve onlarin
tecriibelerinden faydalanmasi kiiltiirel ve sosyal anlamda korkularinin azalmasina neden olacaktir.
Geng bireyler hem farkl kiiltiirleri tanumak ve merak ettikleri yerleri gormek ve daha fazla bilgi
sahibi olmak icin sorular sorma firsati yakalamak diisiincesi onlarin seyahat etme isteklerini
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artiracaktir. Universitelerdeki degisim programlari ve yaz okullari genglerin farkl iilkeler ve
kiiltiirler tanimasina gok biiyiik katkilar koyacaktir. Dolayisiyla yaz okullarina geren énem verilmeli
ve yurticindeki 6grenciler ve yazokulu icin gelen 6grencilerle iletisim kurulmas: arkadas ortami
yaratilmasi igin aktiviteler diizenlenmelidir. Son olarak, otellerin erken rezervasyon ve son dakika
firsatlar1 gibi uygun bir fiyata mal olmasin saglayacak uygulamalar geng bireylerin seyahat etme
tercihlerini etkileyecek 6nemli bir husus olacaktir. Dolayisiyla, genglere bunlarin duyurlmas: ve
farkindaliklarinin artirilmas igin calismalar yapilmali gerekirse email veya reklam mesaji olarak
gonderilmelidir.

Arastirmada baz1 sinurhiliklar vardir. lk olarak, bu calisma sadece Kocaeli ili ve Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti'nin Gazimagusa sehindeki {iniversitede yiiriitiilmesi 6nemli bir sirurlilik olarak kabul
edilebilir. Calismanin sonuglarmin genellestirebilmesi i¢in daha biiyiik kitleler {izerinde
uygulanmasi ve bolgedeki farkli {iniversiteler {izerinde arastirmalar yapilmasi gelecek ¢alismalar i¢in
Onemli bir unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Arastirma konusu bakimindan tiniversite
ogrencilerinin, genglik turizmine bakist ve tutumlarnin demografik degiskenlerle iliskisinin tam
olarak tespit edilememesi de énemli bir smirliligimi olusturmaktadir. Yabanc kaynaklar da genclik
turizmi hakkinda calismalar mevcut iken, tiirkce literatiirde calismalarin hemen hemen hi¢ yok
denecek kadar az olmas: dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle, geng turistlerin seyahat esnasinda ve
sonrasinda beklentilerinin tespit edilmesi, demografik degiskenlerin ve genglik turizm faktorlerinin
geng turistlerin bakisini etkisinin kapsamli tespitleri yapilabilmesi agisindan bu c¢alisma ileride
yapilmasi planlanan ¢alismalara onciiliik edecektir.
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