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Oz

Insanlar hayatlari boyunca birgok gruba girmekte ve iiye olmaktadir. Goniillii olarak iiye olunan
bu gruplar kiginin sosyal kimligini etkileyerek yeni bir sosyal kimligin ortaya ¢ikmasim
saglamaktadir. Bu ¢alismanin amaci ise serbest zamanlarinda motosiklet ile seyahat eden ve bir
motosiklet grubuna iiye olan motosiklet kullanicilarinin sosyal kimliklerini ortaya ¢ikarmaktir.
Ayni zamanda bu ¢alismada motosiklet kullanicilarina 6zgii sosyal kimlik 6lgeginin gelistirilmesi
amaclanmaktadir. Arastirmada nitel ve nicel yontemler kullanilarak dort asamada veri
toplanmigtir. Nitel yontemler olarak 27 kisi ile yar1 yapilandirilmis soru formu, 33 kisi ile tam
yapilandirilmis soru formu ile miilakatlar yapilmis ve ii¢ adet odak grup calismasi
gerceklestirilmistir. Daha sonra 486 adet anket toplanmis ve agiklayici faktor analizi yapilmistir.
Araghirmanin  sonucunda, motosiklet gruplarma {iye olan bireylerin sosyal kimlik
belirleyicilerinin duygusal bag, giivenlik, 6zgiirliik hissi ve motosiklet ile seyahat etme ve gruba
iiye olmasi sonuncunda elde ettigi kazanimlar olarak ortaya gikmustir.
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Abstract

People are members of many groups throughout their lives. These groups, in which people
voluntarily become members, affect the social identity of the person and enable the emergence of
a new social identity. The purpose of this study is to reveal the social identity of a motorcycle
user who the members of motorcycle groups and travel with a motorcycle in their leisure time.
Also, the aim of this study is to develop a social identity scale of motorcycle users. Data were
collected in four stages using both qualitative and quantitative research methods. As qualitative
methods, 27 motorcycle users were interviewed with semi-structured questionnaires, 33
motorcycle users were interviewed with structured questionnaires and three focus group studies
were conducted. Then, 486 questionnaires were collected and explanatory factor analysis was
conducted. Results conclude that the social identity determinants of motorcycle users have
emerged a strong emotional bond, feelings of safety, freedom, travelling by motorcycle and
membership of the group.
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GIRIS

Sosyal kimlik kurami sosyal psikoloji igerisinde grup {iiyeligi, grup olusma siireci ve gruplar
arasindaki iligkiyi konu alan 6nemli bir kavramdir. Sosyal kimlik kuramu ilk olarak Muzaffer
Sherif” in (1967) yapmis oldugu grup i¢i ve gruplar arasi etkilesimleri gézlemleme calismalariyla
baslamistir. Daha sonra 1980°li yillarda Tajfel (1978), Tajfel ve Turner, (1979) ve Turner (1982)
tarafindan sosyal kimlik teorisi bashg1 altinda calisilmaya devam edilmistir. Grup yapisi ve
dinamikleri hem sosyal psikolojinin hem de sosyolojinin konusu olmasryla birlikte bu ¢alismada
sosyal psikoloji icerisinde yer alan sosyal kimlik kurami agisindan agiklanmaya calisilacaktir.

Sosyal kimlik kurammna gore kisi kendisini grup ftiyelikleri agisindan tanimlamaktadir. Bu
tanimlama, bir gruba olan aidiyet algisidir ve basarilarin ve basarisizliklarin dogrudan veya
dolayli deneyimini icermektedir (Ashforth ve Mael, 1989; Green ve Jones, 2005; Cruwys, Haslam,
Dingle, Haslam ve Jetten, 2014). Ayn1 zamanda sosyal kimlik kurami, baslangicindan bu yana,
insanlarin ne zaman ve neden diisiinebildigini, hissettigini, insanlarin kendilerini daha genis bir
sosyal yapiya nasil bagladiklarini tahmin etmeye yardimci olan temel bilissel siirecleri ve sosyal
kosullar1 icermektedir (Hogg ve Abrams, 1998; Haslam, Jetten, Postmes ve Haslam, 2009; Swann
ve Bosson, 2010; Ellemers, 2012). Diger taraftan sosyal kimlik kuraminin temelinde insanlarin,
grup lyelikleri agisindan davranis egilimlerini belirleyen, belirli bir sosyal grupla 6zdeslesmesi
yer almaktadir. Bu anlamda sosyal kimlik, oncelikle, farkli sosyal kategori (bilissel bilesen)
iiyeleri arasinda ayrim yapma olasiligindan ziyade, gruba duyussal baghlik hissini (duygusal
bilesen) ifade etmek icin kullanilir. Bu nedenle bireyin grup iiyeligine olan biligsel farkindaligim
(degerlendirici bilesen), s6z konusu gruba duygusal olarak hissettigi bagliik diizeyinden
(duygusal baglilik) ayirt etmenin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir (Ellemers, Kortekaas ve
Ouwerkerk, 1999).

Aragtirmacilar sosyal kimligin ii¢ temel boyutu {izerine odaklanmaktadir (Tajfel, 1981; Jones,
2000; Deaux, 2002). Bunlar: biligsel (grup tiyeligi bilgisi, farkindalig1 ve kendini smiflandirma)
duygusal (grup tiyeliginin 6nemi, etkisi ve baghlig1) ve degerlendirici (grup tiiyeligine verilen
deger, iiyelerin birbirine ve gruba baglilig1) 6zelliklerdir. Bilissel yon, bireyleri tanimlamak igin
kullanilan gruplarmn ve onlarin diger gruplarla iliskilerinin igsel temsilidir (Hogg ve Williams,
2000). Bununla birlikte bilissel yon, insanlarin kendilerini belirli bir grubun {iyesi olarak
smiflandirmasi veya gruba ait bilgisi anlamina gelmektedir (Tajfel, 1978; Tajfel, 1981). Duygusal
yon, gruba duyulan baghhga odaklamir ve baghlik nispeten yiiksek bir statiiye sahip
olundugunda ortaya ¢ikar (Ellemers vd., 1999). Aym zamanda duygusal yon, insanlarin gruptaki
iiyelikleri hakkinda sahip olduklar: duygular: ifade eder ve gruba duyussal baghlik duygusunu
yansitir (Packer, 2008). Degerlendirici yon ise, diger gruplarla iligkili 6zelliklerin niteligini iceren
sosyal baglam araciligiyla ortaya gikar (Tajfel, 1982). Ayrica degerlendirici yon, bireyin grup
tabanl veya kolektif benlik saygis1 olarak 6l¢iiliir ve topluma aidiyet temelinde 6z deger olarak
tanumlanir (Deaux 2002).

Literatiirdeki sosyal kimlik ¢alismalarina bakildi§inda gruplar aras: davraniglar (Tajfel ve Turner,
1979), sosyal kimlik kazanimlar1 (Green ve Jones, 2005), sosyal kimligin depresyonla basa
¢tkmada rolii (Cruwys vd., 2014) ve gruba baglhili§in sosyal kimlige etkisi (Ashforth ve Mael, 1989;
Swann ve Bosson, 2010; Ellemers, 2012; Hogg, Abrams ve Brewer, 2017) gibi konulara
odaklanilmigtir. Rekreatif gruplara {iye kisilerin sosyal kimlikleri {izerine yapilan ¢alismalar ise
smirhdir (Harris, 2016). Bu dogrultuda bu ¢alismanin amaci, serbest zamanlarinda motosiklet ile
seyahat eden ve bir motosiklet grubuna tiye olan kisilerin sosyal kimliklerini ortaya ¢gikarmaktir.
Ayrica ¢alismanin diger bir temel amaci motosiklet kullanicilarina 6zgii sosyal kimlik lgegini
gelistirmektir.
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LITERATUR TARAMASI
Sosyal Kimlik

Sosyal kimlik, “bireylerin kendi benlik kavramlarinin bir parcast olarak, sosyal bir gruba (veya gruplara)
iiyeligi hakkindaki bilgisi ve bu iiyelige verilen deger ve duygusal onem ile iliskisi” olarak
tanimlanmaktadir (Tajfel, 1978: 63; Tajfel ve Turner, 1979: 40; Tajfel, 1981: 255). Bununla birlikte
sosyal kimlik farkli anlamlar igerisinde kullanilmistir. Sosyal kimlik ilk olarak, benzerliklerimizin
ve baskalariyla olan farklhiliklarimizin bir fonksiyonu olarak kim oldugumuzu tanimlayan
iligkisel bir terimdir. Tkincisi, sosyal kimlik bagkalariyla paylagilir ve paylagilan sosyal eyleme bir
temel saglar. Ugiinciisii, herhangi bir sosyal kimlikle iliskili anlamlar, kolektif tarihimizin ve
gliniimiiziin tirtinleridir. Dolayisiyla sosyal kimlik, bizi sosyal diinyaya baglayan bir kavramdir.
Sosyal kimligin, birey ve toplum arasindaki dengeyi sagladig1 sdylenebilir (Reicher, Spears ve
Haslam, 2010).

Bir sosyal grup, ayni sosyal kimlige sahip iki kisiden olusan bir koleksiyondur ve kisilerin sosyal
kimligi, sahip olduklar1 kigisel kimlikleri ve belirli dis gruplardan nasil farklhilagtiklariyla
belirlenmektedir. Grup tiyeligi, kolektif bir kendilik kurgusunun, “biz”, “bize” ve “onlar”
olceginde degerlendirilmesi olarak kabul edilebilir. Diger taraftan sosyal kimlik, kisisel kimlikten
oldukga farkhdir. Kisisel kimlik, diger insanlarla paylagilmayan kendine 6zgii kisilik 6zellikleri
(“ben”) ve tamamen ikili iliski (“biz” ve “siz”) icindeki diger kisiye bagh olan yakin kisisel
iliskiler agisindan bir benlik kurgusudur (Hogg, Abrams, Otten ve Hinkle, 2004). Ornegin birey,
grup icindeki diger kisilerden farkl olarak kendisini bireysel bir kisi olarak kategorize edebilir
veya kendisini dig gruptan farkli bir ana grup olarak kabul edebilir (Turner, Reynolds, Haslam
ve Veenstra, 2006).

Grup tiyeleri ayn1 zamanda kendilerini sosyal kimlik a¢isindan tanimlayacaklarindan diger grup
iiyelerini kendileri gibi gormeye baslamaktadir (Swann, Jetten, Gomez, Whitehouse ve Bastian,
2012). Ayrica sosyal kimlik goze carpan bir sekilde belirgin oldugunda, kisinin yasaminin diger
yonlerini (sosyal yiikiimliiliikler ve aile) golgede birakmaktadir (Packer, 2008; Jetten, Haslam,
Haslam, Dingle ve Jones, 2014; Harris, 2016). Bu nedenle sosyal kimlik, bireyin sosyal gruplara
iyeligi ile o kadar siki sikiya iligkilidir ki, “ben” in “biz” den ayirt edilebilmesinde biiyiik
giicliikle kars: karsiya kalinabilmektedir (Hogg ve Williams, 2000). Bu durum ben ve digerleri
arasindaki iliskinin yeniden formiile edilmesini gerektirmektedir (Jetten, O’Brien ve Trindall,
2002).

Sosyal kimlik kuram orijinal olarak iki tiir benlik ve kimlik arasinda ayrim yapmigtir. Burada
benlik, bireyi tanmimlayan bir sosyal kategorinin (sosyal kimlik) diger iiyeler ile paylagilan
nitelikler agisindan tanimlanmas: ve degerlendirilmesi olarak kabul edilmektedir (Tajfel ve
Turner, 1979; Arkonag, 2008; Hogg vd., 2017). Bu nedenle sosyal kimlik, bir bireyin grup tiyeligine
(6r., "Demokrat”, "Amerikan"), kisisel kimlik ise grup tiyeliginden bagimsiz kisinin 6zelliklerine
(6r., “akill1”, “sosyal”) odaklanmaktadir (Packer, 2008; Swann vd., 2012).

Sosyal kimlik kurami, benligin bir teorisidir (Brewer ve Gardner, 1996; Hogg ve Williams, 2000;
Hogg ve Vaughan, 2007). Grup {iyeligi; grup slirecleri ve gruplar aras: davranis ile iliskili olan
kolektif benlik (sosyal kimlik) ile kisinin yakin kisisel iliskileri ve 6zverili 6zellikleriyle iliskili
bireysel benlik (kisisel kimlik) arasindaki ayrimi konu almaktadir (Tajfel ve Turner, 1979). Ayrica
sosyal kimlik kurami, bir¢cok sosyal baglamda insanlarin grup tiyelikleri acisindan benlik
algilarin1 tanimladiklarimi varsaymaktadir. Bu, bir kisinin psikolojisinin, genellikle kendini
tanimlayan gruplarin durumuna bagl oldugu anlamina gelmektedir. Eger bu gruplar istikrar,
anlam, amag ve yon sahibi bir kimlik sagliyorsa, bireyin ruh saghginin olumlu etkilenecegi
varsayiminda bulunulabilir (Haslam vd., 2009). Sosyal kimlik kurami ayni zamanda kisilerin
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olumlu benlik saygismna erismek ve siirdiirmek arzusuyla motive oldugu 6nemli ve genis
kapsaml bir oneri ortaya koymaktadir (Tajfel ve Turner, 1979; Hoyle ve Crawford, 1994; Hogg
ve Abrams, 1998).

Sosyal psikolojideki sosyal kimlik perspektifi, sosyal grup ve grup iiyeliginin biligsel ve 6z-
kavramsal tanimina dayanan biiyiik 6lcekli sosyal kategoriler arasi iligkilerin bir analizi olarak
goriiliir (Hogg vd., 2004). Sosyal kimlik yaklasimi, bireylerin diisiincelerini, inanglarmi ve
eylemlerini anlamak igin, kendilerini bagkalarma gore nasil kategorize ettiklerini anlamamiz
gerektigi varsayimiyla baglar. Dolayisiyla sosyal kimlik, paylasilan sosyal kategorik benlige
("bize" karsi "onlar", grup dist karsi grup, kadinlar, erkekler, beyazlar, siyahlar, vb.) atifta
bulunmaktadir (Turner, Oakes, Haslam ve McGarty, 1994; Deaux, 2002; Jetten vd., 2014; Hogg
vd., 2017).

Sosyal kimlik kurami, olumlu sosyal kimligin, insanlarin kendi kendini degerlendirme,
gelistirme veya siirdiirme anlaminda motive edici oldugunu vurgulamaktadir (Karasawa, 1991;
Demirtas, 2003). Olumlu bir sosyal kimlik arzusu, i¢ grup ve dis grup arasinda olumlu
karsilastirmalar yapilarak elde edilmektedir (Tajfel, 1982; Amiot ve Sansfagon, 2011). Kisinin
kendi grubu ile baska bir grup arasinda ayrim yaparken, kisi kendi grubunu diger gruplardan
daha olumlu olarak degerlendireceginden kisinin olumlu bir sosyal kimlik kazanacag:
diistiniilmektedir (Deaux, 2002; Van Knippenberg, Van Knippenberg, Monden ve De Lima, 2002).
Olumlu bir sosyal kimlik, olumlu benlik saygisi ile ddiillendirilmekte, negatif bir sosyal kimlik
ise siirekli rekabet, sosyal hareketlilik gibi davraniglari icermektedir (Trepte ve Loy, 2017).

Motosiklet Kullanicilarinin Sosyal Kimlikleri

Sosyal grup tiyeligi insanlara sosyal kimlik kazandirarak kim oldugunu tanimlayabilmektedir.
Bir kisi bir grupla iligkili oldugunda, kendini bir grubun iiyesi olarak simiflandirmaktadir
(Broughton ve Walker, 2009; Veno, 2009). Baz1 bireyler motosiklet kuliiplerine sosyal kimlik
kazanmak amaciyla girebilmektedir. Motosiklet kuliibiine {iyelik ve hatta alt kiiltiir iiyeligi statik
degildir; ancak iiyelik sirasinda alt kiiltiir normlarina uyum ve baghlik, kuliiplerin faaliyetlerinde
onemli bir rol oynamaktadir (Harris, 2016). Motosikletgi, {iyesi oldugu motosiklet kuliibiinii
temsil ettigi gibi tiim motosiklet gruplarini da temsil etmektedir. Bu nedenle pek ¢cok motosikletci,
biliyiik motosiklet gruplarina ait olduklarimmi diisiinmektedir. Bu duyguyu tamidigi veya
tanimadig1 diger motosiklet siiriiciilerine far ya da farlarin pariltis1 ile (selam vererek)
gostermektedir (Broughton ve Walker, 2009). Ozellikle yeleklerinde %1 sembolii olan motosiklet
kuliiplerinin {iyeleri, grubun sahip oldugu norm, gérev ve sorumluluklar: hayatlarinda kendileri
icin Oncelik tasimasi gereken is, sosyal ytikiimliilitk ve ailelerinin oniine gecirebilmektedir
(Harris, 2016).

Kisilerin sectikleri motosiklet tiirleri ve siiriis tarzlar1 da sosyal bir kimlik tarzini temsil
etmektedir (Austin ve Gagne, 2008). Grupla birlikte siiriis yapan motosiklet kullanicisinin normal
siirtis tarzindan farkli bir sekilde ve grubun sahip oldugu siiriis normlarina uyarak stiriis
yapmast gerekmektedir. Bununla birlikte bir motosiklet kullanicis1 kendini bir motosiklet
grubuna ait hissediyorsa tek basina yaptig1 seyahatlerde dahi giivenli bir siiriis yaparak daha az
sollama yapma egiliminde olacaktir. Bu davranis sekli kisinin s6z konusu grup iiyeligi
sonucunda grup normlarmi kabul etmesinin bir yansimasidir. Diger taraftan grubun sahip
oldugu normlarin iiyeler tizerinde baski yaratmasi ve motosiklet kullanicisinin kisitlandiginm
hissetmesi iiyeligin sonlanmasina neden olabilmektedir (Broughton ve Walker, 2009). Ellemers
ve digerleri (1999) sosyal kimlik olusumunda grup baghiliginin énemli bir belirleyici oldugunu
belirtmektedir. Birbirine énemli bir bagliliga sahip motosiklet gruplarina iiye olan bireyler bu
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baghilik sayesinde ortak hareket etmeye, grupla aym diisiincelere sahip olmaya ve ayn1 sekilde
diisiinmeye baslamaktadir. Boylece grup {iyelerinin sosyal kimlikleri bu baglilik ve aidiyetten
etkilenmektedir. Birlikte hareket etme, benzer kiyafetler giyme, benzer istek ve ihtiyaglara sahip
olma, ortak bir akil yiiriitme gibi nedenler ayrica sosyal hayatlarinda yapilan biitiin aktivitelerin
motosiklet ve motosiklet grubuna 6zgii olmasi sosyal kimligin etkilendiginin en onemli
sonuglaridir (Ertas ve Aktas, 2017).

Motosiklet kullanicilar1 kendilerine 6zgii sosyal kimliklere sahiptir. Bu sosyal kimlikler her
motosiklet kullanicisi i¢in degismekle birlikte farkli motosiklet gruplarina iiye olan motosiklet
kullanicilar igin de degisebilmektedir. Ornegin icinde kat1 kurallar1 olan ve giiglii baglilik olan
gruplara iiye olan bireylerin sosyal kimlikleri grubun sahip oldugu normlardan daha fazla
etkilenebilmektedir. Bunun yaninda sadece belirli rotalar dogrultusunda aymi grup iginde
seyahat eden motosiklet kullanicilarmin sosyal kimlikleri ise grup etkisinden ziyade bireysel
etkiler araciligiyla ortaya ¢ikmaktadir.

YONTEM

Serbest zamanlarinda motosiklet ile seyahat eden ve bir gruba {iye olan bireyleri konu alan bu
calismanin amaglary;

1. Motosiklet kullanan ve bir gruba iiye olan bireylerin sosyal kimliklerini ortaya ¢ikarmak,
2. Motosiklet kullarucilarina 6zgii sosyal kimlik 6lgegini gelistirmektir.

Calismanin 6rneklemini serbest zamanlarinda motosiklet ile seyahat eden ve bir motosiklet
grubuna iiye bireyler olusturmaktadir. Orneklem olarak motosiklet kullanicilarmin secilmesinin
nedeni hem bireysel hem de grup olarak rekreatif aktivitelere katilim saglayan bireylerin hedef
alinmasindan kaynaklanmaktadir. Aynm zamanda motosiklet kullanicilar iizerine sosyal kimlik
calismalarmin smirli olmasi, bu Orneklem grubunun secilmesinin baska bir nedenini
olusturmaktadir. Bununla birlikte calisma giinliik hayatlarinda motosikleti yalnizca bir ulagim
aract olarak kullanan bireyleri kapsamamaktadir. Arastirmanin orneklemini, uzun yol
seyahatlerini motosikletleriyle yapan, en az bir yildir bir motosiklet kuliibiine iiye olan,
motosiklet ile uzun yol seyahat yapan, uzun yolda motosiklet gruplariyla seyahat eden ve bu
seyahatlerini is amaclar1 disinda serbest zamanlarinda gerceklestiren bireyler olusturmaktadir.

Arastirma Olgek gelistirme calismasi oldugundan nitel ve nicel yontemlerden yararlanilarak
karma yontem kullanilmistir. Olcek gelistirme calismalarinda tek bir yOntem sorunun
¢ozlimiinde yeterli olmadigindan karma yontemler kullanilmasi onerilmektedir (Patton, 2018).
Punch (2016), nicel arastirmalarin sikica yapilandirilmis oldugunu ve onceden belirlenmis
arastirma sorularimi igerdigini ifade ederken, bu arastirma desenine ulasmak i¢in yol gosterici
genel sorulardan ve esnek yapilandirilmis nitel arastirma tasarimindan faydalanilabilecegini
belirtmektedir. Kiiciik, Yilmaz, Baydas ve Goktas (2014), olcek gelistirme siirecinde ilk olarak
nitel yontemler ile baslanmasini (6r., miilakat, odak grup, vb.) ve bu yontem dogrultusunda
madde havuzunun olusturulmasi gerektigini belirtmektedir. Erkus (2012), alan yazinda var olan
kaynaklarla yetinilmemesini, bu siirecin bir gomdilii teori siireci oldugunu, gozlem, miilakat, vb.
her tiirlii yola basvurulmasi gerektigini belirtmektedir. Bu nedenle calismada ilk 6nce nitel
yontemlerle veri toplanmis daha sonra nicel yontem kullanilmustir. Olcek gelistirme siireci sekil
1’de gosterilmektedir.
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Varolan Olgeklerin incelenmesi ve

Olcek eksikliginin tespit edilmesi Orneklemin belirlenmesi

Ikincil kaynaklarin incelenmesi
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Aragtirma Sorularinin Hazirlamast

Incelenen kaynaklardan aragtirma sorularmnin belirlenmesi
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Nitel Yontemlerle Birincil Verilerin Toplanmasi
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Madde Havuzunun Olugturulmasi

Nitel yontemlerle elde edilen verilere dayandiralarak madde havuzunun olusturulmasi
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Olusturulan Maddelerin Uzman Goriistine Sunulmasi
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Nicel Yontemlerle Veri Toplanmasi

Gelistirilen 6lgek anket haline getirilerek verilerin toplanmasi

NS

Olgegin Nicel Yontemlerle Analiz Edilmesi

Aciklayici faktor analizi Gegerlik ve giivenirlik analizleri

Sekil 1. Olcek Gelistirme Siireci

Calismada ilk {i¢ asama nitel son asama nicel olmak tizere dort asamada veri toplanmaistir. Nitel
verilerin toplanmasi ve analizi asamasindan Guba (1981)'1n giivenirlik, aktarilabilirlik, tutarlilik
ve dogrulanabilirlik temel Olgiitlerinden olusan “giivenirlik modeli” temel alinarak veriler
toplanmis ve analiz edilmigtir. Nitel yontemlerle toplanan verilerde katilimcilarin sosyal
kimlikleri yaptiklar1 rekreatif aktiviteye ve grup fiyeliklerine dair sorular iizerinden elde
edilmistir. Katilimalara direk olarak sosyal kimliklerine etki eden unsurlar nelerdir gibi sorular
sorulmamustir.

Veri toplama siirecinin birinci asamasi yar1 yapilandirilmis soru formu kullanilarak
gerceklestirilmistir. Miilakatlar, 03.07.2017-09.12.2017 arasinda aktif olarak motosiklet kullanan
ve bir gruba iiye olan 27 motosiklet kullanicisiyla yapilmistir. Arastirmada goriisme yapilacak
kisilere kartopu 6rnekleme yontemi ile ulasilmistir. Lincoln ve Guba (1985), toplanan verilerden
elde edilen cevaplarin doygunluk noktasina ulagilincaya kadar veri toplamaya devam edilmesi
gerektigini belirtmektedir. Bu tiir miilakatlar ayrica, arastirmacinin 6nceden belirledigi arastirma
sorularina alternatif yanitlar elde etmesine ve Onemli oldugunu diisiindiigii yaritlari
kesfetmesine yardimcr olmaktadir (Malhotra, 2006; Longhurst, 2010). Bununla birlikte toplanan
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verilerin gilivenirlik ve gegerliklerini saglamak amaciyla goriismeler aragtirmaci tarafindan
gerceklestirilmis ve gorlisme esnasinda bazi sorular katilimcilara tekrar sorularak verilen
cevaplarin dogrulugu test edilmistir (Shenton, 2004). Gortismeler 47 ila 110 dakika arasinda
stirmiistiir ve tiim goriismelerin ortalamasi1 76 dakikadir. Miilakatlar yapilmadan 6nce goriisme
yapilacak kisiler aranarak uygun olduklar1 giin ve saatler i¢in randevu alindiktan sonra
gortismeler yapilmistir. Goriisme sirasinda katiimcilardan izin alinarak ses kayit cihazi ile
goriismeler kayit altia alinmusgtir.

Veri toplama siirecinin ikinci asamasi tam yapilandirilmis soru formu kullanilarak
gerceklestirilmistir. Soru formu bir 6nceki asamada elde edilen verilerden olusturulmustur.
Olusturulan sorularin alaninda uzman {i¢ farkli arastirmaci tarafindan kontrolleri saglandiktan
sonra veri toplama stiireci baslamistir. Bir 6nceki asamada elde edilen verilerden ortaya ¢ikan
temalar olan; “Motosiklet ile seyahat etme”, “Motosiklet gruplarina tiyelik” ve “Motosiklet
gruplarina iyeligin devamlili1” agik uglu soru haline getirilerek serbest zamanlarinda
motosiklet ile seyahat eden ve bir motosiklet grubuna {iye olan bireylerden toplanmistir. Bu
asamada veriler, 15.12.2017-14.01.2018 tarihleri arasinda amaglh 6rneklem dogrultusunda sosyal
medya tizerinden ulagilan 33 katilmcidan toplanmustir.

Veri toplama siirecinin {iglincii asamasinda, odak grup yontemi kullanilmigtir. Kiimbetoglu
(2015), odak grup goriismelerinin dogrudan veri toplama teknigi olarak kullanilacag: gibi,
calisma iginde kullanulan diger veri toplama tekniklerine destek olarak da kullanilabilecegini
belirtmektedir. Bu arastirmada, odak grup goriismeleri diger nitel veri toplama tekniklerinden
elde edilen verilere destek olmasi amaciyla gerceklestirilmistir. Bu amagla ii¢ farkli odak grup
calismas1 yiritilmistiir. 1. odak grup ¢alismasi, 03.02.2018 tarihinde alti kadin motosiklet
kullamicisiyla 75 dakika siirmiistiir. 2. odak grup calismasi, 09.03.2018 tarihinde bes erkek
motosiklet kullanicisiyla 105 dakika siirmiistiir. 3. odak grup calismasi ise 30.03.2018 tarihinde
dort erkek motosiklet kullanicisiyla 115 dakika siirmiistiir. Bu asamada, odak gruba katilacak
bireylere iki soru sorulmustur. Aym zamanda bu asamada birinci ve ikinci agamada toplanan
verilere uygulanan igerik analizi sonucunda olusturulan tema, kategori ve alt kategoriler odak
gruba katilan motosiklet kullanicilarinin onaymna sunulmustur. Sorular, odak gruba
baslanmadan once alaninda uzman ti¢ farkli arastirmacinin goriisleri alinarak olusturulmustur.
Odak grup calismalarinda ilk olarak katilimcilara sirasiyla “Motosiklet gruplariyla seyahat
etmenizin nedenleri nelerdir?” ve “Motosiklet gruplariyla seyahat etmeye devam etmenizin
nedenleri nelerdir?” sorular1 sorulmustur. Katilimcilara kendi aralarinda tartisarak sirasiyla bu
sorulara verecekleri cevaplari, arastirmaci tarafindan verilen cevap formuna doldurmalar:
istenmistir.

Arastirmanin veri toplamasinin ilk {i¢ asamasinda elde edilen veriler bir araya getirilerek nitel
veri analizi yapilmistir. Elde edilen verilerin analizinde igerik analizi teknigi kullanilmistir. Bu
arastirmada, tema, kategori ve alt kategorileri belirlemek amaciyla, verilerin analiz siirecinde
once agik kodlama sonrasinda ise eksenel kodlama yapilmustir (Corbin ve Staruss, 1990). Igerik
analizi sonucunda, iki farkli arastirmaci tarafindan yapilan analizlerde tutarli bulunan tema,
kategori ve alt kategoriler olusturulmustur. Elde edilen tema, kategori ve alt kategoriler icerik
analizini yapan arastirmacilardan farkli olarak alaminda uzman iki arastirmacinin kontrol
etmesinden sonra son halini almistir.

Dordiincii asamada ilk {i¢ veri toplama asamasinda elde edilen verilerden madde havuzu
olusturulmustur. Bu asamada arastirmaci tarafindan motosiklet ile seyahat eden ve bir gruba iiye
olan bireylerle yapilan goriismelerde sOyledikleri ciimleler yardimiyla madde havuzu
olusturulmustur. Toplamda 139 tane madde olusturulmustur. Tablo 1 madde olusturma
siirecinde uygulanan ydntemi gdstermektedir. ik madde havuzu olusturulduktan sonra, kapsam
ve dil gegerlilikleri saglamak amaciyla bazi uygulamalar gergeklestirilmistir. {1k olarak iki farkh
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uzman tarafindan maddeler incelenmis ve birbirinin ayni oldugunu diistindiikleri maddeleri
madde havuzundan ¢ikarmislardir. Daha sonra aktif olarak motosiklet kullanan bireylerden
maddeleri incelemeleri istenmistir. Madde azaltiminin {i¢lincli asamasinda alaninda uzman ti¢
farkli arastirmacidan goriis alindiktan sonra dordiincii asamada maddelerin tek tek
tartisilmasina olanak saglamak amaciyla odak grup yapilmistir. Odak grup, alaninda uzman beg
arastirmaci ile 21.06.2018 tarihinde gerceklestirilmis ve 115 dakika stirmiistiir. Son olarak,
maddeler motosiklet ile seyahat eden 10 kisiye gonderilmistir. Motosiklet ile seyahat eden
katilimailarin da tavsiyeleri alindiktan sonra madde havuzu son haline getirilmistir. Son haline
getirilen maddelerin olusturdugu anket formu 30 maddeden olusmaktadir.

Tablo 1: Madde Olusturma Siireci Ornegi

Tema Kategori Alt Kategori Alint1 ifade
Yasam Tarzi  Grubun Su andaki arkadaglarnmin Motosiklet
Degistirdigi hepsi bu motosiklet grubundan sonra
(Arkadasliklar) grubunda tanidigim insanlar. arkadas ortamim
Baska hi¢ kimse yok. Ne eski degisti.
universite arkadaslar1 ne eski
is arkadaslar1 hi¢ kimse
kalmad:i  sadece  grupta
tamidigim  insanlar  var
hayatimda. (Katilimci 4)
Motosiklet Disiplin Motosiklet kullandigim igcin Motosiklet  ile
Kullanmanin viicudum direncgli. Soguga, seyahat ettigim
Kazanimlar1 sicaga belli bir siire sonra icin disiplinli bir
alisiyorsun. Motosiklet bireyim.
dayaniklilig: arttirir. Bir kere
sinirlerinin ¢elik gibi kuvvetli
olmasmi saghyor. Disipline
ediyor. (Katilime 27)
Sc.)syz.al Glivenlige Tam koruma Her seyden 6nce motosiklet¢ci Motosikletci
Kimlik ™ ¢5em tam donanim ile motosiklet koruma saglayan
glay
stiristi yapmali ¢iinkii tam donanim (kask,
donanimin beni gercekten dizlik vb.) ile
kurtardigimi  bildigim icin seyahat eder.
ozellikle kask hikayesinin
cok Onemli oldugunu,
kasksiz higbir
motosiklet¢inin bakkala bile
gitmemesi gerektigini
bilirim. (Katilimc 16).
Ozgiirliik Cesur kararlar Motosiklet¢i hem  yolda Motosikletci
alma kararli olmali yola bakmada aldig1 kararlarda
hem de 6z giivenli olmahdir. cesurdur.

Kararlarmin arkasinda
durmali, cesur olmadir, bir
yerden gecmesi gerekiyorsa
kararlilikla gegmeli tereddiit
etmemelidir. (Katilimc 23)
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Grubun Zindelik Grupla gittigimde kendimi Motosiklet grubu
Sagladig1 daha zinde hissediyorum, sayesinde
Kazanimlar ciinkii ig ortam1 degil bu stresim azalir.

resmi bir sey de degil bu
goniil  birlikteligi  beraber
ayn1 zevki paylasiyoruz aym
stirlisi yapiyoruz. (Katilima
6)

Baglilik Oncelik Motosiklet grubu ve Motosiklet¢i igin
arkadaslarim silahin o6niine motosiklet grubu
gecebilecek kadar degerlidir. her seyden o6nce
Onlar  vurulacagina ben gelir.
vurulayim, ben vurulacagim
zaman onlar da aynism
diigliniir, o kadar baglyiz
biz. (Katihmc 2)

Kendini Siirekli Grup iginde oldugun zaman Motosiklet¢i
Gelistirme egitimler bugin bu eksigim var grup icinde her
diyorum yarina onu anlamda kendini

tamamliyorum bagka bir gelistirme
eksikligim cqkiyor. Meslek imkamn bulur.
gibi  disliniin.  Devamh

kendinizi gelistirmeniz
gerekiyor.  Grup iginde
egitimlerimiz oluyor.
(Katilima 14)

Veri toplama siirecinin son agamasini nicel yontem olusturmaktadir. Bu asamada aktif olarak
motosiklet kullanan ve motosiklet grubuna iiye olan bireylerden 486 adet anket toplanmustir. Bu
anketlerin 293 tanesi, 2-6 Agustos 2018 tarihleri arasinda Balikesir Cunda’da diizenlenen 8.
Balikesir Motosiklet Festivali'nde toplanmustir. Festival siiresince 400 anket dagitilmasina karsin,
314 anket geri toplanmuistir. Bu anketlerden kullanilabilir olan 293 anket analize dahil edilmistir.

193 tane anket ise, 8-25 Agustos 2018 tarihleri arasinda Google Formlar {izerinde olusturulan
anket formu ile motosiklet kullanicilarina ve motosiklet gruplarina sosyal medya hesaplarindan
ulagilarak elde edilmistir. Bu asamada da 198 anket elde edilmis olmasina karsin kullanilabilir
olduguna inanilan 193 anket analize dahil edilmistir. Iki asamada toplanan toplam 486 anket ile
analizler gerceklestirilmistir. Bu arastirmada, 6rneklem sayis1t G*Power 3.1 6rneklem hesaplama
robotu ile belirlenmistir (Faul, Erdfelder, Lang ve Buchner, 2007). Bu program 6rneklem sayisimni,
%5 giliven araliginda 472 olarak belirlemektedir. Bu nedenle arastirmada, 486 adet anket
toplanmustir. Anketlerin tamami arastirmaci tarafindan toplanmustir. Motosiklet festivalinde
olasilikl: 6rnekleme tiirlerinden biri olan basit rastgele 6rneklem tiirii ile katilimcilardan veriler
toplanmustir. Anketler katilimcilara verilmeden o©nce bir motosiklet grubuna {iye olup
olmadiklar1 ve aktif olarak motosiklet kullanip kullanmadiklar1 sorulmus, bu 6lgtitleri saglayan
kisiler arastirmaya dahil edilmistir. Ayrica anketler katihmcilara verilmeden Once ankete
katilmak isteyip istemedikleri de sorulmus ve katilmak isteyenlere anket formu verilmistir.
Arastirmada Likert tipi 6lgek kullanilmistir. Bu amagcla arastirmada 5'1i likert 6l¢egi kullanilmistir
(1=Kesinlikle ~Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Ne Katihyorum Ne Katilmiyorum,
4=Katiliyorum, 5= Kesinlikle Katilryorum). Anketin son bdliimiinde motosiklet ile seyahat eden
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bireylerin profillerini belirlemeye yonelik tanimlayici sorulara yer verilmigtir. Verilerin
analizinde ise SPSS 24 veri analizi programi kullanilmusgtir.

BULGULAR

Bu béliimde galismada kullanilan ankete katilan kisilerin demografik 6zelliklerine yer verilmistir
(Tablo 3). Ankete katilan motosiklet kullanicilarinin énemli bir kisminin 18-50 yas araliginda
(%84,4) ve 5 yildan fazladir aktif olarak motosiklet kullandig1 (%63,7), grupla birlikte seyahat
yillarimin 1ila 5 araliginda oldugu (%68,7), grupla birlikte ortalama yilda 5 seferden fazla seyahat
ettikleri (%70,6) ve yilda 5000 Km’den fazla yol yaptiklar: sonucuna ulasilmistir (%77,5).

Sosyal kimlik 6l¢eginin yapisal gecerligini test etmek ve 6lgegin kag faktor oldugunu belirlemek
amactyla, Horn’ un (1965) Paralel Analizi (HPA), Velicer'in (1976) Kismi Minimum Ortalama
Analizi (Minimum Average Partial [MAP]) ve Cattell'in (1966) Cizgi Grafigi (Scree Plot)
kullanilmistir. Hornun (1965) paralel analiz testi ve Cattell'in (1966) ¢izgi grafigi analizleri,
olgegin yedi faktor oldugunu, Velicer’s (1976) kismi minimum ortalama analiz testi ise 6lgegin {ig
faktor oldugunu belirtmistir. Sosyal kimlik 6lgegi, anket haline getirilmeden &nce nitel veri
toplama yontemleriyle elde edilen verilerin icerik analizinde sekiz kategori elde edilmistir. Bu
sekiz kategoriden biri olan “kisilik 6zellikleri” i¢in olusturulan ifadelerin tamami madde havuzu
olusumunda uzman goriismeleri sonucunda arastirmadan ¢ikarildifindan Slgegin anketi yedi
kategori iizerinden tasarlanmustir. Igerik analizinde de yedi kategori olmasi nedeniyle konuyu
actklamaya en uygun olanin yedi faktor olacag: diistiniildiigiinden, aciklayici faktor analizinde
(PAF) olgek yedi faktor ile simirlandirilmastir.

Aciklayia faktor analizinde, faktorlerin yapisini belirlemek amaciyla, temel eksen faktor gikarim
yontemi kullanilmistir. Dondiirme yontemi olarak ise “promax” dondiirme yontemi
kullanilmistir. Temel eksen faktor ¢ikarim yontemi, 6lgekteki bazi ifadelerin basiklik ve ¢arpiklik
degerlerinin istenilen diizeyde olmamasindan dolay1 kullanilmistir (Fabrigar, Wegener,
MAcCallum ve Strahan, 1999; Fabrigar ve Wegener, 2012; Karaman, Atar ve Cobanoglu-Aktan,
2017). Promax dondiirme yontemi kullanilmasinin nedeni ise sosyal kimlik Slgeginde ortaya
¢ikan faktorler arasindaki korelasyonun istenilen diizeyde olmasidir (Mvududu ve Sink, 2013;
Hair, Black, Babin ve Anderson, 2014; Tabachnick ve Fidell, 2015).

Sosyal kimlik 6lcegine yapilan faktor analizi sonucunda 6lgegin gegerligi i¢in kullanilan KMO
degeri, ,90 olarak bulunmustur. Bu deger, Kaiser (1974)'in KMO icin yaptig1 siniflandirma temel
alindigindan miikemmel olarak ortaya ¢ikmustir. Ayrica oOlgegin yakinsak ve ayrimsama
gegcerlikleri de saglanmigstir. Bununla birlikte 6lgegin giivenirligi igin kullanilan Cronbach’mn alfa
degeri ise ,91 olarak bulunmustur. Bu deger, Hair ve digerleri (2014)'in Cronbach alfa i¢in
belirttigi diizeyin iistiinde ¢ikmigtir. Bu nedenle sosyal kimlik olgegi giivenilir ve gegerlidir.
Olgegin faktor analizi Tablo 2'de gosterilmektedir.
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Tablo 2. Ankete Katilan Kisilerin Demografik Ozellikleri

Demografik Ozellikler Say1 Ortalama
Motosiklet Kullanma Yil1

1-5 164 36,3
6-10 96 21,3
11-15 63 14,0
16 ve tizeri 128 28,4
Toplam 451 100
Grupla Seyahat Yil1

1-5 284 68,7
6-10 84 20,3
11 ve tizeri 45 11,0
Toplam 413 100
Son Grupla Seyahat Yil1

1-5 320 78,8
6-10 61 15,0
11-15 25 6,2
Toplam 406 100
Motosiklet Grubu ile Ortalama Yillik Seyahat

1-4 117 29,4
5-10 177 44,6
11 ve lizeri 103 26,0
Toplam 397 100
Motosiklet ile Yapilan Ortalama Yillik Kilometre

1000-5000 Km 97 22,5
5001-10000 Km 148 34,4
10001-15000 Km 80 18,6
15001 Km ve tizeri 105 24,5
Toplam 430 100
Yas

18-30 (1) 164 34,0
31-40 (2) 142 29,6
41-50 (3) 100 20,8
51 ve tizeri (4) 75 15,6
Toplam 481 100
Motosiklete Tlgi

Cocuklugumda Baslad1 263 54,6
Ailemden Gelmekte 58 12,0
Merak 151 31,3
Baskalarma Ozenme 10 21
Toplam 482 100
Cinsiyet

Kadmn 85 17,6
Erkek 399 82,4
Toplam 484 100
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Tablo 2. Sosyal Kimlik Olgegi Faktor Analizi

FAKTORLER Faktor Oz Aciklanan Ort.
Yiikii Deger  Varyans

Faktor 1: Yasam Tarz1 7,975 31,902 3,62

Motosiklet grubundan sonra arkadas ortamim degisti. ,921

Motosiklet grubundan sonra daha sosyal bir insan ,748

oldum.

Motosiklet grubundan sonra goriiniimiim (sag, sakal, ,696

giyim tarzi) degisti.

Motosiklet grubundan sonra daha fazla seyahate ,638

¢ikmaya basladim.

Motosiklet grubundan sonra yasam tarzim degisti. ,503

Faktor 2: Motosiklet Kullaniminin Kazanimlari 2,561 10,245 4,36

Motosiklet ile seyahat ettigim igin disiplinli bir bireyim. ,900

Motosiklet ile seyahat ettigim icin sorumluluk sahibi bir 888

bireyim.

Motosiklet ile seyahat ettigim igin dengeli bir bireyim. ,686

Motosiklet ile seyahat ettigim igin dikkatli bir bireyim. ,645

Faktor 3: Giivenlige Onem 1,339 5,355 4,62

Motosiklet¢i koruma saglayan donanim (kask, dizlik ,911

vb.) ile seyahat eder.

Motosikletci kurallara uyar. ,762

Motosikletci seyahatlerde giivenlige 6nem verir. ,542

Motosiklet¢i yolda kalmis birine yardim eder. 421

Faktor 4: Ozgiirliik ,886 3,545 4,64

Motosikletci aldigi kararlarda cesurdur. ,856

Motosikletci kendine giivenir. ,825

Motosiklet¢inin ruhunda 6zgiirliik vardir. ,572

Faktor 5: Grubun Sagladig1 Kazanimlar ,716 2,863 4,14

Motosiklet grubu sayesinde stresim azalir. ,801

Motosiklet grubu sayesinde pozitif enerji depolarim. ,755

Motosiklet grubu sayesinde isime daha ¢ok konsantre ,558

olurum.

Faktor 6: Baglilik ,560 2,240 3,40

Motosikletci icin motosiklet grubu her seyden 6nce gelir. ,834

Motosikletci icin motosiklet ile seyahat etmek her ,624

seyden once gelir.

Motosiklet¢i her zaman bir grup iginde olma ihtiyac1 ,409

duyar.

Faktor 7: Kendini Gelistirme ,A481 1,923 4,42

Motosiklet¢i grup i¢inde her anlamda kendini gelistirme ,747

imkani bulur.

Motosikletci tecriibelerini arkadaslariyla paylasir. ,626

Motosikletci hayat boyu siiriis egitimi almaya devam ,350

eder.

Faktor ¢ikarim yontemi: Temel Eksenler Faktor Yontemi

Faktor cikarim yontemleriyle sosyal kimlik 6lgeginin toplam agiklanan varyans degeri, ,69 olarak
bulunurken, paylasilan toplam varyans degeri, ,58 olarak bulunmustur. Bu degerler, Comrey ve
Lee (1992) icin ¢ok iyi diizeyde, Hogarty, Hines, Kromrey, Ferron ve Mumford (2005)’e gbre genis
diizeyde, Hair ve digerleri (2014) ve Tinsley ve Tinsley (1987)’e gore ise kabul edilebilir diizeyde

oldugu soylenebilir.
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Sosyal kimlik Olgeginin faktor yiiklerinin sinurimi belirlemek amaciyla, Norman ve Streiner

(1998yin formiilii (x = %=

ifadelerin arastirmadan cikarilmamasim onermektedir. Olgekteki tiim ifadelerin faktor ylikleri
istenilen diizeyin lizerindedir (Hair vd., 2014; Tabachnick ve Fidell, 2015).

) kullanilmistir (N: 6rneklem sayisi). Bu formiil, ,23’iin tistiindeki

Sosyal kimlik Slgeginde veriler 30 ifade {izerinden toplanmustir. Ancak aciklayic faktor analizi
sonucunda, 5 ifade arastirmadan ¢ikarilmistir. Arastirmadan ¢ikarilan ifadeler:

S8: Motosikletci grubunun yaptig1 seyahatlere katilmadiginda tiziiliir.
S9: Motosikletci grubuyla seyahat etmekten mutluluk duyar.

§21: Motosiklet ile seyahat etmek saglikli bir birey olmamu saglar.
§22: Motosiklet ile seyahat etmek dayanikl bir birey olmamai saglar.

§23: Motosiklet ile seyahat etmek reflekslerimi gelistirir.

Bu ifadelerin aragtirmadan ¢ikarilma nedenleri, S8, S9, S21 ve S23 ifadelerinin tek basina faktor
olarak ortaya c¢ikmasi ve S22 ifadesinin birden fazla faktore birbirine yakin faktor yiikii
vermesinden kaynaklanmaktadir. Arastirmacilar, her ortak faktorii temsil eden en az ii¢ ila bes
Olctim degiskeninin olmas: gerektigini belirtmektedir (Velicer ve Fava, 1998; Fabrigar vd., 1999;
MacCallum, Widaman, Zhang ve Hong, 1999). Diger taraftan faktor analizinde birbirine yakin
faktor ytikleri veren ifadelerin ¢ikarilmasi 6nerilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2005).

Aciklayia faktor analizinden 6nce sosyal kimlik 6lgegi yedi faktor 30 ifade olarak tasarlanmigtir.
Baz1 ifadeler agiklayici faktor analizi sonucunda ¢ikarilmis olsa da olgek tasarlandig sekildeki
faktor sayisina ulagmustir. Analizler sonucunda, sosyal kimlik 6lgegi yedi faktor 25 ifade olarak
gerceklesmistir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Motosiklet ile seyahat eden ve bir motosiklet grubuna iiye olan bireylerin sosyal kimliklerinin
motosiklet ile seyahat etme aktivitesi, motosiklet grubuna {iiyelik ve motosiklet gruplarina
baglilik ve aidiyet motosiklet kullanan bireylerin sosyal kimliklerinin onemli belirleyicileri
oldugu sonucuna ulasilmistir. Motosiklet kullaniminin kazanimlari, giivenlige 6nem, 6zgiirliik,
grubun sagladifi kazammlar, kendini gelistirme, baghlik ve yasam tarzi motosiklet
kullanicilarinin sosyal kimligini etkilemektedir.

Serbest zamanlarinda motosiklet ile seyahat etme aktivitesine katilimin, motosiklet
kullanicilarinin sosyal kimligini 6nemli bir sekilde etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Bu sonug,
Jones (2000) ve Green ve Jones (2005) arastirmalarinda ulasilan sonuglarla benzerlik tagimaktadir.
Aragtirmacilar, ciddi serbest zaman aktivitesinin katilimcilara giiclii bir sosyal kimlik sagladigim
belirtmektedir. Bununla birlikte motosiklet ile seyahat eden bireylerin bu rekreatif aktiviteyi
gerceklestirmeleri sonucunda sosyal kimliklerini 0Ozgiirliik duygusunun etkiledigi ortaya
cikmistir. Motosiklet kullanicilarinin motosiklet ile seyahat etmelerinin de nedenleri arasinda
olan 6zglirlitk duygusu motosiklet kullanicilarinin daha 6zgtivenli olmasini ve aldig kararlarda
cesur bir sekilde davranmasim saglamaktadir. Ozgiiven ve kararlilik motosiklet kullanicilart igin
seyahat sirasinda olmasi gereken en 6nemli 6zelliklerden bazilaridir. Seyahat sirasinda stiriis
halinde ortaya cikacak bir sorunda ozgiiven eksikligi ve kararsizhik kazalara sebep
olabileceginden, motosiklet kullanicisinin siiriis esnasinda ozgiivenli ve kararli olmasimu
gerektirmektedir. Bu durum motosiklet kullanicilarinin sosyal kimligine yansiyarak sadece
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motosiklet ile siiriis esnasinda degil ayn1 zamanda yasamlarinin farkl alanlarinda da 6zgiivenli
ve kararli olmalarini saglamaktadar.

Motosiklet kullanicilarimin sosyal kimliklerini etkileyen diger bir 6nemli unsur giivenlige
verdikleri nem olarak ortaya ¢ikmistir. Motosiklet kullanicilarinin, motosiklet ile seyahatlerinde
tam koruma ile yola ciktiklari, kurallara uyduklari, seyahatlerinde giivenlige énem verdikleri ve
yolda kalmis bir motosiklet kullanicisina yardim ettikleri sonucuna ulasilmistir. Bunlari yerine
getirmeyen diger motosiklet kullanicilarini ise motosikletgi olarak tanimlamamaktadirlar. Bazi
motosiklet kullanicilari, kasklarini kollarina takarak seyahat etmekte ve giivenlikleri icin gerekli
donanimlar1 kullanmamaktadir. Bu sekilde seyahat eden motosiklet kullanicilari, toplum
arasinda farkl algilara neden oldugundan, motosikleti gerekli tedbirleri alarak ve kurallara
uyarak kullanan kisiler tarafindan motosikletci olarak goriilmemektedir.

Motosiklet kullanicilarinin grup ig¢inde kendilerini gelistirme imkani1 bulmas: sosyal kimliklerini
etkilemektedir. Motosiklet kullanicilarmin grup iginde diger motosiklet kullanicilariyla siirekli
fikir ahigverisi yapabilmesi, deneyimlerini birbirlerine aktarabilmesi ve siirekli egitimler yoluyla
kendilerini gelistirebilmeleri sosyal kimliklerini etkilemektedir. Bu nedenle motosiklet
kullamicilari, grup siiriislerinde diger arkadaslariyla siiriis anlaminda ayni seviyeye gelmek,
motosikletin mekanik donanimlar1 hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak ve daha fazla seyahat
rotas1 6grenebilmek adina kendini siirekli gelistirmeyi hedeflemektedir.

Serbest zamanlarii motosiklet gruplar: icinde degerlendiren motosiklet kullanicilari, gruplar
sayesinde daha saglikl bir hayat yasamaktadir. Grup arkadaslariyla yaptiklar etkinlikler ve
seyahatler motosiklet kullanicilarina pozitif enerji vermekte ve streslerini azaltmaktadir. Bu
durum motosiklet kullamicilarinin sosyal kimligini etkileyen bagka bir unsurdur. Jetten ve
digerleri (2014), sosyal gruba {iye olan bireylerin iyi bir psikolojiye sahip olduklarmi, bir gruba
iiye olmayan bireylerden daha saglikli ve daha uzun yasadiklari belirtmektedir. Cruwys ve
digerleri (2014), sosyal kimlik siireglerinin kigilerin depresyonla basa ¢ikmasinda ¢nemli rolii
oldugunu belirtmektedir. Bu arastirmada ise benzer sekilde, grup {iyeligi motosiklet
kullanicilarinin sosyal kimliklerini etkileyerek daha saglikli ve mutlu bir hayat siirmelerine
yardimci olmaktadir.

Motosiklet kullanicilarmin sosyal kimligini, bireyin motosikletine ve motosiklet grubuna
duydugu baglilik ve motosiklet grubundan sonra degisen yasam tarzi etkilemektedir. Hoyle ve
Crawford (1994), bir gruba baghihgin grup iiyelerinin yasamlarina etkisinin oldugunu
belirtmektedir. Harris (2016), motosiklet grubu iiyelerinin grup normlarimn hayatlarinda éncelik
haline getirdiklerini ve iiyelerin belirgin bir sosyal kimlik kazandiklarin belirtmektedir. Ozellikle
baz1 motosiklet grubu {iyelerinin gruplarina baghilig, sosyal yiikiimliiliikleri ve ailelerinin 6niine
gecebilmektedir. Motosiklet kullanicillarinin biiyiik ¢ogunlugu motosiklet ile seyahat etmeyi
oldukca ©nemsemektedir. Bu nedenle bireyler serbest zamanlarinin neredeyse tamamin
motosiklet ile seyahate ayirmaktadir. Bununla birlikte motosiklet kullanicilari, motosikletlerine
duyduklar1 kadar motosiklet gruplarmma da baghlik hissetmektedir. Bu baglilik sonucunda,
motosiklet kullanicilarinin arkadas ortaminin degistigi, motosiklet grubuyla daha fazla seyahate
ciktig, daha fazla sosyallestigi ve Ozellikle yasam tarzlarinin énemli 6lgiide degistii sonucuna
ulagilmigtir. Benzer sekilde Harris (2016), motosiklet gruplarina iiye bireylerin sergiledikleri
davraniglar ve giydikleri kiyafetler ve sahip olduklar ritiiellerle farkli bir yasam tarzina sahip
olduklar1 sonucuna ulagmistir.

Sosyal kimlik konusunda yapilan arastirmalarda sosyal kimligin olusmasmda grup tiyeliginin
etkili oldugu sonucuna ulasilmistir (Cruwys, 2014; Jetten vd., 2014). Aymi zamanda geg¢mis
arastirmalarda, gruplara baglilik ve aidiyet duygusunun da sosyal kimligi etkiledigi goriilmiistiir
(Ashforth ve Mael, 1989; Swann ve Bosson, 2010; Ellemers, 2012; Hogg vd., 2017). Bu arastirmada,
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onceki arastirmalarin ulastigi sonuglara ek olarak, yapilan rekreatif faaliyetin, deneyim
paylasmanin ve grubu temsil etmenin de sosyal kimligi etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica énceki
aragtirmalardan farkli olarak, sosyal kimligin kisilerin psikolojik iyi oluglarmi ve saghklarim
olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilmustir.

Bir gruba iiye bireyler olumlu bir sosyal kimlik arayisi igindedir. Olumlu bir sosyal kimlige sahip
bireyler gruplarinda kalmaya devam etmekte ve bunu karsilayamadig1 zamanlarda ise grup
iiyeliginden ayrilmaktadir (Tajfel, 1981). Bu arastirmada, motosiklet kullanicilarinin grup tiyesi
olma ve grup iiyeliklerinin devamliliklarinin nedenleri arasinda sosyal kimlik arayisi ortaya
ckmamigtir. Ancak grup iiyeliginin 6nemli bir nedeni, sosyal kimlik arayisi, grup iiyeliginin
devamliliginin nedeni ise elde edilen olumlu sosyal kimligi kaybetmeme istegi olabilmektedir.
Bununla birlikte arastirma tek bir rekreatif grup {izerinden yiiriitiilmiigtiir. Bu nedenle sosyal
kimligin her rekreatif grup tizerinde farkl olacag: diisiiniildiigtinden sosyal kimlik 6lgeginin tiim
rekreatif gruplar {izerinde ayni sonuglar1 vermeyecegi varsayilmaktadir. Ayrica motosiklet ile
seyahat etme 6zelinde, kadin motosiklet kullanicilarinin sayisinin erkek motosiklet kullanicisi
sayisindan daha az oldugu belirlenmistir. Bu nedenlerle ileride yapilacak arastirmalarda sosyal
kimligin grup {iyeligi ve devamliligina etkisi, diger rekreatif gruplarin grup iiyeligi, grup
iyeliginin devamliligi ve sosyal kimliklerinin ortaya ¢ikarilmas: ve kadin motosiklet
kullamicilarinin  sayisinin  azliginin nedenleri tiizerine arastirmalarin gergeklestirilebilecegi
disuntilmektedir.

Motosiklet ile seyahat eden bireylerin bu aktiviteyi hayat tarzi haline getirmeleri ve bunun
sonucunda sosyal kimliklerini gelistirmeleri arastirmanin onemli somut ¢iktilar1 arasindadir.
Bununla birlikte motosiklet ve gruplariyla seyahat etmenin kisinin hem mental hem de fiziksel
sagligia olumlu etkileri oldugu ortaya ¢ikmustir. Kisilerin motosiklet ile seyahat etmeleri ve bir
motosiklet grubuna iiye olmalar: stresten uzaklasmalarini, pozitif enerji almalarini, iglerine olan
konsantrelerinin artmasini, disiplinli, sorumluluk sahibi, dengeli ve dikkatli bireyler olmalarim
saglamaktadir.
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