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Oz

Seyahat edenler, destinasyon tercihlerinde sosyal medya sitelerindeki fotograf, video veya yazili
paylagimlardan etkilenmektedirler. Diinyada ve Tiirkiye’de Inang turizmi kapsaminda ziyaret
edilen bir¢ok nokta bulunmaktadir. Sosyal medyanin pazarlama giiciinden yararlanarak daha az
bilinen inang turizm merkezleri daha bilinir hale gelmektedir. Yapilan bu ¢alismada yasaminin
onemli bir boliimiinii Aksaray’da olmak tiizere Kayseri, Bursa ve Malatya’'da siirdiirmiis olan
Seyh Hamid-i Veli (Somuncu Baba) adina Aksaray’da yaptirilmig kiilliyenin bilinirliginde
YouTube’'da paylasilmis olan videolarin etkisi arastirilmistir. Bu ¢alismada YouTube video
paylasim sitesinde “Somuncu Baba Kiilliyesi” anahtar kelimesi ile tarama yapilmis, en ¢ok
goriintiilenmeye sahip olan 5 video {izerinde sdylem analizi metoduyla inceleme
gerceklestirilmistir. Somuncu Baba'ya ithaf edilen bir¢ok mekan olmasina ragmen galisma
Aksaray Somuncu Baba kiilliyesi ile simirlandirilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglara gore,
daha uygun video igerikleri olusturuldugunda mekana iliskin videolarin daha fazla
izlenebilecegi ve mekanin taninirlik ve bilinirliginin artacag1 anlasilmaktadir. Boylece Aksaray’in
inang ve kiiltiir turizmi baglaminda Somuncu Baba Kiilliyesinden daha fazla yararlanabilecegi
sOylenebilir.
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Abstract

Travelers are impressed by pictures, videos and writings in social media when they are choosing
their holiday destination. There are a lot of religious destinations around the world and in Turkey.
Thanks to the marketing power of social media, recondite religious destinations can become
better known now. In this study, the aim is to find out the impact of social media on the awareness
of the Islamic Complex of Seyh Hamid-i Veli (Somuncu Baba) who spent his life mostly in
Aksaray but also in Kayseri, Bursa and Malatya. In this study, “Somuncu Baba Kiilliyesi” is used
as a keyword and the keyword is searched via YouTube. The outcome is limited by the first five
video which have got viewed the most and the videos are examined using discourse analysis.
Although there are many complexes dedicated to Somuncu Baba, this study only focuses on the
one in Aksaray. According to the results of the research, when better video contents are created
the videos will be watched more and consequently the knowledge and recognition level will
increase. Thus, Aksaray will benefit from the complex much more in the context of religious
tourism and cultural tourism.
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GIRIS

Insanlar farkli beklentilerle turistik hareketlere katilmakta ve sunulan turistik iiriinlere verdikleri
tepkilerinin sonucu olarak turizmde doniisiim ve degisim yasanmaktadir. Bunun nedenini,
Gogebakan (2015:51-52) egitim diizeyindeki ilerleme, insanlarin yasam standartlarinin artmasi
ve turizm bilincindeki yiikselis olarak agiklamaktadir. Bir baska ifade ile turistler, onceki
donemlerde herhangi bir ama¢ olmadan da seyahat ederlerken, simdilerde gidecekleri

destinasyonu arastirarak hareket etmekte ve daha bilingli bir sekilde seyahatlerini
gerceklestirmektedirler (Emekli, 2005:101).

Turizm alaninda gelisme hedefinde olan {ilkelerin iiriin gesitlendirme gerekliligi kaginilmaz bir
olgudur (Giizel, 2010:88). Bu gelisimi saglamada, destinasyon pazarlamasma onemli gorevler
diismektedir. Destinasyon pazarlamasinda markalasmadan da yararlanilmaktadir. Tuncer
(2018:118) bu kapsamda, turistik bir destinasyonun cekiciliginin artmasinda markalasmanin
onemli bir yere sahip oldugunu, kendiliginden var olan dogal bir olusumun bile markalasma ve
pazarlama ¢abalarima ihtiya¢ duyacagini ifade etmektedir.

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ile bir yerin tanitimi ve bilinirliginin arttirilmasinda internet
ve sosyal medyadan oncelikli olarak yararlanilmaktadir. Buna yonelik yurt icinde ve disinda
cesitli calismalar yapilmaktadir. Yurt disinda yapilan ¢alismalardan birinde, yillar 6nce ortaya
cikan ve rekorlar kiran “Gangnam Style” isimli sarkinin YouTube {izerinden paylasilmasi ile
Kore turizminin olumlu yonde etkilendigi ifade edilmektedir (Koo vd., 2013). Tiirkiye'de
yapilmus bir ¢alismada ise, devlet kurumlarmin, acentelerin ve turizm isletmelerinin tanitim ve
pazarlama amaciyla interneti yogun bir sekilde kullandiklari, ayrica turistlerin deneyimlerini
Travelblog, YouTube, Facebook, Flickr ve TripAdvisor gibi sosyal alanlardan paylasarak
destinasyonlarin bilinirliklerine katki sagladiklar1 ifade edilmektedir (Cakmak ve Altas,
2018:391). Bu durum bir destinasyonun veya bir turistik degerin tanitilmasinda sosyal medya
araclarinin ne kadar etkili oldugunu gostermektedir.

Bu calismada nispeten daha az bilinen bir inang ve kiiltiir merkezi olan Somuncu Baba Kiilliyesi
hakkindaki video paylagimlari, YouTube video paylagim sitesi {izerinden incelenmisgtir.
Hayatinin 6nemli bir boliimiinii, Aksaray sinirlarinda gegiren Somuncu Baba hakkinda bilgi
karmasas1 oldugu goriilmiistiir. Bu ¢calismada, Somuncu Baba ve ona ithaf edilen kiilliyeye iliskin
hazirlanan videolarin incelenmesi ile tamitimda goriilen eksikliklerin ortaya konmasi
amacglanmistir. Elde edilecek sonuglarla daha etkili video igerikleri olusturma anlaminda
Onerilerde bulunulmustur.

KAVRAMSAL CERCEVE

Glintimiizde turizm farkl alt bagliklar altinda incelenmektedir. Bu konuda Kozak (2014) katilan
kisi sayisma gore (grup, kitle, bireysel), ziyaret edilen yere gore (i¢, dis), katilanlarin yaglarina
gore (geng, yetiskin, {iciincii yas), sosyo-ekonomik duruma gore (sosyal, liiks) veya amaca gore
(deniz, kongre, termal, yat, magara, dag ve kis, av, golf, inang, yayla, akarsu) gibi turizmin farkl
sekillerde siniflandirildigini agiklamaktadir. Turizmin doniismesi, degismesi ve kitle turizminin
olumsuz etkilerinin en aza indirilmesi gerekgesi, “alternatif turizm” ve “6zel ilgi turizmi” gibi
kavramlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Cel, 2011:334). Alternatif turizm tiplerinden biri olan
kiiltiir turizmi 20. ylizyilin sonlarindan itibaren her toplumun kendi kiiltiirel degerlerini
pazarlayarak turizm pastasindan pay alma istegi ile ortaya gikmustir (Jovicic, 2014:608-609).

Kiiltiir turizmi; kiiltiirel bir motivasyon sebebiyle, yani: egitim almak, sanatini sergilemek,
festival ve etkinliklere katilmak, sit alanlar1 ve arutlar1 gérmek, dinsel hac ziyaretleri yapmak,
doga, halk ve sanati kesfetmek amacli seyahatleri icermektedir (Wang vd., 2010:555). Kiiltiir
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turizminin yukarida bahsedilen farkli boyutlari ile gelisim gosterdigine iliskin gesitli veriler elde
edilmektedir. Bunlardan birinde Tiirkiye'nin koklii acentelerinden Prontotourun 2019 yili ilk {ig
ayma ait yurtigi kiiltiir turu sayisinin 2018 yilina gore %300 artig gosterdigi goriilmiistiir (Yilmaz,
2019). Diinya geneli ile ilgili olarak yapilan baska bir ¢calismada ise, tiim gezilerin %37’sinin kiiltiir
turizmi amaciyla yapildig1 ifade edilmektedir (Alaeddinoglu ve Yildiz, 2011:21). Yukarida
bahsedilen istatistiki verilerden de anlagilacagy iizere, kiiltiir turlarma olan ilgi giderek
artmaktadir.

Kiiltiir turizmi igerisinde yer alan 6nemli kavramlardan birisi de inang turizmidir. Bir diger ismi
spritiial turizm olarak ifade edilen kavram, kutsal alanlarda belirli ritiielleri gerceklestirmek
adina insanlarmn yaptig1 ziyaretler olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle Anadolu topraklarinda
havra, camii, kilise ve tiirbeler inang¢ turizm alanlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir (Eser, Sahin ve
Cakici, 2018:127). 1k ¢aglardan bu yana insanlar inang temelli seyahatlere katilmaktadirlar ancak,
bu seyahatlerin turizmdeki gelisimi 1990’1 yillardan itibaren hizlanmistir (Tiirker, Akga ve Ugar,
2019:112). Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi tizere insanlar hem farkl kiiltiirlere ait inanglari
kesfetmek hem de kendi inanglar1 dogrultusunda ziyaretler gerceklestirmektedirler.

Tiirkiye’de ozellikle yerli turistlerin inan¢ turizmi baglaminda ziyaret ettikleri yerler
incelendiginde Selimiye, Siileymaniye ve Sultan Ahmet gibi camilerin yam sira Hacibektag
Dergahi, Mevlana Miizesi gibi merkezler yogun bir sekilde talep gormektedir. Arastirma
konusunu olugturan Somuncu Baba da yukarida sayilan merkezler gibi yogun turist ¢ekme
potansiyeline sahiptir. Ancak mevcut durum dikkate alindiginda tanitimin yeterince yapilmadig:
i¢in ¢ok fazla turist cekemedigi diistiniilmektedir. Bu anlamda Somuncu Baba’dan genel anlamda
bahsetmek yerinde olacaktir.

Somuncu Baba, Horasan'mn erenlerinden olan Semseddin Musa Hazretlerinin ogludur ve bir
manevi davete icabet edildigi sira Kayseri'de diinyaya gelmistir. Ik egitimini babasindan,
sonrasinda ise Kayseri ulemasindan almay: siirdiirmiistiir (Ulu, 2016:17-18). Babasimn
Oliimiiniin ardindan Sam’a bir yolculuk yaparak bir seyhin huzurunda senelerce hizmet
vermistir. Ardindan Tebriz ve Erdebil’de de bulunan Seyh Hamid-i Veli, birka¢ seyahat daha
yaptiktan sonra Somuncu Baba ismini alacagi Bursa’ya yerlesmistir (Baser, 1995:14-15). Somuncu
Baba'nin Bursa’dan once Darende (Malatya)’ de ve Kayseri'de bir siire kaldigini belirten
Akglindiiz (2009: 62), hatta miirsidi olan Haci Bayram-1 Veli ile ilk defa orada goriistiigiinii
belirtmektedir. Somuncu Baba'nin hayatinin son giinlerini gegirdigi yer igin iki sehir 6n plana
¢ikmaktadir. Bunlardan biri Aksaray digeri ise Darende (Malatya)'dir. Baser (1995), Bursa’dan
ayrilan Somuncu Baba'nin sirasiyla Kayseri, Sam ve Hac ziyaretleri yaptigini ve Aksaray’da vefat
ettigini belirtmektedir.

Genelde Aksaray, Malatya, Kayseri ve Bursa sehirleri ile iliskilendirilen Seyh Hamid-i Veli
(Somuncu Baba) Anadolu’yu manevi olarak fetheden erenlerdendir. Celadleddin Rumi, Haci
Bayram-1 Veli gibi dervislerin bilinirliginin yaninda Somuncu Baba'nin da toplumdaki yeri ve
saygmligl oldukca fazladir (Akgiindiiz, 2009: 24). Somuncu Baba gibi tarihimizde ve halkimiz
tizerinde 6nemli etkilere sahip kisilerin tiirbe, mezar, camii gibi yapuilar, inang turizmi merkezleri
arasinda yer almaktadir. Inang turizmi faaliyetine katilma egilimi tagtyan birgok potansiyel turist
olmasma ragmen, bunlarin bu destinasyonlara iligkin yeterince bilgi sahibi olmamalar1 énemli
bir eksikliktir. Bu gercevede bilgi eksikligini gidermede, internet ve sosyal medyadan daha fazla
yararlanilabilinir.

Turizm hareketine katilmak isteyen ve seyahat motivasyonu olan kigiler icin asil soru nereye
seyahat edecekleri ve nasil bir tatil planlayacaklaridir. Giintimiizde bu noktada bilgi toplamak
ve nereye seyahat edilecegine karar vermek i¢in internetten siklikla yararlanilmaktadir (Jiménez-
Barreto vd. 2020:1). Internetin &nemini anlayan turistik destinasyonlar veya isletmeler

2058



Mehmet TUNCER ve Grant Altay TASKIN

kendilerine ait web sayfalari, Facebook, Twitter, YouTube gibi sosyal medya hesaplar1 ve mobil
aplikasyonlar kullanmaktadirlar (Zhang vd., 2018:1095). Boylece dogrudan tiiketicilere bilgi akig
saglanabilmektedir.

Bilgi akisinin saglanmasinda, yaygin kullanimi nedeniyle YouTubenin one ¢ktig:
goriilmektedir. YouTube; bireylerin profil olusturabildigi, ozgiirce videolar yiikleyip
paylasabildigi ve diledigi videolardan oynatma listesi olusturabildigi evrensel bir platformdur
(Reino ve Hay, 2011: 2). YouTube, insanlarin kisisel bir kanal kurabilmesine, insanlarin
paylasimlarini bu kanal iizerinden yapabilmesine ve gezip gordiikleri yerlere iligkin bilgi
aktarimina firsat veren bir sosyal medya araci olarak gittikce onemini artirmaktadir.

Bu calismada az bilindigi var sayilan Aksaray Somuncu Baba Kiilliyesine yonelik 5 adet YouTube
videosu incelenmistir. Paylagimi yapan kisi veya kurum, video siiresi, sdylem analizi, tiklanma
ve begeni sayilari ile ilgili degerlendirmelerde bulunulmustur. Diinya ¢apinda en gbzde video
paylasim platformlar1 arasinda gosterilen YouTube'deki Somuncu Baba Kiilliyesi anahtar
kelimesiyle yapilan arama sonucunda karsilasilan videolarin gelistirilmesi ve igeriklerinin
diizenlenmesi konusunda c¢esitli oneriler gelistirilip sunulmustur.

YONTEM

Yapilan bu aragtirmada, en etkili video paylasim sitelerinden biri olarak kabul edilen YouTube’de
Aksaray Somuncu Baba Kiilliyesine iliskin videolar incelenmistir. Konuya iliskin bir¢ok video
olmasma ragmen arastirmada en fazla goriintiilenen bes videoya yer verilmistir. S6z konusu bu
videolarin 5.12.2019 tarihinde “Somuncu Baba Kiilliyesi” anahtar kelimesi ile YouTube tizerinden
taramasi gergeklestirilmistir.

Aragtirmada igerik analizi teknigi uygulanmistir. Igerik analizinin kullamim alanlari; yazil
dokiimanlar, fotograflar, videolar ve ses yakitlar1 ile saglanan iletisimlerdir. Bu calismada
videolarda gecen konusmalar analiz edilmistir. Yine bir bagka tanimda sdylem analizi; yazili
metin, konugsma veya gorsel iletisim gibi sdylemlerin Ozelliklerinin analizi olarak ifade
edilmektedir (Comu, 2012:107). Tarihteki ilk sOylem analizi 1960’larda konusmadaki bir¢ok
unsuru inceleyen multidisipliner bir ¢alisma alani olarak goriilmiistiir (Solak, 2011:3). S6ylem
analizi Celik ve Eksi'nin 2008 yi1lindaki yaptiklar calismalarinda, gelismekte olan heterojen yapil
bir nitel calisma olarak ifade edilmektedir. Boylece sdylem analizi ile uygun igerik olusturulup
olusturmadig: ile ilgili degerlendirme yapmak miimkiin olmustur.

Tablo 1. Video Paylasim Sitesi I¢in Soylem Analizi Modeli

A. Makro Yap: 1. Tematik Yap1
2. Sematik Yap1
a. Durum Tanimi
1.Videonun Anlatim Dili
2. Sonuglar
3. Ardalan Bilgisi
4. Baglam Bilgisi
B. Mikro Yap1 1. Sentaktik Coziimleme
2. Bolgesel Uyum

3. Kelime Sec¢imleri
4. Retorik
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Calismanin konusunu olusturan Somuncu Baba Kiilliyesi ile iliskili videolar Comu (2012: 139)
tarafindan olusturulan sablon ve Dondurucu ve Ulugay’'in 2015'te kullandiklar1 model aynen
uygulanarak hazirlanmistir. Bu baglamda videolarin; baslik, url, siire, tarih, izlenme sayisi,
begenilme ve begenilmeme sayisi, olumlu, olumsuz ve nétr yorum sayisi, kategori, tanim ve
diger sosyal aglara link verip vermeme gibi 6zellikleriyle kiinyesi olusturulmustur. Sonrasinda
Tablo 1’de goriilen makro ve mikro yap: analizleri uygulanmustir.

BULGULAR ve YORUM

Bu ¢alismada 05.12.2019 tarihinde YouTube video paylasim sitesinde yaymlanmis bes (5) video
analiz edilmistir. En ¢ok izlenen bu videolar sirasiyla; “Somuncu Baba / Aksaray Trt Belgeseli /
Goniil Sultanlar1”, “Somuncu Baba Tiirbesi Ziyaret¢i Akinina Ugruyor”, “Aksaray Somuncu
Baba Tiirbesi”, “Aksaray Somuncu Baba Cilehane”, ve “Somuncu Baba'nin Minyatiir Miizesini
Yilda 500 Bin Turist Ziyaret Ediyor” videolaridur.

Tablo 2. YouTube’ de Yer Alan “Somuncu Baba / Aksaray Trt Belgeseli / Goniil Sultanlar1”
Baslikli Videonun Soylem Co6ziimlemesi (Video-1)

Basglik Somuncu Baba / Aksaray Trt Belgeseli / Goniil Sultanlar:
URL https://www.youtube.com/watch?v=ggdLqoYUsio

Siire 28:35:00

Yayinlanma Tarihi 14 Aralik 2015

[zlenme Say1st 18.578

Begenilme Sayisi 142

Begenilmeme Sayisi 9

Yorum Sayisi 12

Olumlu Yorum Sayis1 | 9

Olumsuz Yorum Sayis1 | 1

Notr Yorum Sayisi 2

Kategori Kisiler ve Bloglar

Tanim Tanim bulunmamaktadir

Diger Sosyal Aglara Bu videoda herhangi bir link verilmemistir.
veya Web Sitelerine

Link Verme Durumu

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1

Video baghginda yazili olan “Somuncu Baba / Aksaray TRT Belgeseli / Goniil Sultanlar” ile
icerigin birbiriyle uyumlu oldugu saptanmigtir. Belgesel formatinda olmasi ve Somuncu Baba'nin
hayat1 ve tinline dair bilgiler icermesi 6zelligiyle de baglikla birebir uyustugu sdylenebilir. Video
i¢in herhangi bir tanum yazilmamuistir. Kategori olarak kisiler ve bloglar seklinde smiflandirilma
yapilmustir. Video icin herhangi bir etiket kullanilmamustir.

2. Sematik Yap1

Durum
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1.Videonun Anlatim Dili: Videoda basta Aksaray Somuncu Baba Kiilliyesi ve Aksaray’'in turistik
degerleri olmak iizere Kayseri, Bursa gibi sehirlerden goriintiiler {izerine agiklayici, tanumlayici
ifadeler yer almaktadir. Ney ile calinan tasavvufi miizikler iizerine dingin ve huzur veren bir ses
ile anlatilmistir. Anlatim, dini bir sembol olarak iin salan $eyh Hamid-i Veli belgeseline yakisir
bir bi¢cimde Bismillahirrahmanirrahim bir bagka ifade ile, Rahman ve Rahim olan Allah’in adiyla
diye baslamaktadir. Anlatim c¢ogunlukla so6zlii olmus, zaman zaman sehir isimlerine yer
verilmistir.

2. Sonuglar: Sade ve akici bir dil kullanilmigtir. Anlatici videonun igerisinde bulunmamaktadir.

3. Ardalan Bilgisi (Onceki olay da dahil): Incelenen videoda ardalan bilgisine rastlanmamustir.
Videoda kronolojik bir anlatim tercih edilmis anlatim bir biitiin halinde verilmistir.

4. Baglam Bilgisi: Video 6nce Somuncu Babanin giiniimiize gelen iki siirinden birisi olan “Biz Ol
Ussak-1 Serbazuz” ile baslamakta ardindan Somuncu Baba'min dogumu, yasantisi, mucizeleri,
yasadigi sehirler ve 6liimiiyle birlikte oriintiilii ifadelerle anlatilmistir.

B. Mikro Yap1

1. Sentaktik Coziimleme: Climlelere bakildiginda genel olarak pasif yapili oldugu goriilmektedir.
Videodaki ifadeler ya genis zaman ya da 6grenilen ge¢mis zaman olarak ¢ekimlenmistir.

2. Bélgesel Uyum: Ciimlelerde siklikla nedensel iliski goriilmektedir. “Ilmini ve kendini gizlemek
icin bir firna gibi yasamaya baslar” gibi ifadeler yer almaktadir.

3. Kelimelerin Secimleri: Videoda genellikle diiz anlaml kelimeler kullanilmistir. Belgeselin
akiciligmin saglanmasi ve daha net anlasilmasi adina metaforlara sik yer verilmedigi
goriilmiistiir.

4. Retorik: Retorik unsurlara bakildiginda Somuncu Baba'min Aksaray’daki ve diger yasadig:
sehirlerdeki tiirbelerinden goriintiilere yer verilerek inandiricilik artirilmaya calisilmistir.

Tablo 3. YouTube’de Yer Alan “Somuncu Baba Tiirbesi Ziyaret¢i Akinina Ugruyor” Baglikl
Videonun Soylem Coziimlemesi (Video-2)

Bashk Somuncu Baba Tiirbesi Ziyaretci Akinina Ugruyor
URL https://www.youtube.com/watch?v=R4x-bU_dyCk
Siire 02:58 dakika

Yayinlanma Tarihi 2 Temmuz 2015

[zlenme Say1st 16.080

Begenilme Say1s1 101

Begenilmeme Sayisi 10

Yorum Sayisi 14

Olumlu Yorum Sayis1 | 4

Olumsuz Yorum Sayist | 7

Notr Yorum Sayisi 3

Kategori Film ve Animasyon

2061




Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 4(3): 2055-2070.

Tanim

“Somuncu Baba” olarak bilinen, Hac1 Bayram-1 Veli'nin hocasi,
alim ve mutasavvif Seyh Hamid-i Veli'nin tiirbesinin yanina
yaptirilan kiilliyeye, Ramazan ay1 nedeniyle vatandaglar yogun ilgi
gosteriyor. Aksaray Belediyesi tarafindan 2013'te yaptirilan
Somuncu Baba Kiilliyesi, Evliya Celebinin Seyahatnamesi'nde 7
bin evliyanin yattigin ifade ettigi Ervah Kabristanlifinin yaninda
yer aliyor. Somuncu Baba'nin hayatinin minyatiirlerle 12 boliimde
anlatildig1 miize ile ziyaretcilerin ibadet edebilecekleri caminin de
bulundugu kiilliyede, ramazan dolayisiyla ziyaret¢i yogunlugu
yasaniyor. Belediye Baskani Haluk Sahin Yazgi, yaptigi
acgiklamada, Somuncu Baba'nin Anadolu'nun 6nemli degerlerinden
biri oldugunu soyledi. Kiilliye ve tiirbeye, y1l boyunca Tiirkiye'nin
bircok yerinden ziyaret¢i geldigini belirten Yazgi, ozellikle
Ramazan’da ziyaretlerde biiyiik artis meydana geldigini aktardi.
Tiirbeyi ziyarete gelenlerin, kiilliyeyi gezmeden gitmediklerini
anlatan Yazg, “kiilliyeye gelen vatandaslarimiz, tiirbede dua edip,
Somuncu Baba ile ilgili bircok bilgi 6grenebiliyor” diye konustu.
Hayat1 12 boliim halinde anlatiliyor. Yazg, kiilliyede ziyaretciler
icin Somuncu Baba donemine ait bazi gelenekleri de yasatmaya
calistiklarina dikkati cekerek soyle devam etti: “Tiirbe ziyaretini
gerceklestiren ziyaretcilerimiz daha sonra kiilliyemize gelerek,
Somuncu Baba'min hayatimi rehber egliginde 12 boéliimde
dinleyerek, Ogrenebiliyor. Somuncu Baba'min geg¢miste yaptig
ekmek gelenegini de kiilliye igerisindeki firinda biiyiik ol¢iide
aslina uygun sekilde iirettigimiz kiigiik ekmeklerle devam
ettiriyoruz. Burada ayrica, vatandaslarin ziyaretleri anisina siis ya
da hediyelik esya alabilecekleri mekanlar var. Ziyaretcilerimize
hem Anadolu'nun en 6nemli alimlerinden Somuncu Baba hakkinda
detayl bilgi almalar1 konusunda yardimci oluyor hem de manevi
ortamda tiirbe ziyareti yapmalarini sagliyoruz.” Somuncu Babanin
hayatiyla ilgili biyografik ¢alismalar1 bulunan arastirmaci- yazar
Mahmut Ulu da Seyh Hamid-i Veli'nin, talebesi Hac1 Bayram-1 Veli
ile Kabe'ye gittikten sonra Aksaray'a yerlestigini ifade ederek,
sunlar1 kaydetti: “Somuncu Baba, 1412 yilinda burada vefat
etmigtir. Kendisi Anadolunun manevi mimarlarindan, mana
koklerinden birisidir. Burada, tiirbesinin yaninda ibadetlerini
yaptig1 cilehanesi var. Tiirkiye'nin bir¢ok yerinden ziyaretgiler,
buraya gelerek dualar ediyor. Ayrica Somuncu Baba'nin tiirbesinin
yanindaki ¢ilehaneye girerek, o manevi ortamda bulunuyor.”

Diger Sosyal Aglara
veya Web Sitelerine
Link Verme Durumu

Bu videoda herhangi bir link verilmemistir.
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A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1

Tablo 3’de incelenen videoda “Somuncu Baba Tiirbesi Ziyaret¢i Akinina Ugruyor” isimli baghk
kullanilmistir. Baslik ile igerigin kismen uyustugu goriilmiistiir. Daha ¢ok Somuncu Babanin
hayatina yer verilirken ayn1 zamanda gelen ziyaretciler de videoda goriilmekte ve roportajlara
yer verilmektedir. Tarum, videodaki icerikle uyusmakta ve hatta daha fazla ayrint1 icermektedir.
Kategori olarak film ve animasyonun segilmesinin, videoda “Somuncu Baba Askin Sirr1” filmine
yer verilmesinden kaynaklandig diistiniilmektedir. Etiketlere bakildiginda videoda “Somuncu
Baba Tiirbesi Ziyaret¢i Akinina Ugruyor, Somuncu Baba, Somuncu Baba Aksaray, Aksaray,
Somuncu Baba Tiirbesi, tiirbe, Haci Bayram Veli, kanal 7, kanal 7 haber, ramazan ay1, Somuncu
Baba Tiirbesi, Seyh Hamid-i Veli, Aksaray Belediyesi, Haluk Sahin Yazgi, tiirbe ziyareti”
kelimeleri secildigi goriilmiigtiir.

2. Sematik Yap1
Durum

1. Videonun Anlatim Dili: Konugmalar basit ve sade bir dille yapilip eksiksiz bir sekilde
duyulmaktadir. Spiker, belediye bagkani ve ilahiyat¢i arastirmaci yazarin ifadeleri net bir sekilde
anlasilmakta, fakat halk ile yapilan roportajlarda kisilerin duygu yiiklii olmasi sebebiyle zaman
zaman kelimelerin anlagilirlig yetersiz kalmaktadir.

2. Sonuglar: Videonun genelinde Somuncu Babanin kim oldugundan ve Aksaray halki igin
Oneminden bahsedilmistir.

3. Ardalan Bilgisi (Onceki olay da dahil): Videoda ardalan bilgisine rastlanmamustir.

4. Baglam Bilgisi: Videoda Once tiirbenin ziyaret¢i akinmna ugradifindan ardindan Somuncu
Baba'nin kim oldugundan bahsedilmis ve kiilliyenin boliimleri gosterilerek halkin oradaki ilgisi
gozler Oniine serilmistir. Siralanan ifadelerin oriintiili bir sekilde aktarildig: tespit edilmistir.

B. Mikro Yap1

1. Sentatik Coziimleme: Ge¢mis zaman, genis zaman ve simdiki zaman ifadeleri kullanilmuistir.
Aktif ve pasif yapili climlelerin her ikisine de yer verilmistir.

2. Bolgesel Uyum: Ciimlelerde nedensel iliski bulunmaktadir. “Hac1 Bayram-1 Veli'nin hocasidir.
Hac1 Bayram-1 Veli de Aksemseddin’in hocasidir. Dolayisiyla Aksemseddin de Fatih Sultan
Mehmet'in hocasidir. Yani Istanbul'u fetheden o zincirleme halkanin ilk baslangi¢ noktasi
Somuncu Baba Hazretleridir” ve “soyu yirmi dordiincii kusaktan Hz. Peygamber’e uzaniyor”
gibi ifadeler halkin tiirbeye akin etmesinin sebebi olarak gosterilmektedir.

3. Kelimelerin Segimleri: Kelimeler genelde diiz anlamda kullanilmustir. Tiirbe, firin ve gilehane
gibi boliimler kelime secimlerini etkilemistir.

4. Retorik: Somuncu Babamin yasamini anlatan filmden verilen kesit, belediye bagkanmin
actklamalar1 ve videoda yer alan ziyaretcilere iliskin duygu dolu goriintiiler inandiricilik
diizeyini artirmaktadir.
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Tablo 4: YouTube Uzerinde Yer Alan “Aksaray Somuncu Baba Tiirbesi” Baglikli Videonun
Soylem Coziimlemesi (Video-3)

Bashk Aksaray Somuncu Baba Tiirbesi
URL https://www.youtube.com/watch?v=0I]ZZugeCI0
Siire 6:20

Yayinlanma Tarihi 26 Ocak 2013

[zlenme Say1st 9.626

Begenilme Say1si 21

Begenilmeme Sayisi 1

Yorum Sayisi 2

Olumlu Yorum Sayis1 | 0

Olumsuz Yorum Sayis: | 1

Notr Yorum Sayisi 1

Kategori Kisiler ve Bloglar

Tanim Aksaray Somuncu Baba Tiirbesi

Aksaray Merkez 68, Ihlara, Giizelyurt, Sultanhani, Helvadere

Diger Sosyal Aglara Bu videoda herhangi bir link verilmemistir.

veya Web Sitelerine
Link Verme Durumu

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1

Video 3'tin bashg ile igerigin uyumlu oldugu goriilmektedir. Baghktan Somuncu Baba
Tiirbesi'nin tanitilacagr diisiiniilmekte ve Oyle de olmaktadir. Fakat goriintii ve ses kalitesi
vasatin altindadir. Videonun tanmimi tam olarak eglesmemektedir. Videoda etikete
rastlanmamuistir.

2. Sematik Yap1
Durum

1. Videonun Anlatim Dili: Videoyu hazirlayan kisi kendi bildiklerini aktarmakta ve tiirbe
icerisindeki hoca ile roportaj gerceklestirmektedir. Anlatim dili sadedir fakat zaman zaman
aizirtilar sebebiyle ses net olarak anlasilamamaktadir.

2. Sonuglar: Halk diliyle ¢ekilmis, dogaglama ve samimi bir anlatim s6z konusudur.

3. Ardalan Bilgisi (Onceki olay da dahil): Onceki olaylar ile baglanti kuruldugu tespit edilmistir.
“Mustafa hocam bize sag olsun gezdirdi, istisare etti” ifadesiyle ardalan bilgisi verilmektedir.

4. Baglam Bilgisi: Ttrbenin iginde baglayan anlatim daha sonra mezarda ve ¢ilehanede devam
etmektedir. Olaylarin bir 6riintii iginde verildigi anlasiimaktadir.

B. Mikro Yap1

1. Sentaktik Coziimleme: Videodaki climleler genellikle aktif yapidadir. Siklikla simdiki zaman ve
gecmis zaman ifadelerine yer verilmistir.
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2. Bolgesel Uyum: Videoda arka arkaya gelen ciimleler birbirini agiklamaktadir. “Dar, ¢ok dar,
burasi nedir Mustafa Hocam? Buras: biiytiik evliyalarmn gelip 40 giinliik ibadet ettigi yer degil mi?
Boyle degil mi? Evet.” ifadeleriyle nedensellik kurulmaktadir. Boylece bu yere ait kosullarin
zorlugu mekar ilgi gekici hale getirmektedir.

3. Kelimelerin Secimleri: Videoda yer alan kelimeler genellikle diiz anlamda segilmistir ve
anlasilmasi kolaydir. “Sekiz, basamak, dar” gibi her kesimden insanin anlayabilecegi tiirden
kelimeler tercih edilmistir.

4. Retorik: Kamera ile zorlu kosullarda yiirtidiik¢e alinan sarsintili goriintiiler ve video igerisinde
yer alan kisilerin ziyaret sirasinda yasadiklar: zorluklar, inandiriciligi ortaya koymaktadir.

Tablo 5: YouTube’de Yer Alan “Aksaray Somuncu Baba Cilehane” Baslikli Videonun Soylem
Coziimlemesi (Video-4)

Baslhik Aksaray Somuncu Baba Cilehane

URL https://www.youtube.com/watch?v=AGsFSGZ6RZE
Siire 04:35

Yaymlanma Tarihi 18 Eyliil 2017

[zlenme Say1st 1.438

Begenilme Sayis1 7

Begenilmeme Sayisi 2

Yorum Sayisi 1

Olumlu Yorum Sayis1 | 0

Olumsuz Yorum Sayist | 1

Notr Yorum Sayisi 0

Kategori Kisiler ve Bloglar

Tanim Aksaray Somuncu Baba Cilehane

Diger Sosyal Aglara Bu videoda herhangi bir link verilmemistir.

veya Web Sitelerine
Link Verme Durumu

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1

Bu video igin secilen “Aksaray Somuncu Baba Cilehane” baslhiginin igerik ile birebir uydugu
goriilmektedir. Bashikta belirtildigi gibi videonun igeriginde Somuncu Babamin dervig
geleneklerinden olan dar ve kiigiik bir odada orug tutup ibadet ettigi ¢ilehane tanitilmaktadir.
Video tanimi ismiyle aym sekilde verilmistir. Video “Aksaray, Somuncu Baba, baba, somun ve
cilehane” olarak etiketlenmistir.

2. Sematik Yap1
Durum

1. Videonun Anlatim Dili: Video, Somuncu Baba Cilehanesini ziyaret eden yerel bir muhabirin
bilgilendirmeleri ve roportaji seklinde izleyenlere aktarilmistir. Anlatimlara bakildiginda genel
olarak bilgi aktarmak ve farkindalig: tespit etmek hedeflenmistir.
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2. Sonuglar: Sade bir anlatim tercih edilmistir. Cilehane icerisinde goriintiilii bir anlatima yer
verilmistir. Cilehane karsilikli konusmalar ve muhabirin anlatimlariyla detayli bir sekilde
anlatilmistir.

3. Ardalan Bilgisi (Onceki olay da dahil): Incelenen videoda “Simdi asagida da zaten ibadet eden
insanlar var” ciimlesiyle &nceden igeriye girilip bakildig1 ve biraz sonra ne ile kargilagilacag:
bilgisi verilmisgtir.

4. Baglam Bilgisi: Cilehane kapisinda bilgilendirme yapilip igeriye girilmekte, iceride ibadet
edenlerle sohbet edilip bilgi aktarim1 yapilmakta ve cikista da tekrar yapilan roportaj ile anlatim
sonlanmaktadir. Boylece olaylarin bir oriintii igerisinde verildigi goriilmektedir.

B. Mikro Yap1

1. Sentatik Coziimleme: Anlatim dili olduk¢a sadedir. Videodaki konusmalar, genellikle simdiki
zaman ve genis zaman kipinde ¢ekimlenmistir.

2. Bolgesel Uyum: Video genelinde anlatilan cilehanenin kullanim sebebi ve bu destinasyonun
ziyaret sebebi agiklanmigtir. Ciimleler arasinda nedensellik goriilmektedir.

3. Kelimelerin Segimleri: Videodaki kelime tercihlerinin genellikle anlagilir ve sade oldugu
goriilmektedir. Mekan tanitimi icin “dar, bes basamakli” gibi kelimeler kullanilarak ziyaret
zorlugu da iletilmektedir

4. Retorik: Bu videodaki anlatimlar gorsellerle desteklenmekte, ziyaretcilerin dogaclama olarak
goriigleri alinmakta ve video kesilmemektedir. Dolayisiyla inandiricilik tist diizeydedir.

Tablo 6. YouTube Uzerinde Yer Alan “Somuncu Baba'nin Minyatiir Miizesini Yilda 500 Bin
Turist Ziyaret Ediyor” Baslikli Videonun Séylem Coziimlemesi (Video-5)

Somuncu Babamin Minyatiir Miizesini Yilda 500 Bin Turist

Bashk Ziyaret Ediyor

URL https://www.youtube.com/watch?v=w]dg-rWVv2Q
Siire 04:11

Yaymlanma Tarihi 5 Kasim 2019

[zlenme Say1st 890

Begenilme Sayis1 8

Begenilmeme Sayisi

Yorum Sayisi 5

Olumlu Yorum Sayisi 1

Olumsuz Yorum Sayist | 4

Notr Yorum Sayisi 0
Kategori Haberler ve Politika
Tanim Aksaray Belediyesi tarafindan 2013 yilinda agilan Somuncu

Baba Minyatiir Miizesi yerli ve yabana turistlerden yogun ilgi
goriiyor. Somuncu Baba'nin hayat ve yasam tarzinin anlatildig:
Somuncu Baba Minyatiir Miizesi'nde 500’e yakin minyatiir yer
aliyor. Somuncu Baba Kiilliyesi ve Kiiltiir Merkezi'nde bulunan
miize bu yil Aksaray Belediyesi tarafindan yeniden
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diizenlenerek restore edildi. Miizeyle ilgili bilgiler veren
Belediye Baskani Evren Dinger, “2013 yilinda agilmis olan
Somuncu Baba Minyatiir miizemizin goreve geldikten sonra
tadilati1 yaptik. Zemin yerlestirmeleri, ses sistemi, buradaki
minyatlir onarimlar neticesinde su anki haline getirmis
bulunuyoruz. Yilda yaklasik 500 bine yakin vatandasimiz
ziyaret ediyor. Ileri ki hedeflerimiz 1 milyona yakin
vatandasimizi buraya cekebilmek. Biliyorsunuz ki Somuncu
Baba Hazretleri, Seyh Hamidi Veli Hazretleri Erdebil'de
baslayan bir macerasi Bursa, akabinde Malatya, oradan da
Aksaray’a geliyor. Hayatini, dmriinii Aksaray’da tamamliyor.
Bu minyatiiriimiizde de 500’e yakin minyatiir ile 13 safthadan
olusan hayat seyrini minyatiir olarak anlatmis bulunmaktayiz.
Gergekten tarihimize, manevi diinyamiza atif yapan giizel bir
calisma oldu” dedi. Miizeyi gezen ziyaretgiler ise miizenin ¢ok
glizel oldugunu belirterek, “Somuncu Babamin hayatinda
yasamisg gibi oluyoruz. Belediyemize tesekkiir ederiz”

Diger Sosyal Aglara Bu videoda Ihlas haber ajansmin resmi web sitesine ve sosyal
veya Web Sitelerine Link medya hesaplarma link verilmektedir.

Verme Durumu

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1

Bu videonun baglikla kismen eslestigi goriilmektedir. flk okundugunda yogun bir ziyaretci akim
oldugu izlenimi verilmeye calisildig1 anlasilmaktadir. Ancak ziyaretgi sayisinin ¢ok yiiksek
oldugu diisiiniilmediginden kismen ifadesi kullanilmigtir. Video baghginda oldugu gibi 500 bin
kisinin ziyaret ettigi roportajin yapildig1 kisi tarafindan vurgulanmaktadir. Tanum kisminda
videodaki roportajin yaziya donitistiiriildiigii goriilmekte ve videoyu hazirlayan haber ajansinin
internet tizerindeki erisim adreslerine yer verildigi goriilmektedir. Kategori olarak “Haberler ve
Politika” tercih edilmistir.

2. Sematik Yap1
Durum

1. Videonun Anlatim Dili: Video siiresinin yarisina kadar yalmizca goriintii verilirken ardindan
halk ile roportaj ve akabinde yetkilinin agiklayict anlatimlar: bulunmaktadir. Anlatimda oldukga
sade ve anlagilir bir dil kullanilmistir.

2. Sonucglar: Videoya bakildiginda minyatiir miizesinin halk tarafindan ¢ok fazla begenildigi
anlasilmigtir. Ziyaretgilerle yapilan goriismede herkes memnuniyetini dile getirmistir.

3. Ardalan Bilgisi (Onceki olay da dahil): Videoda herhangi bir ardalan bilgisine rastlanmamustir.

4. Baglam Bilgisi: Videoda, miizenin igerisinde yer alan Somuncu Baba'min yasamina dair
minyatiirlerin gosterimi, ziyaret¢i roportajlar1 ve yetkilinin bilgilendirmesi yer almaktadir.
Videodaki 6geler bir oriintii igerisinde verilmistir.
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B. Mikro Yap1

1. Sentatik Coziimleme: Anlatimdaki ciimleler genel olarak aktif yapidadir. Basit ve her kesimden
izleyenin anlayacag: sekilde ctimleler kurulmustur. Videodaki ctimleler, genel olarak simdiki
zaman ve genis zaman kiplerinde ¢ekimlenmistir.

2. Bolgesel Uyum: Miize hakkinda aciklamalar yapan belediye baskani, goreve geldikten sonra
tadilat ve onarim yaptiklarini ve bu miizeyi ortaya ¢ikarmalar1 neticesinde yilda 500 bin kisinin
ziyaret ettigini belirtmekte, agiklamalar1 nedensellik tasimaktadir.

3. Kelimelerin Segimleri: Videoda miize, somuncu baba, minyatiir gibi kelimeler cogunlukta ve diiz
bir anlatim vardir.

4. Retorik: Incelenen videodaki sdylemler tamamen goriintiiler ile desteklenmektedir. Belediye
bagkaninin bilgilendirmelerinin yaninda ziyaretcilerle yapilan samimi réportajlar inandiricilig
pekistirmistir.

Somuncu Baba ve ona atfedilen kiilliyeye yonelik video analizleri genel olarak incelendiginde,
goriintii, ¢cekim kalitesi, kullanilan ekipmanlar ve video kurgusu agisindan 6nemli eksiklikler
oldugu goriilmiistiir. Bu eksikliklerin giderilmesi halinde internet teknolojisi ve sosyal medyanin
etkisiyle Anadolu erenlerinden Somuncu Baba ve ona atfedilen kiilliye, daha fazla taninacaktir.
Bu taninma ayn1 zamanda Aksaray’in inang turizmi potansiyelini de artiracaktir.

SONUC ve ONERILER

Turizm, baz1 dénemlerde 6ngoriilemeyen kriz anlarina (salgin hastaliklar, ekonomik krizler vb.)
ragmen giderek biiyiiyen bir sektor olarak kendini gostermeye devam etmektedir. Turizmin
yayginlasmas: ve gelismesinde internet ve sosyal medyamin da etkisi artmaktadir. Sosyal
medyada turizme ait kiiltiirel degerler ve dogal giizelliklerin paylasilmas: bilinirliginin olumlu
yonde etkilemektedir.

Somuncu Baba Kiilliyesine iliskin en fazla izlenen videolarin analizinin yapilmasina ragmen ilgili
videolarin izlenme oranlarinin oldukga diisiik kaldig1 goriilmektedir. Ornegin yayinlanmis en
eski videonun 2013 yilina ait oldugu ve 9.600 civarinda bir izlenme oranina sahip oldugu
goriilmektedir. Calismada incelenen videolar arasinda en fazla izlenen videonun 2015 yilina ait
“video-1” oldugu goriilmekte ve onun izlenme sayisimin da 18.500 civarinda oldugu
anlasilmaktadir. Bu da uzun bir siire yayinda kalmalarma ragmen izlenme oranlarimin diisiik
kaldigini gostermektedir. Izlenme oranlarmnin diisiik olmasi goz oniine alindiginda videolara
iliskin link verilmemesinin de etkili oldugu diistiniilmektedir. Analize tabi tutulan videolardan
en yenisi olan ve ayni zamanda link verilen “video-5” in sadece bir aylik yayinlanma siireci iginde
890 izlenme sayisia ulasmasi bu durumu dogrulamaktadir.

Videolarin yayginlasmasinda etiketlemenin de 6énemli oldugu diistintilmektedir. Bir¢ok kurum
ve kisinin etiketlenmesi sayesinde videolarin dolasiminin daha da artacagi diistiniilebilir.
Videolarmn izlenme oranlarini olumsuz yonde etkileyen konulardan birisi de uygun igerikli
videolarin olusturulamamasidir. Calismada incelenen videolarin igeriklerinin yetersiz kaldig:
diisiiniilmektedir. Daha dogru ve sistematik bir igerik iiretildiginde insanlarm videolar1 daha
cekici ve izlenebilir bulacagi degerlendirilebilir. Videolarin izlenme, paylasilma, begenilme
sayilarinin artirilmasi ancak dogru igerik tiretimi ile miimkiin olacag: varsayilmigtir. Aksaray
Somuncu Baba Kiilliyesini en iyi temsil eden ve en ¢ok izlenmeye sahip videonun bir televizyon
kanalin tarafindan, iist diizey ekipmanlar ve daha uygun bir kurgu ile gekilmesi yukaridaki
ifadelerle Ortiismektedir.
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Bu konuda inceleme yapacak baska aragtirmacilara benzer 6zelliklere sahip diger inang turizm
merkezlerine yonelik videolar ile Somuncu Baba ya yonelik videolarn kargilagtirilmasi
oOnerilebilir. Bilinirligi artirmada Somuncu Baba ve Kiilliyesine iligkin faaliyet sayisini artirma
(gesitli anma torenleri) ve bunlar1 uygun igerikle videolar haline dontistiirmek tarnitimdaki
eksikligi onemli dlciide giderebilecektir. Ozellikle kamu kurumlarimin (Belediye ve 11 Kiiltiir
Turizm Miudiirliigii gibi) Somuncu Babaya iliskin hazirlanacak videolar1 6zenli bir sekilde
hazirlamalar1 ve insanlarin ilgisini ¢ekecek kurgulamalar yapmalar: yerinde olacaktir. Aksaray
Somuncu Baba Kiilliyesine ait bir web sitesi veya YouTube kanali olmayis: bir eksiklik olarak
goriilmiistiir. Internet iizerinde insanlarin erigebilecegi bir web sayfasi olusturmak ve bu sayfaya
YouTube iceriklerini eklemek, inang turizmi balgaminda yerinde bir uygulama olacaktir. Boylece
bilinirligi artan Somuncu Baba ve Kiilliyesi, Aksaray turizmine énemli katkilar saglayacaktir.
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