2L

ARASTIRMA MAKALESI

Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi  EAY

2020, 4(3): 2892-2906.
DOQI: 10.26677/TR1010.2020.515
ISSN: 2587-0890 Dergi web sayfasi: https://www.tutad.org -

Gida Tiiketimine Etki Eden Unsurlar A¢isindan Erdek Yerel Halkinin Gidaya
Dayal1 Yasam Tarzinin Belirlenmesi

Dr. Ogr. Uyesi Melahat YILDIRIM SACILIK, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Erdek Meslek
Yiiksekokulu, Balikesir, e-posta: msacilik@bandirma.edu.tr
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-5399-8607

Oz

Yerel gastronomik degerlerin bir turistik iiriin olarak pazarlanmasinda yerel halkin rolii
azimsanmayacak niteliktedir. Yerel halk, gastronomik tiriinlerin turistlere sunumunda kendi
saglik bilincini, gidadaki giiven algisin1 ve diger gidayla ilgili duygularim kolayca aktarabilen
kisidir. Bu ytlizden yerel halkin gidada neyi; neden yediginin bir gostergesi olan gida yasam
tarzinin, gidada yenilik korkusunun, saglik bilincinin, giivenli gida algisinin ve gida satin alma
niyetinin arasindaki etkilesimin belirlenmesi biiylik 6nem arz etmektedir. Ayn1 zamanda bu
etkilesim, calismanin amacimi da sekillendirmektedir. Arastirmanin 6rneklemini, Balikesir ili
Erdek ilgesi yerel halki olusturmaktadir. Yiiz yiize goriismeler gerceklestirerek anket teknigi ile
385 adet veri seti elde edilmistir. Veriler, tanimlayici istatistiki analizler aracilifiyla irdelenmis
ve yukarida bahsedilen etkilesim icin olusturulan hipotezler, Yapisal Esitlik Modellemesi ile test
edilmistir. Arastirmanin sonucunda, 6rnekleme dahil olan katilimcilarin saglik bilinci ve bilgiye
dayal1 beslenme gergeklestirdikleri, aligkanlhiklarinin giivenli gida algilarimn tekdiizelestirdigi ve
gidada reklama dayali titketim yapmadiklar: ortaya ¢ikmagtir.
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Abstract

The role of the local people in the marketing of local gastronomic values as a tourist product is
considerable. Local people are the ones who can easily convey their health consciousness,
perception of trust in food and other food related feelings in presenting gastronomic products to
tourists. What the local people do in food; Determining the interaction between food lifestyle,
food neophobia, health consciousness, perception of safe food and intent to buy food is an
important indicator of why it eats, and this interaction also shapes the purpose of the study. The
sample of the study is the local population of the town of Erdek in Balikesir province. By
conducting face-to-face interviews, 385 data sets were obtained with the survey technique. The
data were examined through descriptive statistical analysis and the hypotheses created for the
interaction mentioned above were tested by Structural Equation Modeling. As a result of the
research, it was revealed that the participants included in the sample performed health
consciousness and knowledge-based nutrition, their habits uniformized their perceptions of safe
food and did not consume food-based consumption.
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GIRIS

Gida satin aliminda bireylerin yasam tarzi diger bir ifadeyle gidaya dayali yasam tarzi, gidada
yenilik korkusu, saglik endiseleri ve buna bagh olarak ortaya ¢ikan giivenli gida algisindan
olusan psikografik degiskenler bulunmaktadir. Bu psikografik degiskenler, bireylerin neyi neden
tercih edip satin aldiginin belirleyicisi niteligindeki unsurlar igerisinde yer alir. Gida satin alim;
hoslanma, tercih, se¢cimden olusan bir siirectir. Bu siirecte etkili olan ve bireyden kaynaklanan
faktorlerin yaninda hem gidadan hem de ¢evreden kaynaklanan nedenler de bulunmaktadir. S6z
konusu cevresel ve gidaya dayali unsurlar ayr1 bir ¢alisma konusu olusturacak niteliktedir.

Siirdiiriilebilir bir turizm gelisimi igin yerel gastronomik degerlerin énemi bir¢ok ¢alisma ile
ortaya konulmustur. Aym zamanda yerel halkin turizm pazarlamasinda kilit nokta oldugu yine
daha Onceki calismalarda dile getirilmistir. Yemek ve turizm uygulamalar i¢ ice ge¢mis bir
yapiya sahiptir. Destinasyonlarin anahtar niteligindeki ¢ekim unsuru olan yerel yemekler, yaygin
olarak one ¢ikan tanitim aracidir ve destinasyonun imajina deger katmaktadir. Bu yiizden yerel
gastronomik {iriinlerin sahibi konumundaki yerel halkin yemegi sunarken kendi duygularma,
bilgisini ve duydugu hazzi aktarmasy; turizm pazarlamasinda stratejik bir 6neme olabilmektedir.
Buna dayanarak calismada oncelikle yerel halkin gida tiiketim aliskanliklari, saglik bilinci vb.
unsurlarin belirlenmesi tizerine odaklanilmistir. Calismada Erdek yerel haklinin gidaya dayali
yagam tarzi, gida yasam tarzimm sekillendiren gidada yenilik korkusu, saglik bilinci, buna
dayanarak ortaya cikabilecek olan giivenli gida algisi ve gida satin alma niyeti belirlenmeye
calislmistir. Bu amagla Balikesir ili Erdek ilgesinde yasayan farkli Kkiiltiirlere sahip
katilimcilardan veri toplamaya calisilmis ve elde edilen veriler 1s5181nda yerel halkin arastirmaya
konu olan gida ile ilgili yasam tarzlari, yeni gidalara kargi tutumlari, saglik bilingleri, giivenli
gida algilar1 arastirilmistir.

Gida Tiiketimine Etki Eden Unsurlar

Bireylerin hemen her konudaki tiiketim davramislarinin neden sonug iliskisini belirlemek
amaciyla irdelen konu, yasam tarzidir. Tiiketicilerin neyi neden aldiginin énemli bir gostergesi
olan yasam tarzi, ilk olarak Lazer tarafindan 1963 yilinda “gidaya dayali yasam tarzi” olarak ele
alinmustir (Grunert vd., 1993). Bu kavram, daha sonra Gunter ve Furham (1992) tarafindan gida
tiiketiminde 6nemli bir psikografik degisken olarak ortaya konulmustur. Gidaya dayali yasam
tarzi, beslenmek icin satin alinan besin urtinlerinin 6zelliklerinin tiiketiciler tarafindan nasil
degerlendirildiginin bir ifadesidir. Aym zamanda gidaya dayali yagsam tarzi, tiiketicilerin biligsel
yapisindaki farkliliklarla da sekillenen bir yapidir. Gida alis-veris ve pisirme yontemleri, gidada
kalite, gida tiiketim bigimi ve gida satin alma diirtiisii bireylerin gidaya dayali yasam tarzim
olusturmaktadir. Bireylerin gida satin alimindaki karar siirecini betimleyen “alisveris yontemi”;
satin alinan gida tirtinlerinin yemege doniisiim siirecini niteleyen “pisirme yontemleri”; tiiketilen
gidanin saghga yararli olup olmadigini ifade eden “kalite unsurlar1”; gidanin hangi amagla
tiiketildigini belirten “gida tiiketim bigimi” ve yemekten beklenen 6zellikleri i¢ine alan “gida
satin alma diirtiisii” gidaya dayali yasam tarzinin temel alt boyutlaridir (Grunert, 1993; Ryan vd.,
2008). Bireylerin neyi neden satin aldig1 ve yedigi konusuna 1s1k tutan bu unsurlar, demografik
ozelliklerle de sekillenebilmektedir. Aym zamanda gidaya dayali yasam bigimi, bireylerin tercih
ettigi yiyeceklerin bir gruptan digerine farklililk gdstermesine neden olabilmektedir. Gidaya
dayali yasam tarzi, aslinda bireylerin gidalara karsi olusturduklar: algilarla ifade edilebilir. Bu
algilardan biri, yeni gidalara duyulan endise ya da korkudur. Diger bir alg: tiirii, gidanin saglikli
olup olmadig veya tiiketildiginde herhangi bir hastalik meydana getirip getiremeyecegidir. Son
olarak gidaya dayali yasam tarzinin sekillenmesinde etken olarak goriilen neden, giivenli gida
algisidir.
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Kiiresellegsen diinyada farklh kiiltiirlere olan merakin giderilmesi gida konusunda da kendini
gostermektedir. Ozellikle teknolojide yasanan gelismeler, bagka kiiltiirlere ait gidalara ulagmay1
daha da kolaylastirmaktadir. Hemen her iilkenin gida pazarma kolaylikla girebilen farkh
kiiltiirlere ait yeni gidalar, toplumun bazi kesimleri tarafindan kabul edilebilirken bazilari
tarafindan endige ile karsilanmaktadir. Ceylan ve Sahing6z (2019) yeni ve farkh gidalara temkinli
yaklasmanin temelinde yenilik korkusunun yattigimi belirtmislerdir. Yazarlar, gidalara kars:
bireylerde goriilen yenilik korkusunu, gida neofobisi olarak adlandirildigini ifade etmislerdir.
Perry vd. (2015) gida neofobisini yeni ve farkli gidalar1 denemekten ve bu gidalar tiiketmekten
¢cekinme olarak tamimlamislardir. Alisiimamis bir yemegin yenilik olarak sunulmasinda
Buckland (2007), bireylerin yeni lezzet deneyimlerine endiseli olduklarini veya sicak
bakmadiklarini belirtmektedir. Burada yatan neden, biyolojik ve kiiltiirel alg1 olarak
nitelendirilmekte ve bireylerde yeni yiyeceklere karsi korku uyandirmaktadir. Bu korku ile
yiyecekten uzak durma, tiiketimde isteksiz davranis meydana gelir ki bu da literatiirde
“Yiyecekte Yenilikten Korkma (Food Neophobia) olarak isimlendirilmistir (Pliner ve Hobden,
1992; Knaapila vd., 2007; Alley ve Potter, 2011). Birey, kendisine zarar verebilecegini diisiindiigii
yiyecegi reddeder (Tuorila vd., 2001) ve bu sayede olasi kotii durumlarin olmasini engeller
(Rizaoglu vd., 2013). Insanlar, ahistiklar1 yiyecekler kargisinda yeni yiyeceklere farkli tutumlar
sergileyebilmektedirler. Alisilmis yiyecekler, bireylerde bir beslenme dongiisii olusturur ve bu
tutum yeni yiyeceklere kars: isteksizlik dogurur. Yiyecekte yenilik korkusu, bilinmeyene kars:
insan1 koruyan ve ayni zamanda bireylere gida tercihini dikte eden bir mekanizma olarak
goriilmektedir (Yigit ve Dogdubay, 2017: 162). Bilinmeyeni yeme arzusu ya da alisilmis gida
tiiketimi, gidalardan kaynaklanan hastaliklardan korunma algisini da beraberinde gelistirir.
Saghk bilinci olarak adlandirilan bu durum, gidaya dayal yasam tarzinin belli bir form
almasinda 6nemli etkendir.

Gidaya dayali olarak meydana gelebilecek hastaliklar; mikroorganizma veya kimyasal
maddelerle kirlenmis gida maddelerinin tiiketilmesi ile olugabilen enfeksiy6z veya toksik
karakterli hastaliklar olarak tanimlanmaktadir. Gida maddelerinin mikroorganizma veya gesitli
kimyasallar ile kontaminasyonu, gida iiretiminden tiiketimine (“ciftlikten catala”) kadarki
stirecte herhangi bir asamada meydana gelebilmekte ve su, toprak veya hava kirliliginin neden
oldugu herhangi bir ¢evre kirliliginden kaynaklanabilmektedir (WHO, 2020).

Saglikli beslenme, saglikli gida diisiincesinde olan bireyler, gidada alternatif tirtinler ve gesitlilik
arayisinda bulunmaktadirlar. Bu arayis igerisinde saghk agisindan dogru yiyecegin bulunmasi
bir sorun haline gelmis bulunmaktadir. Saglikli beslenme ve giivenilir gida tiiketme algisi, artan
egitim, gelir vb. nedenlerle yaygmlasmaktadir. Grunert’e (2002) gore bireylerin saghk acisindan
zihinlerinde olusan kaygilar, gida tiiketim tercihlerini farklilastirmis ve saglikli {iriin arayisina
sokmustur. Yiiksek saglk bilincine sahip olan bireylerin ¢evreye duyarh ve yasam kalitesini
artirmada “saglikli yasam” diirtiisiiyle hareket ettiklerini ileri siiren Suprapto ve Wijaya
(2012:173), bu insanlarin yasamlari boyunca hastalik riskini azaltmayi hedeflediklerini
belirtmistir. Saglik bilinciyle hareket eden insanlar, gidalardaki fiziksel, biyolojik ve kimyasal
kirlenmelere asir1 derecede dikkat ederler. Boylece, gidalardan kaynaklanabilecek hastaliklara
kars1 kendilerini savunmaya alabileceklerini diistinmektedirler.

Giirel ve Aslan (2019), gidalardan kaynaklanan hastaliklara neden olarak yeterince
saglanamayan gida giivenligini gostermislerdir. Giivenli gida, besinlerin her tiirlii fiziksel,
kimyasal, biyolojik ve her tiirlii zararlh maddelerden arindirilmas: anlamina gelmektedir.
Teknolojik gelismeler sayesinde gida {iriinlerinde riskler daha da ¢ogalmakta ve bu durumun
oniine gecilmesi bir zorunluluk haline gelmistir. Saglikli gida tiiketiminde bilinglenen bireyler,
gidalardan kaynakl riskleri elimine etmek icin ¢esitli yollara bagvurmustur. Tohumun topraga
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diismesiyle baglayan 6nlemler zinciri su sekilde siralanmaktadir. Iyi Tarim Uygulamalari, fyi
Uretim Uygulamalari, Tyi Hijyen Uygulamalari ve Iyi Laboratuvar Uygulamalari; giivenli gida
elde edilmesindeki 6nemli ¢alismalardir (Gokdemir 2005: 63).

YONTEM

Calismada nicel analiz yontemi ve tanimlayici istatistikler kullanilarak hipotez testleri
gerceklestirilmigtir. Calismanin amaci, gidaya dayali yasam tarzi, gida korkusu ve saghk
bilincinin giivenli gida algis1 ve gida satin alma niyeti tizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunun
ortaya c¢ikarilmasi olarak belirlenmistir. Bu amagcla olusturulan ise hipotezler su sekilde
siralanmustir.

Ha. Bilgiye dayali beslenme boyutunun, gida giivenligi algist boyutu iizerinde anlamli etkisi vardar.

Ho. Yenilik¢i beslenme boyutunun, gida giivenligi algist boyutu iizerinde anlamlr etkisi vardir.

Hs. Reklama dayalr beslenme boyutunun, giivenli gida algisi boyutu tizerinde anlamli etkisi vardir.

Hau. Degisiklige dayali beslenme boyutunun, giivenli gida algis1 boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.
Hs. Aliskanliklara dayali beslenme boyutunun, giivenli gida algist boyutu dizerinde anlamlr etkisi vardir.
He. Saglik bilinci boyutunun, gida giivenligi algist boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.

Hy. Bilgiye dayali beslenme boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardr.

Hs. Yenilikgi beslenme boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardar.

Hy. Reklama dayalr beslenme boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlamly etkisi vardir.

Huo. Degisiklige dayali beslenme boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlaml etkisi vardur.
Hu. Aligkanliklara dayali beslenme boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.
Hz. Saglik bilinci boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlaml etkisi vardar.

Hzs. Giivenli gida algis1 boyutunun, satin alma niyeti boyutu iizerinde anlaml etkisi vardur.

Arastirmanin konusu geregi olusturulan model, asagidaki gibidir.

Gidaya Dayal1
Yagam Tarzi Giivenli Gida
Algisi
Gida Korkusu
y
Gida Satin Alma
Niyeti
Saglik Bilinci

Sekil 1. Arastirma Modeli
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Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Balikesir ili Erdek ilgesi yerel halki ¢alismanin evreni olarak segilmistir. Kolayda ornekleme
yontemi ile veri toplamak amacityla 1000 adet anket ortadgretim 6grencilerine verilerek aileleri
ve kendileri tarafindan doldurulmasi istenmistir. 2019-2020 egitim 6gretim doneminin basinda
veri toplamaya baslanmis ve geri doniisler istenilen oranda gerceklesememistir. Geri doniisii
saglanan 478 veri setinin, eksik ve rastgele doldurulanlari elenmistir. Son olarak 385 adet veri ile
calismanin analizleri yapilmis ve hipotezler smnanmigtir. Katilimcilara ait demografik 6zellikler
Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet (n=370; % 97,1) n % Medeni Durum (n=375; n %
%98,4)
Kadin 211 | 54,81 Evli 155 41,3
Erkek 174 | 45,19 Bekar 220 58,7
Yas (n=370; % 97,1) n % Aile Aylik Gelir (n=346 ; % n %
90,8)
15-24 207 54,3 | 2000 TL'den az 80 23,1
25-34 60 15,7 | 2,000 - 3,500 TL 146 42,2
35-44 70 18,4 | 3,501 - 5,000 TL 63 18,2
45-54 27 7,1 | 5,001 -7,500 TL 32 9,2
55-64 4 1,1 | 7,500 TL'den fazla 25 7,2
65 ve tistii 2 0,5
Meslek (n=375 ;: % 97.4) n % Egitim Durumu (n=365 ; % n %
95,8)
Ogrenci 198 | 52,8 | ilkokul 9% | 263
Ev Hanimi 69 18,4 | Lise 242 66,32
Hizmet Personeli 51 | 13,6 | Onlisans - Lisans 23 6,3
Serbest Meslek 30 8,0 | Lisanstistii 4 1,1
Isci 27 7,2

Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Alan arastirmasinda bes farkli 6l¢ek kullanilmistir. Calismada kullanilan birinci dlgek; “Gidaya
Dayali Yasam Tarz1 Olgegi (Food Related Lifestyle Scale)”, Grunerd ve Brunso tarafindan 1988
yilinda gelistirilmistir. Aragtirmada kullanilan ikinci 6lcek Gida Korkusu Olgegi (Food
Neophobia Scale), 1992 yilinda Pliner ve Hobden tarafindan gelistirilmistir. Ugiincii sirada 1988
yilinda Gould tarafindan gelistirilen “Saglik Bilinci Olgegi” bulunmaktadir. Calismada kullanilan
dordiincii dlgek, “Gida Giivenligi Olgegi”dir ve 1996 yilinda Roddy, Cowan ve Hutchinson
tarafindan gelistirilmistir. Arastirmada son olarak Putrevu ve Lord tarafindan 1994 yilinda
gelistirilen “Gida Satin Alma Niyeti Olgegi" kullanilmustir. Olceklere ait glivenilirlik degerleri
(Cronbach Alfa), ortak varyans, ve faktor yiiklerini iceren A¢imlayici Faktor Analiz sonuglar: Tablo
2’de verilmistir.

Gidaya dayali yasam tarzi agimlayici faktor analizine gore i alt boyutta nitelendirilmektedir. Bu
boyutlar sirasiyla; “bilgiye dayali beslenme”, “yenilik¢i beslenme” ve “reklama dayali beslenme”
olarak isimlendirilmistir. Gida korkusu agimlayici faktor analizine gore “degisiklige dayali
beslenme” ve “aliskanliklara dayali beslenme” olarak iki alt boyuta ayrilmustir. Saghk bilinci,
gida gilivenligi algis1 ve satin alma niyeti olgekleri tek boyutta ele alinabilmistir. Calismada alt
boyutlar 1s181nda gerceklestirilen agimlayici faktor analizi sonucuna gore arastirma modeli i¢in 8

gizil degisken belirlenmistir. Modelin 8 gizil degiskeninden ikisi bagiml degisken (endojen-gizil
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degisken), diger besi bagimsiz degiskendir (egzojen-gizil degisken). Modeldeki endojen-gizil
degiskenler (bagimli degisken) “gida giivenligi algisi” ve “satinalma niyeti” degiskenleridir. Iki

endojen-gizil degiskene etki eden egzojen-gizil degiskenler ise “bilgiye dayali beslenme”, “yenilik¢i

beslenme”, “reklama dayali beslenme”, “degisiklige dayali beslenme”, “aliskanliklara dayali beslenme” ve
“saglik bilinci” degiskenleridir.

Tablo 2: Agimlayici Faktor Analizi

Faktor Ortak Giivenilirli
Yiikii Varyans k
Bilgiye Dayal1 Beslenme
GYT11: Beslemenin lezzetten daha 6nemli olduguna inaniyorum. 0,749
GYT1: Uriin bilgisi benim i¢in énemlidir. 0,698
GYT12: [slenmis yiyeceklerden daha ¢ok taze yiyecekleri tercih ederim. 0,658 21,292 0,714
GYT10: Organik yiyecekleri inorganik yiyeceklere tercih ederim. 0,622
GYT21: Koruyucumadde olmadan yemek almay1 severim. 0,626
Yenilik¢i Beslenme
GYT13: Yeni tarifler denemeyi severim. 0,876 36,385 0,751
GYT14: Yeni pisirme tekniklerini denerim. 0,864
Reklama Dayal1 Beslenme
GYT2: Reklamlara kars ilgiliyimdir. 0,819 48,913 0,501
GYT4: Aligveriste 6zellikli diikkanlar: tercih ederim. 0,777
Degisiklige Dayal1 Beslenme
GKG6: Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim. 0,748
GK10: Farkl: kiiltiirlerden yiyecek sunan restoranlara gitmeyi severim. 0,721 24,922 0,680
GK4: Farkl kiiltiirlerin yiyeceklerini begenirim. 0,685
GK1: Siirekli olarak yeni ve farkli yiyecekleri denerim. 0,640
Aliskanliklara Dayali Beslenme
GK?7: Daha 6nce yemedigim yiyecegi yemekten korkarim. 0,747
GKS5: Etnik yiyecekler bana tuhaf goziiktiigii icin yemem. 0,707 49,002 0,638
GK3: Ne oldugunu bilmedigim yiyecegi denemem. 0,664
GK2: Yeni yiyeceklere giivenmiyorum. 0,633
Saglik Bilinci
SB4: Sagligimin genellikle farkindayim. 0,840
SB5: Saglik durumum igin sorumluluk aliyorum. 0,834
SB2: Sagligim hakkinda ¢ok bilingliyim. 0,788 62,247 0,848
SB3: Sagligimdaki degisimlere dikkat ederim. 0,787
SB6: Giinler gectikge sagligimin durumunun farkinda oluyorum. 0,718
Gida Giivenligi Algis1
GGA3: Gidanin kalite ve giivenilirligi beni ¢ok ilgilendiriyor. 0,828
GGAL: Bu giinlerde bir¢ok gida kimyasal zehir ve giibre kalintilar1 igeriyor. 0,764 73,33 0,636
Satin Alma Niyeti
SAT?2: Biiyiik bir ihtimalle bir sonraki aligverisimde organik gida satin alabilirim. 0,903
SAT1: Muhtemelen organik gida satin alabilirim. 0,864 71,548 0,799
SATS3: Yakin gelecekte organik gida satin kesinlikle deneyecegim. 0,765

Dogrulayic1 Faktor Analizi

Bilgiye dayali beslenme, yenilik¢i beslenme, reklama dayali beslenme, degisiklige dayali
beslenme, aligkanliklara dayali beslenme, saglik bilinci, gida giivenligi algis1 ve satin alma niyeti
olarak nitelendirilen boyutlara dair yapilan analizler sonucunda elde edilen istatistiki degerler,
arastirma modelini dogru sekilde nitelendirmektedir (Tablo 3).
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Tablo 3. Dogrulayict Faktor Analizi ve Model Iyi Uyum Degerleri

|skk [sH | T
Bilgiye Dayal1 Beslenme (Birlesik Giivenilirlik- CR:0,810) (AVE:0,588)
GYT12: [slenmis yiyeceklerden daha gok taze yiyecekleri tercih ederim. 0,749
GYT11: Beslemenin lezzetten daha 6nemli olduguna inaniyorum 0,588 0,094 8,917
GYT1: Uriin bilgisi benim i¢in onemlidir. 0,779 0,100 10,524
Yenilikg¢ilige Dayal1 Beslenme (Birlesik Giivenilirlik (CR:0,760) (AVE:0,613)
GYT14: Yeni pisirme tekniklerini denerim. 0,632
GYT13: Yeni tarifler denemeyi severim. 0,953 0,163 8,339
Reklama Dayal1 Beslenme (Birlesik Giivenilirlik- CR:0,782) (AVE:0,642)
GYT4: Aligveriste 6zellikli dikkanlar: tercih ederim. 0,569
GYT2: Reklamlara karst ilgiliyimdir. 0,589 0,191 5,718
Degisiklige Dayal1 Beslenme (Birlesik Giivenilirlik- CR:0,792) (A VE:0,810)
GK10: Farkl: kiiltiirlerden yiyecek sunan restoranlara gitmeyi severim. 0,554
GKG6: Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim. 0,647 0,130 8,098
GK4: Farkl kiiltiirlerin yiyeceklerini begenirim. 0,578 0,134 7,118
GK1: Siirekli olarak yeni ve farkli yiyecekleri denerim. 0,584 0,130 7,161
Aligkanliklara Dayali Beslenme (Birlesik Giivenilirlik- (CR:0,816) (AVE:0,830)
GK?7: Daha 6nce yemedigim yiyecegi yemekten korkarim. 0,675
GKS5: Etnik Yiyecekler Bana Tuhaf Goziiktigi Icin Yemem. 0,580 0,160 4,802
Saglik Bilinci (Birlesik Giivenilirlik- (CR:0,964 ) (AVE:0,622)
SB6: Giinler gegtikge saghgimin durumunun farkinda oluyorum. 0,601
SB5: Saglik durumum i¢in sorumluluk altyorum. 0,752 0,103 16,066
SB4: Sagligimin genellikle farkindayim. 0,800 0,109 11,468
SB3: Sagligimdaki degisimlere dikkat ederim. 0,718 0,110 10,742
SB2: Sagligim hakkinda ¢ok bilingliyim. 0,755 0,104 11,012
Gida Giivenligi Algis1 (Birlesik Giivenilirlik- (CR:0,801 ) (AVE:0,634)
GGAL: Bu giinlerde bir ¢ok gida kimyasal zehir ve giibre kalintilari iceriyor. 0,605
GGA3: Gidanin kalite ve giivenilirligi beni ¢ok ilgilendiriyor. 0,771 0,114 10,963
Satin Alma Niyeti Birlesik Giivenilirlik- (CR:0,882 ) (AVE:0,715)
SAT1: Muhtemelen organik gida satin alabilirim. 0,607
SAT?2: Biiyiik bir ihtimalle bir sonraki aligverisimde organik gida satin alabilirim. 0,898 0,114 12,532
SATS3: Yakin gelecekte organik gida satin kesinlikle deneyecegim. 0,788 0,105 11,837
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy: 0,864
Bartlett's Test of Sphericity =~ Approx. Chi-Square: 2970,585
df: 253
Sig. :000

*Regresyon katsayis1 1'E esitlenmistir. Katsayilar istatiksel diizeyde anlamlidir p<0,01; SRK: Standardize
edilmis regresyon katsayisi, SH: Standart hata.

Tablo 3’e gore, 0,864 oraninda (KMO) degeri ve (X2: 2970,585, sd:253, p<0,01) Bartlett Sphericity
Testi sonucunda degiskenler arasinda iliskilerin hem anlamli hem de yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Bu oranlar ile faktor analizi gerceklestirilebilmistir. Kabul edilebilir yapisal model
iyi uyum degerleri Tablo 4'te gosterilmisgtir.
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Tablo 4. Uyum Degerleri

Degerler Kabul Edilebilir
Uyum
X2 224,589 -
Serbestlik Derecesi 188 -
P 0,035 -
Xz/df 1,195 <3
TLI 0,982 >0,90
CFI 0,987 >0,90
NFI 0,926 >0,90
IFI 0,987 >0,90
RMSEA 0,023 <0,80
SRMR 0,049 <10

Glvenilir bir gizil yap: icin bilesik giivenilirlik derecesinin 0,70 ve {izerinde olmas: gerekir.
Bununla birlikte ortak varyans degerinin de 0,50 ve iizerinde seyretmesi yapmn gegerliligi
agisindan onemlidir (Hair vd., 1998). Modele ait dogrulayici faktor analizinde yer alan bilesik
guvenilirlik ve ortak varyans degerleri model gizil yapisin giivenilirligini ortaya koymaktadir.

Olgiim modelinin giivenilirligi dogrultusunda boyutlar arasinda kurulan iligkiler Sekil 2'de
gosterildigi gibidir.
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Sekil 2: Olciim Modeli
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Olgiim modelinde “Bilgiye Dayali Beslenme” boyutunun alt boyutlar arasindaki iligki degerleri
sOyledir. “Yenilik¢i Beslenme” ile 0,36; “Reklama Dayali Beslenme” ile 0,27; “Degisiklige Dayal1
Beslenme” ile 0,25; “Aliskanliklara Dayali Beslenme” ile 0,19; “Saglik Bilinci” ile 0,63; Gida
Giivenligi Algis1” ile 0,79 ve “Satmalma Niyeti” ile 0,3 oraminda iligki degerleri mevcuttur.
“Yenilik¢i Beslenme” boyutu, “Reklama Dayali Beslenme” ile 0,19; “Degisiklige Dayal
Beslenme” ile 0,40; “Aliskanliklara Dayali Beslenme” ile 0,19; “Saglik Bilinci” ile 0,63; “Gida
Giivenligi Algist” ile 0,33 ve “Satinalma Niyeti” ile 0,23 iliskiye sahiptir. “Reklama Dayali
Beslenme” boyutunun “Degisiklige Dayal1 Beslenme” ile 0,43; “ Aliskanliklara Dayali Beslenme”
ile 0,46; “Saglik Bilinci” ile 0,09; Gida Giivenligi Algis1” ile 0,16 ve “Satinalma Niyeti” ile 0,6
oraninda iliski degerlerine sahiptir. “Degisiklige Dayali Beslenme” boyutu, “Alskanliklara
Dayali Beslenme” ile 0,25; “Saglik Bilinci” ile 0,16; Gida Giivenligi Algis1” ile 0,09 ve “Satinalma
Niyeti” ile 0,22 oraninda iliski degerleri bulunmaktadir. “Aliskanliklara Dayali Beslenme”
boyutunun “Saglik Bilinci” ile 0,97; Gida Giivenligi Algis1” ile 0,10 ve “Satinalma Niyeti” ile 0,22
oraninda iligki degerleri bulunmaktadir. “Saglik Bilinci” boyutunun “Gida Giivenligi Algis1” ile
0,75 ve “Satinalma Niyeti” ile 0,60 oraninda iliski degerleri bulunmaktadir. “Gida Giivenligi
Algis1” boyutu ile “Satinalma Niyeti” boyutu arasinda 0,80 gibi ytiiksek bir deger bulunmaktadir.

Hipotezlerin Sinanmasi

Dogrulanan o6l¢iim modelinin ardindan “Bilgiye Dayali Beslenme”, “Yenilik¢i Beslenme”,
“Reklama Dayali Beslenme”, “Degisiklige Dayali Beslenme”, “Aligkanliklara Dayali Beslenme”
ve “Saglik Bilinci” boyutlarinin “Gida Giivenligi” degiskenini; “Gida Giivenligi” degiskeninin
“Satinalma Niyeti” degiskenini hangi oranlarda yordadigin belirlemek icin Structural Equation
Modeling (SEM) uygulanmustir (Sekil 3).

BILGIYE
DAYALI
BESLENME

H:=0,24

YENILIKGI _
BESLENME 0.65
1
GIDA
REKLAMA GUVENLIGI
DAYALI ALGISI
BESLENME

Hy,"~0.45

DEGISIKLIGE
DAYALI
BESLENME Hio~0,03

SATIN
ALMA
NIYETI

ALISKANLIGA
DAYALI
BESLENME

SAGLIK
BILINCI

Sekil 3: Yapisal Esitlik Modellemesi
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Yapisal modele ait iyi uyum degerleri Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Model Uyum Degeri

CMIN (DF) CMIN/DF SRMR AGFI NFI CFI RMSEA
X2 Sd X2/sd
213,911 180 1,188 0,053 0,930 0,930 0,988 0,022

Analizler sonucunda test edilen hipotez ve degerlendirme sonuglari Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. Yol Katsayilar1 ve Hipotez Sonuglar:

Estimate  S.E. C.R. P Label
Glivenli Gida Algist <---  Bilgiye Dayali Beslenme ,350 ,054 7,299 e Hi: KABUL
Glivenli Gida Algist <---  Yenilik¢i Beslenme ,103 ,042 2,357 ,018 H2: KABUL
Gilivenli Gida Algis1 <--- Reklama Dayal1 Beslenme -,079 ,045 -1,855 ,064 Hs: RET
Glivenli Gida Algist <---  Degisiklige Dayal1 Beslenme ,035 ,054 ,794 427 H4: RET
Glivenli Gida Algist <---  Aligkanliklara Dayali Beslenme -,016 ,042 -,385 ,700 H5: RET
Gilivenli Gida Algist <---  Saglik Bilinci ,340 ,060 7,226 *HE Hs: KABUL
Satinalma Niyeti <--- Bilgiye Dayal1 Beslenme ,241 ,060 5,132 o H7: KABUL
Satinalma Niyeti <---  Yenilik¢i Beslenme -,071 ,037 -1,761 ,078 Hs: RET
Satinalma Niyeti <--- Reklama Dayal1 Beslenme -,013 ,039 -,336 ,737 Ho: RET
Satinalma Niyeti <--- Degisiklige Dayal1 Beslenme ,033 ,047 ,829 ,407 H10: RET
Satinalma Niyeti <---  Aligkanliklara Dayali Beslenme ,090 ,036 2,380 ,017 H11: KABUL
Satinalma Niyeti <---  Saglik Bilinci ,143 ,055 3,115 ,002 H12: KABUL
Satinalma Niyeti <---  Givenli Gida Algisi ,450 ,044 9,555 ook Hi: KABUL

Ha. Bilgiye Dayali Beslenme boyutunun, Gida Giivenligi Algist boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = 0,350; p<0,05) bilgiye dayali beslenme boyutunun, giivenli
gida algist boyutu tizerinde anlamh (t=7,299) etkisi vardir. Kabul edilen Hi hipotezinde giivenli
gida algisinin yaklasik olarak %351 bilgiye dayali beslenme egzojen-gizil degiskeni tarafindan
acgiklanmaktadir. Bu durum arastirmaya katilanlarin bilgiye dayali beslenmelerinde meydana
gelecek bir birimlik artis, giivenli gida algisi iizerinde 0,350 birimlik bir artisa neden olacaginin
bir gostergesidir.

Ha. Yenilik¢i Beslenme boyutunun, Gida Giivenligi Algist boyutu iizerinde anlaml etkisi vardar.

Standardize Beta Katsayisina gore (88 =- 0,79; p:0,018<0,05) yenilikci beslenme boyutunun giivenli
gida algist boyutu tizerinde anlamh (t=2,357) etkisi vardir. Kabul edilen H: hipotezinde giivenli
gida algismin yaklasik olarak %10™u yenilik¢i beslenme egzojen-gizil degiskeni tarafindan
aciklanmaktadir. Bu durum arastirmaya katilanlarin yenilik¢i beslenmelerinde meydana gelecek
bir birimlik artis, giivenli gida algis1 {izerinde 0,103 birimlik bir artisa neden olacaginin bir
gostergesidir.

Hs. Reklama Dayalr Beslenme boyutunun, Giivenli Gida Algist boyutu iizerinde anlamlr etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisia gore (8 = 0,025; p=0,64>0,05) reklama dayali beslenme boyutunun,
glivenli gida algis: boyutu tizerinde anlaml etkisi (t= - 1,855) yoktur. Buna dayanarak Hs hipotezi
reddedilmistir.

Hau. Degisiklige Dayali Beslenme boyutunun, giivenli gida algist boyutu iizerinde anlaml etkisi vardur.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = 0,035; p=0,427>0,05) degisiklige dayali beslenme boyutunun,
glivenli gida algis: boyutu tizerinde anlaml etkisi (t= - 0,761) yoktur. Buna dayanarak Hs hipotezi
reddedilmistir.
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Hs. Aliskanliklara Dayalr Beslenme boyutunun, Giivenli Gida Algist boyutu iizerinde anlaml etkisi vardar.

Standardize Beta Katsayismma gore (8 = -0,016; p=0,700>0,05) aliskanliklara dayali beslenme
boyutunun, giivenli g1da algis: boyutu tizerinde anlaml etkisi (t= - 0,385) yoktur. Buna dayanarak
Hs hipotezi reddedilmistir.

He. Saglik Bilinci boyutunun, Gida Giivenligi Algisi boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisia gore (88 = 0,340; p<0,05) saglik bilinci boyutunun, giivenli gida algis:
boyutu iizerinde anlaml (t=7,226) etkisi vardir. Kabul edilen Hs hipotezinde giivenli gida
algismin yaklasik olarak % 35i saglik bilinci egzojen-gizil degiskeni tarafindan agiklanmaktadar.
Bu durum aragtirmaya katilanlarin saghk bilinglerinde meydana gelecek bir birimlik artigimn,
glivenli gida algis1 tizerinde 0,340 birimlik bir artisa neden olacaginin bir gostergesidir.

Hy. Bilgiye Dayal: Beslenme boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = 0,241; p<0,05) bilgiye dayal: beslenme boyutunun, satin alma
niyeti boyutu iizerinde anlamh (t=5,132) etkisi vardir. Kabul edilen H7 hipotezinde satin alma
niyetinin yaklagik olarak % 24’1 bilgiye dayali beslenme egzojen-gizil degiskeni tarafindan
aciklanmaktadir. Bu durum arastirmaya katillanlarin aliskanliklara dayali beslenmelerinde
meydana gelecek bir birimlik artisin, satin alma niyeti tizerinde 0,241 birimlik bir artisa neden
olacaginin bir gostergesidir.

Hs. Yenilik¢i Beslenme boyutunun Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamlr etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 =-0,071; p=0,78>0,05) yenilikci beslenme boyutunun, satin alma
niyeti boyutu f{lizerinde anlaml etkisi (t= -1,761) yoktur. Buna dayanarak Hs hipotezi
reddedilmistir.

Hy. Reklama Dayalr Beslenme boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamly etkisi vardr.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = -0,013; p=0,73>0,05) reklama dayalr beslenme boyutunun,
satin alma niyeti boyutu tizerinde anlamh etkisi (t= - 0,336) yoktur. Buna dayanarak Ho hipotezi
reddedilmistir.

Huo. Degisiklige Dayali Beslenme boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardar.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = 0,033; p=0,407>0,05) degisiklige dayali beslenme boyutunun,
satin alma niyeti boyutu tizerinde anlamli etkisi (t= 0,829) yoktur. Buna dayanarak Hio hipotezi
reddedilmistir.

Hu. Aliskanliklara Dayali Beslenme boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardar.

Standardize Beta Katsayisma gore (8 = 0,090; p:0,017<0,05) aliskanliklara dayalt beslenme
boyutunun, satin alma niyeti boyutu {izerinde anlamli (t=9,555) etkisi vardir. Kabul edilen Hu
hipotezinde satin alma niyetinin yaklasik olarak % 45’i aliskanliklara dayali beslenme egzojen-
gizil degiskeni tarafindan agiklanmaktadir. Bu durum arastirmaya katilanlarin aliskanliklara
dayali beslenmelerinde meydana gelecek bir birimlik artisin, satin alma niyeti tizerinde 0,450
birimlik bir artisa neden olacaginin bir gostergesidir.

Hz. Saglik Bilinci boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamli etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisina gore (3 = 0,143; p:0,002<0,05) saglik bilinci boyutunun, satin alma
niyeti boyutu iizerinde anlaml (t=3,111) etkisi vardir. Kabul edilen Hi2 hipotezinde satin alma
niyetinin yaklasik olarak % 14'ii saglik bilinci egzojen-gizil degiskeni tarafindan agiklanmaktadir.
Bu durum arastirmaya katilanlarin saglik bilinglerinde meydana gelecek bir birimlik artisin, satin
alma niyeti tizerinde 0,143 birimlik bir artisa neden olacaginin bir gostergesidir.
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Hzs. Giivenli Gida Algist boyutunun, Satin Alma Niyeti boyutu iizerinde anlamly etkisi vardir.

Standardize Beta Katsayisina gore (8 = 0,450; p<0,05) giivenli g1da algis1 boyutunun, satin alma niyeti
boyutu tizerinde anlamli (t=9,555) etkisi vardir. Kabul edilen His hipotezinde satin alma niye-
tinin yaklagsik olarak %45’i giivenli gida algis1 egzojen-gizil degiskeni tarafindan aciklanmaktadir.
Bu durum aragtirmaya katilanlarmn giivenli gida algilarinda meydana gelecek bir birimlik artigin,
satin alma niyeti tizerinde 0,450 birimlik bir artisa neden olacagmin bir gostergesidir.

Analizler sonucunda katilmcilarin bilgiye dayali ve yenilikci beslenmeyi iceren yasam tarzina
sahip olduklar ortaya ¢ikmustir. Gida tiiketiminde bilgiye dayal1 beslenen katihmailar, yiiksek
saglik bilincine sahip ve aym zamanda gida tiiketiminde degisiklige acik olmayan ya da
aligkanhklar1 dogrultusunda hareket eden yasam tarzi sergilemektedirler. Bunun yaninda
givenli gida algisi ile ilgili belirgin tavir sergiledikleri tam olarak sdylenemez. Bunu nedeni
olarak gidada bilgiyi one ¢ikarmalar1 gosterilebilir. Son olarak gida satin alma faaliyetlerinin,
saglik bilinci ve giivenli gida algisiyla dogru orantili olarak gerceklestigi arastirmadan elde edilen
diger bir sonug olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Calisma, gidaya dayali yasam tarzinin, gida korkusunun ve saglik bilincinin giivenli gida algisina
ve satin alma niyetine etkisi {izerinde sekillenmistir. Ayn1 zamanda calismada ele alman diger
etki boyutu ise giivenli gida algisinin satin alma niyetini tizerindeki etkisidir. Balikesir Erdek
yerel halkindan anket teknigi ve yliz ylize goriismeler ile elde edilen veriler, Yapisal Esitlik
Modellemesi ile analize tabi tutulmustur. Analizler sonucunda Erdek yerel halki, gidaya dayall
yasam tarzi ya da diger bir ifadeyle yasam tarzlarinin sekillendirdigi beslenme aliskanliklarina
gore li¢ farklh gruba ayrilmaktadir. Bunlar; “bilgiye dayali beslenme”, “yenilik¢i beslenme” ve
“reklama dayali beslenme” olarak isimlendirilmistir. Benzer sekilde Erdek yerel halki gida
korkusunun sekillendirdigi “degisiklige dayali beslenme” ve “aliskanliklara dayal beslenme”
olarak iki farkl grupta simiflandirilmisgtir.

Arastirma bulgulari, gostermektedir.

Gidaya dayali yasam tarzmna iligkin “bilgiye dayali beslenme” ve “yenilik¢i beslenme”
boyutlarmin giivenli gida algis1 tizerinde anlamh etkisi varken “reklama dayali beslenme”
boyutunun giivenli gida algisi lizerinde anlamli etkisi olmadig1 ortaya ¢ikmustir. Bu durum,
katillmalarin gidaya dayal yasam tarzina gore ikiye ayrildiginin bir gostergesidir. Bilgiye dayall
beslenme ve yenilik¢i beslenme algisiyla sekillenen yasam tarzindaki katilmailar, gida
tiiketiminde yeniliklere agik, ama bir o kadar da bilgiye 6nem vermekte ve reklamlarin dayattig:
besinlere giiven duymamaktadirlar.

Gida korkusuna iligkin “degisiklige dayali beslenme” ve “aliskanbiklara dayali beslenme”
boyutlarmin giivenli gida algisi tizerinde anlaml etkisi olmadig1 anlasilmistir. Katilimcilarin
halihazirdaki beslenme sekilleri ya da gidalara karsi besledikleri igsel korkularin olusturdugu
degisiklik arayis1 ve aliskanliklar, giivenli gida algisinin olusmadigini gostermektedir.
Katilimailarin saglik bilincinin gidalara kars: giiven algisini da sekillendirdigi analizler sonucun
ortaya ¢ikmistir.

Gida satin alma konusunda bireylerin etkilendigi farkli faktorler bulunmaktadir. Bu ¢alismada,
gida satin almada etkili olan gidaya dayali yasam tarzi, gida korkusu ve saglik bilinci faktorleri
irdelenmistir. Gidaya dayali yasam tarzina ait “bilgiye dayali beslenme” boyutunun satin alma
niyeti tizerinde anlaml etkisi bulunurken “yenilik¢i beslenme” ve “reklama dayali beslenme”
boyutlarmin gida satin alma niyeti iizerinde anlamli etkisi olmadig1 anlagilmaktadir. Gida
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korkusu nedeniyle katilimcilar, degisiklige dayali beslenmeyi diisiinmeden aliskanliklarina
dayal1 olarak beslenmeyi tercih etmektedirler. Ayni zamanda katilimcilarin sahip oldugu saghk
bilinci ve glivenli gida algisinin gida satin alma niyetini sekillendirdigi ortaya ¢ikmagtir.

Arastirmadan elde edilen sonuglara gore Erdek yerel halkinin gida konusunda yerel yiyeceklere
dayali1 bir yasam tarzi sergiledigi ortaya c¢ikmistir. Gida konusunda degisiklik taraftar:
olmadiklari, genellikle aligkanliklar1 dogrultusunda kusaklar boyu beslendikleri ¢alismadan
cikan diger bir sonugctur. Saghkl yasam, saglikl beslenme ve bu konuda bilgiye 6nem verme
Erdek halkinin 6nemli bir 6zelligidir. Bu duruma etki eden en onemli faktor ise Erdek ve
cevresinde endiistriyel gelisim yerine tarimsal gelisimin daha yaygmn olusudur.

Kirsal turizm gelisiminde, yerel unsurlarin énemli oldugu bilinmektedir. Ozellikle yerel
gastronomik degerlerin turizm amach kullanimmin saglanmasi, yaygmlasan bir diisiince
niteligindedir. Yerel gastronomik unsurlarin turizm amach olarak etkin bir sekilde kullaniminda,
yerel halkin kendi 6z degerlerine sahip ¢ikmasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Ciinkii yerel halkin
global nitelik tasiyan yiyecekler yerine yerel iiriinleri turistik tiiketicilere sunarken kendi
duyduklar1 hazz1 da iletebilmekte ve turist tizerinde olumlu etki birakabilmektedirler.

Gidaya dayali yasam tarzi, bireylerin bilinglerindeki farkliliklarla sekillenen bir yap1 olarak
nitelendirilirken aragtirmaya katilan katilimcilar, bilgiye dayali beslenmeye ve yenilik¢i beslenme
tiirtinde bir yasam tarz1 siirmektedirler. Tarima dayal bir yasam siiren Erdek yerel halki, gida
tiiketiminde saglik bilinciyle hareket ederken beslenmede yeni gidalara agtk ama giivenli gida
tiiketimine de 6nem veren bir yagam tercih etmektedirler.

Bu arastirma, ayni dlgekler kullanilarak hem daha kalabalik toplumlarda hem de yiyecegini satin
alarak tiiketen toplumlarda yapilmas: kapsamli sonuglarin ¢tkmasina yardimei olacaktir. Benzer
sekilde bu tiir bir calismanin turistik tiiketicilere de uygulanarak farkh tilke turistlerinin gidaya
dayali yasam tarzlarina gore gruplandirilmasi, turistik pazarin boliimlendirilmesinde ve tiiketici
beklentilerinin karsilanmasinda yol gosterici nitelik tasiyabilecektir.
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