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Oz

Bu calismada kiiltiirel ve kirsal turizm agisindan 6nemli bir destinasyon olan Sirince’yi ziyaret
eden turistlerin ¢evrimici turizm deneyimleri igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Calismada,
28.09.2020 tarihine kadar dijital bir seyahat platformu olan Tripadvisor web sayfalarinda
yayinlanmis 824 adet cevrimigi Tiirk¢e yorum, arastirmanin analiz asamasinda kullanilmistir.
Elde edilen yorumlar nitel veri analizlerinde sik¢a kullanilan MAXQDA yazilimindan
yararlanilarak ¢oziimlenmis, kelime frekanslar1 ve bulutu olusturulmustur. Cevrimici yorumlar
incelendiginde; ziyaretcilerin kiiltiir ve kirsal, etkinlik, yoresel yiyecek ve icecekler, konaklama,
ulasim, yoresel hediyelik esya ve alis-veris deneyimleri ile birlikte diisiik oranda olumsuz
deneyim yasadig1r ortaya c¢ikmaktadir. Sirince’ye yonelik olarak yapilan Tiirkge cevrimici
yorumlarmnm yaklagik %80'i olumlu; %20’si ise olumsuz oldugu saptanmustir. Ziyaretciler
tarafindan paylasilan olumlu deneyimler arasinda Sirince evleri, kiliseler, Sirince saraplari,
yoresel yiyecek ve igecekler one ¢ikarken, olumsuz yondeki deneyimleri ise kalabalik, trafik
yogunlugu ve fiyatlarin pahalilig: gibi unsurlar olusturmaktadir.
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Abstract

In this study, the online tourism experiences of tourists visiting Sirince, which is an important
destination in terms of cultural and rural tourism, have been analyzed by content analysis
method. In the study, 824 online Turkish comments published on Tripadvisor web pages, a digital
travel platform, until 28.09.2020 were used in the analysis phase of the study. The obtained
comments were analyzed using the MAXQDA software, which is frequently used in qualitative
data analysis, and word frequencies and cloud were created. When online comments are
examined; It is revealed that visitors have a low rate of negative experiences with cultural and
rural, activity, local food and drinks, accommodation, transportation, local souvenirs and
shopping experiences. Approximately 80% of Turkish online comments made for Sirince are
positive; 20% was found to be negative. Among the positive experiences shared by the visitors,
Sirince houses, churches, $irince wines, local food and drinks stand out, while negative
experiences are factors such as crowding, traffic density and high prices.
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GIRIS

Bireyler arasinda gerceklesen giinliik bilgi aliverigleri arasmda ¢ogu zaman onlarin satin alma
kararlarini etkileyen bilgiler de yer almaktadir. Ozellikle 2004 yilindan sonra internette web 2.0
uygulamasinin kullaniminin  yayginlasmas: ile birlikte, geleneksel olarak birbirini taniyan
bireyler arasinda yiiz yiize ve sozel olarak gerceklesen agizdan agiza iletisim giderek fakli
sekillerde hayatimiza girmeye baslamistir. Web 2.0 tabanl dijital platformlar sayesinde insanlar
hi¢ tanimadiklari bireylerle mekandan bagimsiz olarak iletisim kurma imkanina kavusmuslardir.
Web 2.0 teknolojisi, siradan kullanicilara 6zel bir yazihima gerek kalmadan igerik olusturma,
yaymlama ve paylasma imkani sunmustur. Giintimiizde gevrimigi miisteri degerlendirmeleri,
turistlerin deneyimleri hakkinda olumlu veya olumsuz djjital izler birakarak, bireylerin seyahat
ve konaklama kararlarm etkilemektedir. Tiiketiciler bilgi edinmek amaciyla ¢evrimigi yorum ve
degerlendirmeleri incelemekte ve ayni zamanda degerlendirmelerde bulunmak igin ¢evrimici
iirtin degerlendirme web sitelerini kullanmaktadirlar (Cuhadar vd., 2018: 235). Ozellikle tatile
cikacak bireyler igin bu iiriin inceleme-degerlendirme web sitelerinde yer alan yorum ve
degerlendirmeler, bireylerin destinasyon ve tesis seciminde 6nemli bilgi kaynaklarmdan birisi
haline gelmistir. Tatil yeri ve mekami se¢imi kararlarinda, daha 6nce o bolge ve isletmeleri tecriibe
etmis bireylerin yorum ve degerlendirmeleri, karar siirecindeki turistik tiiketiciler i¢cin adeta birer
yol gosterici niteligine kavusmaktadir (Aymankuy ve Demirbulat, 2016: 69). Bu durum agizdan
agiza iletisim siirecinin bir parcasidir. Tiiketicilerin agizdan agiza yapmis olduklar1 bilgi ve
deneyim paylagimlar1 turizm faaliyetlerinde bulunacak tiiketicileri etkilemekte (Koroglu ve
Avaikurt, 2015: 4) ve internet ortaminda limitsiz bilgi ve degerlendirmelerin paylasilabilmesine
olanak sunmaktadir (Cuhadar ve Akgil, 2018: 2).

Gelisen teknoloji ile ¢evrimigi ag kullaniminin kolaylig: ve gittikge artan sosyal medya kullanict
sayilar1 turizm hareketlerine katilacak olan kisilerin destinasyon secim siireglerinde etkili
olmakta (Kiling, 2020) ve bu durum turizm destinasyonlarma bir rekabet {istiinliigii
saglamaktadir. Son yillarda Web 2.0 tabanli gevrimigi iiriin degerlendirme web siteleri ve sosyal
medya mecralar, turizm endiistrisinde giderek daha Onemli hale gelmeye baglamigtir.
Geligsmelere paralel olarak turistlerin karar siireglerinde dijital platformlarin roliinii incelemeye
yonelik yerli ve yabanci yazinda muhtelif arastirmalarin yapildigi goze carpmaktadir. Bu
baglamda, c¢alismanin konusunu, Tiirkiye'nin onemli kirsal ve kiiltiirel turizm c¢ekim
merkezlerinden birisi konumunda olan Sirince Kdytiinii ziyaret eden bireylerin yasadiklar
turizm deneyimleri olusturmaktadir.

Arastirmanin amaci, kiiltiir ve kirsal turizm agisindan 6nemli bir destinasyon olan ve sosyal
medya vasitasiyla gekicilige sahip olan Sirince’yi ziyaret edip turistik deneyimi yasayan yerli
turistlerin Tripadvisor web sayfalarinda yapmis olduklar: yorumlar: igerik analizi yontemiyle
incelemektir. Igerik analizi, ya da diger bir ifadeyle igerik ¢6ziimlemesi, medya metinlerini
sistemli bir sekilde analiz etmede kullanilan nitel yontemlerden birisidir. Diger bir tanima gore
ise igerik analizi, iletisim igeriginin niceleyici, sistematik ve nesnel bir arastirma teknigidir.
Calisma, Sirince’yi ziyaret eden turistlerin yore ile ilgili turistik deneyimlerinin ortaya
cikarilmasi; dolayist ile kamu ve 6zel sektor yoneticileri, isletmeciler ve yerel halk igin yol
gosterici bir nitelige sahip olmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

KULTUR ve KIRSAL TURIZM

Kiiltiir turizmi {ilkenin yo6resel gelenek ve goreneklerini yansitan kiiltiirel bir mirasidir. Yoresel
yasam tarzlari, el sanatlar1 o yoreye 6zgii yetistirilen trtinler ve miizeler kiiltlir turizminin
etkenlerini olusturmaktadir (Kahraman ve Tiirkay, 2012). Kiiltiirel turizm, yeni kiiltiirleri tanima
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ve gecmisteki kiiltiirleri merak etme duygusuna dayanan, insanlarin kendi kiiltiirlerinin eglence
yanlariyla beraber diger gruplarin kiiltiirlerinin de agik olan yanlariyla ilgili turizm
faaliyetlerinin biitiniidiir (Mikaeili ve Memliik, 2013: 89).

Giiniimiizde insanlar eski medeniyetlerin ya da kiiltiirlerin izlerini gérmenin yan1 sira kendi
kiiltiirleri digindaki yerel kiiltiirlere de ilgi duymaya baglamslardir. Tlgi duymanin baslica
sebepleri arasinda egitim seviyesinin, ¢evre bilincinin ve tarihe olan merakin artmas: sayilabilir
(Emekli, 2006: 54).

Kirsal turizm ise, kisilerin yasamlarinu siirdiirdiikleri yerler disinda, kirsal ortamlara giderek,
dinlenmek ve farkli kiiltiirlerle bir araya gelmek amaciyla, o yoreye 6zel turizm igletmelerinde
konaklamak ve yoreye 6zgii etkinlikleri izlemek ya da katilmak seklinde gerceklesen bir turizm
tiirii olarak tanimlanmistir (Soykan, 1999: 68). Bir baska ifadeyle kirsal turizm, dogal ve sosyo-
kiiltiirel miras1 koruyan, bolgesel kalkinmay1 destekleyerek bolge halkmin yasam kalitesinin
ylikselmesine sosyal ve ekonomik agilardan katkisi bulunan bir turizm olarak tanimlanabilir
(Haberal, 2015).

Kirsal alanlarda yapilan tarihi ve dogal gekicilikleri olan kdy gezileri, tarim faaliyetleri, ¢iftlik
gezileri, yoresel yemeklerin, el sanatlarmin, gelenek ve goreneklerin yasatilmasini saglamak,
tanitmak icin yapilan faaliyetler kirsal turizm igerisinde karsimiza ¢ikmaktadir. Kirsal turizmde
onemli olan nokta, dogal dokunun ve kiiltiirel yapinin bozulmadan yerli ve yabanci ziyaretcilere
sunulabilmesidir (Ceken vd., 2012: 8).

Kirsal ve kiiltiir turizmi ile birlikte bolgede ekonomik gelismeler ve istihdam olanaklarinda bir
artls yasanmasina karsin, zamanla olumsuz sosyal, kiiltiirel ve cevresel etkiler de goriilmeye
baslamistir (Ahmadova ve Akova, 2016: 16). Kirsal ve kiiltiir turizmine olan asir1 talepten dolay1
guriiltii kirligi, cevre kirlili§i artabilir, yerel halkin kiiltiirtinde ve geleneklerinde olumsuz
degismeler goriilebilir (Kasalak ve Akinci, 2015: 236).

SIRINCE KOYU

21. yiizyila girerken diinya genelinde kiyamet senaryolari da artmaya basladi. Once 01.01.2000'de
bilgisayar teknolojilerinin 1900’Lii yillara donecegi yoniindeki komplo teorileri (dijital kiyamet),
sonraki yillarda 05.05.2005'de tiim gezegenlerin ayni hizaya gelmesi ve 2006 yilinda goktasinin
carpmasl sonucunda diinyada kiyametin kopacag1 seklindeki senaryolarla devam etti. Kiyamet
senaryolarinin sonraki versiyonu ise 2012! yilinda Maya takviminin sona ermesiyle diinyanin yok
olacagina inanilan Maya kehanetidir (Uyar, 2012). Kiiresel olarak ciddi ilgi goren bu kehanetinin
yereldeki yansimas ise, Maya takvimine gore kiyametin 21 Aralik 2012’de kopacagi ve Izmir’in
Sirince koyiine sigmanlarin bu felaketten kurtulacagi yoniinde ortaya atilan bir soylentidir.
Soylenti o kadar ¢ok yayildi ki, bu tarihte Sirince koyti tarihinin en yogun giintinii yasamigtir.
Kehanete inanan/inanmayan bircok yerli yabana turist, TV programcisi, gazeteci, belgeselci,
yazar vs. bu olaya taruklik etmek icin giinler 6ncesinden Sirince Koyii'nde kalmak igin
rezervasyon yaptirmislardir. Maya kehaneti gerceklesmedi ama bu olay Sirince koytiiniin hem
ulusal hem de uluslararas: 6lgekte taninmasina neden olmustur. Sonraki yillarda Sirince Koyii,
yerli/yabanc turistlerin dnemli bir ugrak noktasi haline gelmistir.

[zmir ili Selguk ilgesine bagh Sirince Kdyii daglik bir alanda kurulmus olup, kéyiin Ege Denizine
uzakhig1 yaklagik 16 kilometredir. Sirince Koyiiniin gegmisi M.O. 5. yiizyila kadar gitmektedir.
Onceki yillarda Kiigiik Menderes’in verimli alanlarinda kurulan kdy, yasanan sel felaketlerinden

'Maya kehaneti diinya genelinde o kadar ¢ok ilgi gordii ki, 2009 yilinda bu olay1 anlatan “2012”
isimli sinema filmi gosterime girdi.
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dolay1 daha yiikseklere tasinmis ve bugiinkii konumuna yerlesmistir. Sirince’nin 6nceleri adinin
Kirkica Koyii oldugu ve eski kaynaklarda “Dogadaki Efes” seklinde arnildig1 belirtilmektedir.
XIX. ylizyilda Sirince Koyii, Rumlarin yasadig1 ve 1800 haneden olusan bir yerlesmeydi. Koy,
daglik ve engebeli bir arazi {izerinde kuruldugundan dolay: disariya kapaliydi (Sayin, 1997). Efes
antik kenti sakinleri, Kiigiik Menderesin tasidig: aliivyonlarin Efes limanini doldurmasi ile liman
kentinin Onemini yitirmesi sonucunda S$irince Koyiiniin kuruldugunu belirtmektedir
(Sepetcioglu, 2004). 1919 yilindaki belgeler koy halkinin belirttigi bilgileri dogrulamakta olup, o
giinlerde koy Cirkince adiyla Selcuk kasabasma baghdir (Tiil, 1997). 19. yiizyilda Osmanh
yonetiminde bir Rum koyti olan Sirince’nin yerli halki miibadele sonucunda Yunanistan'a gog
etmistir ve Rumlarin terk ettigi Sirince’ye Yunanistanin Kavala ve Selanik’ten gelenler
yerlesmistir (Koskliitk Kaya, 2012). Karsilikli miibadele sonrasinda bir Tiirk koyii olan Sirince,
1926-1935 tarihlerinde dénemin Izmir Valisi olan Kazim Dirik Pasa’nin “Béyle giizel bir yer cirkin
olamaz, olsa olsa Sirince olur” beyaru iizerine giintimiizde kullanildig1 sekliyle “Sirince” adim
almustir (Tiil, 1997). Sonraki yillarda tanminurhigy gittikge artan Sirince Koyii, ozellikle biiyiik
sehirlerden gelip yerlesenlerin ve yerli/yabanci ziyaretcilerin énemsedigi bir mekan haline
gelmistir.

Sirince’nin cografi konumu, dogal giizelligi, 6zgiin kirsal mimarisi, yakin ¢evresindeki kiiltiirel
ve deniz turizmi olanaklari ile alternatif tatil meraklilar1 i¢in Bati Anadolu’nun 6nemli bir turizm
destinasyonudur (Koskliik Kaya, 2012: 119). Sirince Koyii, Meryem Ana Evi'ne 16 km, Pamucak
kiyillarina 14 km ve Efes Antik Kentine 10 km uzaklikta olup ($ekil 1), Kolophon, Lebedos,
Notion, Artemis Tapinagi, Klaros, St. Jean Kilisesi, Yedi Uyurlar, Metropolis ve Magnesia,
Meryem Ana Evi, Isabey Camii gibi dini veya kutsal yerlere yakindir (Soykan, 2004; Colak, 2009;
Ongun, 2015). Ayrica koyiin cevresinde Kurudag (Damlatas), Kusini ve Siitini Magaralari
bulunmaktadir (Soykan, 2004).
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Sekil 1: Calisma Alaninin Konum Haritasi

Sirince’nin turizm c¢ekim merkezi olmasinin nedenleri, koy evleri ve kiliseleriyle tarihi miras
olusturmasidir. Sirince’nin kdy evleri, canak seklinde bir vadinin giiney ve bati yamaglarina
dizilip uzaktan kademeli bir goriiniime sahiptir. Kdy, bu vadinin giiney ve dogu yamaglarina
kurulmus olup denizden yiiksekligi ortalama 350 metredir (Soykan, 2004: 54). Sirince evleri XIX.
ylzyil ve XX. yiizyil baslarina ait son donem Osmanli evleridir (Soykan, 2004: 70). Sirince evleri
gerek sokak iizerinde gerekse bahgeler igerisinde konumlanmistir. Sokak {izerinde bulunan
evlerin 6n cepheleri sokaga bakmakta olup, ana giris de bu cephede bulunmaktadir. Bahge icinde
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konumlanan evlerde ise, 6n cepheler bahgeye agilmaktadir. Dolayisiyla her ev ayrn bir giizellik
tasimakta ve turizm agisindan bir ¢ekicilik olusturmaktadir (Bolat, 2007: 60).

Tarihi agidan Sirince koytii, sadece mimari dokusuyla degil, aym1 zamanda sarap, zeytinyagy,
dantel ve el isciligi gibi yoreye has 6zelliklerden dolay1 da turist ¢ekebilmektedir (Colak, 2009:
106). Ozellikle Sirince saraplar1 gelen ziyaretciler tarafindan satis yerlerinde veya mahzenlerde
tadilmakta ve satin alinmaktadir (Ongun, 2015).

TURISTIK DENEYIM ve TRIPADVISOR’A YANSIMALARI

Deneyim, ekonomik bir katki saglayan ayn1 zamanda ziyaretcilere egsiz ve unutulmaz, zamanlar
sunan yasantilar olarak tanimlanmistir (Pine ve Gilmore, 1998, Pine ve Gilmore, 1999; Walls vd.,
2011: 11). Turistik deneyim ise, oteller restoranlar, tur rehberleri gibi turistik hizmet saglayicilarin
ve turistlerin farkli noktalarda verilen hizmet ile etkilesime girdigi, destinasyonun tiiketiminin bir
dizi olaylar1 kapsadig1 bir hizmet sekli olarak ifade edilmektedir (Demir, 2018: 16).

Tiiketiciler, sosyal medya sitelerinde kullanicilar tarafindan paylasilan turistik deneyimleri
okumakta (Wan ve Law, 2017: 235), tecriibe ve deneyimlerini zenginlestirerek farkl platformlarda
paylasmaktadir (Inanir ve Ongun, 2019: 1031). Sigala (2016), Web 2.0 tabanl dijital mecralarin ve
sosyal medyanin, turistler ve turist deneyimini etkileyen destinasyonlar arasinda bir ortak deger
yaratma mekam olarak hareket ettigini vurgulamistir. Internet ilk dénemlerinde kullanicilara
ancak pasif bir kullanic1 imkan1 sunarken, ilk kez 2004 yilinda kullanilmaya baglanan Web 2.0
uygulamalari, internetin kullanicilar tarafindan interaktif bir sekilde kullanildigi donemi
baslatmistir. Web 2.0 teknolojisi, insanlarin satin aldiklari iiriin ve hizmetler hakkindaki
deneyimlerini, yorum ve sgikayetlerini paylagmalarini; pasif bir konumdan aktif konuma
gecmelerini miimkiin kilmistir. Bireylerin akilli telefon, tablet, diziistii ve masatistii bilgisayarlar
gibi glindelik hayatlarinda kullanim oranlar1 giinden giine artig gostermis; akill telefonlar daha
fonksiyonel hale gelmis ve bilhassa mobil web teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin de
etkisiyle bireylerin internet tabanl bilgiye erisim siireci hizlanmigtir. Bu sayede insanlar sanal
mecrada tanidiklar1 veya tanimadiklar: bir¢ok kullaniciya ulasma ve onlarla iletisim kurma
firsatina sahip olmuslardir (Cuhadar ve Asiroglu, 2019). Bu noktada ortaya ¢ikan Cevrimigi
Agizdan Agiza Tletisim (€eWOM) kavrami, kullanicilarin web tabanli dijital platformlarda bir
iiriin ya da hizmet hakkinda olumlu ve olumsuz degerlendirme yapmalarin ifade etmektedir
(Park ve Lee, 2008: 386). Beckendorff, vd., (2019) ise, eWOM kavramini “Internet araciligiyla cok
sayida kigi ve kurumun kullanimina sunulan bir iiriin veya sirket hakkinda potansiyel, gercek
veya eski miisteriler tarafindan yapilan herhangi bir olumlu veya olumsuz beyan” seklinde
tanimlamiglardir. Bir bolgeyi ziyaret eden, konaklayan ve yararlandigi hizmetler hakkinda
deneyimlerini veya goriislerini genis kitleler ile paylasmak isteyen turistler igin, bircok eWOM
platformu tiiriiniin oldugu sdylenebilir. Bunlara 6rnek olarak bloglar (6rnegin, Seyahat blogu) ve
mikro bloglar (6rnegin, Twitter), sosyal ag siteleri (6rnegin, Facebook), medya paylasim siteleri
(6rnegin, YouTube), inceleme siteleri (6rnegin, TripAdvisor) verilebilir. Konuyla ilgili yapilan
aragtirmalar, eWOM'un turistlerin karar verme siirecleri ve destinasyon pazarlamas igin énemli
bilgi destegi saglayabilecegini, turistlerin seyahat niyetlerini, destinasyon secimini ve
destinasyona y&nelik izlenim ve giivenini etkileyebilecegini ortaya koymaktadir (Zhou vd., 2020:
336). Benzer sekilde, yapilan muhtelif ¢calismalarda (Mauri ve Minazzi, 2013; Yan vd., 2015; Park,
2017) internet ortaminda gerceklesen ¢evrimigi tiiketici degerlendirmelerinin, diger bireylerin
karar verme siireclerinde &nemli bir bagvuru kaynagi oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
Aragtirmalar, gezginlerin eWOM'u diger bilgi kaynaklarindan daha giivenilir bulduklarim
gostermistir (Beckendorff vd., 2019: 121). Bu nedenle, c¢evrimici seyahat ve turizm
platformlarindaki miisteri deneyimlerinin analiz edilmesinin; bu platformlarin olumlu turist
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deneyimi yaratmada biiyiik bir etkiye sahip olmasi nedeniyle, gerek sektorde faaliyet gosteren
pratisyenlere, gerekse konuyla ilgili akademisyenlere yol gosterici olacag sdylenebilir.

Ziyaretciler tarafindan dijital mecralarda paylasilan olumlu ve olumsuz deneyimlerin analiz
edilmesi, ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeylerinin anlagilmasma ve dolayisi ile bolgede faaliyet
gosteren turizm ve turizmle baglantili isletme sahip ve yoneticilerinin hizmet standartlarim
gozden gecirip sekillendirmelerine yardimci olmaktadir (Akay, 2020). Yapilan yorum ve
degerlendirmeler sayesinde isletmeler, sunduklar {iriin, hizmet ya da kendi isletmeleriyle ilgili
miisteri goriislerini 6grenebilmekte, miisteri memnuniyetini artirmak ve sadik miisteriler edinmek
icin gerekli diizenlemeleri yapabilmektedir.

Turizm literatiiriinde deneyimle ilgili calismalar turizm cesitlerinden bagimsiz olarak
turistik/turizm deneyimi (Jackson vd., 1996; Pine ve Gilmore, 1998; Prentice vd., 1998; Li, 2000;
McIntosh ve Siggs, 2005; Oh vd. 2007; Altunel ve Erkut, 2015) adi altinda incelendigi
goriilmektedir. Kim vd. (2016) turistik deneyimi fiyat, hizmet, atmosfer, genel miisteri
degerlendirmesi ve yemek boyutlar ile ele almistir. Dogan vd. (2016), turistik deneyimi atmosfer,
fiyat, temizlik, yemek, servis ve personel boyutlari ile ele alirken, Bayram vd., (2017) ise turistik
deneyim boyutlarini destinasyon imaji altinda, turistik cekicilikler, dogal cevre, yerel halk, 6zel
etkinlikler, kiiltiir ve sanat, alt yapi, ulasim, konaklama, bilgi, yiyecek igecek, keyifli, heyecanl,
canlandirici ve rahatlatici boyutlarinda ele almigtir. Istanbullu Dinger vd., (2018) turistik deneyimin
boyutlarm aktivite ve eglence, manzara ve ambiyans, konum, odalar, hizmet ve personel, yiyecek
ve igecek boyutlarinda ele almiglardir. fnanir vd. (2019), Cittaslow turistlerin deneyimlerini doga
ve manzara, yoOresel triinler, rekreatif olanaklar, misafirperverlik, turizm isletmeleri, tanutim
(bilgi), bakimsizlik/ilgisizlik/kirlilik (cevre), algilanan hizmet Kkalitesi ve fiyat olarak
incelenmistir.

YONTEM

Tripadvisor, kullamicilar tarafindan seyahat ve turizm baglaminda igerik olusturulabilen
diinyanin en popiiler web sitelerinden birisi konumundadir (Lu ve Stepchenkova, 2015).
Kendisini “diinyanin en biiyiik dijital seyahat platformu” olarak tanimlayan kurulus, her ay
yaklasik 463 milyon gezgin tarafindan ziyaret edilmekte, 8,6 milyon konaklama yeri, restoran,
deneyim, hava yolu sirketi ve gemi seyahati hakkinda 859 milyonu agkin yorum ve
degerlendirmeyi biinyesinde barindirmaktadir (https://tripadvisor.mediaroom.com/TR-about-
us, 2020) Bu nedenle, tripadvisor platformu ve bu mecrada yer alan ¢evrimici yorumlar, ¢ok
sayida akademik ¢alismada kullanilmis ve bir ¢ok turizm arastirmacisi tarafindan giivenilir veri
kaynagi olarak kabul edilmistir (Ayeh vd., 2013; Kladou ve Mavragani, 2015; Cuhadar vd., 2017;
Demirkol vd., 2017; Lupu vd., 2017; Cuhadar vd., 2018; Cuhadar ve Asiroglu., 2019; Stoleriu vd.,
2019; Inanir ve Ongun, 2019; Sop vd., 2020). Ayrica bu tiir platformlar, potansiyel miisteriler
tarafindan da genellikle giivenilir bir kaynak olarak goriilmektedir (Pantelidis, 2010; Nguyen ve
Coudounaris, 2015; Nicoli ve Papadopoulou, 2017).

Calismada, Tripadvisor? dijital seyahat platformunda turistler tarafindan 28.09.2020 tarihine
kadar yapilmis 824 adet Tiirk¢e yorum, icerik analizi ile incelenmistir. Icerik analizi (baz1
calismalarda “igerik ¢Oziimlemesi” olarak da ele alinmaktadir), medya metinlerini sistemli bir
bicimde analiz etmede kullanilan tekniklerden birisidir. Icerik analizinin amaci, metin icerisinde

2Cevrimi¢i  yorumlar  https://www.tripadvisor.com.tr/Attraction_Review-g815366-d318898-Reviews-
Sirince_-Koyu-Sirince_Izmir_Province_Turkish_Aegean_Coast.html [Erisim Tarihi: 24.04.2020] elde
edilmistir.
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gecen karakteristiklerin ne siklikla tekrar ettigini, hangi tutumla sunuldugunu aragtirmak ve
icerigin bicimsel 6zelliklerini tespit etmektir (Comu ve Halaiga, 2018: 43). Calismada, nitel arastirma
yontemi olan igerik analizi kullanilmistir (Yildirim ve Simsek, 2006). Elde edilen verilerin analizleri
MAXQDA ve Micrososft Office Excel paket programlar ile gerceklestirilmistir. Yapilan igerik
analizinde, tanimlayici verilerin yaninda, en ¢ok kullanilan kelimeler incelenmistir. Igerik
analizine tabi tutulan yorum ve degerlendirmeler, Akay'in (2020) gerceklestirmis oldugu
¢alismasindan uyarlanmistir.

Calismada, Tripadvisor web sayfalarinda Sirince ile ilgili igerikler “kiiltiir ve kirsal deneyimleri”,
“etkinlik deneyimleri”, “yoresel yiyecek ve igecekler deneyimleri”, “konaklama deneyimleri”,
“yoresel hediyelik esya ve alis-veris deneyimleri” “ulasim deneyimleri” ve “olumsuz

deneyimler” seklinde sinuflandirilarak incelenmistir.

BULGULAR

Arastirmada kullanilan veriler, Sirince’ye iliskin olarak 28.09.2020 tarihine kadar Tripadvisor
cevrimici seyahat ve turizm platformunda bireyler tarafindan yapilan yorumlar: kapsamaktadar.
Bu dogrultuda Tiirkce yapilmis olan 824 adet yorum incelenmis ve ziyaretciler tarafindan Sirince
i¢in yapilan degerlendirme sonuglari Tablo 1’de sunulmustur. Tripadvisor.com sitesinde yer alan
besli skaladaki “miikemmel ve iyi” kategorisindeki yorumlar olumlu, “ortalama, kotii ve berbat”
kategorisindeki yorumlar ise olumsuz yorumlar olarak kabul edilmistir (Yetgin, Kekii¢ ve Sayin,
2020). Tablo 1 incelendiginde, yorumda bulunanlardan 356 kisi Sirince koytiini “Miikemmel”
olarak puanlamistir. Bolge ile ilgili degerlendirme yapan bireylerin % 43,2’sine tekabiil eden bu
oran, azimsanmayacak diizeydedir. Yapilan puanlamalar incelenmeye devam edildiginde, “¢ok
iyi” 309 kisi (% 37,50), “ortalama” 102 kisi (%12,38), 34 kisi (% 4,13) “kotii” ve 23 kisinin ise (%
2,79) “berbat” degerlendirmesinde bulunduklar: tespit edilmistir. Bu baglamda yoreyi ziyaret
edenlerin biiyiik cogunlugunun (%80.70) yore ile ilgili olumlu degerlendirmelere sahip oldugu
ifade edilebilir. Olumsuz yorumlar incelendiginde genellikle kdyde satilan iiriinlerin ve
konaklamanin pahaliligi nedeniyle yapildig: tespit edilmistir.

Tablo 1. Sirince Ziyaretgilerinin Cevrimici Degerlendirmelerinin Dagilimi

Verilen Puan Siklik Yiizde
Mikemmel 356 43.20
Cok iyi 309 37.50
Ortalama 102 12.38
Koti 34 4.13
Berbat 23 2.79
Toplam 824 100.00

Genel degerlendirmeye iliskin dagilimin ardindan, ¢evrimici yorumlarm tamamu igerik analizine tabi
tutularak en ¢ok tekrar eden 20 kelime belirlenmistir. Bu kelimelerin harf sayisi, frekanslar1 ve
ylizdeleri Tablo 2’'de sunulmustur.

Sirince’yi ziyaret edenlerin ¢evrimigi yorumlarinda en ¢ok vurgulanan kelimelerin detayl dagilimi
Tablo 2’de sunulmugtur. 824 ¢evrimici yorumda toplam kelime sayisinin 80.672 oldugu, en ¢ok
tekrar eden 20 sozciigiin ise toplam sozciik sayismin %4.11'ini olusturdugu  belirlenmistir
(n=80.672). Ziyaret¢i yorumlarinda en sik kullanulan 20  kelime genel olarak incelendiginde, “koy”
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kelimesi oldugu (n=457, %0.56) tespit edilmistir. Kelime frekansi ve sozciik bulutu olusturulurken
“bir, i¢in, kadar, ¢ok, ile, ve, veya, de, da” gibi sozciikler analize dahil edilmemistir.

Tablo 2. Cevrimici Yorumlarda En Cok Kullanilan 20 Kelime (N= 80.672)

Sozciitk Harf Siklik Yiizde Sozciik Harf Siklik | Yiizde

Sayis1 Sayis1
1-Kdy 3 457 0.56 12-Tavsiye 7 83 0.10
2-Giizel 5 409 0.51 13-Selcuk 6 81 0.10
3-Sirince 7 377 0.47 14-Kalabalik 9 74 0.09
4-Yer 3 361 045 | 15-yi 3 72 0.09
5- Sarap 5 308 0.38 | 16- Ziyaret 7 71 0.09
6- Sirin 5 194 0.24 17-Hediyelik 9 64 0.08
7-Mutlaka 7 114 0.14 18-Karadut 7 64 0.08
8-Kiigtik 5 106 0.13 19-Evleri 6 63 0.08
9-Eski 4 102 0.13 20- Meyve 5 61 0.08
10-Tarihi 6 88 0.11 TOPLAM 3.235 411
11- Harika 6 86 0.11

MAXQDA programmdan faydalanilarak kodlamalar neticesinde ortaya c¢ikan temalar altinda
toplanan 80.672 kelime arasindan en az 20 defa gegen 50 kelimeden kelime bulutu Sekil 2’deki gibi

olusturulmustur.

Sekil 2. Cevrimici Yorumlardan Elde Edilen S6zciik Bulutu

'“’5 evleri

I((Ivmm

ﬂeger

el pirimesi
ziyaret

Sekil 2’de sunulan sozciik bulutu incelendiginde; koy, glizel, Sirince, yer, sarap, sirin, kiigiik,
Selguk, eski, tarihi, harika, Selguk, kalabalik, hediyelik gibi sozciikler dikkat ¢ekmektedir. Sirince

ile ilgili bu kelimeler yorumlarda da olumlu ifadeler olarak tespit edilmistir.

Ziyaretcilerin yapmis olduklari gevrimigi yorumlar, kiiltiir ve kirsal deneyimleri, etkinlik

deneyimleri,

yoresel yiyecek ve igecekler deneyimleri,

konaklama deneyimleri,

ulagim

deneyimleri, yoresel hediyelik esya ve alhg-veris deneyimleri ve olumsuz deneyimler boyutlar
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alinda toplanmustir. Bulgularm, diger bir ifadeyle deneyimleri belirlenen unsurlarin,
desteklenmesi icin bazi ziyaretcilerin s6z konusu temayla iligkili ¢evrimigi yorumlar: dogrudan

alint1 yapilarak metne aktarilmistir.

Tablo 3. Sirince’yi Ziyaret Eden Turistlerin Deneyimleri

Boyutlar Alt Boyutlar

Kiltiir ve Kirsal Kirsal atmosfer, temiz hava, otantik kdy yollari, Matematik

Deneyimleri koyii, Ortodoks Kiliseleri, Sirince evleri, Tas mektep mdiizesi,
Kege ve siisleme sanatlarindan ebru ve minyatiir atolyesi,
muhtesem manzara, {iziim baglari, meyve bahgeleri,
misafirperverlik, sarap mahzenleri ve evleri, panoramik
goruntii.

Etkinlik Deneyimleri Yiiriiyiis, fotografcilik.

Yoresel Yiyecek ve
Igecekler Deneyimleri

Meyve saraplary, regeller (incir, portakal, siit), zeytinler,
Karadut serbeti, nar suyu, yoresel yemekler, Tiirk kahvesi,
gozleme, yayik ayran, yoresel kahvalti, Kabak ¢icegi dolmasi,
kurutulmug domates, organik dondurmalar.

Konaklama Deneyimleri

Butik oteller, pansiyonlar, bungalov, Sirince evleri.

Yoresel Hediyelik Esya ve
Alis-Veris Deneyimleri

Sirince meyve saraplari, dogal zeytinyaglari, el yapimi yerel
dogal sabunlar, yoresel regel gesitleri, konserveler, baharatlar, el

yapimi cam siis egyalari, el yapim deri hediyelik esyalar,
hediyelik kegeler ve halilar, Ipek esarplar, Sirince’ye 6zgii siis
esyalari, el yapimu takilar.

Ulasim Deneyimleri Otobiis, minibiis, bisiklet, motosiklet, 6zel otomobil, yiiriiyiis,

asfalt yol.

Olumsuz Deneyimler Kalabalik, trafik yogunlugu, dar ve yokuslu yollar, tabela

kirliligi, otopark sorunu, fiyat pahalig.

Tekrar eden kelime ve kelimeler gostergesinde kiiltiir ve kirsal deneyimleri boyutu altinda ortaya
cikan alt boyutlardan ilk gbze carpan Sirince evlerinin gorsel giizellikleri oldugu saptanmustir.
Ziyaretci yorumlarinda Sirince evleri, kdye gelenler tarafindan Tiirk kiiltiiriinii yansitan bir deger
olarak bahsedilmektedir. Buna ilaveten kdyde bulunan tarihi binalar (Ortodoks Kiliseleri,
miizeye doniistiiriilmiis olan eski mektep) koyiin gecmisteki tarihini yansitmasi agisindan ayri
bir kiiltiirel deger olarak saptanmistir. Sarap mahzenleri ve imalathaneleri de bagimsiz bir alt
boyut olarak ortaya cikmigtir. Sirince manzarasi, havasi, atmosferi ve otantik yapisiyla birlikte
ayr1 bir kirsal deneyim sunmaktadir. Ayrica kdyiin etrafinda yer alan bag ve bahgelerin yer
almas kirsal turizm agisindan koyiin goriilebilecek yerleri olarak saptanmusgtir.

“Cok dik Arnavut kaldirimli sokaklart distteki kiliseye tirmandik.”
“Hala 1922 oncesi doneme ait Ortodoks kiliseleri var.”
“Bu koyiin geleneksel evlerini kesinlikle gormeli ve sansiniz varsa ziyaret etmelisiniz.”

“...son derece keyifli ve giizel manzara, yerel halk cok cana yakin ve hig de 1srarct degildi, kiiciik Miizesi
goriilmeye deger.”

“Birinci gezilecek yer koyiin ici, ikinci gezilecek yer icin tavsiyen, koyiin girisinde Matematik Koyii...
Harika... Ugiincii tavsiyem Artemis restoran icerindeki Tas Mektep Miizesi bir Etnografya miizesi...”
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“...kiliseyi gezdikten sonra sarap mahzenine inmeyi unutmayimn.”
“Kendine has atmosferi, sabunlari, el isi iiriinleri, keceleri ve tabiki sarap evleri.”

Sirince’nin otantik dar ve tas yollarinda yiiriiylis yapmak, Sirince evlerini ve dogal tarihsel
glizellikleri fotograflamak turistler tarafindan yapilabilecek etkinlik deneyimleri arasinda yer
almaktadir.

“Sabah kahvaltistyla baslayan doga yiiriiyiisleriyle devam eden akabinde manzaraya karsi kumda pisirilen
kahvesiyle keyif veren bir koy.”

“Eski ahgap evler, yollart parke tagl tas sokaklar, eski camiler...”
“Evleri, yollar: ¢ok ilgi cekici...”

“Yollar1 koy yolu tashk...”

“Doga yiirilyiisii icin rotam Sirince.”

“Gezmesi cok keyifli her kosesi ayr1 bir fotograf karesi...”

“Giizel fotograflar cekmeye elverisli bir yer.”

“Fotograf cekmeyi sevenleri miithis kareler bekliyor.”

Ziyaretgilerin yiyecek icecek deneyimleri (Sirince markali meyve saraplari, incir regeli, siit regeli,
portakal receli, yoresel zeytinler, karadut serbeti, nar suyu, yoresel el yapimi yemekler, Tiirk
kahvesi, gozleme cesitleri, yayik ayran, kahvalti, kabak ¢icegi dolmasi, kurutulmus organik
domates, organik dondurmalar) yoresel tatlardan ve organik {iriinlerden olusmaktadir.

“Gelelim vyiyeceklere; Oglen vakti Kabak Cicegi Dolmas: ve gozlemeleri damak catlatiyor, sarabi bir
harika...”

“Organik yiyecekler mevcut.”

“El emegi yiyecek ve giyeceklerin satildigi kiiciik sicak diikkdnlar: var. Karadut suyu, kumda kahvesi, siit
receli gibi 0zel iiriinler var ki meyve saraplar: koyiin iinlenmesini saglayan en énemli unsur.”

“Dar sokaklarda, baharatlar, el isi, zeytinya$:, taze meyve, yiyecek ve sarap satan satici tezgdhlari ile
kaplidir.”

“Geleneksel bir Tiirk kahvesi var, ilk kez mastik dondurmay: denedik,”

Konaklama deneyimlerine y&nelik kelimeler incelendiginde ziyaretgilerin agirlikli olarak butik
otel veya otellere doniistiiriilmiis Sirince evlerinde ya da ahsaptan yapilmis bahge igerisindeki
bungalovlarda konakladiklar1 goriilmiistiir. Ayrica bazi ziyaret¢i yorumlarinda konaklama
iicretlerinin pahali olmasi nedeniyle Selguk’taki 6gretmen evinde daha ucuza konaklanabilecegi
ifade edilmistir.

“Bircok butik otel, pansiyon ve hostel bulabilirsin konaklama igin.”

“Konaklamak i¢in de ¢ok fazla pansiyon mevcut, , kéy evinde konaklamanin ve sabah tertemiz bir havada
uyanmanin keyfini yastyorsunuz, o yiizden ¢ok tavsiye ederim.”

“Burada konaklama secenekleri oldukca bol.”

“...Selguk ta konaklamay: diisiinen dostlar icin cok ekonomik bir secenek dgretmen evi herkese agik bu tesis
cok uygun fiyatlarryla hizmetinizde.”

Yorumlardan c¢ikan sonuglara gore ziyaretcilerin genellikle (Sirince meyve saraplari, dogal
zeytinyaglari, el yapimi yerel dogal sabunlar, yoresel regel cesitleri, konserveler, baharatlar, el

229



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 5(1): 219-235.

yapimi cam siis esyalari, el yapimi deri hediyelik esyalar, hediyelik kegeler ve halilar, ipek
esarplar, Sirince’ye 6zgii magnetler, el yapimi takilar) satin aldiklar1 sonucuna ulasilmistir.

“Cok giizel bir kéy nar suyu icin kéyiin ara sokaklarini dolasin zeytin ve incir alin cok giizel tabii herkese
her keseye uygun hediyelik esyalarindan sevdiklerinize hediye alabilirsiniz.”

“Saraplar1 ve meyve sabunlariyla meshur...”

“...mutlaka kabak cicegi dolmas: yiyin koye 6zgii sabunlardan alin haa saraphaneden sarap almay: da
unutmayin.”

“Cargisindan hediyelik icin zeytinyagi, dogal sabunlar ve cok cesitli meyve saraplart bulabilirsiniz.”

“Geldiginizde cok ucuza magnet alip arkadaglarimiza hediye edebilirsiniz. Magnetler sarap siseleri
genelde.”

“...dogal tiriinler, bitki sabunlar1 satan diikkdnlar, zahter, dag kekigi, el yapim tarhana, el yapimz regeller
ve ballar satan teyzeler, rengdrenk cesit cesit hediyelik esyalar satan diikkdnlar.”

Ozel otomobillerle, seyahat acentelerinin turlariyla, motosikletlerle, bisikletlerle ve yiiriiyiigle
Sirince’ye ulasmak miimkiindiir. Ulasim ile ilgili deneyimlerden de anlasilacag: {izere koye
karayolu ile ulasim (otobiis, minibiis, bisiklet, motosiklet, 6zel otomobil, yiiriiyiis) cok kolay olup,
ayrica liman, havalimani ve demiryolu baglantilar1 da kullanarak Sel¢uk veya Kusadasi'na ulasip
devaminda kara yolu ile kdye ulasmak da miimkiindiir.

“Selcuk’un merkezine bir halk otobiisii var.”
“Kusadast Sirince dolmus (yerel ulagim) veya araba ile...”

“Koye ulagim icin oncelikle Selcuk otogarina, otogar peronlarina sirtimizi verdiginizde sag tarafimizdaki
koy dolmuslarindan Sirince yazan her 20 dakikada bir hareket eden dolmuslarla kisi bast 4 TL ye 20 dakika
demeden kdye ulasabiliyorsunuz.”

“...bircok turla gelen insan vard1.”

Ziyaretcilerin yorumlarina gore, olumsuz deneyimler arasinda fiyatlarin pahali olmasi, kalabalik
olmasi, Ozel arabalariyla gelenler icin otopark sorunu ve gorsel kirlilik boyutlar1 goze
carpmaktadir. Bu olumsuz deneyimler 6zellikle hafta sonlar1 ve tatillerde Sirince’nin tasima
kapasitesi tizerinde bir talebin olugsmasimndan kaynaklandigim séylenebilir.

“...bayram tatilinde gittigimiz Sirince inamlmaz kalabalik. Otopark bulmakta dahi zorlandik.”
“Oncelikle asir1 kalabalik...”

“Ticaret yapanlar zerre kadar yatirim yapmadan fahis fiyata devam ediyor... Kirlilik had safhada...”
“Hafta sonu ciddi bir otopark sorunu var.”

“...konaklama diginda pek bir hizmet sunamayan pansiyonlar ise gereginden fazla pahali gibi.”
“Her tiirlii yiyecek ¢cok pahal1.”

“...insanmmn verdigi hizmeti agir1 pahali sunmast olumlu yanlarini maskeliyor.”

SONUC ve ONERILER

Kullanic1 merkezli ag konumunda olan Web 2.0 teknolojileri, bireylere 6zgiirce goriis, Oneri ve
tavsiyelerini baskalariyla paylasma olanagi saglamaktadir. Giiniimiizde Web 2.0 teknolojileri
sayesinde kargilikli etkilesimli (diger bir ifadeyle interaktif) sosyal medya ozelligine kavusan
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internet, bireylerin giindelik hayatlarinda cevreleriyle iletisimlerinin 6nemli bir pargas1 haline
gelmistir. Glintimiizde Web 2.0 tabanli sosyal medya mecralar: ve ¢evrimigi iiriin degerlendirme
web siteleri, 6zellikle akilli telefonlarin yayginlagsmas: ile birlikte her gecen giin daha fazla kisi
tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir. Cevrimigi web siteleri, mobil internet ve uygulamalar
vb. teknolojilerin kullanimin artmas: ile giinliik kararlar ile ilgili bilgi arayisi da bu tarz
kaynaklara yonelmektedir. Bireyler cogunlukla giinliik yasamlarinda tercihlerini yaparken diger
insanlarin goriis, tavsiye ve Onerilerini dikkate almaktadir. Bu baglamda, bu teknolojileri
kullanan bireylerin 6zellikle turistik karar alma siire¢lerinde Web 2.0 tabanl: dijital kaynaklarda
yer alan yorum ve degerlendirmelerden etkilendikleri, ilgili yazinda genel kabul goren bir
yaklagim haline gelmistir. Tripadvisor, turistik deneyimlere yonelik olarak herkesin kullanimina
acik, milyonlarca yorum ve degerlendirmenin yer aldig1 ve yine milyonlarca kisi tarafindan takip
edilen gevrimici seyahat platformlarindan birisidir.

Cevrimigi yorum sitelerinin konu edildigi literatiir incelendiginde genelde nitel arastirma
yontemlerinden igerik analizi yonteminin kullanmildii goriilmektedir (Kiling, 2020). Bu
aragtirmada da nitel yontem kullanilmis olup, Sirince’yi ziyaret eden ve ziyaret deneyimine
iliskin degerlendirmelerini Tripadvisor platformunda paylasan 824 ziyaretcinin cevrimici
yorumlar1 incelenmistir. Ziyaretcilerin yorumlari igerik analizine tabi tutularak ¢oziimlenmistir.
Bu kapsamda, ilk olarak, Sirince’yi ziyaret eden bireylerin yaklagik % 80'inin Sirince’yi
miikemmel veya ¢ok iyi olarak tanimladigi, dolayisiyla ziyaretgilerin 6nemli bir boliimiiniin
Sirince’ye karst olumlu bir tutum sergiledigi belirlenmistir. Buna karsin, yorum yapan bireylerin
yaklasik %20’sinin ise Sirince kdyiine iliskin olumsuz degerlendirmelerde bulundugu gozlenmistir.

Cevrimici yorumlarda en fazla tekrar eden sozciikler incelendiginde, ziyaretcilerin (kdy, giizel,
Sirince, yer, sarap, sirin, kiigiik, Selguk, eski, tarihi, harika, Sel¢uk, kalabalik, hediyelik) gibi
kelimelere vurgu yaptiklar1 ortaya ¢tkmistir. Sirince’de kirsal ve kiiltiirel deneyimler, etkinlik
deneyimleri, yoresel yiyecek ve igecekler deneyimleri, konaklama deneyimleri, ulasim
deneyimleri yoresel hediyelik esya ve alis-veris deneyimleri ve olumsuz deneyimler gibi farkli
turizm deneyimi boyutlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bu boyutlar altinda Sirince’ye 6zgii olan alt
boyutlar, oradaki isletmeler tarafindan odaklanmasi gereken énemli noktalardir. Ozellikle
fiyatlarin pahali olmasi ¢evrimigi yorumlarda sikc¢a bahsedilmektedir. Bundan dolay1 isletmeler
ve saticillar kendi aralarinda makul bir fiyatlandirma politikas: izleyerek, {iriinlerin agir1
fiyatlarda satilmasinin 6niine gegirilmelidir.

Sirince’ye genellikle hafta sonlar1 ve tatil donemlerinde agir1 miktarda talep oldugu yorumlardan
anlagilmaktadir. Oncelikle giiniibirlik olmayan ve paket turlarin Sirince’ye gelen turistlerin
ziyaretlerini hafta i¢cinde planlamasi kismen yogunlugu haftanin tiim giinlerine yayma ihtimali
olacaktir. Ayrica Sirince evlerinin ev pansiyonculugu seklinde sekillendirilmesi konaklama
talebini karsilayabilir. Sirince’nin sahip oldugu gastronomik degerler daha fazla gesitlendirildigi
takdirde bu amagla gelen turistleri daha fazla memnun edebilir.

Yoreye oOzgli gastronomik degerlerin basinda S$irince saraplar1 6ne c¢ikmaktadir, fakat
gliniimiizde bu saraplar fabrikalarda tiretilip Sirince markas:1 altinda satilmaktadir. Devlet
destegi ile saraplarin yorede yapilmas: icin Oncelikle izin, daha sonra ise gerekli tesvikler
saglanabilinir. Ayrica bagbozumu zamaninda Sirince’de bagbozumu senliklerinin diizenlemesi
ve gelen ziyaretcilere ev yapimi sarap konusundaki deneyimler paylasilabilinir.

Sirince’deki tabela kirligi dogala uyumlu tek tip ahsaptan yapilmasi bu sorunu ortadan
kaldirabilir. Matematik koyiiniin Sirince’ye yakin olmasi nedeniyle egitim turizmi agisindan da
onemli deger olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Ayrica kdyde mevcut olan kiliselerin
orijinaline uygun olarak restorasyonlarinin yapilmasi ve buralarin ziyaretlere agilmas: Sirince
Koyiine olan talebi artirabilir. Inang turizmi acisindan degerlendirildiginde bu tip turistleri de

231



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 5(1): 219-235.

bolgeye cekmek miimkiindiir. Sirince’de yapilacak yiiriiyiis ve fotografcilik yam sira geleneksel
sarap yapimu gibi farkl aktivitelerin yapilmasi farkli deneyim yasamak isteyen turistleri buraya
cekebilir.

Calismanin baslica sinurlilig, arastirmanin 28.09.2020 tarihine kadar yapilan Tiirk¢e yorumlar ile
sinurli olmasidir. Konuyla ilgili yapilacak gelecekteki aragtirmalar igin, miisteri yorumlarinda
nitel ve nicel yontemlerin birarada kullanildigi karma metodolojili ¢alismalar yazarlara
Onerilebilir. Daha kapsamli ve zengin igerikli bulgularin elde edilmesi agisindan, nitel
yontemlerden, igerik analizinde gomiilii teori yaklagimi ile alt anlamlarin incelenmesi, benzer
sekilde ileriye yonelik muhtemel calismalar arasinda onerilebilir. Onerilen calismalarin, 6nemi
ve kullanimi giinden giine artan web 2.0 tabanl dijital mecralarda kullanicilar tarafindan yapilan
yorum, degerlendirme ve igeriklerin kapsaml olaral ele almarak analiz edilmesine ve dolayisi ile
hem sektordeki pratisyenlere hem de bu alandaki akademik literatiire katki saglayacag:
sOylenebilir.
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