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Oz

Aragtirmamin amaci, Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimiinde dnlisans egitimi alan dgrencilerin
"tatil” kavramina iligkin algilarmin ortaya gikartilmasidir. Bu amag¢ dogrultusunda metafor
analizine bagvurulmustur. Arastirmada her bir 6grencinin "tatil" kavramina yonelik birden fazla
metafor iiretmesine izin verilmistir. Arastirmanin verileri, 2019-2020 egitim-6gretim yili bahar
déneminde Balikesir Universitesi Balikesir Meslek Yiiksekokulu ile Sindirgi Meslek Yiiksekokulu
Turizm ve Otel Isletmeciligi Béliimlerinin tiim smniflarinda 6grenim goren 140 6grenciden elde
edilmistir. Bu arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden fenomenoloji deseni kullanilmistir.
Bulgular, yilizde ve frekans degerleri ile verilmistir. Arastirma bulgularma gore Onlisans
Ogrencileri "tatil" kavramma yonelik 180 metafor {iretmislerdir. Ancak anlamsiz oldugu
diisiiniilen toplam 10 metafor elenerek arastirmanin kapsami disinda birakilmis ve analizler 170
metafor {izerinden gergeklestirilmistir. Bu metaforlar 11 farkli kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Calismada "tatil" kavramina yonelik en fazla “dinlenme” metaforunun iiretildigi
belirlenmistir.
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Abstract

The aim of the study is to reveal the perceptions of the students who receive associate degree in
Tourism and Hotel Management about the concept of "vacation". Metaphor analysis was used in
the study and each student was allowed to produce more than one metaphor for the "vacation
concept”. The data were obtained from 140 students who studying in the Tourism and Hotel
Management Department at Balikesir University Balikesir Vocational School and Sindirg:
Vocational School in the spring semester of the 2019-2020 academic year. In the study, one of the
qualitative research methods, phenomenology design was used. The findings are presented with
percentage and frequency values. According to the findings of the research, undergraduate
students produced 180 metaphors for the concept of "vacation". However, 10 metaphors, whose
meaningless, were excluded from the study, and the analyses were carried out on 170 metaphors.
These metaphors are grouped under 11 different conceptual categories. In the study, it was
concluded that the most "rest" metaphor was produced for the concept of "vacation".
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GIRIS

Turizm, dinlenme, eglenme, gorme, tanima, sportif karsilasmalar yapma, temsil veya konser
verme, bilgi ve gorgiisiinii arttirma gibi amaglarla ya da sadece eglenmek i¢in duygusal amaglarla
yapilan gezi faaliyetleri demektir (Doganay, 2001: 12). Bu niteligi ile turizm, giiniimiizde en
onemli bos zaman aktivitelerinden biridir. Bir¢ok insan bos vakitlerini, baska yerlerl ziyaret

etmek ve gezmek igin dolayisiyla tatil yapmak igin kullanmaktadir (Kervankiran ve Ozdemir,
2013:121).

Cakia ve Iyitoglu (2012: 121), tatil kararinin dinamik bir yapiya sahip oldugunu ve turistlerin
tatil kararlarmin zamana, {ilkelere ve kisisel Ozelliklerine gore farkliik gosterdigini ileri
stirmektedirler. Turistler tatile ctkmadan Once, tatil siirecinde ve tatil sonrasinda bir¢ok kararlar
alirlar. Bu siiregte gerek turistlerde gerekse turiste hizmet verecek kisilerde olusan algy, turistlerin
sonraki secim ve davraruslarini etkilemektedir (Woodside ve King, 2001: 3). Turistlerin tatil
kararlar1 sonucunda tercih ettikleri destinasyonlar ve cografi yerler, somut ve soyut bilesenlerden
olugsmaktadir. Turistik destinasyonlar biiyiikliigiine, fiziksel cekiciligine, yarattig1 psikolojik
tatmine, altyap1 ve sosyo-kiiltiirel boyutlarma gore de degisiklik gosterebilmektedir (Hosany ve
Gilbert, 2010: 514). Bu nedenle tatil kavramina yonelik alginin ekonomik, kiiltiirel, sosyolojik,
psikolojik, tarihi vb. ¢ok boyutlu olarak incelenmesi daha makul bir yaklasim olarak
degerlendirilmektedir.

Metafor kavrami ilk kez 1980'lerde Lakoff ve Johnson’ tarafindan yapilan “Metafors We Live By”
isimli ¢alismada kullanilmistir (Dos, 2010: 608). Metafor; bir kavram, olgu veya olayin baska bir
kavram, olgu veya olaya benzetilerek agiklanmasidir (Kahyaoglu ve Kiriktas, 2016: 60).
Metaforlar, insanlarin hayati, ¢evreyi, olaylar1 ve nesneleri nasil gordiikleri; farkli benzetmeler
kullanarak agiklamaya calismada kullandiklar: bir arag¢ olarak diisiiniilmektedir (Cerit, 2008:
694). Saban (2009: 282) ise metaforlarin, bir bireyin zihninin belli bir kavrayis bi¢ciminden bagka
bir kavrayis bigimine dogru yonelmesini saglayarak o bireyin belli bir olguyu bagka bir olgu
olarak gormesine olanak tanidigini belirtmektedir. Yob (2003: 134) ise metaforu, "bir kisinin
aligilmigin disinda, anlasilmas: zor, soyut ya da teorik bir kavrami anlamada ve agiklamada kullanilan bir
ara¢" olarak ele almaktadir. Lakoff ve Johnson (2005), insanin diisiince siirecinin biiyiik dlgiide
metaforik oldugunu, Kintsch (2000: 258) ise metaforlarin herhangi bir konu ile arac1 kavramlar
arasindaki etkilesimli baglantiy1 gosterdigini ileri stirmektedir.

Metafor analizi temel kavramsallastirma arastirmalarinda kullanilan en etkili yontemlerden
biridir. Nitel bir aragtirma aract olan metafor analizi, aragtirmacilara, kavramsal metaforlari
inceleme imkani vererek belirli bir konunun diisiince kaliplarini ve anlayislarini anlama olanag:
saglamaktadir (Koroglu vd., 2018: 101). Metafor analizi ile ilgili alanyazin incelendiginde,
1980'lerden bu yana daha ¢ok egitim bilimleri alaninda ¢aligmalar yapildigi, buna karsin turizme
yonelik metafor analizi ¢alismalarmin sirl sayida oldugu anlasilmaktadir. Turizm ve Otel
Isletmeciligi boliimiinde 6grenim géren Onlisans dgrencileri, mezuniyet sonrasinda turizm
sektoriinde aktif olarak calisacak ara elemanlardir. Bu nedenle turizm olayinin gergeklesmesinde
gerekli olan tatil kavramu ile ilgili algilar1 oldukga biiyiik 6nem kazanmaktadir. Bu noktadan
hareketle ¢alismanin amaci, Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii 6nlisans 6grencilerinin tatil
kavramina iligkin algilarinin belirlenmesidir. Boylece, turizm olgusunun asli unsurlarindan biri
olan hizmet sunucularinin tatil kavramina iligskin algilarinin belirlenmesi ve mevcut durumun
tespit edilmesi, ileride gelistirilecek turizm stratejileri agisindan 6nem tagimaktadir.
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KAVRAMSAL CERCEVE
Tatil Kavrami

Tatil, deneyimsel bir siire¢ olup, katilmadan tecriibe edilememektedir. Deneyimsel 6grenme
baglamlar1 olarak kabul edilmekte olan tatillerde bilgi, deneyimin doniisiimii yoluyla
yaratilmaktadir. Ornegin; bir ¢ocugun tatil ile cografi bilgisi gelisebilmekte ve aile seyahati
deneyimleri ile 6grenmesi saglanabilmektedir (Bos vd., 2015: 859). Cocco (2010: 41) ise tatile
katilan kisilerin genellikle daha merakli olup, sira dig1 ve otantik deneyimler aradiginm iddia
etmektedir. Bu kisiler, geleneklerin, yemeklerin, aliskanliklarin ve kiiltiirel mirasin tamamen
ulusal iiriinler olarak sergilendigi kozmopolit ve uluslararas1 deneyimler aramaktadir.

Gram (2005: 2) ile Banim vd., (2015: 425) tatili, glinliik yasamdan, rutinden ve ev islerinden bir
kopus, bir mola olarak tanimlamaktadirlar. Bu nedenle, tatil tipik olarak giinliik yasamda
kargilagilanlardan daha farkli deneyimler yaratmaktadir. Ayrica tatiller zevk, eglence ve
dinlenme igermekte, yapilandirilmis hayat ve ev yasamina karsit olarak daha fazla bos zaman ve
daha 6zgiir bir hayat1 temsil etmektedir. 1200 Alman ve 800 Danimarkal: yetiskinle yapilan bir
aragtirmada; aile tatili, "ailenin ortak deneyimler edinmesi" ve "¢ocuklarin eglenmesi ama ayn
zamanda dinlenmesi” olarak tanimlanmistir. Alman ailelerin 6ncelikli hedefi dinlenmektir. Bu
nedenle, Alman aileler cocuklariyla birbirlerine zaman ayirmayi, rahatlamay1 ve 6zgiir olmay1
daha 6nemli bulmaktadir. Amerikan kasabasinda yapilan bagka bir aragtirmanin sonucuna gore
ise tatil, aile olarak yeniden baglanmanin en iyi yoludur (Gram, 2005: 4). Tatil, giizel hava,
gevseme, rahatlama, aktiviteler, birliktelik, ¢ocuk dostu bir atmosfer, eglence, doga, yeni
deneyimler, iyi yemekler, gekici tesisler, dzgiirliik ve bagimsizlik gibi dinlenme ve yenilenme
etkinliklerinin yaninda, yeni insanlar tanimaya, yerel halkla iletisim kurmaya, bagka tilkeleri ve
kiiltiirleri deneyimlemeye de olanak saglamaktadir.

Alanyazinda ¢ogu aile icin tatilde en 6nemli hususun "eglence" oldugu belirtilmektedir. Bazi
aileler icin birlikte vakit gecirmek 6nemli iken, baz1 aileler icin tatilin egitim yonii daha 6nemlidir.
Bazi ailelerde ebeveynler dinlenme ve rahatlamay1 daha ¢ok arzularken, ¢ocuklar ise aktivite
aramaktadir (Bos, 2015: 869). Tatil, icerisinde yerellik, kiiltiir, heyecan ve kagis duygusunu da
barindirabilmektedir (Banim vd., 2015: 426). Gardiner vd., (2015: 336) tiiketici seyahatlerinde
nesil farkhiliklarmin turizm talebini etkiledigini ileri siirmektedir. Fakat saghk, yasa
bakilmaksizin tiim tatil kaliplarini etkileyebilmektedir. Ozellikle yaslandik¢a saglik sorunlari
artanlar icin tatiller oldukga énemlidir. Ornegin; kanser tedavisi goren hastalar icin kisisel saglik,
sosyal etkinlik, kisisel kimlik ve bagimsizligin yeniden kazanilmasi gibi dort katki alani
belirtilmistir. Bunun disinda her yasta ortaya ¢ikabilen 6zellikle artrit, diyabet ve kalp hastalig
gibi kronik hastaliklarin tedavisinde de tatiller 6nemli bir segenek olabilmektedir (Jones ve
Blackburn, 2007: 509).

Larsen (2013: 153), mutlu tatilin birlikte bir seyler yapmaktan gectigini ileri stirmektedir. Cinli
geng kadinlarin tatil aligkanliklar: aragtiran Chen vd. (2020: 246), Cin'li kadinlarin en fazla "guimi
tatili" olarak bilinen arkadaslar arasinda gerceklesen tatil tiiriinii tercih ettikleri sonucuna
ulagmiglardir. Kadinlar bu tatiller sayesinde ev islerinden, es ve ¢ocuklarindan uzaklasabilmekte,
ziyafet ve eglenceye vakit ayirabilmektedir. Voase (2018) ¢alismasinda tatili bir kacis sekli olarak
kavramsallagtirmigtir. Bunun yami sira bog zaman ve sosyallesmeyi de simgelemektedir.
Gardiner vd., (2015) yiiriittiigii arastirmada ise Avustralyalilarin seyahat giidiileri, yerel ve
uluslararasi alanda yasanan degisim agisindan incelenmistir. Buna gore tatil; heyecan, huzur,
mutluluk gibi duygular uyandirmakta ve duygusal deger sunmak icin bir firsat olarak ifade
edilmektedir.

1407



Melike GUL ve Kudret GUL

Sonug olarak iilkelerin yurt ici ve yurt digi tatillerini tanitabilmesi ve pazarlayabilmesi igin
tiiketicilerin alg1 ve farkliliklarmi anlamas: ve konuyla ilgili tutum ve niyetlerini bilmesi
gerekmektedir (Gardiner vd., 2015: 337). Yazindaki incelemeler sonucunda tatil ile ilgili
deneyimler doért ana alana ayrilabilir. Ilk alan, dinlenme ve eglence ile ilgilidir. Bunlar fiziksel
olarak aktif olmaktan ¢ok pasif olarak siniflandiriimaktadir. Ikinci alan, egitim ile ilgilidir
(topluluga katilmak, kayak dersi almak gibi). Burada daha fazla aktif katihm vardir. Fakat
turistler hala olayin ¢ok disindadir. Uciincii alan, kagistir. Kagis-uzaklasma deneyimleri egitici
etkinlikler kadar 6gretici olabilmektedir. Ornegin; bir oyunda rol almak, bir orkestrada yer almak
veya Biiyiik Kanyon'dan asag1 inmek aktif katilim1 gerektirmektedir. Son alan, daha az aktif
olmay1 talep etmektedir. Kagis alanindan daha fazla katilm igermekte ve "estetik” olarak
adlandirilmaktadir (Gram, 2005: 6).

Metafor Analizine iliskin Aragtirma Alanlar

Alanyazin incelendiginde, metafor analizi ile ilgili ¢alismalarin ¢ogunlukla egitim bilimleri
alaninda yogunlastig1 anlasilmaktadir. Calismalarda Ogretmen adaylarmin gevre sorunlari
(Kaya, 2014a), kiiresel 1sinma (Kaya, 2014b), 6gretmen (Saban, 2004), tarih 6gretmenligi (Ozbas
ve Aktekin, 2013), mikroskop (Ekici, 2016), toplumsal cinsiyet (Aslan, 2015), deger (Aladag ve
Kuzgun, 2015), cografya (Gegit ve Gencer, 2011), okul (Dogan, 2014), okul yoneticisi (Zembat vd.,
2015), e-kitap ve etkilesimli e-kitap (Ozer ve Tiirel, 2015), iistiin yetenekli 6grenciler (Capan,
2010), 6gretmen ve sanatct (Wells, 2015), {iniversite (Ugurlu, 2018), bilim ve bilim insam (Senel
ve Aslan, 2014) ve akademisyen (Polat vd., 2013) kavramlarina iliskin algilar1 metaforlar yoluyla
belirlemeye ¢alismislardir.

Alanyazinda 6gretmen adaylarinin diginda metafor analizi kapsamina en fazla alinan gruplardan
biri de &grencilerdir. Bu konudaki ¢alismalarda farkhi diizeylerde 6grenim goren dgrencilerin
oyun (Tok, 2018), internet (Sahin ve Baturay, 2013), sosyal bilgiler dersi (Gomleksiz vd., 2012),
fen ve teknoloji dersi ile fen ve teknoloji 6gretmeni (Soysal ve Afacan, 2012), facebook (Eren vd.,
2014), teknoloji (Karagam ve Aydin, 2014), doga (Kahyaoglu ve Kiriktas, 2016), cevre (Aydin,
2011; Dogan, 2017), kiiresel 1snma (Ates ve Karatepe, 2013), dans (Ayyildiz, 2016), miizik
(Babacan, 2014), odev (Ekici ve Akdeniz, 2018), merkezi sistem smavlari (Bas ve Kivilcim, 2019),
girisimcilik (Boz ve Duran, 2018) ve kariyer (Korkut ve Keskin, 2016) kavramlarina iliskin
algilarini metaforlar yoluyla belirlemeye ¢alismislardr.

Metafor analizi kapsaminda yapilan diger calismalar ise okul yoneticilerinin teknoloji liderligi
(Haafazhoglu vd., 2011), ilk ve ortaokul dgretmenlerinin dgretmen kilavuz kitabina yonelik
(Goger ve Aktiirk, 2015), rehber 6gretmenlerin rehber 6gretmen kavrami (Altun ve Camadan,
2013), kadin akademisyenlerin kadin akademisyen olmaya yonelik (Basarir ve Sari, 2015),
ebeveynlerin ¢ocuk kavramina iliskin (Pesen, 2015) ve bankalarda orgiit kiiltiirliniin
belirlenmesine yonelik (Celik ve Ari, 2017) algilarinin arastirilmasi ile ilgilidir.

Metafor analizi ile ilgili alanyazin incelendiginde, turizm ile iligkilendirilen ¢aligma sayisinin
stnirli oldugu dikkat ¢ekmektedir. Dilek vd., (2016) otel ¢alisanlarinin turizm ve baris iligkisine
yonelik metaforik algilarini incelemisler, ¢calismanin sonucunda katilimcilarin turizm ve barisi bir
biitiin ve birbirlerinin tamamlayicisi olarak gordiikleri ortaya c¢ikmistir. Ozder vd., (2012)
ortadgretim dgrencilerinin turizm kavramu ile ilgili algilarini belirlemeye yonelik ¢alismalarinda,
katilimailarin klasik turizm ve c¢alisma sahasi olan Karabiik ilinin tarih ve kiiltiiriinii 6n plana
cikaran metaforlar {iirettiklerini tespit etmislerdir. Bozdogan ve Siinbiil (2016) ise ortaokul
ogrencilerinin "miize" kavramina iliskin metaforlarini arastirmislar ve &grencilerin miize
kavramu ile ilgili olumlu algilara sahip olduklari ortaya ¢ikmistir. Bilgen vd. (2014), meslek lisesi
ve meslek yiiksekokulu 6grencilerinin termal turizm kavramina yonelik diisiincelerini metafor
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analizi yoluyla incelemis, arastirmanin sonucunda 6grencilerin termal turizmi; saghk, yeralti
kaynaklari, ekonomik, tatil ve dinlenme olarak algiladiklar: ortaya ¢ikmistir. Kéroglu vd., (2018)
ise kiiltiire] miras kavramina iliskin metaforlar1 incelemis ve bu kavrama yonelik en fazla
"hazine" metaforunun gelistirildigi ortaya ¢ikmustir. Sacilik vd., (2016) de calismalarinda 6nlisans
ogrencilerinin turizm kavramina yonelik diistincelerini 6grenmeye ¢alismus ve turizme yonelik
toplam dokuz kategori tespit etmislerdir. Bayat (2018: 45) yerel halkin Agr1 Dag1 kavramina
iligkin algilarini belirlemeye yonelik yaptigi calismada ise Agr1 Dagi ile ilgili algilar turizm, doga,
din, psikoloji, ekonomi ve cografi konum olmak iizere alti kategoride toplanmistir. Bu
degerlendirmeler 1s181inda, tatil kavramma iliskin alanyazinda bir calismaya gereksinim
duyuldugu, calismanin bu eksikligi giderebilecegi diisiiniilmektedir.

ARASTIRMA YONTEMI
Arastirmanin Amaci

Aragtirmamin amaci, Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii onlisans 6grencilerinin "tatil"
kavramina iligkin algilarin1 metaforlar araciigiyla ortaya gikarmaktir. Bu amaca bagh olarak
calismada iki soruya cevap aranmustir:

1. Onlisans 6grencilerinin "tatil" kavramina iliskin algilar1 hangi metaforlar aracihigiyla ortaya
¢ikmaktadir?

2. Bu metaforlar hangi kavramsal kategoriler altinda toplanabilmektedir?

Aragtirmanin Deseni

Bu arastirmada, nitel arastirma yontemlerinden olgubilim (fenomenoloji) deseni kullanilmistir.
Olgubilim deseni, “birkag kisinin bir olgu veya kavramla ilgili yasanmis deneyimlerinin ortak
anlamin1” tanimlamaktadir (Kéroglu vd., 2018: 101). Olgubilim deseni, farkinda olunan ancak
derinlemesine ve ayrmtili bir anlayisa sahip olunmayan olgulara odaklanmaktadir. Bize tiimiiyle
yabanc olmayan aymi zamanda da tam anlaminmi kavrayamadigimiz olgulari arastirmay:
amagclayan c¢alismalar igin olgubilim (fenomenoloji) uygun bir arastirma sahasidir (Yildirim ve
Simsek, 2011: 72). Olgusal desende 6nemli olan sey, bireysel tecriibelerdir ve bilincin 6ziintin
betimlenmesine dayanmaktadir (Sénmez ve Alacapinar, 2011: 81).

Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmanin rneklemini, 2019-2020 egitim 6gretim yili bahar déneminde Balikesir Universitesi
Balikesir Meslek Yiiksekokulu ile Sindirgi Meslek Yiiksekokulu Turizm ve Otel Isletmeciligi
boliimlerinde 6grenim goren dgrenciler olusturmaktadir. Turizm ve Otel Isletmeciligi Bolii-
miinde 6grenim goren Ogrencilerin orneklem olarak segilmesinin temel nedeni, 6grencilerin
ozellikle alan derslerinde tatil kavramina iliskin oldukca fazla bilgiyle karsilasmis olmalaridir.
Bundan dolayi, bu 6grencilerin "tatil" kavramma yonelik algilarinin diger boliim 6grencilerinin
algilarina kiyasla daha kapsamli oldugu diisiiniilmektedir.

Verilerin Toplanmasi

Calismanin amacimna yonelik olarak hazirlanan soru formu Ogrencilere simif ortaminda
dagitilmigtir. Katilim goniilliiliik esasina dayali olup, katilimei 6grencilere diisiinmeleri ve formu
doldurmalari i¢in 30 dakika siire verilmistir. Soru formunda oncelikle 6grencilerin demografik
ozelliklerinin belirlenmesi amaciyla cinsiyet, yas ve smif sorulari yoneltilmistir. Daha sonra
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arastirmaya katilan onlisans 6grencilerinin "tatil" kavramina iliskin sahip olduklar1 metaforlar:
belirlemek amaciyla "Tatil bana “.......... 7 ifade eder. Ciinkii, “...... ” yoniindeki ifadeyi
tamamlamalar1 istenmistir. Ogrencﬂer sadece bir metaforla sinirlandirilmamis, birden fazla
metafor {iretmelerine izin verilmistir. Ogrencilerin formu doldurmaya baslamasindan 6nce
metafor kavrami tanimlanmis, gesitli metafor ornekleri sunularak metafor analizi yontemi ve
amaclar1 konusunda bilgi verilmistir. Soru ciimlesinde yer alan “... ifade eder” benzetmesi ile
metafora anlam yiiklenmesi, “¢linkii ...” ile baslayan ciimle ile de metafora yiiklenen anlamin
nedeninin tespit edilmesi amag¢lanmistir. Katilimcilarin kavrama iliskin kullandiklar1 ciimleler
aragtirmanin temel veri kaynagini olusturmaktadir.

Verilerin Analizi

Verilerin analizi; kodlama ve ayiklama, kategori gelistirme, gecerlik ve giivenirlik, verilerin
analizi ve verilerin yorumlanmas: olmak tizere bes asamada gerceklesmistir. Bu asamalarin
gelistirilmesinde alan yazindaki metafor yontemi kullanilarak gerceklestirilen c¢alismalar
(Koroglu vd., 2018; Sacilik vd., 2016) esas alinmistir. Kodlama ve ayiklama asamasinda da ayni
calismalardan yararlanilmis olup, oncelikle turizm ve otel isletmeciligi boliimii Onlisans
ogrencilerinin tatil kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar arastirmacilar tarafindan
incelenmigtir. Veriler degerlendirilirken nedeni belirtilmeyen ve anlamsiz oldugu diisiiniilen
toplam 10 metafor elenerek arastirmanin kapsami disinda birakilmis ve analizler 170 metafor
tlizerinden gerceklestirilmistir.

Bir sonraki asamada, 0grencilerin "tatil" kavramina iliskin iiretmis oldugu metaforlar ortak
ozellikleri bakimindan incelenmistir. Ogrencilerin metaforun konusu ile kaynagi arasinda
kurdugu iliskiden yola ¢ikilarak, bu metaforlarin "tatil" kavramini neye dayandirdigina bakilmig
ve metaforlar belli bir kodla kodlanmistir (6rnegin; duygusalliga dayanmasi, sosyallige
dayanmasi, eylemlere dayanmasi, maddiyata dayanmasi gibi). Daha sonra bu kodlar, "tatil"
kavraminin &zelliklerine gore ifade edilerek, 11 farkli kavramsal kategori olusturulmustur.
égrencilerin "tatil" kavramini deniz-kum-giines, dinlenme, eglence gibi klasik bir bakis acisiyla
tanumladig kategori “Klasik Alg: Olarak Tatil” olarak adlandirilmigtir. Huzur, mutluluk, 6zgiirliitk
gibi duygularini katarak ifade ettigi kategori “Psikolojik Alg: Olarak Tatil” ve para, altin, masraf
gibi maddiyata dayanan degerlerle nitelendirdigi kategori “Finansal Alg1 Olarak Tatil” olarak
nitelendirilmigtir. Aile, arkadas, dostluk gibi insan iligkilerine dayandirdig: kategori ”Sosyolojik
Alg1 Olarak Tatil” ve Ayvalik, Brezilya, Kapadokya gibi gidilecek yer olarak agikladig kategori
"Destinasyon (Yer) Algist Olarak Tatil” olarak kavramsallastirilmistir. Calismak, yorgunluk, uyku
gibi bir eylemle adlandirdig1 kategori “Eylem Algis: Olarak Tatil” ve yeni insanlar1 tanimak,
kesfetmek, bilgi edinme gibi yeniliklere ve gelisime agik bir unsur olarak ifade ettigi kategori
“Gelisim Aract Algist Olarak Tatil” olarak adlandirilmistir. Kum saati, clizdan, parasiit gibi
varliklarla nitelendirdigi kategori “"Canli ve Somut Varlik Algis: Olarak Tatil” ve cennet, 6diil, hatira
gibi kavramlarla betimledigi kategori “Cansiz ve Soyut Varlik Algist Olarak Tatil” olarak
adlandirilirmigtir. Son olarak, tarih, kiiltiir, gelenek-gorenek gibi 6gelere dayandirdig1 kategori
"Tarihi ve Kiiltiirel Alg1 Olarak Tatil” ve turizm, tatil koyii, otel gibi turistik unsurlarla agikladig:
kategori ise "Turistik Alg1 Olarak Tatil” olarak isimlendirilmistir.

Daha sonra kategorilerin yiizdelik dagilimlari belirlenmistir. Psikolojik Algi Olarak Tatil
kategorisi 34 metafor ile en fazla metafor bulunan kategoridir. Cansiz ve Soyut Varlik Algisi
Olarak Tatil kategorisinde 30, Klasik Alg1 Olarak Tatil kategorisinde 25, Gelisim Aract Olarak
Tatil ile Canl1 ve Somut Varlik Algis1 Olarak Tatil kategorisinde 19, Sosyolojik Algt Olarak Tatil
ile Eylem Algisi Olarak Tatil kategorisinde 9, Finansal Alg1 Olarak Tatil ile Destinasyon (Yer)
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Algis1 Olarak Tatil kategorisinde 7, Turistik Alg1 Olarak Tatil kategorisinde 6 ve Tarihi ve
Kiiltiirel Alg: Olarak Tatil kategorisinde 5 metafor bulunmaktadar.

Caligmanin gegerliliginin saglanmasi amaciyla verilerin toplanmas: ve analiz edilmesi asamalar:
ayrintili bir sekilde sunulmus ve metaforlarin dayandirildig: kategorilerin nasil olusturuldugu
belirtilmistir. Nitel bir arastirmanin gegerliginin énemli Olgiitlerinden biri; toplanan verilerin
ayrintili olarak rapor edilmesi ve arastirmacinin sonuglara nasil ulastigini agiklamasidir (Yildirim
ve Simsek, 2011: 257). Calismanun giivenirligi, kodlanacak veriler, kodlamay: yapacak kisiler
tarafindan birlikte kodlanmis ve her birinin yapti§1 kodlamalar birbirleri tarafindan gézden
gecirilerek saglanmistir. Arastirma birden fazla arastirmaci dahil edilerek yiiriitilmistiir. Clinki
arastirmacilar arasinda arastirmanin gesitli stireglerinde olusacak wuzlasma noktalari,
arastirmanin bagkalar: tarafindan kabul edilme oranini da arttirmaktadir. Bu yontemde Miles ve
Huberman'in (1994) formiiliine gore giivenirlik, kodlanan ve iizerinde mutabik kalinan kod
sayisinin, iizerinde mutabik kalinan ve kalinmayan kod sayisina boliinmesiyle elde edilmektedir
(Glivenirlik=Kodlanan ve {izerinde mutabik kalman kod sayisi/Mutabik kalman kod sa-
yisitMutabik kalinmayan kod sayisi) (akt. Yildirim ve Simsek, 2008: 395). Buna gore bu
¢alismanin giivenirligi (100=170/(170+10) %94 olarak hesaplanmistir. Miles ve Huberman’a gore
(1994) uzman ve arastirmaci degerlendirmeleri arasindaki uyumun %90’a yaklagsmas: ya da %
901 ge¢gmesi durumunda arzu edilen diizeyde bir giivenilirlik saglanmis olmaktadir (Saban, 2008:
467). Verilerin analizi asamasinda 170 metafor ve 11 kategoriyi temsil eden katilimci sayilar (f)
ve yiizdelik oranlari (%) hesaplanmistir. Son asamada ise veriler yorumlanmustir.

BULGULAR ve TARTISMA

Bu boliimde aragtirmaya katilan onlisans Ogrencilerinin tatil kavramma iliskin iirettikleri
metaforlar ve bu metaforlarm olusturdugu kategoriler sunulmaktadir.

Onlisans Ogrencilerine iliskin Demografik Veriler

Arastirmaya katilan 6grencilerin %77,8’i Balikesir Meslek Yiiksekokulu ve %22,1'i Sindirgi
Meslek Yiiksekokulu dgrencilerinden olusmaktadir. Ogrencilerin %65'i erkek ve %35'i de kiz
ogrencidir. Ogrencilerin %601 18-20 yas, %34,2'si 21-23 yas ve %5,7'si 24 yas ve {izeri yag
arahiginda bulunmaktadir. Ogrencilerin smif dagilimma bakildiginda %54,2'sinin 1. smif ve
%45,7'sinin 2. smuf oldugu goriilmektedir.

Onlisans Ogrencilerinin Tatil Kavramina iliskin Metaforlart

Aragtirmaya katilan Turizm ve Otel Isletmeciligi dnlisans &grencileri tatil kavramimna iligkin 170
metafor iiretmislerdir. Bu metaforlar, frekanslar1 ve yiizdeleri ile birlikte Tablo 1'de
gosterilmektedir.

Tablo 1’den de goriilebilecegi gibi, turizm ve otel isletmeciligi boliimii 6nlisans 6grencilerinin
"tatil" kavramina iliskin 170 adet gecerli metafor {irettigi goriilmektedir. Bu metaforlar iginde yer
alan dinlenme metaforu 42 kisi (%7,52) tarafindan en fazla tiretilen metafor olmustur. Bunu 40’ar
kisi (%7,16) tarafindan tiretilen eglence ve huzur metaforlar: takip etmektedir. Bununla birlikte
mutluluk (f=24), rahatlik (f=24), deniz-kum-giines (f=21), 6zgiirliik (£=19), gezmek (f=14), deniz
(f=13), yeni insanlar1 tanimak (f=11), aile (f=10), para (f=10) ve bos zaman degerlendirme (f=10)
gibi metaforlarin da en sik iiretilen metaforlar arasinda oldugu belirlenmistir.
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Tablo 1. Onlisans Ogrencilerinin "Tatil" Olgusuna iligkin Urettikleri Metaforlar

Sir Metafor Freka (%) Sira Metafor Freka (%)
1. | Dinlenme 42 7.52 86. Genglik 1 0.17
2. | Eglence 40 7.16 87. | Agr Kkesici 1 0.17
3. | Huzur 40 7.16 88. | Beyaz bir sayfa 1 0.17
4. | Mutluluk 24 4.30 89. | Karanlik bir oda 1 0.17
5. | Rahatlik 24 4.30 90. | Giinesli giinler 1 0.17
6. | Deniz-kum-giines 21 3.76 91. | Mevsimler 1 0.17
7. | Ozgiirliikk 19 3.40 92. | Sicaklik 1 0.17
8. | Gezmek 14 2.50 93. | Sahil 1 0.17
9. | Deniz 13 2.32 94. | Kumsal 1 0.17
10. | Yeni insanlari tanimak 11 1.97 95. | Adrenalin 1 0.17
11. | Aile 10 1.79 96. | Altin 1 0.17
12. | Para 10 1.79 97. | Fakirlik 1 0.17
13. | Bos zaman degerlendirme 10 1.79 98. | Tutumluluk 1 0.17
14. | Doga giizellikleri 7 1.25 99. | Anne 1 0.17
15. | Yolculuk 7 1.25 100. | Annem 1 0.17
16. | Calismak 7 1.25 101. | Sosyallesme 1 0.17
17. | Uyku 7 1.25 102. | Evlatlarim 1 0.17
18. | Arkadas 6 1.07 103. | Kozmopolizm 1 0.17
19. | Uzaklasma 6 1.07 104. | Arizona 1 0.17
20. | Giines 5 0.89 105. | Ayvalik 1 0.17
21. | Gezip gormek 5 0.89 106. | Brezilya 1 0.17
22. | Yiizme 5 0.89 107. | Kapadokya 1 0.17
23. | Kiiltiir 5 0.89 108. | Kutuplar 1 0.17
24. | Seyahat 4 0.71 109. | Cocuk parki 1 0.17
25. | Alkol 4 0.71 110. | Calismamak 1 0.17
26. | Kesfetmek 4 0.71 111. | Deney 1 0.17
27. | Dinginlik 4 0.71 112. | Emek 1 0.17
28. | Heyecan 3 0.53 113. | Fotograf cekmek 1 0.17
29. | Sikinti 3 0.53 114. | Sevisme 1 0.17
30. | Kafa dinlemek 3 0.53 115. | Yeni dilleri tanimak 1 0.17
31. | Bosluk 3 0.53 116. | Baslangiglar 1 0.17
32. | Pazar giini 3 0.53 117. | Ufkumun genislemesi 1 0.17
33. | Ekonomi 3 0.53 118. | Tecriibe 1 0.17
34. | Dostluk 3 0.53 119. | Seriiven 1 0.17
35. | Yorgunluk 3 0.53 120. | Okul 1 0.17
36. | Spor 3 053 | 121. | Ogretmen 1 0.17
37. | Yenilikler 3 0.53 122. | Gelisme 1 0.17
38. | Yeni mekanlar 3 0.53 123. | Farkl aktiviteler 1 0.17
39. | Ogrenme 3 0.53 | 124. | Farklibir diinya 1 0.17
40. | Farkli sehirler 3 0.53 125. | Arastirmacilik 1 0.17
41. | Kum saati 3 0.53 126. | Yatak 1 0.17
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42. | Zaman 3 0.53 127. | Saat 0.17
43. | Sakinlik 3 0.53 128. | Silgi 0.17
44. | Odiil 3 0.53 129. | Yemekten sonra yenen tatl 0.17
45. | Hayal etmek 3 0.53 130. | Unutma beni gigegi 0.17
46. | Tarih 3 0.53 131. | Parasiit 0.17
47. | Ask 2 0.35 132. | Milkshake 0.17
48. | Sevgi 2 0.35 133. | Kalem 0.17
49. | Kalabalik 2 0.35 134. | Kedi 0.17
50. | Olim 2 0.35 | 135. | Eskimis fotograf 0.17
51. | Saghk 2 0.35 136. | Ciizdan 0.17
52. | Doga 2 0.35 137. | Agag 0.17
53. | Bronzlasma 2 0.35 138. | Anka kusu 0.17
54. | Hafta sonu 2 0.35 139. | Bitki 0.17
55. | Yaz ay1 2 0.35 140. | Hamsi 0.17
56. | Serin yaz aksamlar1 2 0.35 141. | Hayvanlar 0.17
57. | Borg 2 0.35 142. | Kelebek 0.17
58. | Masraf 2 0.35 143. | Yildizlar 0.17
59. | lliski 2 035 | 144. | Kirmuz: 0.17
60. | Ulke 2 035 | 145. | Renkler 0.17
61. | Degisiklik 2 0.35 146. | Soyutluk 0.17
62. | Bilgi edinme 2 0.35 147. | Sonsuzluk 0.17
63. | Gece kuliibii 2 0.35 148. | Sadelik 0.17
64. | Cennet 2 0.35 149. | Sabirsizlik 0.17
65. | Hatira 2 0.35 150. | Kadayif 0.17
66. | Kar yagisi 2 0.35 151. | Sessizlik 0.17
67. | Gelenek gorenek 2 0.35 152. | Savas galibiyeti 0.17
68. | Turizm 2 0.35 | 153. | Oykii 0.17
69. | Otel 2 0.35 154. | Nehir 0.17
70. | Duygusallik 1 0.17 155. | Matrugka 0.17
71. | Gokyiizi 1 0.17 156. | Gizem 0.17
72. | Hiiziin 1 0.17 157. | Hediye 0.17
73. | Thtiyag 1 0.17 | 158. | Dinamiklik 0.17
74. | Psikolojik destek 1 0.17 159. | Temizlik 0.17
75. | Psikolog 1 0.17 160. | Annesini kizdiran ¢ocugun aglamasi 0.17
76. | Psikiyatri 1 0.17 161. | Akdeniz aksamlari 0.17
77. | Stres 1 0.17 162. | Hava 0.17
78. | Stres atma 1 0.17 163. | Hayati anlamak 0.17
79. | Seving 1 0.17 164. | Su 0.17
80. | Zevk 1 0.17 165. | Sanat eserleri 0.17
81. | Uziilme 1 017 | 166. | Orf adet 0.17
82. | Tutku 1 0.17 167. | Tatil kdyl 0.17
83. | Sehvet 1 0.17 168. | Otobiis 0.17
84. | Miizik 1 0.17 169. | Mola 0.17
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85. | Keyif

170. | Festival

0.17

Toplam

558

100

Onlisans Ogrencilerinin "Tatil" Kavramina iliskin Urettikleri Metaforlarin
Olusturduklar1 Kategoriler

Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii dnlisans 6grencilerinin "Tatil" kavramina iligkin iirettikleri
metaforlar, 11 kategori altinda toplanmis ve bu kategoriler Tablo 2'de gosterilmistir.

Tablo 2. Onlisans Ogrencilerinin Tatil Kavramina fliskin Urettikleri Metaforlar

Kategoriler Metaforlar Adet| Fr. | (%)
Ask (2), Duygusallik (1), Gokytizii (1), Heyecan (3), Huzur (40), Hiiziin
(1), Thtiyag (1), Mutluluk (24), Ozgiirliik (19), Psikolojik Destek (1),
. . Psikolog (1), Psikiyatri (1), Rahatlik (24), Sikint1 (3), Stres (1), Stres
éijﬁc’;‘:ﬁ Algt Atma (1), Seving (1), Zevk (1), Uziilme (1), Tutku (1), Sevgi (2), Sehvet
(1), Miizik (1), Keyif (1), Genglik (1), Kalabahk (2), Kafa Dinlemek (3), | 34 | 153 | 27.42
Alkol (4), Agr1 Kesici (1), Oliim (2), Bogluk (3), Beyaz Bir Sayfa (1),
Karanlik Bir Oda (1) ve Saglik (2)
Yildizlar (1), Cennet (2), Kirmizi (1), Renkler (1), Zaman (3), Soyutluk
(1), Sonsuzluk (1), Sadelik (1), Sabirsizlik (1), Kadayif (1), Sakinlik (3),
2. Cansiz ve Soyut Sessizlik (1), Savag Galibiyeti (1), Hatira (2), Oykii (1), Odiil (3), Nehir
Varlik Algis1 Olarak (1), Matrugka (1), Gizem (1), Hediye (1), Dinamiklik (1), Dinginlik (4),
Tatil Temizlik (1), Annesini Kizdiran Cocugun Aglamasi (1), Akdeniz 30 | 44 7.89
Aksamlar (1), Hava (1), Hayal Etmek (3), Hayatt Anlamak (1), Kar
Yagis1 (2), Su (1)
Deniz/kum/giines (21), Dinlenme (42), Deniz (13), Uzaklagsma (6),
Doga (2), Eglence (40), Doga Giizellikleri (7), Bronzlasma (2), Giines
3. Klasik Alg1 Olarak (5), Gezmek (14), Giinesli Giinler (1), Pazar Giinii (3), Gezip Gormek
Tatil (5), Hafta Sonu (2), Mevsimler (1), Sicaklik (1), Sahil (1), Seyahat (4), | 25 | 198 | 35.48
Yiizme (5), Yolculuk (7), Yaz Ay1 (2), Serin Yaz Aksamlar: (2), Kumsal
(1), Adrenalin (1) ve Bog Zaman Degerlendirme (10)
Yatak (1), Saat (1), Silgi (1), Yemekten Sonra Yenen Tatli (1), Unutma
éa(t?l? rk‘hA‘l’;jf’gZ;k Beni Gigegi (1), Parasiit (1), Milkshake (1), Kum Saati (3), Kalem (1), | 1o | 2 | 504
Tatil Kedi (1), Gece Kliibii (2), Eskimis Fotograf (1), Clizdan (1), Agag (1),
Anka Kusu (1), Bitki (1), Hamsi (1), Hayvanlar (1), Kelebek (1)
Yeni Dilleri Taumak (1), Yeni insanlari Tamimak (11), Baglangiglar (1),
.. Yenilikler (3), Yeni Mekanlar (3), Ufkumun Genislemesi (1), Tecriibe
ggf;fgﬁrm Algist | 1) 'Seriiven (1), Ogrenme (3), Okul (1), Ogretmen (1), Kesfetmek (4), | 19 | 42 | 7.53
Gelisme (1), Farkli Sehirler (3), Farkli Aktiviteler (1), Farkli Bir Diinya
(1), Degisiklik (2), Aragtirmacilik (1), Bilgi Edinme (2)
6.Sosyolojik Algi Aile (10), Arkadas (6), Anne (1), Annem (1), Dostluk (3), Iliski ), | o | | ,
Olarak Tatil Sosyallesme (1), Evlatlarim (1), Kozmopolizm (1) :
7. Eylem Algis1 Olarak Calismak (7), Yorgunluk (3), Calismamak (1), Deney (1), Emek (1), 9 25 448
Tatil Fotograf Cekmek (1), Spor (3), Sevisme (1), Uyku (7) :
8. Finansal Algi Olarak | Altin (1), Borg (2), Ekonomi (3), Fakirlik (1), Masraf (2), Para (10),
) 7 20 | 3.58
Tatil Tutumluluk (1)
9. Destinasyon (Yer) Arizona (1), Ayvalik (1), Brezilya (1), Kapadokya (1), Ulke (2), ” : 1.43
Algisi Olarak Tatil Kutuplar (1), Cocuk Parki (1) :
10. Turistik Alg1 Olarak | Turizm (2), Tatil Kdyii (1), Otel (2), Otobiis (1), Mola (1), Festival (1) 6 : 1.43
Tatil ’
11. Tarihi ve Kiilttrel Tarih (3), Sanat Eserleri (1), Orf Adet (1), Kiiltiir (5), Gelenek Gorenek 5 1 215
Alg1 Olarak Tatil ) :
TOPLAM
170 | 558 | 100
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Psikolojik Alg: Olarak Tatil Kategorisi

Ogrencilerin "tatil" kavramini duygularini katarak ve psikolojik durumlars ile de iliskilendirerek
ifade ettikleri bu kategoride 34 adet metafor {iretilmistir. Toplamda iiretilen metaforlar igerisinde
% 27,42'lik bir orana sahip olan bu kategoride en fazla iiretilen metaforlar; huzur (f=40), mutluluk
(f=24), rahatlik (f=24) ve 6zgiirliik (f=19) metaforlaridir. Bu kategoriyle ilgili 6grencilerin metafor
gelistirme nedenlerine yonelik goriislerinden bazilar1 asagida sunulmustur:

"Tatil bana heyecan ifade eder. Ciinkii yeni yerler kesfederim, kiiciik bir cocugun ilk defa bayramda
ayakkab1 almas: ve i¢i icine sigmamasina benzer.”

"Tatil bana mutluluk ifade eder. Ciinkii eglenirsin, gevsersin, sevdiklerinle vakit gecirerek mutlu
olursun, memleketimden uzak bir yer olmast iizerimdeki stresi atar, duygularim: rahat birakiyorum
ve bu beni mutlu eder.”

"Tatil bana huzuru ifade eder. Ciinkii kendim icin ayirdigim her vakit beni motive eder ve huzur verir,
herkesten uzak olup kafa dinlerim, dogay: ve dogal giizellikleri goriip kesfetmek icimde huzur saglar.”

"Tatil bana 0zgiirliigii ifade eder. Ciinkii o giin icin hayattaki sorumluluklardan vazgeceriz, biitiin
gtin bana ait oluyor ve kendime zaman ayirabiliyorum, herkesin isteklerine gore sekillenir, insanlarin
hapis oldugu monoton hayatlarmdan kisa siireligine bile olsa kagmasi anlamina gelir, denizin
maviliginde kaybolmak isterim.”

"Tatil bana gokyiiziinii ifade eder. Ciinkii tatil de gokyiizii kadar sonsuzdur.”

"Tatil bana alkolii ifade eder. Ciinkii alkol aldigimizda da tatile gittigimizde de zamann nasil gectigini
anlamayz.”

"Tatil bana saghig: ifade eder. Ciinkii insanlar saglik icin tatile gider, kendilerini iyi hissetmek icin
psikolojik olarak hastaliklarini yenerler, tuzlu suyun ve giines 1sinlarimn cilde olan faydasindan
yararlanrlar.”

"Tatil bana rahath$ ifade eder. Ciinkii bedenen wve ruhen dinlenmeye vyarar, hayatin
monotonlugundan uzaklasmay: ve sehrin giiriiltiisiinden kurtulmayr saglar, yogun is temposu ve
beyin yorgunlugundan bir nebze de olsun kagmaya yardimci olur.”

"Tatil bana beyaz bir sayfay: ifade eder. Ciinkii o beyaz sayfay: eglenerek, gezerek dolu dolu yasayarak
doldurabiliriz.”

"Tatil bana psikologu ifade eder. Ciinkii giizel bir tatil sonunda bir psikologla konusmus gibi
rahatlarim.”

Cansiz ve Soyut Varlik Algis1 Olarak Tatil Kategorisi

Ogrenciler bu kategoride tatil kavramim cansiz ve soyut varliklar ile betimlemislerdir. 30 adet
metafor iiretilen kategorinin toplam metaforlar igerisindeki orani % 7,89'dur. Bu kategoride en
fazla iiretilen metaforlar; dinginlik (f=4), 6diil, sakinlik ve hayal etmek (f=3), kar yagis1 (f=2)
metaforlaridir. Ogrencilerin bu kategoriye iliskin metafor gelistirmeye yonelik goriislerinden
bazilar1 asagida sunulmaktadir:

"Tatil bana dinginligi ifade eder. Ciinkii insan beyni cok yorulur ve boyle zamanlarda rahatlar. Insan
ruhen kendi kendini yeniler.”

"Tatil bana 6diilii ifade eder. Ciinkii onun icin miicadele ederiz, yasadigimiz yogun hayat temposunun
karsiligi gibidir.”

"Tatil bana nehri ifade eder. Ciinkii nehrin suyu gibi hizli ve akicidir.”
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"Tatil bana kadayifi ifade eder. Ciinkii hicbir zaman ¢atala tam uymaz.”
"Tatil bana dykiiyii ifade eder. Ciinkii gezip goriilecek yerler anlatilan dykiilerle daha da giizellesir.”

"Tatil bana matruskay1 ifade eder. Ciinkii dig goriiniisii sorunsuz goziikse de icinden pek ¢ok iyi veya
kotii sey ¢cikabilir.”

"Tatil bana havay: ifade eder. Ciinkii daraldiimiz bir donemden kagarak nefes almaya ¢alisiriz.”

Canli ve Somut Varlik Algis1 Olarak Tatil Kategorisi

Ogrencilerin tatil kavramini canli ve somut varliklarla nitelendirdigi bu kategoride toplam 19
adet metafor {iretilmistir ve toplam igerisinde % 3,94'liik orana sahiptir. Bu kategoride tiretilen
metaforlardan bazilar;; kum saati (f=3) ve bitki, hamsi, kelebek, silgi, kedi (f=1) metaforlaridur.
Ogrencilerin bu metaforlari gelistirmeye yonelik nedenleri ise asagida dzetlenmektedir:

"Tatil bana kum saatini ifade eder. Ciinkii ¢cok giizel vakit gecirdigimiz icin cabuk biter.”

"Tatil bana bitkiyi ifade eder. Ciinkii giizel kokan bir bitki nasil huzur veriyorsa tatil de 6yle huzur
verir.”

"Tatil bana kelebegi ifade eder. Ciinkii onun gibi kisa bir omrii vardir.”
"Tatil bana hamsiyi ifade eder. Ciinkii her ikisi de boyu kadar kisa tadi kadar giizeldir.”
"Tatil bana silgiyi ifade eder. Ciinkii kotii anlart unutup kafamizi dinleyebiliriz.”

"Tatil bana kedileri ifade eder. Ciinkii kediler dis goriiniim olarak yumusak ve sevimli
goriiniimlerinin arkasinda nankor ve elde edilemez bir yaprya sahiptir. Aym sekilde tatil de sevimli
Qoriiniir ama ele gecirmek zordur.”

Gelisim Arac1 Algis1 Olarak Tatil Kategorisi

Yeniliklere ve gelisime acik bir unsur olarak ifade edilen bu kategoride tiretilen metafor sayisi
19'dur ve toplam igerisinde %7,53'1iik dilimi olusturmaktadir. Bu kategoride en fazla iiretilen
metaforlar; yeni insanlar1 tanimak (f=11), kesfetmek (f=4), 6grenme (f=3) ve farkl sehirler (f=3)
metaforlaridir. Bu kategoriyle ilgili o6grencilerin metafor gelistirme nedenlerine yonelik
goriiglerinden bazilar agagida sunulmaktadir:

"Tatil bana yeni insanlar tanimay: ifade eder. Ciinkii tatillerde yeni mekanlarda degisik insanlarla
tamigirim, her yeni yer bagska bir hayat, bir bilmecedir. Cozmek bize kalmistir.”

"Tatil bana kesfetmeyi ifade eder. Ciinkii taminmanug cografyalars, kiiltiirleri tanumaktir.”

"Tatil bana d6grenmeyi ifade eder. Ciinkii gittigimiz yerlerin kiiltiiriinii, tarihini, yasam tarzlarimi
ogreniriz.”

"Tatil bana farkli bir diinya ifade eder. Ciinkii siradan hayatimizdan uzaklasip yeni yerler ve yeni

insanlar kesfetmemizi saglar.”

"Tatil bana seriiveni ifade eder. Ciinkii iyi gezilerle, giizel yerlerle, bircok insanla, uzun yolculuklarla
dolu bir seriivendir.”
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Sosyolojik Alg1 Olarak Tatil Kategorisi

Bu kategori, 6grencilerin "tatil" kavraminmi insan iligkileri ile anlamlandiran yorumlarina
dayanmaktadir ve bu kategoride toplam 9 adet metafor iiretilmistir. Bu dilim, toplamda tiretilen
metaforlar icerisinde %4,66'lik oran1 olusturmaktadir. Bu kategoride en fazla iiretilen metaforlar;
aile (f=10), arkadas (f=6), dostluk (f=3) ve iliski (f=2) metaforlaridir. Asagidaki baz1 6grenci
goriigleri bu kategoriye iliskin metafor gelistirme nedenlerini 6zetlemektedir:

"Tatil bana bir anneyi ifade eder. Ciinkii yilin 365 giinii cocuklariyla ugragir.”

"Tatil bana aileyi ifade eder. Ciinkii ailelerin bir arada gittikleri, giizel vakit gecirdikleri andur, aile ile
gecirilen tatil aile baglarimin kuvvetlenmesini saglar, motivasyonu yiikseltir ve o aileyi basariya
Qotiiriir.”

"Tatil bana kozmopolizmi ifade eder. Ciinkii kiiltiirlerin birlesimidir.”

Eylem Algis1 Olarak Tatil Kategorisi

Bu kategoride tatil kavrami 6grenciler tarafindan bir eylemle iliskilendirilmistir ve toplam 9 adet
metafor iiretilmistir. Toplamda iiretilen metaforlar igerisinde %4,48'lik dilimi olusturan
kategoride en fazla calismak (f=7), uyku (f=7), yorgunluk (f=3) ve spor (f=3) metaforlar
tiretilmistir. Ogrencilerin metafor gelistirme nedenlerine yonelik goriislerinden bazilari asagida
sunulmaktadar:

"Tatil bana emegi ifade eder. Ciinkii bir emegin karsiligidir.”

"Tatil bana uykuyu ifade eder. Ciinkii ne kadar uyursak uyuyalm tadina doyamayiz. Ne kadar ¢ok
tatile gidersek gidelim onun da tadina doyamayz, yeterli gelmez.”

"Tatil bana yorqunluk iade eder. Ciinkii tatilde egleniriz fakat tatil déniisii yoruluruz.”

"Tatil bana deneyi ifade eder. Ciinkii arkadaslarimizla bir siirii malzemeyi karistirip sonucunda ne
olacagini beklemeye benzer. Bir yandan heyecan bir yandan gerilim yasariz.”

Finansal Alg1 Olarak Tatil Kategorisi

Maddiyata dayanan degerlerle nitelendirilen bu kategoride iiretilen metafor sayis1 7'dir ve
toplamda iiretilen metaforlar igerisinde %3,58'1ik bir dilime sahiptir. Bu kategoride en fazla
iiretilen metaforlar; para (f=10), ekonomi (f=3), masraf (f=2) ve borg (f=2) metaforlaridir. Asagida
ogrencilerin bu kategoriyle ilgili metafor gelistirme nedenlerine yonelik goriislerinden bazilar
sunulmaktadar:

"Tatil bana paray: ifade eder. Ciinkii ¢ok para harcarim, iyi bir tatil icin ¢ok para gerekir, parayi
harcayacak vakit vardir.”

"Tatil bana ekonomiyi ifade eder. Ciinkii tatil icin gelen turistler doviz birakip ekonomiyi canlandirir,
iilkeye katki saglar.”

"Tatil bana altini ifade eder. Ciinkii bulunmaz bir nimet gibidir.”

"Tatil bana masrafi ifade eder. Ciinkii biitiin yil ¢alisip kazandigin paranin yarisum tatilde harcarsin,
otel konaklamalari, yiyecek-icecek fiyatlari v.s. masraf yaratir.”
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Destinasyon (Yer) Algis1 Olarak Tatil Kategorisi

Tatil kavraminin 6grenciler tarafindan gidilecek yer olarak aciklandigi bu kategoride 7 adet
metafor iiretilmistir. Toplamda tiretilen metaforlar igerisinde %1,43'litk orana sahip olan bu
kategoride iiretilen metaforlar; tilke (f=2), Arizona (f=1), Ayvalik (f=1), Brezilya (f=1), Kapadokya
(f=1) ve Kutuplar (f=1) metaforlaridir. Bu kategoride yer alan 6grencilerin ifadelerinden bazilar
asagida sunulmustur:

"Tatil bana kutuplar: ifade eder. Ciinkii kayak yapmak ve sominenin yaninda sicak ¢ikolata igmek
Qiizeldir.”

"Tatil bana Arizona’y1 ifade eder. Ciinkii zor sartlarda kamp yapmak isterim.”
"Tatil bana Kapadokya 'y ifade eder. Ciinkii balonlara binip gikyiiziine yaklasir, mutlu oluruz.”
"Tatil bana Ayvalik’t ifade eder. Ciinkii benim icin tatil demek; raki balik Ayvalik’tir.”

"Tatil bana Brezilya'y1 ifade eder. Ciinkii zamanmmz bir karnaval tadinda geger.”

Turistik Alg: Olarak Tatil Kategorisi

Bu kategoride 6grenciler tatil kavramin turistik unsurlar ile iliskilendirmislerdir. Toplam 6 adet
metafor iiretilen kategori %1,43'liik bir orana sahiptir. Turizm ve otel (f=2), tatil koyti, otobilis,
mola, festival (f=1) metaforlar1 tiretilmistir. Ogrencilerin bu metaforlar1 gelistirmeye yonelik
nedenleri asagida sunulmustur:

"Tatil bana turizmi ifade eder. Ciinkii tatil bir turizm faaliyetidir, tatiller sayesinde turizm sektorii
gelisir ve daha aktif olur.”

"Tatil bana oteli ifade eder. Ciinkii tatil denilince ilk akla gelen yer oteldir.”
"Tatil bana tatil koyiinii ifade eder. Ciinkii tatil kbyii gibi huzur vericidir.”
"Tatil bana molay: ifade eder. Ciinkii hayatin icinde durup dinlenmektir.”

"Tatil bana festivali ifade eder. Ciinkii cesitli sanatcilarim katildigr etkinlikler, festivaller tatilde
vazgecilmez zevklerimdir.”

Tarihi ve Kiiltiirel Alg1 Olarak Tatil Kategorisi

Bu kategori, 6grencilerin "tatil" kavramini tarihi ve kiiltiirel algilamalarindan olusan yorumlarina
dayanmaktadir ve bu kategoride toplam 5 adet metafor iiretilmistir. Bu dilim, toplamda {iretilen
metaforlar icerisinde %2,15'lik orani olusturmaktadir. Bu kategoride en fazla kiiltiir (f=5), tarih
(£=3) ve gelenek-gorenek (f=2) metaforlari {iretilmistir. Ogrencﬂerin bu metaforlar1 gelistirmeye
yonelik goriisleri asagida 6zetlenmektedir:

"Tatil bana kiiltiirii ifade eder. Ciinkii insanlar gittikleri yerlerin kiiltiirlerini ogrenir, farkli
kiiltiirlerde insanlarin kendi yasam sekilleriyle diger yasam sekillerini kiyaslamasini saglar ve kiiltiirel
olarak gelismeye yardimci olur.”

"Tatil bana tarihi ifade eder. Ciinkii turizm sadece deniz kum giines degildir. Gezilecek bir siirii tarihi
yerler vardir, gecmiste, tarihte yasananlar: yerinde gorme olanag: saglayarak simdiki zaman: daha iyi
anlamamiza yardimcr olur.”

"Tatil bana gelenek girenek ifade eder. Ciinkii farkli kiiltiirlerdeki gelenek ve gorenekleri tanima
sanstmiz olur.”
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SONUC ve ONERILER

Yapilan aragtirmanin sonucunda Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii 6nlisans dgrencilerinin
tatil kavramina iliskin olumlu yonde ve ¢ok sayida metafor gelistirdigi tespit edilmistir. Bu sonug,
ogrencilerin tatil kavramina yonelik olumlu bir algiya sahip olduklarmi gostermektedir. Ayrica,
ogrencilerin “tatil” kavramina iliskin gelistirdikleri olumlu metaforlar, mezun olduklarinda
turizm sektoriinde ¢alisirken turizmin gelistirilmesi, ulusal ve uluslararas1 diizeyde tanitiminin
yapilmasi, iilke ekonomisine katkisinin arttirilmasi gibi konularda tistlerine diisen gorevi yerine
getireceklerine isaret etmektedir. 170 metafor igerisinde, sadece 10 metafor "tatil" kavramina
yonelik olumsuz bir nitelik tasimaktadir. Sz konusu bu metaforlar; sikintr (3), bosluk (3),
yorgunluk (3), oliim (2), borg (2), masraf (2), hiiziin (1), stres (1), karanlik bir oda (1) ve fakirlik (1)
metaforlaridir. Olumsuz nitelik tastyan bu metaforlarin toplam frekans icindeki orani %3,32'dir.
Bayat'in (2018) benzer ¢alismasinda ise bu oran daha diisiiktiir (%2,43). Arastirmada {iretilen bu
olumsuz metaforlarin, Ogrencilerin heniiz ekonomik ozgiirliige sahip olmamalarindan
kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Is hayatina atilip, kendi ekonomik giiclerini ele aldiklarinda
tatile ¢ikmalar1 daha kolaylasacak ve "tatil" kavramina bakis acilari da olumlu yonde
degisebilecektir. "Tatil" kavramina olumlu alg ile yaklasan turizm sektorii ¢alisanlar: turistlere
daha kaliteli ve verimli hizmet sunabilirler. Bu konuda turizm igletmecisi yoneticilerine de biiyiik
gorevler diismektedir. Yiirtitiilecek isletme politikalari ile turizm sektorii ¢alisanlarinin islerine
ve isletmeye baghliklar1 arttirilarak hizmet sunumunda daha aktif rol almalar1 saglanabilir.

Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii 6nlisans 6grencileri toplamda 170 metafor geligtirmistir.
Ogrencilerin "tatil" kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlar, ortak 6zellikleri dikkate almarak
11 farkl kavramsal kategori altinda toplanmistir. Arastirmanin bulgularina gore 6grencilerin
“tatil” kavramina iliskin algilarinin 6nem sirasina gore klasik algy, psikolojik alg, cansiz ve soyut
varlik algisi, gelisim araci algisi, sosyolojik algi, eylem algisi, canli ve somut varlik algisi, finansal
algy, tarihi ve kiiltiirel algi, destinasyon (yer) algis1 ve turistik alg1 olmak {izere 11 kategoride
odaklandig: tespit edilmistir. Onlisans grencilerinin turizm kavrammna yonelik diisiincelerinin
belirlenmesine yonelik yapilan bir ¢alismada ise turizme yonelik toplam dokuz kategori tespit
edilmistir (Sagilik vd., 2016). Bu sonug, katilimcilarin tatil konusunda daha fazla metafor
tirettiklerini ortaya koymaktadir. Tatil kavrami en fazla klasik alg1 kategorisi altinda "dinlenme",
psikolojik alg kategorisi altinda "huzur", cansiz ve soyut varlik kategorisi altinda "dinginlik",
gelisim araci algis1 kategorisi altinda "yeni insanlar1 tanimak", sosyolojik alg1 kategorisi altinda
"aile", eylem algis1 kategorisi altinda "galismak", canli ve somut varlik kategorisi altinda "kum
saati", finansal alg1 kategorisi altinda "para", tarihi ve kiiltiirel alg1 kategorisi altinda "kiiltiir",
destinasyon (yer) algist kategorisi altinda "{ilke" ve turistik alg:i kategorisi altinda "turizm" ve
"otel" kavramlarina benzetilmistir.

Metaforlara iligkin gerekgcelerde genel olarak tatil kavraminin diinyay: giizellestiren, yeni yerleri
ve yeni insanlar1 kesfetmeye olanak saglayan, insanlar1 motive eden, ekonomiyi canlandiran ve
aile baglarini kuvvetlendiren bir kavram olarak ifade edildigi tespit edilmistir. Ayrica Turizm ve
Otel Igletmeciligi boliimii onlisans 6grencilerinin 170 farkli metafor gelistirmesi tatil kavrami
hakkinda ¢ok genis goriislere sahip olduklarini gostermektedir. Turizm sektoriinde ara eleman
olarak yetigtirilen Ogrencilerin tatil kavramina iliskin farkindaliklarinin yiiksek olmasi,
mesleklerini yiiriitiirken daha bilingli hareket edeceklerinin ve basarili olacaklarinin bir
gostergesidir. Onlisans 6grencileri, turizmin gelistirilmesi ve milli degerlerimizin tamitilmasi
konusunda aktif rol oynamaktadir. Bu nedenle, tatil kavramina iliskin bilinglerinin gelismis
olmas, turizm sektoriinde verilecek hizmeti kaliteli hale getirecek, isletmelerin giiciinii arttiracak
ve alternatif turizm olanaklarina katki saglayacaktir.
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Arastirmada onlisans 6grencilerinin tatil kavramina yonelik olarak en fazla klasik (%35,48) ve
psikolojik (%27,42) algrya sahip olduklari tespit edilmistir. Buna kargin tarihi ve kiiltiirel (%2,15),
destinasyon (%1,43) ve turistik (%1,43) alg1 diizeyleri oldukga diisiiktiir. Konuya yonelik benzer
bir calismada (Ozder vd., 2012), ogrencilerin turizm kavramu iliskin klasik turizm anlayisinin yar
sira, tarihi ve kiiltiirii de 6n plana ¢ikaran metaforlar iirettikleri ortaya ¢ikmistir. Ancak arastirma
sonuglari, 6grencilerin tatil kavramin turizm, tarih ve kiiltiir ile iliskilendirme bakis agilarinin
oldukga diisiik oldugunu gostermektedir. Bu sonuglar, Turizm ve Otel igletmeciligi bolimii
Onlisans egitiminde turizmin genel yapisy, tarihi ve kiiltiirel etkilesimler, manevi degerlere sahip
ctkma bilinci ve farkindalig: {izerinde daha fazla durulmasi gerekliligi ortaya koymaktadir.
Turizm ve Otel Isletmeciligi boliimii olarak énlisans egitimi veren kurumlara Genel Turizm,
Turizm Cografyasi, Turizm Sosyolojisi, Meslek Etigi, Davrarus Bilimleri gibi derslerde
ogrencilerin farkindalik diizeylerinin arttirilmasina iliskin egitime daha fazla agirlik vermeleri
Onerilebilir.

flgili alanyazinda turizm kavramina iliskin metaforlarn belirlenmesine yonelik bir calismaya
rastlanmis (Sacilik vd, 2016), ancak turizm kavraminin ana unsuru olan tatil kavramina yonelik
bir metafor ¢alismasina rastlanmamuistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu onlisans diizeyinde
Turizm ve Otel Isletmeciligi egitimi veren Balikesir Universitesi Balikesir Meslek Yiiksekokulu
ve Sindirgi Meslek Yiiksekokulu 6grencileri olusturmaktadir. Gelecek arastirmalarda turizm
alaninda 6grenim goren lisans ve lisansiistii 6grencilerin, turizm akademisyenlerinin, turizm
calisanlarinin ve profesyonellerinin tatil kavramina yonelik algilari metafor analizi ile
incelenebilir. Kavrama yonelik biling ve farkindalik diizeyleri tespit edilebilir. Bu nedenle calis-
madan elde edilen bulgularin farkli akademik calismalara onciiliik edebilecegi ve veri kaynag:
saglayabilecegi diisiiniilmektedir.
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