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Oz

Arastirma instagram uygulamas: kullanan seyahat bloggerlarinin covid-19 &ncesi ve covid-19 siirecinde yaptig1
paylagimlari degerlendirmek ve yapilan istanbul paylagimlarmin takipgiler ve destinasyon iizerindeki etkisini ortaya
koymak amaglanmaktadir. Literatiirde sosyal medya, seyahat bloglari, bloggerlar, youtuberlar {izerinde yapilan birgok
caligmaya rastlanmakla birlikte uzun dénemli olarak seyahat bloggerlarimin hesaplarmin incelendigi ve Istanbul
paylasimlarinin ele alindig bir ¢alismaya rastlanmamuistir. Bu yiizden gergeklestirilen bu ¢alismanin literatiire katki
saglayacag diisiiniilmektedir. Arastirmanin yontemi olarak igerik analizi kullanilmigtir. Aragtirmanin drneklemi olarak
takipgi sayilart 100 bin ve {izeri olan {ig erkek, {i¢ kadin ve {i¢ ¢ift blogger secilmistir. Bu dogrultuda secilen bloggerlarin
hesaplarinda covid 19 éncesi (01.03.2019-29.02.2020) yaptiklar: fotograf-video-reels paylasimlari, begeni ve yorum sayilari
analiz edilmistir. Covid 19 déneminde (01.03.2020-13.09.2021) yaptiklar: fotograf-video paylagimlari, begeni ve yorum
sayilari analiz edilmistir. Bu veriler dogrultusunda covid-19 doneminde fotograf paylasim sayilarinin diistiigii hatta eski
fotograflarin paylasimlar yapildigi, video sayilarinin ise arttig1 sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglardan dolay1 covid-19
déneminde seyahat bloggerlarinin sokaga ¢ikma kisitlamalari ve yurtigi-yurtdisina ¢ikislarin yasaklanmasindan
kaynaklandig1 sonucuna ulagilmistir. Caligmanin diger amaci iginse seyahat bloggerlarmin Istanbul’'da ve Istanbul
hakkinda yaptig1 paylagimlar incelenmistir. Istanbul paylagimlarinda daha gok dogal alanlarm, tarihi sokak ve binalarin,
tarihi mekanlarmn paylasimmin yapildig:1 goriilmiistiir. Bu paylasimlarin yiiksek oranda begenildigi ve takipgiler
tarafindan yapilan yorumlardan Istanbul ziyaretlerinde tavsiye edilen bu mekanlarin not edilerek, gidilmesi gereken
yerler arasina eklendigi goriilmiistiir. Bu bulgular dogrultusunda da seyahat bloggerlarinin instagram paylasimlarinin
takipgiler iizerinde etkili oldugu ve alternatif turizm {izerinde etkisi oldugu sonucuna ulasilmigtir.
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Abstract

Research of travel bloggers using Instagram application before covid 19 and to evaluate the posts they made during the
covid 19 process and it is aimed to reveal the effect of Istanbul posts on followers and destinations. Although there are
many studies on social media, travel blogs, bloggers and youtubers in the literature, there isn't long-term study in which
the accounts of travel bloggers are examined and Istanbul is discussed. Therefore, it is thought that this study will
contribute to the literature. Content analysis was used as the method of the research. Two men bloggers, two women
bloggers and two blogger couples with 100 thousand or more followers were chosen as the sample of the study.
Accordingly, the number of the posts of photos, videos, reels, likes and comments made by selected bloggers before covid
19 (01.03.2019-29.02.2020) were analyzed. During the covid 19 period (01.03.2020-13.09.2021), the number of photo and
video shares, likes and comments were analyzed again. In line with these data, it was concluded that the number of photo
sharing decreased during the covid-19 period, and in fact, old photos were shared and the number of videos increased
during this period. Due to these results, it was concluded that travel bloggers' curfews and the prohibition of domestic-
abroad trips during the covid-19 period are caused. As the other purpose of the research, the shares of travel bloggers
about Istanbul were examined. It was seen that mostly natural areas, historical streets and buildings, historical places are
shared in Istanbul shares. It was seen that these posts received great appreciation and from the comments made by the
followers, these places recommended during Istanbul visits were noted and added to the places to go. In line with these
findings, it was concluded that the Instagram posts of travel bloggers are effective on their followers and have an effect

on alternative tourism.
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GIRIS

Son zamanlarda bireylerin bos zamanlarimin artmasi ve teknolojik gelismeler turizm
hareketlerinin de hizlandirmis, bu hareketlilik kitle turizmine olan ilgiyi artirmistir (Aslaner ve
Erol, 2017: 422). Bireylerin kitle turizmine olan ilgisi yillar boyunca geliserek devam etmisgtir.
Daha sonra insanlarin bilinglenmesi, teknoloji kullaniminin artmasi, internetin yayginlasmasi ve
bilgiye ulasmanin kolay olmasi1 sebebiyle kitle turizmine olan ilgi alternatif turizm cesitlerine
yonelmistir. Giiniimiiziin sanal ortam kullanicilar tarafindan bir aliskanlik haline gelen sosyal
medya kullanimi, her kiiltiirden ve her kesimden genis Kkitlelerin, sosyal taleplerine yanit
verirken; ayni zamanda bu ortami elestirenlerin odak noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim
ortamlarinin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal
medyanin giiclinti arttirmakta, sosyallesme kavramma da yeni bir boyut kazandirmaktadir.
Yaganan gelismelerle insanlar giderek, sosyal medya uygulamalarina giinliik yasamlarmin
onemli bir parcasi olarak bakmakta ve etkilesimlerini Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter
gibi platformlara tasimaktadirlar (Alalwan vd., 2017: 1178). Sosyal aglar insanlara, diisiincelerini
ve hayatlarmin bir kismini paylasacaklar1 imkanlar yaratmakta, paylagim ve tartismanin esas
oldugu bir medya sunmaktadir. Sosyal medya olarak kullandigimiz bu ortamlar, kullanici tabanh
olmasmin yaru sira kitleleri ve bireyleri bir araya getirmesi ve aralarindaki etkilesimi arttirmasi
bakimindan da 6nem arz etmektedir. Giiniimiiziin ve giinlitk hayatimizin rutini haline gelen ve
pek cok sektorii etkileyen sosyal medya uygulamalari hizmet sektorii basta olmak {izere bir¢ok
is alanm etkilemektedir. Etkilenen sektOrlerden en Onemlisi turizm sektoriidiir. Gelisimi ve
kullanimi artan sosyal medya uygulamalar ile bir¢ok kisi sosyal medya uygulamalarmi aktif
olarak kullanmaya baslamistir. Ayn1 zamanda sadece kisilerin degil kurumlarin, isletmelerin ve
markalarinda aktif olarak kullandig1 uygulamalar sektordeki rekabette One ¢ikabilmek,
yeniliklere uyum saglayabilmek ve tanitimlarini yapabilmek amaciyla bu sosyal aglarda yer
almasina neden olmustur. Turizm etkinliklerine katilan insanlar1 gezdikleri yerleri, fotograflarimi
ve daha bircok detayr bagka insanlarla paylasma isteklerini sosyal medya aracihif: ile
gidermektedirler. Sosyal medya uygulamalar: {izerinde yapilan paylasimlara bakildiginda yeme-
igme, turizm ve seyahat ile ilgili fotograflarm 6nemli dlciide yer aldig1 gdzlenmektedir. Insanlarin
bir destinasyonu tercih etmeye karar verme siirecinde sosyal medya {iizerinde yapilan
paylasimlar etkili olmaktadir. Aksoy (2019), sosyal aglarin giiclii bir sekilde kullanilmasmin
destinasyonun imajina ve bolgedeki isletmelerin performansina olumlu katkilar1 oldugunu dile
getirmektedir. Bu kapsamda bu arastirmada 6ncelikle Alternatif Turizm, Destinasyon Imaiji,
Seyahat Bloggerligi, Sosyal Medya ve Instagram kavramlari ile bilgilere yer verilmistir. Daha
sonrasinda secilen seyahat bloggerlarinin instagram paylagimlari incelenmis arastirmanin
yontem, bulgular, sonug ve Onerilerine yer verilmistir.

LITERATUR TARAMASI
Alternatif Turizm Kavrami

Turizm endiistrisi, {tilkelerin ekonomilerine bir¢ok olumlu etkisi olan ve ftilkeler igin
vazgecilemeyen bir sektordiir. Diinyada en hizli gelisen ve biiyliyen sektorlerin basinda yer
almaktadir. Bu hizli biiylime, turizm driinlerinin ve mekanlarmin cesitlendirilmesini
saglamaktadir (Sezgin ve Karaman, 2008: 432). Giiniimiiz turistinin isteklerinin zamanla
farklilagsmasi, sehrin karmasasindan ve giiriiltiisiinden uzaklasmak istemesi, dogal ¢evreyi ve
kaliteli hizmeti aramasi ve diinya goriislerinin giderek gelismesi onlar1 yeni arayislara
yonlendirmistir. Biitiin bu arayislarin sonucunda ortaya ¢ikan alternatif turizm kavrami,
alisilagelmis tatil anlayislarinin degismesine ve yeni turizm gesitlerinin ortaya ¢ikmasia neden
olmustur (Ulusan ve Batman, 2010: 243). 1980’lerden itibaren Amerika ve Bat1 Avrupa’da belirgin
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bir sekilde kendini gosteren yeni iiretim ve tiiketim tarzi, turizm sektoriiniin gelisip, ilerlemesine
hiz kazandirirken beraberinde de baz1 problemleri getirmistir. Bu problemlerin basinda gelen ve
en onemli olan: ise, kiiresel olarak hissedilen cevresel sorunlardir. Bu gelismelerin turizm
faaliyetlerinin dogal ve kiiltiirel kaynaklar iizerindeki olumsuz etkileri ve bu etkilerin turizmin
kendi gelecegini tehlikeye attigmin fark edilmesiyle birlikte “alternatif turizm” kavramu
glindeme gelmistir (Erdogan, 2003).

1980’lerde geleneksel turizm, sehir turizmi ve klasik kitle turizminin neden oldugu sorunlara
¢ozlim getirmek (Wearing ve Neil, 2009: 2) ve yeni turistik tirtinlerin hazirlanmasi sonucunda
ortaya ¢ikmistir (Yakut, 2019: 27). Kitle turizmine alternatif olarak ortaya ¢ikmis ve alternatif
turizm endiistrisi siirdiirebilir ticarete, adil is uygulamalarina ve sosyal ve cevresel duyarlihiga
dayali ahlaki bir ekonomiyi desteklemeyi amag¢ edinmistir (Gibson, 2010). Alternatif turizm,
literatiirde ¢ok tartisilan ve farkli tanimlamalari yapilan bir kavramdir (Ceylan, Cetin ve
(jzdipginer, 2019: 227). Turizm Bakanlig1 tarafindan alternatif turizm, “sosyal ve ekolojik uyuma,
yerel ve yabanal girisimcilerin is birligine ve gelismede yerli malzeme kullanilmasina 6ncelik
verme amacini giiden bir turizm gesidi’ olarak tanumlanmaktadir. Diger bir tanima gore ise,
“klasik kitle turizminin olumsuz etkilerini azaltmak amaciyla olusturulmus, yeni turistik
irtinlerin bir araya getirildigi turizm ¢esididir (Yildiz ve Kalagan, 2008: 43). Tarum ve terminoloji
acgisindan oldukca karisik olan alternatif turizm kavramini irdeleyen calismada ise, bircok
arastirmacinin alternatif turizm ifadesi ile birlikte sorumlu turizm, yeni turizm, yumusak turizm,
diisiik etkili turizm, 6zel ilgi turizmi, stirdiiriilebilir turizm, yesil turizm gibi kavramlar
kullandiklarma dikkat c¢ekilmis; alternatif turizmi “kitle turizminin alternatifi” olarak
tanimlamanin bazi boyutlariyla eksik kaldigin ve siirdiiriilebilirlik felsefesinin benimsenmesinin
alternatif turizm gelisiminin temel noktasi olusturdugu one siiriilmiistiir (Baytok, Pelit ve
Soybali, 2017: 2).

Eadington ve Smith’e (1992) gore alternatif turizm genel olarak “yerel halk ve misafirlerin olumlu
yonde kargilikli etkilesimini ve tecriibelerini paylasmalarina imkan saglayan dogal, sosyal ve
toplumsal degerlerle uyumlu turizm formlar1” dir (Eadington ve Smith, 1992: 3). Albayrak (2013:
32-38), alternatif turizmin ortaya ¢tkmasindaki temel amaci insanlarin her gecen giin farklilasan
seyahate iliskin beklentilerine daha iyi cevap vermek ve iilkelerin turizme kaynaklik edecek
potansiyellerini daha iyi kullanmalarimi saglamak ve bu yolla ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
kazanimlarmi arttirmak olarak ifade etmektedir. Tiiketici tercih ve isteklerinin hizla degismesi
sonucunda turizm sektorii de bu istekler dogrultusunda degismekte ve gelismektedir. Bireyler
son zamanlarda deniz-kum-giines turizminden uzaklasmaya ve farkli alternatifler aramaya
baslamislar ve bu arayis ise alternatif turizm tiirlerinin ve destinasyonlarin ortaya ¢ikmasina yol
agmustir (Arslaner ve Erol, 2017: 423). Degisen ve gelisen bir sektor olan turizm, farkli ve alternatif
iirtinler sundugu siirece gelisimini devam ettirmektedir. Alternatif turizm triinleri, turizm
degerlerini koruyarak gelecek nesillere aktarilmasmi saglamakta ve bu yoniiyle turizm, dogal
yasami ve dogal ¢evreyi korumasiyla gelecegi belirleme giicii kazanmaktadir (Celik Uguz, 2011:
334).

Destinasyon Imaj1

Destinasyon, ‘dogal, tarihi, sosyo-kiiltiirel vb. ¢ekicilikleri kapsayan, festival, karnaval gibi cesitli
etkinliklerle zenginlestirilebilen, turizm altyapisi ve kapasitesine sahip cografi bolge seklinde
ifade edilmektedir’ (Tosun ve Jenkins, 1996). Ozdemir tarafindan destinasyon ise; ‘sahip oldugu
cesitli turizm kaynaklari ile turistleri ceken ve yogun olarak turist ziyaretine ev sahipligi yapan
pek ¢ok kurum ve kurulusun sagladig1 dogrudan veya dolayl turizm hizmetlerinin biitiiniinden
olusan karmagik bir iirtin’ olarak tamimlanmaktadir. Objeler, insanlar, olaylar ve yerler
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hakkindaki algilar, inanglar, izlenimler ve fikirler olarak tarumlanan imaj; 1960’1 yillardan
glintimiize turizm arastirmalarinda onemli bir konu haline gelmistir (Ayaz, Bati ve Gokmen,
2015: 55). Turistlerin satin alma ve karar siirecinde de destinasyon se¢iminin 6nemli bir faktor
oldugu goriilmiistiir. Artan bos zaman, gelir diizeylerindeki artis ve ulasim imkanlar1 turizm
pazarinda hizli bir degisimin yasanmasina sebep olmustur. Bu degisim siirecinde
destinasyonlara yonelik imaj, karmasik ve rekabetci kiiresel pazarda turistlerin satin alma karar
siirecinde daha gok &ne gikar hale gelmistir (Echtner ve Ritchie, 2003). Imaj, turistik tiiketicilerin
karar agsamalarmin tamamlayic ve etkili kismini olusturur (Baloglu ve Brinberg, 1997: 11).
Turistlerin nereye seyahat edebilecegine karar vermesini saglayan bilgiler gercek bilgiden ziyade
muhtemelen destinasyonun imajidir (Tapachai ve Waryszak, 2000: 37). Destinasyon imaji, “bir
bolge hakkinda kisilerin inanglari, etkilesimleri ve fikirleri toplami1” (Tasci, 2003;21) olarak ifade
edilmekle birlikte bir baska tanimda ise, “herhangi bir bolge ile ilgili algilamalar, bilgi, his ve
diisiinceler biitiinii” olarak da agiklanmaktadir (Gartner, 1993: 191). Bugiine kadar destinasyon
imaj1 ile ilgili yapilan calismalarda belli bir imaj tanimi ortaya konulamamakla birlikte,
aragtirmacilarin  destinasyon imajinin, destinasyon gelisimi ve pazarlama stratejileri icin
vazgecilmez bir faktor konumunda oldugu yoniinde goriis birligi igerinde oldugu goriilmektedir
(Grosspietsch, 2006: 226). Destinasyon imaji, bir bolgenin taninirhgimin ve siirdiiriilebilirliginin
saglanmas1 bakimindan ¢nemli oldugu kadar (Hanlan ve Kelly, 2005), ziyaretcilerin bir
destinasyonu tercih etmelerinde de en 6nemli unsurlarin basinda yer almaktadir (Font, 1997: 23).
Bircok sektorde oldugu gibi turizm sektoriinde de pazarlama onemli bir yer tutmaktadir.
Destinasyon pazarlamasi, bir bolgeye Ozgii niteliklerine uygun olarak olusturulan bir
destinasyon kimliginin segilen hedef kitlelere yonelik olarak etkili iletisim ¢alismalari ile daha
cekici hale getirilmesini amaglar (Ilban, 2007). Destinasyon imaji, destinasyon segimi {izerinde
onemli etkisi bulunan bir pazarlama unsuru olarak ele alinmaktadir. Destinasyon
pazarlamasinda ilk adimi destinasyon imajinin olusturulmas: ve daha sonra olusturulmasim
markalagsma, konumlandirma ve vizyonunun ortaya konulmas: izlemektedir. Bu unsurlar
destinasyon pazarlamasini olusturan ana unsurlardir. Hedef pazarlara ihrag¢ edilen destinasyon
imaji ashinda bir kimlik yaratma ¢abasidir (Kavacik, Zafer ve Inal, 2012). Turizm hizmetlerinin
soyut olma 6zelligi nedeniyle destinasyonlarin imaji rekabette 6nemli bir faktor olarak karsimiza
c¢ikmakta, gliniimiizde destinasyonlarin sayisi gittikge artmakta ve rekabet genellikle imajlar
lizerinden gerceklestirilmektedir. Kisaca imaj, destinasyonun tercihinde 6nemli bir degiskendir
(Uner, Goger ve Tasci, 2006).

Sosyal Medya

Onceki yillarda sinema ve televizyon ile siirh olan taniim ve pazarlama yontemleri dijital
iletisim platformlarinin dogusu ile yepyeni bir uygulama alani kazanmustir (Oztiirk, Sener ve
Siiher, 2016). Bu alanlardan en onemlisi de sosyal medyadir. Sosyal medya, kullanicilarin ag
teknolojileri kullanarak etkilesimini saglayan arag, hizmet ve uygulamalarin biitiiniinii temsil
etmektedir (Boyd, 2008: 92). Sosyal medya, ¢ok yiiksek Olciide paylasgimin yapildigi online
mecradir (Mayfield, 2010: 6). Kamu kurum ve kuruluslarin yaninda 6zel sektoriin de isleyisini
degistiren sosyal medya (Munar ve Jacopsen, 2013), turizm ve seyahat endiistrisini de biiyiik
Olclide degistirmis (Mayfield, 2010) ve turizm endiistrisinde pazarlama karmasmin bir¢ok
alaninda etkili olmustur (Goeldner ve Ritchie, 2009). Dijital cagda pek cok turist fotograflarmi
cografi etiketlerle cevrimigi platformlarda paylasma aliskanligini benimsemistir. Ozellikle daha
cok gorsel iceriklerin paylasilmasi icin tasarlanan uygulamalarin turizm destinasyonlarinin
tanitim1 konusunda 6nemli araglar oldugunu sdylemek miimkiindiir (Asiroglu ve Cuhadar,
2021). Teknoloji ve imaj arasindaki giiglii iliskinin bilincinde olan kesimler, dinamik ve etkili imaj
olusturma konusundaki ¢abalarina interneti ve sosyal medya platformlarmi dahil etmektedirler.
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Bu platformlardan en ¢ok kullanilani ise Instagramdir. Instagram, iicretsiz fotograf ve video
paylagimina olanak saglayan ve kullanicilar arasinda oldukga popiiler bir uygulamadir (Unal ve
Bayar, 2020: 17). Fotograflarin algilanan imajin ingasindaki ana etkenlerden biri oldugu
diisiiniildiigiinde, gidilen yerin fotografinin ¢ekilip cesitli platformlarda paylasilmas1 ve
begenilmesiyle o bolgenin degerinin 6nemli 6l¢iide arttig1 soylenebilmektedir (Donaire vd., 2014:
26). Yapilan calismalar incelendiginde turistlerin bir seyahati gerceklestirmeden 6nce sosyal
medya araciligiyla ilgili bolgeye ait icerik paylagimlarini inceledikleri, seyahatlerinden sonra ise
deneyimlerini fotograf, video, reels gibi destekleyici unsurlar ile paylastiklar1 ve bu paylagimlarn
seyahat tercihine ciddi oranda etki ettigi goriilmektedir (Fotis vd., 2012, Esitti ve Isik, 2015,
Terttunen, 2017, Bayram vd., 2018, Granberg, 2019, Basarangil, 2019, Unal, 2020).

Instagramda Seyahat Bloggerlig1

Sosyal medya uygulamalarinin en énemli ortak 6zelligi olarak icerige miidahale edilebilmesidir.
Kendi sosyal medya sayfasimin editorii olma durumu her bir platform ve uygulamada farkl: bir
bicimlerde gerceklesmektedir. Bu sebepten blog olarak adlandirilan sosyal medya platformunun
da diger sosyal medya platformlarindan birtakim farkliliklar1 mevcuttur (Aktan ve Kayis, 2018:
41-42). Bloglar ve forumlar simdiki sosyal medya mecralarimin onciileri ve en ¢ok tercih edilenleri
olarak kabul edebilir. Bloglar, tek kisi tarafindan yonetilen kisisel web sayfalaridir, fakat iletisime
ve etkilesime de kapali degildirler (Park, Heo ve Lee, 2011: 150). Bloglar diizenli araliklarla
giincellenir ve sadece metinlerden olusabilir. Ayni1 zamanda goriintii, ses, video veya bunlarin
bir kombinasyonu ile olusabilir. Bloglar birden fazla amaca hizmet etmektedirler Bunlar 6nemli
bir tanesi bilgi sunmak ve paylasmaktir (OECD, 2007: 18). Baska bir tanima gore blog, kisilerin
internet araciifiyla yorumlarini, kisisel not veya giinliiklerini, herhangi bir konu hakkinda
yapilan degerlendirmelerin, ilgi alanlarini ve deneyimlerini anlattiklar: web siteleridir (Pudliner,
2007: 47) bloglari, seyahat yapanlarin birbirleriyle haberlesme ve konusmalarini, deneyimlerini
paylastig1 gerceklestirdikleri turizm igerikli ortak alanlar olarak tanimlamaktadir. Genellikle
glinliik hayattan tecriibelerin paylasildig1, bazen sanal bir giinliik gibi kullanilabildigi gibi bazen
de 6zel bir alana yonelik olarak, belirli konularda yazilarin yazilabildigi bloglar, son derece egitici
ve gelistirici olabilmektedir. Bloglarda bahsedilen konular ilgi alanina bagh olarak, gezi yazilar
ve fotograflari, saglik, spor, arkadaslik, egitim, giinliik yasam gibi konular1 kapsayabilmektedir
(Kaplan, 2018: 34). Artik giintimiizde, pek ¢ok yeni sosyal medya sitesi blog ve forumun
ozelliklerine sahip oldugundan, bloglar ve forumlar eski popiilerliklerini yitirmis, yerini
Youtube, Instagram, Facebook, Twitter gibi akilli telefon uygulamalarina ve internet sitelerine
birakmistir. Durum o6yle bir noktaya gelmistir ki sosyal medya herkesin kendi haberlerini
yaratabilecegi, anilarini paylasabilecegi, yeni nesil bir uygulama ve habercilik aygiti haline
gelmistir (Kaplan, 2018: 34). Seyahat bloglar1 genellikle turistlerin seyahatleri Oncesinde,
esnasinda ve sonrasinda yasadiklarmmi diiz yazi, fotograf, video yardimiyla anlatmalariyla
olusturulmaktadir (Bosangit vd., 2009: 63). Insanlar artik seyahat etme kararlarin alirken farkl
uygulamalardan yararlanmaya baslamistir. Bu uygulamalarin basinda instagram ve bu
uygulama da yer alan seyahat bloggerlar1 yer almaktadir. Bu uygulama da yer alan fotograf,
hikaye ve videolar insanlarin gidecekleri yerde neler yapabileceklerini, nereleri ziyaret
edebileceklerini ve nasil ulagabileceklerini gosteren cesitli bilgiler yer almaktadir. Turistik
tiiketicilerin seyahate niyet etme ve karar verme asamasinda edindikleri olumlu veya olumsuz
bilgiler turizm faaliyetini yerine getirmelerine etki etmektedir. Tiiketiciler, satin alma karar
verirken dogru karar vermek ve sonugtan tatmin olmak istemektedirler. Fakat bu karar ya da
kararlarin cesitli kayiplara yol agabilecegini diisiinerek turistik tiiketim konusunda deneyim
sahibi kisilerin goriisiine de bagvurmaktadir. Satin alma karari, tiiketicinin bireysel 6zellikleri,
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iiriinle ilgili deneyimi, {irtinii satin aldig1 yer, iirliniin baz1 6zellikleri gibi bir¢ok fakttre bagh
olarak degisebilmektedir (Yazgan, 2012: 51)

Ozellikle gezginler yani seyahat bloggerlar1 seyahat etme yontemlerini degistirmistir. Daha
onceleri seyahat dergileri, romanlar, fotograflar ve slayt gosterileri kullarurken, artik sanal dijital
fotograf albiimleri, sosyal medya gonderileri, mobil giincellemeler, sanal haritalar, web siteleri,
e-Kitaplar, web bloglar1 ve video web giinliikleri (vbloglar) kullanarak seyahat deneyimlerini
paylasmaktadirlar (Volo, 2010: 300). Diinyada teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte bilgiye ve
teknolojiye yatirim yapan isletmeler kendi pazarlarinda rekabet avantaji saglamistir. Turizm
sektorii de kaginilmaz olarak bu gelisimin bir parcas: olmus, gelismelere ayak uydurmustur. Bilgi
teknolojileri hem turizm sektdriiniin ihtiya¢ duydugu bilgi altyapisini saglamakta hem de turizm
destinasyon potansiyelinin kullanimini ve pazarlanmasii kolaylastirmaktadir (Karatas ve
Babiir, 2013: 15). Turistik bir {iriin olan destinasyon secimine karar verme siirecinde bilgiye
ulasmanin en hizi ve en maliyetsiz yolu sosyal medyadir ve sosyal medya uygulamalaridir.
Seyahat bloglariyla da instagram seyahat bloglar1 destinasyon secimi karar siirecinde onemli
araclardan biri haline gelmistir. Son yillara kadar turistik destinasyonlar hakkindaki bilgi,
etkinlik ve iletisim gibi imkanlar1 geleneksel turizm acenteleri tarafindan saglanmaktaydi.
Giiniimiizde ise destinasyon segiminde bireyler sosyal medyanin sagladigi alternatifler
icerisinden kararlarini vermekte ve planlamalarini gerceklestirmekte, ihtiya¢ duyduklar: biitiin
bilgiye sosyal medyay1 kullanarak da erisebilmektedirler (Dina ve Sabou, 2012: 27). Tiiketiciler
bir {irtin ya da hizmet satin alirken ya da bir turizm aktivitesini gerceklestirme karar1 alirken
karmasik siireclerden ge¢mektedir. Ozellikle turizmde, turistik iiriiniin soyut olmasi, tiiketim
Oncesi test edilemeyisi nedeniyle tiiketici daha fazla risk altindadir. Standart olmayan ve
ayrilmazlik Ozelligi olan turistik {riinler tiiketiciyi bir¢ok sekilde risklerle karsi karsiya
getirmektedir. Tiiketiciler agisindan bu risklerin yalnizca igsel bilgiler yoluyla degil digsal bilgiler
yoluyla da giderilmesi gereklidir (Yanik, 2014: 90). Ozellikle son dénemlerde, tavsiyeye dayali
bir pazarlama bicimi olan agizdan agiza pazarlamanin dijital platformdaki hali olan online
agi1zdan agiza iletisim (Electronic word of mouth marketing-eWOMM) isletmeler i¢in ¢ok 6nemli
bir pazarlama iletisimi unsuru haline gelmistir. Turizm isletmeleri i¢in de durum benzerdir.
Seyahat deneyimleri bireyden bireye farklilik gosterse de turistler turistik {iriin satin alma karari
verirken Once internette {irtinle ilgili arastirma yapmakta, fotograflar ve videolar izlemekte ve
digerlerinin deneyimlerinden yararlanmaktadir. Sosyal platformlar iizerinden paylasilan
deneyimler, firma reklamlarina kiyasla tiiketiciler acisindan ¢ok daha gergekgci algilanmaktadir
(Kalpaklioglu, 2015: 87-88). Turizmde tiiketici sayilarinin yillar gectikge artis gostermesi ve daha
bilingli hale gelmeleri tiiketicilerin satin alma ve tercih etme siirecinde daha dikkatli olmalarimni
saglamigtir. Bu durum turizmde pazarlama ve tamitim faaliyetlerinin 6nemini artirmustir.
Bireylerin turizm tercihlerinin belirlenmesinde internet ne kadar etkili oldugu durumu ¢ok
onemlidir. 33 tilkede yapilmis bir arastirmada insanlarin tatil ve seyahat kararlarini alirken hangi
etmenlerin buna etki ettigi aragtirlmigtir. 2009-2011 yillarmi kapsayan arastirmada insanlarin
tatil kararlarim alirken %27” lik oran ile arkadas tavsiyelerini énemsedikleri ve %24’ lik oran ile
internet olmustur. Diger etmenler kisisel deneyimler, tur acenteleri, brosiir/dergi ve medya
olmustur (Cakir ve Yalcin, 2012: 13). Covid-19 salginin ortaya ¢ikmasindan itibaren diinyada
bircok olumsuz etkiler yaratmistir. Sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve bir¢ok alanda tahribatlara
neden olmaya baslayan covid-19 salgim 6zellikle insan emeginin ve iletisiminin yiiksek oldugu
bir sektor olan turizmde salginin etkileri derinden hissettirmeye devam etmektedir. Seyahat
kisitlamalari, yiyecek-igecek isletmelerinin kapanmasi, eglence isletmelerinin kapanmas: ve
sosyal mesafe kurallar1 turizm sektoriinii degistirmistir. Salginin bir¢ok etkisi incelendiginde ve
bu konuda yapilan arastirmalara bakildiginda salginin turizm sektoriine verdigi olumsuz etkiler
tizerinde durulmustur. Higgins-Desbiolles (2020) tarafindan yapilan calismada ise salgimin daha
farkli ve derin bir konu {izerinde durmustur. Turizmin gelecegi yeniden diisiiniilmesini

287



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 6(1): 281-302.

saglayacak ve sifirlayacak bir firsat olarak goriilerek, siirdiiriilebilir etkinliklere turizm
uygulamalarimin devam edecegine ve kisilerin turizme ve dogaya kars: sorumluluk duygularmin
artacagy ifadesinde bulunmustur. Literatiir genel olarak ele alindiginda instagram bloggerlarinin
sosyal medya aracilifiyla yaptiklar1 paylasimlardan dolay1 destinasyon imaji olumlu yo6nde
etkilenmekte ve bolgeye olan ilgi artig gostermektedir. Bununla birlikte paylagimi yapilan
destinasyonlardaki alternatif turizm potansiyeli de artmaktadir.

CALISMANIN AMACI ve YONTEMi

Bu calismasmnin Oncelikli amaci covid-19 Oncesi ve covid-19 doneminde instagram
uygulamasinda yer alan seyahat bloggerlarinin yaptiklari fotograf, video ve reels paylagimlarmin
bu donemlerden nasil etkilendigini ortaya koymak ve bu kapsamda seyahat bloggerlarmin
Istanbul icerikleri paylasimlarinin alternatif turizme etkisini ortaya gikarmaktir.

Igerik analizi, metin icinde tamimlanan belirli karakterlerden sistematik ve tarafsiz sonuglar
¢ikarmak icin kullanilan bir aragtirma teknigidir (Stone vd., 1966: 213). Igerik analizi yontemi,
sorunun sistematik ve tarafsiz bir bicimde sunumunu hedeflemektedir (Kogak ve Arun, 2006: 22).
Igerik analizi, metinden ¢ikarilan gegerli yorumlarin bir dizi islem sonucu ortaya konuldugu bir
aragtirma teknigidir. Bu yorumlar, mesajin gondereni, mesajin kendisi ve mesajin alicisi
hakkindadir (Weber, 1989: 5). Icerik analizi yontemi, sorunun sistematik ve tarafsiz bir bicimde
sunumunu hedeflemektedir. Ancak, yine de arastirmanin 6zel amaci ve hangi disiplinde
uygulandigima baghh olmaksizin birtakim sorunlar arastirmacmnin karsisma c¢ikmaktadir:
Arastirma evreni nedir ve buradan ne kadar bir 6rneklem secilmelidir? Tekraren yapilacak
aragtirmalar tutarli sonuglar verebilecek midir ve dolayisiyla aragtirma tekrar edilebilir nitelikte
midir? Ong'drﬁlenler oOlctilebilmis midir? Bu ve benzeri sorular, her arastirmanin yanitlamak
zorunda oldugu sorulardan birkacini olusturmaktadir (Holsti, 1969: 117-23). Igerik analizinin
temeli smiflandirma sistemine dayanmakta ve amaci, smiflandirma sisteminin dayandig:
kategorilerin varligini ortaya koymasinin haricinde bunlarin ne anlama geldigi ve genel gortiniim
icin hangi agirhiga sahip oldugunu belirtmektedir (Yenicikt:, 2016: 103). Arastirmada kullanilan
veriler kullanicillarin yaptiklart paylasimlari {izerinden saglanmustir. Gergeklestirilen bu
calismada, igerik analizindeki simiflandirma; seyahat bloggerlarmin instagram kimligi, seyahat
bloggerlarmin instagram hesaplarina iligkin genel bilgiler, seyahat bloggerlarinin instagram
paylasim igerikleri (covid-19 6ncesi donem ve covid-19 donemi), seyahat bloggerlarinin video ve
fotograf paylagim oranlari, begeni ve yorum igerikleri (covid-19 6ncesi donem ve covid-19
donemi), ve seyahat bloggerlarinin Istanbul icerikli paylasim icerikleri olarak siralanmaktadir.

1. Seyahat bloggerinin kimligi: Blogger adi, Instagram profil ad1 ve Instagram profilinin actklama
kisminda kendisine yonelik agiklama ve bilgilerinin igerigi olarak belirlenmistir.

2. Igerik: Seyahat bloggerinin takipgi ve takip ettigi kisi sayisi, ilk paylagim tarihi, toplam génderi
sayist olarak belirtilmistir.

3. Seyahat bloggerlarinin instagram paylasim igerikleri: Bloggerlarin paylagim tiirleri hakkinda
bilgilere yer verilmistir (fotograf, video ve reels). Bu bilgiler covid-19 6ncesi donemi (01.03.2019-
29.02.2020) ve covid-19 donemi (01.03.2020-13.09.2021) ele alinarak iki farkli tablo halinde
belirtilmistir.

4. Seyahat bloggerlarinin Istanbul igerikleri paylagimlart: Bloggerlarin hesaplarinda Istanbul
icerikleri fotograf, video ve reels paylasim igeriklerine yer verilmistir. Ayn1 zamanda bu
iceriklere gelen yorumlar da tablolarda belirtilmistir. Gelen yorumlarin igerikleri
yorumlanmistir.
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Arastirmanin evreni ve orneklemin belirlenmesindeki kriterlere uygun olarak dokuz seyahat
blogger: arastirma kapsamina alinmistir. Arastirma verileri, herkese acik (gizli hesap olmayan)
yapida olan dokuz seyahat bloggermin Instagram hesabinda yer alan bilgi ve paylasimlardan
olusmaktadir. Bu kapsamda asagidaki kriterlere bagh arastirma evren ve 6rneklemi secilmistir.

> Seyahat bloggerlari {i¢ erkek, {i¢ kadin ve {i¢ ¢ift kullanicilardan olusmaktadir. Bunun sebebi
her kategoriden kullanmicinin seyahat igeriklerini nasil kullandigr ve kullanim sekillerinin
farkliligin tespit etmektir.

> Instagram seyahat bloggerlarinin takipgi sayilarmin 130 bin ve iizeri segilmesinin sebebi
etkilesim oranlarmin yiiksek olmasi ve kesfet algoritmasina daha ¢ok diismeleri olarak
gosterilebilir.

> Seyahat bloggerlarimin paylasimlar: 6zellikle covid-19 6ncesi bir yil ve covid-19 siirecinde
donem olarak ele alinmistir. Bu ylizden arastirma tarihi aras: 01.03.2019-29.02.2020 ve
01.03.2020-13.09.2021 tarihlerini kapsamaktadir. Bunu sebebi bloggerlarin covid-19 oncesi
paylasim icerikleri ve etkilesimlerini daha sonra covid-19 déneminde paylasim igeriklerinin
ne yonde degistigini ve etkilesimlerinin nasil diistiigtinii tespit etmektir.

> Arastirma amaclaridan birinin Istanbul secilmesinin sebebi bu konuda cok fazla akademik
calisma olmamasi ve Istanbul ili icerisinde alternatif turizm potansiyelinin belirlenmesinde
seyahat bloggerlarmin roliinii belirlemek amaciyla yapilmustir.

BULGULAR ve TARTISMA
Seyahat Bloggerlarinin Instagram Kimligi

Arastirma kapsaminda, incelemeye alian bloggerlarin isimleri, Instagram profil isimleri, profilin
acgiklama kisminda yer alan bilgiler, agiklamadaki diger sosyal medya hesap linkleri ve internet
sayfalari, iletisim bilgileri Tablo 1" de verilmistir.

Tablo 1 incelendiginde, analizi gerceklestirilen seyahat bloggerlarmin instagram kimliklerindeki
tanitima yer verilmistir. Bloggerlarin hesaplar1 genel olarak incelendiginde;

“sezyilmaz” kullamicisinin profiline yalnizca “Dijital Icerik Uretici” ibaresine yer verdigi, bagka
bir sosyal medya ya da uygulama linki birakmadig1 sonucuna varilmistir. Blogger profilinde
yalnizca is birlikleri ve iletisim i¢in e-posta adresine yer verilmistir. Kullanicinin genel olarak
profili incelendiginde yurtici ve yurtdisi seyahat blogger: oldugu anlagilmaktadir. Daha ¢ok
doga manzarasi, sehir manzarasi ve tarihi lokasyonlarin yer aldifi fotograflar paylasan
kullanicinin gesitli markalarla ig birligi yaptig1 ve tanitimlarina yer verdigi sonucuna ulagilmigtir.
Kullaniciya gelen yorumlarin daha ¢ok begeni climleleri ve emojilerden olustugu
gozlenmektedir.

“rotasizseyyah” kullanicisinin profiline “Fotografci, Onlarca iilke, iki kitap, ii¢ 6diil” ibaresine yer
verdigi gortilmektedir. Bu sekilde kendisini yalnizca seyahat blogger: degil, fotografci olarak da
tanitmaktadir. Profilinde iletisim ve is birlikleri igin e-posta adresini de ekleyen kullanici ayrica
kendi hesabmin youtube linkini de profiline eklemistir. Fotograf icerikleri genelde farkl iilkeler
ve insan fotograflar iizerine yogunlasmaktadir. Sik sik video ve bilgi paylasimlar: da yapan
kullanic1 seyahat ekipman markalar: gibi markalarla da ig birligi yapmaktadir. Kullaniciya gelen
yorumlarin daha ¢ok seyahat sorular1 ve begeni belirten, 6zellikle fotograf kalitesinin begenildigi
yorumlardan olustugu gozlenmektedir. Genelde en son paylastig1 youtube videosunun linkini
profilini ekleyen kullanic1 youtube uygulamasini aktif olarak kullanmaktadir. Youtube iizerinde
602 bin takipgiye sahip olan kullanici, “Rotasiz Seyyah” adiyla youtube hesabin kullanmaktadir.
Kullanicinin youtube hesabinda toplam 179 video bulunmaktadir. Video igerikleri farkl tilkeler

289



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 6(1): 281-302.

ve Tiirkiye'nin farkl sehirlerini kapsarken, seyahat etmek isteyenlere onerilerde bulunduran
videolarda bulunmaktadir. Video izlenmeleri 2,8 milyon seviyelerine gore ulagmaktadir.

“yolgiinliikleri” kullanicisinin profiline “Video Igerigi Uretici, I produce documentary travel content
for the biggest travel channel in Turkey” ibarelerine yer verdigi goriilmektedir. Profilinde iletisim
ve ig birlikleri icin e-posta adresini de ekleyen kullanic1 ayrica kendi hesabmin youtube linkini
de profiline eklemistir. Kullanicinin fotograf icerikleri genelde eski sokak, doga manzarasi, tarihi
mekanlar ve karavan gibi fotograflar iizerine yogunlagmaktadir. Ozellikle etkileyici drone
cekimler ile video paylasimlar1 yapan kullanic1 6zellikle gevreye duyarlh markalarla is birligi
icerikleri paylagsmaktadir. Kullaniciya gelen yorumlarin daha ¢ok seyahat sorulari ve begeni
belirten, 0©zellikle fotograf ve video Kkalitesinin begenildigi yorumlardan olustugu
gozlenmektedir. Genelde en son paylastigi youtube videosunun linkini profilini ekleyen
kullamic1 youtube uygulamasini aktif olarak kullanmaktadir. Youtube tiizerinde 1980 bin
takipgiye sahip olan kullanici, “Emre Durmus” adiyla youtube hesabini kullanmaktadir.
Kullanicinin youtube hesabinda toplam 301 video bulunmaktadir. Video igerikleri farkl tilkeler
ve Tiirkiye'nin farkl sehirlerini kapsarken, seyahat etmek isteyenlere énerilerde bulunduran ve
iilkelerin ilging geleneklerini iceren, riskli seyahat videolar1 bulunmaktadir. Video izlenmeleri
3,6 milyon seviyelerine gore ulasmaktadir.

Tablo 1. Seyahat Bloggerlarinin Instagram Kimliklerine Yonelik Bilgiler

Blogger Kullanic1 | Profilin A¢iklama Kisminda Aciklama Agiklama Kisminda internet
Adr Yer Alan Bilgiler Kisminda Diger Sosyal Sayfasi iletisim Bilgileri
Medya
Hesap Linkleri
Sezyilmaz Dijital Igerik Uretici Yok sezyilmaz@me.com
Rotasizseyyah Fotografci youtu.be/pnEFGfW-KYA rotasizseyyah.com/iletisim
Onlarca iilke, 2 kitap, 3 6diil
Yolgiinliikleri Video Igerigi Uretici youtube.com/c/Emredurmu | hello@emredurmus.net
%C5%9Fyolda
Oitheblog Blog Yazari Podcast: Giiliinecek Bir Sey | hello@oitheblog.com
A blog from Istanbul Goremiyorum Spotify: oitheblog.com
oitheblog.com
Gezginonerisi Kisisel Blog Yok gezginonerisi@gmail.com
-Gezgin Goziiyle Uriin| Mekan
| Gezi dnerileri
-Travel & Food & Lifestyle
Berrakberro Gecce.com / Geccemekan.com — | youtu.be/NNrcysqnQdg Yok
Yazar Hiirriyet / Mahmure.com
—Yazar Food, Hotel, Travel,
Lifestyle Yemek, Restoran,
Otel, Seyahat, Yasam
Bizevdeyokuz Award-winning travel blog linktr.ee/BizEvdeYokuz Yok
from Turkey TR:
bizevdeyokuz.com EN:
nomaddiction.com Best Blog of
Turkey x 4 Social Media
Awards
Yoldabiblog A travel blog & content creator www.yoldabiblog.com iletisim@yoldabiblog.com
from Istanbul | Berlin
Trailofus Dijital Igerik Uretici @ontrail.storeontrailstore.co | Yok
Instagram YouTube m
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“oitheblog” kullanicisinin profiline “Blog Yazart, a blog from Istanbul Oykii @oykdgn &1dil @idilaty,
Podcast:  Giiliinecek Bir Sey GoremiyorumSpotify: oitheblog.com” ibarelerine yer verildigi
goriilmektedir. Iki kadin kullanicidan olusan hesap profilinde iletisim ve is birlikleri i¢in mail
adreslerini eklemiglerdir. Ayn1 zamanda profillerinde blog adresini de veren kullanicilar aktif
olarak bloglarin seyahat yazilar1 yazmaktadirlar. Seyahat, yasam, roportaj ve faydal
onerilerinden olusan bloglarinda Tiirkiye ve farkh tilkelerden yazilar ve fotograflar yer
almaktadir. Kullanicinin fotograf igerikleri genele eski Istanbul sokaklari, doga manzarasi, tarihi
mekanlar ve farkh iilkelerden fotograflar iizerine yogunlasmaktadir. Kullanicilara gelen
yorumlarm genel olarak begeni ve seyahat sorularnn igeren sorulardan olustuklar
gozlemlenmektedir.

“gezgindnerisi” kullanicisinin profiline “Kisisel Blog, Gezgin Goziiyle Uriin, Mekan, Gezi dneriler,
Travel & Food & Lifestyle” ibarelerine yer verildigi goriilmektedir. Kullania profilinde iletisim ve
is birlikleri icin e-posta adresini de eklemistir. Kullanicinin paylasim igerikleri genelde eski
sokak, doga manzarasi, tarihi mekanlar ve isletme tanitimi gibi fotograflar iizerine
yogunlasmaktadir. Ogzellikle yiyecek- igecek isletmeleri ve oteller ile is birligi yapan ve
tanitimlarini yapan kullanici kadin kullanicilara yonelik markalarla da is birligi yapmaktadir.
Kullaniciya gelen yorumlarin daha ¢ok seyahat, mekan sorular1 ve begeni belirten yorumlardan
olusmaktadir. Instagram reels ozelli§ini yiiksek oranda kullanan blogger, mekan ve sehir
tanitimlarina 6zellikle reels ve video olarak yapmaktadir.

“berrakberro” kullanicisinin profilinde “Editdr, Yazar, Food, Hotel, Travel, Lifestyle, Yemek,
Restoran, Otel, Seyahat, Yasam” ibarelerine yer verilmistir. Profilinde iletisim ve is birlikleri i¢in e-
posta adresini de ekleyen kullanici ayrica kendi hesabinin youtube linkini ve yazarlik yaptigi
gazete ve web site linklerini de profiline eklemistir. Kullanicinin fotograf igerikleri genelde
yiyecek, doga manzarasi, tarihi mekanlar ve yiyecek-icececek ve otel isletmeleri tanitimi
fotograflari iizerine yogunlasmaktadir. Ozellikle reels ve video gekimlerini kullanan blogger,
cesitli marka ve igletmelerle de is birligi yapmaktadir. Kullanici 6ne ¢ikan hikayeler kisminda
destinasyonlar1 tanitma ve yapilacaklar olacak siniflandirmistir. Kullaniciya gelen yorumlarin
daha ¢ok seyahat sorular1 ve begeni belirten, paylasilan isletmelerin fiyat bilgisi sorusu vb. gibi
yorumlardan olustugu gozlenmektedir. Genelde en son paylastig1 youtube videosunun linkini
profilini ekleyen kullanic1 youtube uygulamasini aktif olarak kullanmaktadir. Youtube iizerinde
9,83 bin takipgiye sahip olan kullanici, “Berrak Berro” adiyla youtube hesabini kullanmaktadir.
Kullanicinin youtube hesabinda toplam 566 video bulunmaktadir. Video igerikleri farkl sehir,
yiyecek- icecek ve otel isletmeleri tanitimlarini kapsarken, festival tanitimlari, sehirlerde neler
yapilir igerikli Oneriler bulunduran videolar1 bulunmaktadir. Video izlenmeleri 11.000
seviyelerine kadar ulasmaktadir.

“bizevdeyokuz” kullanicisinin profilinde “Duygu & BilgehanAward-winning travel blog from
Turkey, TR:bizevdeyokuz.com EN:nomaddiction.com, Best Blog of Turkey x 4 @ Social Media Awards”
ibarelerine yer verilmistir. Cift seyahat blogger1 olarak hesabi kullanan kullanicilar kendi
bloglarmin linkleri de profillerine eklemislerdir. Blog sitelerinde kendilerinin tanitimi, youtube
hesaplari, gezi rehberleri, isletme bilgileri, kamp ve karavan ekipmanlar1 ve kendi aligveris web
siteleri bulunmaktadir. Kullanicinin fotograf icerikleri genelde doga manzaras, tarihi mekanlar
ve sokaklar, kamp ve tiny house yasami fotograflari iizerine yogunlagmaktadir. Ozellikle reels
ve video c¢ekimlerini kullanan blogger, cesitli marka ve isletmelerle de is birligi yapmaktadir.
Fotograflarin altinda bloglar1 diginda ayrica uzun seyahat onerilerine yer verilmis, reels
uygulamasi oldukga fazla kullanilmigtir. Kullaniciya gelen yorumlarin daha ¢ok begeni, seyahat
Onerileri ve mekan sorular1 gibi yorumlardan olustugu goézlenmektedir. Paylastif1 youtube
videosunun linkini profilini ekleyen kullanici. Bloggerlar youtube uygulamasin aktif olarak
kullanmaktadir. Youtube tizerinde 123.000 takipgiye sahip olan kullanici, “Biz Evde Yokuz”
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adiyla youtube hesabini kullanmaktadir. Kullanicinin youtube hesabinda toplam 87 video
bulunmaktadir. Video igerikleri farkl iilkeler ve Tiirkiye nin farkl sehirlerini kapsarken, seyahat
etmek isteyenlere Onerilerde bulunduran ve ekstrem spor cesitlerini seyahat videolar:
bulunmaktadir. Video izlenmeleri 846.000 seviyelerine gore ulasmaktadir.

“yoldabiblog” kullanicisinin profilinde “Blog Yazari, travel blog & content creator from Istanbul,
Berlin, Asya, Umut” ibarelerine yer verilmistir. Cift seyahat blogger1 olarak hesab1 kullanan
kullanicilar kendi bloglarimin linkleri de profillerine eklemislerdir. Kullanicilar profillerine
iletisim ve is birlikleri i¢in e-posta adresini de eklemislerdir. Blog sitelerinde yurt disinda
yasamak, Tiirkiye, Afrika, Asya, Giiney ve Kuzey Amerika, vize ve pasaport islemleri ve kamp
yapma oOnerileri igeren yazilar bulunmaktadir. Kullanicinin fotograf igerikleri genelde doga
manzarasi, tarihi mekanlar ve sokaklar, kamp ve tiny house yasamu fotograflar1 iizerine
yogunlagmaktadir. Ozellikle doga temali tatil anlayist igeren fotografla paylagan bloggerlar reels
ve video ¢ekimlerini etkili kullanmaktadirlar. Instagram guides (rehber) kullanan bloggerler bu
kisimda oneriler paylasmaktadirlar. Kullaniciya gelen yorumlarin daha ¢ok begeni, seyahat
onerileri ve mekan sorular: gibi yorumlardan olustugu gozlenmektedir. Instagram 6ne ¢ikanlar
kisminda sehir ve f{ilkeleri gruplandiran bloggerlar buradan takipgileriyle Gnerileri
paylasmaktadir.

“trailofus” kullanicisinin profilinde “Burgin & Erdi, Dijital fgerik Uretici, Instagram, YouTube ”
ibarelerine yer verilmigtir. Cift seyahat blogger1 olarak hesabi kullanan kullanicilar kendi
seyahat alisveris sitelerinin linkleri de profillerine eklemislerdir. Aligveris sitelerinde seyahat
temal1 giyim triinleri satislar1 yapmaktadirlar. Kullanicinin fotograf igerikleri genelde doga
manzarasl, tarihi mekanlar ve sokaklar, kamp ve ozellikle karavan yasami fotograflar {izerine
yogunlagmaktadir. Ozellikle reels ve video cekimlerini kullanan blogger, dogada yasam
temasini islemektedir. Kullaniciya gelen yorumlarm daha ¢ok begeni, seyahat 6nerileri ve mekan
sorular1 gibi yorumlardan olustugu gozlenmektedir. Instagram 6ne ¢ikanlar kisminda sehir ve
iilkeleri gruplandiran bloggerlar buradan takipgileriyle onerileri paylasmaktadir. Bloggerlar
youtube uygulamasirnu aktif olarak kullanmaktadir. Youtube {izerinde 287.000 takipgiye sahip
olan kullanici, “trailofus” adiyla youtube hesabini kullanmaktadir. Kullaniciin youtube
hesabinda toplam 128 video bulunmaktadir. Video igerikleri farkli iilke seyahatleri ve
Tiirkiye'nin farkli sehirlerinde karavan hayatin1 ve yapimi kapsamaktadir. Video izlenmeleri
1.700.000 seviyelerine gore ulasmaktadir.

Caligmanin bu kisminda, bloggerlarin toplam takipgi ve takip ettigi kisi sayusi, ilk paylagim tarihi,
toplam gonderi sayilarma iligkili bulgulara yer verilmistir. Ayrica 01.03.2019-01.03.2021 tarihleri
arasindaki paylagimlara yonelik begeni ve yorum sayisi, paylasilan fotograf ve videolarin begeni
ve izlenme sayilariyla ilgili bulgular, asagidaki tablolarda yer almaktadur.

Tablo 2 incelendiginde, toplam takipci sayisinin 3.466.000 kisi oldugu ve en ¢ok takipgi sayisinin
1.500.0000 kisiyle (%43,27) sezyi1lmaz’a ait oldugu goriilmektedir. Bloggerlarmn takip ettigi kisi,
kurum ve sayfalarin sayisinin toplamai ise 5475’ tir. Bloggerlarin igerisinde en ¢ok kisi, kurum ve
sayfalar1 takip eden sayfa ise 1522 takip sayis1 (%27,79) ile “yolgiinliikleri” kullanicisidir.
Toplamda en ¢ok gonderi (1993 adet-%21,75) “oitheblog” tarafindan paylasilmistir. Instagram
profilleri arasinda en eski gonderi, 01.11.2011 tarihinde “sezyilmaz” tarafindan yapilmistir.
Tablodaki verilere gore on yildir yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanan Instagram’ in,
bloggerlar tarafindan 6zellikle son bes yildir aktif bir sekilde kullanildig1 s6ylenebilir.
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Tablo 2. Seyahat Bloggerlarmin Instagram Hesaplarin Iliskin Genel Bilgiler

Bloger Ad Takipci (%) Takip (%) Toplam (%) ik
Sayis1 ~ Ettigi Kisi ~ Gonderi ~ Paylasim
Sayis1 Sayis1 Tarihi
sezyilmaz 1.500.000 41,31 401 3,58 513 4,96 01.11.2011
rotasizseyyah 525.000 14,45 528 4,72 2034 19,69 26.10.2014
yolgunlukleri 444.000 12,22 1522 13,60 572 5,53 03.02.2014
oitheblog 133.000 3,66 976 8,72 1993 19,29 26.10.2013
gezginonerisi 203.000 5,59 758 6,77 657 6,36 11.11.2013
berrakberro 165.000 4,54 5709 51,04 1169 11,31 07.07.2017
bizevdeyokuz 333.000 9,17 530 4,73 1370 13,26 26.04.2014
trailofus 180.000 4,95 363 3,24 1257 12,16 20.08.2017
yoldabiblog 148.000 4,07 397 3,54 764 7,39 20.10.2016
TOPLAM 3.631.000 100 11.184 100 10.329 100
Tablo 3. Covid- 19 Oncesi Paylagim Tiirlerine Yénelik Bulgular
Blogger Ad1 Paylagim Tiirii Paylasim Tiird Frekans (%) ~
Fotograf Video/Reels/Igtv
Sezyilmaz 100 Yok 100 6,42
Rotasizseyyah 175 25 200 12,84
\Yolgiinliikleri 27 Yok 27 1,73
Oitheblog 163 2 165 10,59
Gezginonerisi 135 57 192 12,33
Berrakberro 259 42 301 19,33
Bizevdeyokuz 100 5 105 6,74
[Yoldabiblog 143 Yok 143 9,18
Trailofus 324 Yok 324 20,80
TOPLAM 1.456 131 1.557 100

Tablo 3’ te seyahat bloggerlarinin instagram hesaplarinda gergeklestirdikleri paylagim tiirlerine
iligkin bilgi ve yiizdelere yer verilmistir. Tabloya gore dokuz blogger tarafindan toplamda 1557
adet paylasimda bulunulmustur. Toplam paylagimlarin icerigine bakildiginda, 1456 fotograf

(%93,51) ve 131 adet (%6,49) video/reels/igtv paylasimi gergeklestirildigi anlasilmaktadir. En

fazla fotograf paylasimini gerceklestiren seyahat blogger1, 324 fotograf paylasimiyla (%22,25)
“trailofus” kullamicis1 oldugu anlasilmaktadir. En fazla video paylasimini, 57 paylasimla
(%43,51) “gezgindnerisi” kullanicis1 gerceklestirilmistir.

Tablo 4. Covid-19 Sonrasi Paylasim Tiirlerine Yonelik Bulgular

Blogger Ad1 Paylasim Tiirii Paylasim Tiirii Frekans (%) ~
Fotograf Video/Reels/Igtv
Sezyilmaz 68 7 75 4,04
Rotasizseyyah 136 22 158 8,52
\Yolgiinliikleri 47 19 66 3,52
Oitheblog 225 27 252 13,59
Gezginonerisi 223 78 301 16,24
Berrakberro 241 69 310 16,72
Bizevdeyokuz 62 15 77 4,15
oldabiblog 162 28 190 10,25
trailofus 391 33 424 22,88
TOPLAM 1.555 298 1.853 100
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Tablo 4" te seyahat bloggerlarinin Covid19 ve pandemi siirecinde Instagram hesaplarinda
gerceklestirdikleri paylasim tiirlerine iliskin bilgi ve yiizdelere yer verilmistir. Tabloya gore
dokuz blogger tarafindan toplamda 1853 adet paylasimda bulunulmustur. Toplam paylasimlarin
icerigine bakildiginda, 1555 fotograf (%83,91) ve 298 adet (%16,08) video/reels/igtv paylasimi
gerceklestirildigi anlagilmaktadir. En fazla fotograf paylasimini gergeklestiren seyahat bloggeri,
391 fotograf paylasimiyla (%25,14) “trailofus” kullanicis1 oldugu anlasilmaktadir. En fazla video
paylasimini, 78 paylasimla (%26,17) “gezgin onerisi” kullanicis1 gergeklestirilmistir.

Tablo 5. Covid-19 Oncesi Yapilan Fotograf Paylagimlar

Blog Ad1 Fotograf (%) Fotograflarin (%) Fotograflarin (%)
Sayis1 ~ Toplam Begeni ~ Toplam ~
Sayis1 Yorum Sayisi

sezyillmaz 100 7,06 2.460.528 18,51 53.521 20,64
rotasizseyyah 164 11,58 3.098.745 23,32 62.537 24,12
yolgunlukleri 24 1,69 940.189 7,07 772 0,29
Oitheblog 160 11,29 835.196 6,28 49.005 18,9
gezginonerisi 128 9,03 167.528 1,26 16.044 6,19
berrakberroo 258 18,22 643.269 4,84 42.045 16,22
bizevdeyokuz 104 7,34 1.211.730 9,11 15.112 5,83
Trailofus 337 23,79 3.011.912 22,66 13.222 51
Yoldabiblog 141 9,95 918.015 6,9 6.932 2,67
TOPLAM 1416 100 13.287.112 100 259.190 100

Tablo 5 incelendiginde ele alinan tarihler arasinda toplam 1416 adet fotograf paylasimi yapildig:
goriilmekte ve toplam fotograf paylasimi sayisi icerisinde en fazla paylasimin 337 (%23,79) ile
“trailofus” tarafindan yapildig1 goriilmektedir. Fotograflara gelen toplam begeni sayisinin
13.371.552 begeni oldugu anlasilmaktadir. Bu begenilerden 3.098.745 i (%23,32) “rotasizseyyah”
adli bloggerin paylasimlarma geldigi goriilmektedir. Fotograf paylasimi yapan bloggerlarn
gonderilerine yapilan yorum sayilari incelendiginde ise 53.521 (%20,64) ile en fazla yorumun
“sezyllmaz” adli bloggerin paylagimlarma yapildigr soylenebilir. Yapilan yorumlar
incelendiginde instagram kullanicilarinin bloggerlara yaptiklar1 paylasimlar hakkinda soru
sorduklar: ve begenilerini dile getirdikleri tespit edilmistir. Tablo 6’da ise bloggerlarin yaptiklar
video paylasimlari, bu paylasimlara gelen begeni ve yorum sayilar: detayl olarak incelenmistir.

Tablo 6. Covid-19 Oncesi Yapilan Video Paylagimlar:

Video (%) Videolarin (%) Videolarin (%)
Blog Ad1 Sayis1 ~ Toplam Begeni ~ Toplam ~
Sayis1 Yorum Sayisi
sezyllmaz 0 - - - - -
rotasizseyyah 14 10,93 1.447.583 80,66 2.080 10,97
yolgunlukleri 3 2,34 80.037 4,46 772 4,07
oitheblog 3 2,34 11.096 0,61 138 0,72
gezginonerisi 54 42,18 73.588 4,1 6.418 33,85
berrakberroo 46 35,93 86.293 4,8 6.930 36,55
bizevdeyokuz 7 5,46 88.268 4,91 1.688 8,9
trailofus 0 - - - - -
yoldabiblog 1 0,78 7656 0,42 934 4,92
TOPLAM 128 100 1.794.521 100 18.960 100
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Tablo 6 da bloggerlarin hesaplarinda yaptiklar1 video paylasimlarmna iliskin bilgilere yer
verilmektedir. Tabloya gore bloggerlar tarafindan toplam 128 adet video paylagimi yapilmis ve
54 (%42,18) tane videonun “gezginénerisi” tarafindan yapildigi anlasilmaktadir. Video
paylasimlarina gelen en ¢ok begeni sayisinin 1.447.583 (%80,66) ile “rotasizseyyah” oldugu
goriilmektedir. Yapilan video paylagimlarina gelen yorumlar incelendiginde ise en fazla
yorumun 6930 (%36,55) ile “berrakberroo” kullanicisin paylagimlarina  yapildig
goriilmektedir.

Tablo 7’ de belirlenen tarihler arasinda yapilan fotograf paylagimlarina ait bilgiler yer almaktadar.
Tablo incelendiginde toplam paylasilan fotograf sayisinin 1195 adet oldugu goriilmektedir. Yine
tabloya gore en fazla fotograf paylasimi 254 (%21,25) ve en yiiksek begeni sayis1 3.730.985 (28,67)
ile “trailofus” adli bloggera aittir. En ¢ok yorumun ise 51.992 (11,48) ile “oitheblog” adl
bloggerin paylasimlarina yapildig: goriilmektedir. Asagidaki Tablo 8" de ise belirlenen tarihler
arasinda yapilan video paylagimlari ile ilgili bilgilere yer verilmektedir.

Tablo 7. Covid-19 Sonrasi Yapilan Fotograf Paylasimlar:

Fotograf (%) Fotograflarin (%) Fotograflarin (%)

Blog Ad1 Sayis1 ~ Toplam Begeni ~ Toplam Yorum ~
Sayis1 Sayis1

sezyillmaz 55 4,6 1.630.976 12,53 254.025 56,1
rotasizseyyah 36 3,01 3.350.925 25,75 37.385 8,25
yolgunlukleri 15 1,25 630.934 4,84 6.301 1,39
oitheblog 201 16,82 1.090.574 8,38 51.992 11,48
gezginonerisi 219 18,32 485.933 3,73 10.545 2,32
berrakberroo 229 19,16 502.426 3,86 43.003 9,49
bizevdeyokuz 59 4,93 690.494 53 11.062 2,44
trailofus 254 21,25 3.730.935 28,67 16.928 3,73
yoldabiblog 127 10,62 898.043 6,9 21.495 4,74
TOPLAM 1.195 100 13.011.240 100 452.736 100

Tablo 8. Covid-19 Sonras1 Yapilan Video Paylasimlari

Toplam (%) Videolarin (%) Videolarin (%)

Blog Ad1 Video ~ Toplam Begeni ~ Toplam Yorum ~
Sayis1 Sayis1 Sayis1

Sezyilmaz 2 0,63 49.770 1,21 8.868 20,71
rotasizseyyah 26 8,3 2.498.460 61,22 5.855 13,67
Yolgunlukleri 16 5,11 475.132 11,64 3.404 7,95
Oitheblog 23 7,34 121.301 2,97 2.526 5,9
Gezginonerisi 96 30,67 78.326 1,91 3.468 8,1
Berrakberroo 73 23,32 118.390 29 13.041 30,46
bizevdeyokuz 12 3,83 197.099 4,83 2.029 4,74
Trailofus 33 10,54 321.299 7,87 1.876 4,38
Yoldabiblog 32 10,22 220.899 5,41 1.734 4,05
TOPLAM 313 100 4.080.676 100 42.801 100

Tablo 8 incelendiginde toplam video paylasim sayis1 313’tiir. Bu paylagimlardan 96 (30,67) tanesi
“gezginonerisi” kullanici adli bloggera ait oldugu goriilmektedir. Paylasilan videolardan en
fazla begenileni 2.498.460 (61,22) ile “rotasizseyyah” kullanici adli blogerin videolar: oldugu
anlasilmaktadir. En fazla yorum yapilan videolar ise 13.041 (30,46) ile “berrakberroo” kullanici
adli bloggerin paylasimlarina yapildig: goriilmektedir.

295



Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 6(1): 281-302.

Tablo 9’ da seyahat bloggerlarinin instagram hesaplarinda gerceklestirdikleri Istanbul igerikli
gerceklestirdikleri paylasim tiirlerine iliskin bilgi ve yiizdelere yer verilmistir. Tabloya gore
dokuz blogger tarafindan toplamda 112 adet paylasimda bulunulmusgtur. Toplam paylagimlarin
icerigine bakildiginda, 86 fotograf (%76,78) ve 16 adet (%14,18) video/reels/igtv paylasimi
gerceklestirildigi anlagilmaktadir. En fazla fotograf paylasimini gergeklestiren seyahat bloggeri,
32 fotograf paylasimiyla (%37,27) “berrakberro” kullanicist oldugu anlasilmaktadir. En fazla
video/reels/igtv  paylasimini, dokuz paylasimla (%56,25) “gezginoénerisi” kullanicist
gerceklestirilmistir.

Tablo 9. Seyahat Bloggerlarmin Istanbul igerikli Paylagim Tiirlerine Yénelik Bulgular

Blogger Ad1 Paylasim Tiirii Paylasim Tiirii Frekans (%) ~
Fotograf Video/Reels/Igtv
sezyilmaz 10 0 10 8,92
rotasizseyyah 0 0 0 0
olgiinliikleri 2 1 3 2,6
oitheblog 24 0 24 214
gezgindnerisi 15 9 34 30.3
berrakberro 32 6 38 33.9
bizevdeyokuz 3 0 3 2.6
oldabiblog 0 0 0 0
trailofus 0 0 0 0
TOPLAM 86 16 112 100

Tablo 10. Seyahat Bloggerlarmin Istanbul Igerikli Paylasim Tiirlerine Yoénelik Begeni Sayisi, Goriintiilenme ve Yorum
Sayilarina {liskin Bulgular

Blogger Ad1 Fotograf Begeni Fotograf yorum Video/Reels/Igtv Video/Reels/Igtv
Sayisi Sayisi Begeni-Gdoriintiillenme Yorum Sayisi
Sayis1
Sezyilmaz 266.8 B 53.308 0 0
rotasizseyyah 0 0 0 0
olgiinliikleri 629B 269 309Bg. 416
Oitheblog 90.6 B 797 0 0
gezginonerisi 39.1B 1282 149.2B g. 1592
Berrakberro 57.7B 6378 169.4Bg. 479
535
bizevdeyokuz 34.6 200 0 0
[Yoldabiblog 0 0 0 0
Trailofus 0 0 0 0
TOPLAM 551.7B 62.235B 627.6B g. 3.022

Tablo 10’ da seyahat bloggerlarinin instagram hesaplarinda Istanbul igerikli yaptiklar1 paylagim
tiirlerine iliskin begeni ve yorum igeriklerine yer verilmistir. Tabloya gore segilen dokuz tane
bloggerin igerikleri toplamda 552.700 kullamici tarafindan begenilmistir. Aymi1 zamanda
Istanbul’da paylasilan videolar 627.000 kullanict tarafindan izlenmistir. Bu bloggerlarin Istanbul
iceriklerine gelen toplam yorum sayisi ise 62.235 oldugu goriilmiistiir. Toplam paylasimlarin
icerigine bakildiginda, en yiiksek begeni (266.8000) ve yorum sayisinin (53.308) “sezyilmaz”
kullanicisina ait oldugu tespit edilmisgtir.

SONUC ve ONERILER

Son zamanlarda sosyal medya kullaniminin yayginlasmasindan dolay: instagram kullanima,
fotograf, video, reels vb. paylasimlarinin yapilmasi, insanlarin deneyimlerini bu tarz
platformlarda paylagsma popiilerligi artmistir. Bu paylasim agina katilan kullanici sayilarmda her
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gecen giin artis oldugu goriilmektedir. Turizm agisindan ele alindiginda ise, yapilan seyahatler,
gidilen mekanlar1 deneyimleyen ve bunlar takipgileri ile paylasan seyahat bloggerlarina olan ilgi
de artmustir. Unlii bloggerlar tarafindan gezilip goriilen yerler, tadilan lezzetler ve bunlarin
paylasimi takipgileri tarafindan merak edilmekte ve ilgiyle takip edilmektedir. Hatta bu ilginin
takipgilerin tercihlerinde de etkili olmaktadir. Takipgilerine bu yonde yol gosterici olmaktadirlar.
Takip ettigi bloggerlarin tavsiye edip-etmedikleri destinasyon, konaklama, yiyecek-igecek
isletmeleri gibi ¢ogu paylasimdan etkilenmekte ve yapacag1 tercihlere bu paylasimlar
dogrultusunda karar verdigi yapilan yorum ve begenilerde de goriilmiistiir.

Yapilan arastirma kapsaminda ilgili ¢alismalara bakildiginda, Curkan (2013) bes destinasyonu
degerlendirdigi calismasinda sosyal medyanin turizm pazarlamasinda onemli bir yere sahip
oldugu sonucuna varmustir. Turistlerin turistik iiriinlerle ve hizmetlerle ilgili goriislerini sosyal
medya uygulamalarinda paylastiklari, video paylasiminda Youtube” un daha 6n planda oldugu
ve Twitter gibi uygulamalarin turistlerin tatilleri esnasinda dolaylari olarak kullandiklar:
sonucuna ulagmstir. Doganer ve Armagan (2017) 200 seyahat blogu okuyucusunun katilimiyla
gerceklestirdikleri ¢alismalarinda seyahat bloglari ile destinasyonu ziyaret etme niyeti arasinda
pozitif iliskinin bulundugunu tespit etmislerdir. Unal ve Bayar (2020) Bursa Uludag Kayak
Merkezi’ ni ziyaret eden yerli ziyaretgilerin destinasyon segim siireclerinde bir ara¢ olarak
Instagram’t kullanim diizeylerinin ve ilgili uygulamanin destinasyon secimlerindeki roliiniin
nicel yontemlerle belirlenmesi amagladiklar1 calismada ziyaretgilere 300 anket formu
ulastirmiglardir. Arastirmada yerli ziyaretgilerin cogunlugunun sik sik seyahatleri ile ilgili olarak
Instagram’dan bildirimde bulunduklar1 Instagram’dan tatil destinasyonu aramasi yaptiklar ve
Instagram’dan yeni tatil destinasyonlar kesfettikleri sonucuna ulagilmistir. Ozhasar, Oguz ve
Yilmaz'in (2020) yaptiklar1 ¢calismada Instagram bagimliliginin tatil satin alma niyeti {izerindeki
etkisinin incelenmesi amaglanmis ve bu kapsamda 283 katilimciya anket uygulanmigtir.
Arastirma sonucunda iletisim ve bagimlilik boyutlarindan olusan Instagram bagimlilig:
degiskeninin tatil satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlaml diizeyde pozitif yonde
etkisinin oldugu tespit edilmistir. Granberg (2019) 134 katihma ile yaptiklari ¢alismada
katilimailarin yeni bir destinasyon ziyaret etmede Instagram” dan yararlandiklar1 ve destinasyon
tercihlerinde Instagram’ 1 giiven artiric1 bir unsur olarak gordiikleri sonucuna ulasmistir. Danielle
Barbe, Neuburger ve Pennington-Gray (2019) Instagram' da seyahatle ilgili hesaplar1 takip
etmenin ardindaki motivasyon faktorlerini ve takipgi algilarinin seyahat etkileyicileri ve
Destinasyon Yonetim Kuruluslar1 icin nasil farklilastigini incelemek amaciyla yaptiklar
calismada anket uygulamislardir. Kullanishlik, eglence ve eglencenin Instagram' da seyahat
hesaplarimni takip etmek i¢in en biiyiik motivasyon faktorleri oldugunu ve kullanicilarin tesvik ve
bilgi icin Destinasyon Yonetim Kuruluslar1 hesaplarini takip etmeyi tercih ettikleri sonucuna
ulagmiglardir.

Yapilan bu arastirmanin bulgularia gore ise, en eski paylagimin 2011 yilinda “sezyilmaz” adl
blogger tarafindan yapildig1 ve bundan dolay1 da en ¢ok takipgisi olan blogger oldugu sonucuna
varilmigtir. Sonrasindaki yillarda da diger bloggerlar tarafindan da bu tarz paylagimlarin giderek
daha fazla yapildig1 goriilmiistiir. “yolgiinliikleri” adli bloggerm takip ettigi hesaplarin daha
fazla oldugu goriilmiistiir. En fazla paylasimin ise “rotasizseyyah” adli bloggera ait oldugu
sonucuna ulasilmistir. Segilen bloggerlarin sayfalar: incelendiginde covid-19 donemi 6ncesinde
(01.03.2019-29.02.2020) en ¢ok fotograf paylasiminin “berrakberro”, en ¢ok video paylasiminin ise
“gezginonerisi” tarafindan yapildigina ulagilmistir. Covid-19” un Tiirkiye’ ye gelmesinden
sonraki donemde yapilan paylasimlar incelendiginde ise, en ¢ok yine “berrakberro” un
kullanicisinin fazla fotograf, “gezginonerisi” kullanicisinin video paylasim yaptigr goriilmiigtiir.
Fakat yapilan bu paylasimlara ozellikle video paylasimlarinda hizli bir diisiis yasandig:
goriilmiistiir. Covid-19 6ncesi donemde fotograf paylasimlar: en begenilen ve yorum yapilan
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blogger “rotasizseyyah” kullamicisidir. Bu donemde yine en fazla video paylasimi yapan
“gezginonerisi” olmugtur. En fazla begenilen ise “rotasizseyyah” kullanicisinin videolaridir. En
¢ok yorum yapilan ise “berrakberro” kullanicinin videolari olmustur. Covid-19 doneminde
yapilan paylasimlar incelendiginde ise, en fazla fotograf paylasiminin ve begeninin “trailofus”
adli bloggera ait oldugu goriilmiistiir. En fazla yorum ise “sezyilmaz” kullanicisinin
fotograflarina yapilmistir. Video paylasimi incelendiginde “gezgin onerisi” tarafindan diger
bloggerlardan daha fazla paylagim yapildigina ulagilmistir. Videolara yapilan begeni sayisi
bakimindan ise “rotasizseyyah” ilk siradadir. Yorumlar incelendiginde ise, en fazla yorum
“berrakberro” kullanicisinin videolarma yapilmigtir. Covid-19 6ncesi ve sonrasi donemlerde
yapilan paylasimlara bakildiginda ¢ogu bloggerlarin fotograf paylagimlarinda belirgin bir diisiis
oldugu gozlemlenmistir. Hatta baz1 bloggerlarin eski fotograflarindan paylasimlar yaptig:
goriilmiistiir. Bu bulgular dogrultusunda covid-19 déneminde sokaga ¢ikma yasaklarimin olmasi,
yurtici-yurtdisi seyahat kisitlamalarmin yasanmas: bloggerlarin paylagimlarini da etkiledigi
sonucuna ulagilmigtir. Yapilan video paylasimlarinda ise artis gdzlemlenmektedir. Bu sonucunda
yine covid doneminde evlerde gecirilen daha fazla zamanla bloggerlarin paylasim arayis:
icerisine girdikleri ve bu donemde popiiler olan 1gtv video, reels vb. paylagimlar: arttirdiklar:
sonucuna varilmistir.

“sezyillmaz” kullamcistin Istanbul igerikli paylagimlari incelediginde daha ok tarihi mekan ve
sokak paylagimlari yaptigi tespit edilmistir. Istanbul igerikli fotograflarimin bazilarinda is birligi
ve tanitim igerikleri yer almaktadir. Bu paylagimlara gelen yorumlar genellikle begeni ctimleleri
ve lokasyon sorularindan olugsmaktadir. Kullanicinin Istanbul igerikli fotograf sayisi yalnizca on
adet olmasma ragmen begeni ve yorum sayilarmin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmustir.
“rotasizseyyah” kullanicisinin hesabinda belirlenen tarihler araliinda Istanbul igerikli paylagima
rastlanmamuistir. Bunun sebebi kullanicinin daha ¢ok yurt dis: ve farkl sehir seyahatleri yapmasi
olarak gosterilebilir. “yolgiinliikleri” kullanicisinin Istanbul igerikli paylagimlari incelediginde
daha bolgenin dogal alanlarinda, doga temelli paylagimlar yaptigi tespit edilmistir. Istanbul
icerikli fotograflarinin bazilarinda is birligi ve tanitim igerikleri yer almaktadir. Bu paylasimlara
gelen yorumlar genellikle begeni ciimleleri ve lokasyon sorularindan olusmaktadir. Kullanicinin
Istanbul igerikli fotograf sayisi yalmzca iki fotograf ve bir reels gekiminden olugsmaktadir. Bunu
sebebi kullanicnin daha ¢ok yurtdisi seyahatleri yapmasmndan kaynaklandigi sonucuna
ulagilabilir. “oitheblog” kullanicisinin Istanbul igerikli paylagimlari incelediginde daha tarihi
sokak ve mekanlar, tarihi bolgeler iizerinde yogunlastiklar tespit edilmistir. Toplamda 24
paylasim yapan kullanici hastag olarak Istanbul semt isimlerini kullanmistir. Fotograflara gelen
yorum igerikleri genel olarak begeni ve mekan sorularindan olusmaktadir. “gezginonerisi”
kullanicisinin Istanbul igerikli paylagimlari incelendiginde daha ¢ok dogal manzara fotograflart
ve mekan paylasimlari yaptig1 sonucuna varilmigtir. Istanbul igerikli fotograflarinin bazilarinda
is birligi ve tanitim igerikleri yer almaktadir. Bu paylasimlara gelen yorumlar genellikle begeni
ciimleleri ve lokasyon sorularindan olugmaktadir. Kullanici reels uygulamasin etkili bir sekilde
kullanmaktadir. “berrakberro” kullanicisinin Istanbul igerikleri paylagimlari incelendiginde
daha ¢ok farkh yiyecek-igecek isletmeleri, oteller ve tarihi mekéanlardan olustugu sonucuna
varilmigtir. Kullanicinin paylagimlarina gelen yorum igeriklerinin begeni, lokasyon ve fiyat
sorularindan olustugu tespit edilmistir. Kullanici reels uygulamasi etkili bir sekilde
kullanmaktadir. Kullanici hastag olarak daha gok Istanbul semt isimleri ve yiyecek-icecek
terimlerini kullanmistir. “bizevdeyokuz” kullanicisinin Istanbul icerikleri paylasimlari olan {ig
fotograf ve ii¢ reels incelendiginde daha gok tarihi mekanlardan ve Istanbul manzaralarindan
olustugu sonucuna varilmustir. Cift olarak seyahat eden bloggerlar daha ¢ok Istanbul dist
destinasyonlar tercih etmektedirler. “yoldabiblog” kullanicisinin hesabinda belirlenen tarihler
araliginda Istanbul igerikli paylagima rastlanmamustir. Cift olarak seyahat eden bloggerlar daha
ok doga odakli seyahatler gerceklestirmektedirler. Istanbul igerikli paylasim yapmamalarmin
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sebebi daha ¢ok yurt disi ve farkli sehir seyahatleri yapmalar1 gosterilebilir. “trailofus”
kullanmicisinin  hesabinda  belirlenen tarihler araliginda Istanbul icerikli paylasima
rastlanmamuistir. Cift olarak seyahat eden bloggerlar daha ¢ok doga odakli, kamp ve karavan
hayati iizerine seyahatler gerceklestirmektedirler. Istanbul igerikli paylagim yapmamalarimin
sebebi karavan ile farkl1 destinasyonlar1 gezmeleri gosterilebilir.

Bu yapilan aragtirma sonucunda seyahat bloggerlarinin Istanbul’ da ve Istanbul hakkinda
yaptiklar1 paylasimlarda genel olarak tarihi sokak, bina ve mekanlarin paylasildi1 sonucuna
ulagilmigtir. Paylagimu yapilan bu igeriklerin yiiksek oranda takipgiler tarafindan begenildigi ve
yorum yapildig1 gériilmiistiir. Ayrica yorumlar incelendiginde takipgilerin Istanbul ziyaretleri
kapsaminda tavsiye edilen bu mekanlar1 ziyaret etmek istedikleri anlasilmistir. Bu ¢alisma
sonucunda alternatif turizm cesitleri icerisinden daha ¢ok kamp turizmi, kiiltiir turizmi,
ekoturizm, gastronomi ve doga turizmi gibi turizm gesitlerinin paylagimlarinda yer verildigi ve
bu cesitlerin 6ne ¢iktigl sonucuna ulasilmistir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 ve Eylem Plani 2013’te, “iilkemizin dogal, kiiltiirel, tarihi ve cografi
degerlerini koruma-kullanma dengesi i¢cinde kullanmay1 ve turizm alternatiflerini gelistirerek
iilkemizin turizmden alacag1 pay1 arttirmay1 hedef almaktadir” denilmektedir (KTB 2014). Bu
calisma kapsaminda Instagram uygulamasinda yer alan seyahat bloggerlarmin paylasimlarinin
alternatif turizm c¢esitlerinin tercih edilmesinde etkili rol oynadiklari sonucuna ulasilmustir.
[stanbul ilinin alternatif turizm tiirleri bakimindan énemli bir potansiyele sahip olmasi bloggerler
tarafindan paylasimlara yansimis ve bu durumun takipgiler tizerinde pozitif yonlii bir etki
olusturdugu goriisiine ulasilmistir. Boylelikle seyahat bloggerlarinin Istanbul hakkinda
yaptiklari paylagimlarin takipgiler tarafindan takip edilerek, Istanbul alternatif turizm
potansiyelini tanitma etkili oldugu sonucuna ulagilmistir.

Yapilan arastirmanin bulgular1 ve sonuglar1 dogrultusunda agsagidaki oneriler siralanabilir;

> Belli zaman kisitlamasi araliginda yapilan bu ¢alismada covid-19 6ncesi bir y1l ve covid-19
stirecindeki bir yil ele alinmigtir. Bundan sonra yapilmasi planlanan ¢alismalarda covid-19
slireci sonrasi veriler incelenebilir.

> Bundan sonraki gergeklestirilen calismalarda fazla sayida bloggerin Instagram, Facebook,
Twitter vb. diger sosyal medya platformlarindaki hesap ve sayfalari incelenebilir.

> Yapilacak olan diger arastirmalarda farkli sehirler ve farkli turizm gesitleri secilebilir.

» Bundan sonraki arastirmalarda bloggerlarinin is birligi icerikli paylagimlari incelenebilir.

» Tiirkiye'nin tanutim ve pazarlama politikalarina tesvik siiresince seyahat bloggerlarinin rol
almalarina imkan verilebilir.

> Ogellikle turistik olarak daha az taninan Istanbul ilgelerine tamitim ve pazarlanmasinda
seyahat bloggerlarmin roliinii kullanmak ve destinasyonlarin turizm potansiyelini
ylikseltmek i¢in onlar1 tesvik etmelerini saglanabilir.

> Ogzellikle Istanbul’daki turizm etkinliklerinin mevsimsellik sorunun giderilmesi igin
alternatif turizm gesitlerinin arttirilmasinin tesvik edilmesi saglanabilir.

» Turizm fuarlarinda ve tanitim faaliyetlerinde taninmis seyahat bloggerlarini davet ederek o
destinasyonun taninmasina katkida bulunulabilir.

> Istanbul’ da bulunan cografi isaretli iiriinlerin taniilmasinda seyahat bloggermin roliiniin
etkili kullanilmasi saglanabilir.

> Istanbul bazinda alternatif turizm gesitlerinin gelistirilmesi adina seyahat blogerlarmn fikir
ve Onerileri alinarak ortak ¢alismalar yapilabilir.
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